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Izrada ove studije definirana je Zakonom o turizmu (NN 156/2023), Pravilnikom o metodologiji izrade
plana upravljanja destinacijom (NN 112/2024) te Smjernicama i uputama za izradu plana upravljanja
Ministarstva turizma i sporta. Plan, medu ostalim, predstavlja alat za koordinaciju aktivnosti dionika u
turizmu, pracenje rezultata i utjecaja razvoja turizma i prilagodbu mjera sukladno promjenama u
okruzenju. Takoder, svrha plana je poticati dijalog i suradnju medu dionicima s ciljem ostvarenja
postavljene vizije razvoja i podizanja prepoznatljivosti destinacije po atributima koji ¢e osiguravati
njenu dugoroc¢nu poziciju turistickom trzistu.

Grad Split bi se turisticki trebao razvijati na nacin da se cjelovito sagledavaju i uskladuju svi elementi
odrzivosti grada. Trendovi koji ¢e proizlaziti ih pracenja pokazatelja jasno ée upudivati na potrebu
djelovanja, odnosno, poduzimanja aktivnosti i provedbe projekata kojima ée se odgovoriti na izazove
razvoja i koji ¢e pridonositi ravnoteZi okolisa, drustva, prostora i gospodarstva.

Metodologija izrade plana, uz prikupljanje podataka iz sekundarnih izvora, ukljucila je i radionice i
dubinske intervjue s predstavnicima institucija javnoga, privatnog i civilnog sektora te primarna
istrazivanja lokalnog stanovnistva, turista i posjetitelja. Time se osigurala ukljucenost Sirokog kruga
dionika, sagledavanje njihovih misljenja i stavova kako bi se u Sto vec¢oj mjeri povezali njihovi interesi i
odredile aktivnosti kojima ¢e se na njih odgovoriti. Sekundarne izvore podataka Cinili su vlastiti izvori
(baze podataka, eVisitor, postojeci planski dokumenti i publikacije) te podaci koji su se prikupljali od
relevantnih institucija (Vodovod, HEP, Komunalno drustvo, odjeli Grada Splita i dr.).

Sadrzajno, plan obuhvaca detaljnu analizu stanja destinacije, analizu resursne i atrakcijske osnove,
izratun pokazatelja odrzivosti i prihvatnog kapaciteta. Analize i pokazatelji predstavljali su
informacijsku podlogu za definiranje smjera razvoja, marketinske aktivnosti i potrebne projekte.

Plan upravljanja destinacijom Split usvaja se na predstavnickom tijelu Grada Splita, ima zakonsko
uporiste i s tim, obvezujudi ucinak. To omogucava njegovu primjenu u praksi. Provedba se prati kroz
izvjeStavanje predstavnickog tijela putem godisnjih izvjestaja do 31. oZujka svake godine za prethodnu
godinu. Bududi da na turizam u velikoj mjeri utje€u kretanja u drustvu, gospodarstvu, klimi i drugih
faktorima utjecaja, mogude su izmjene i dopune plana, koje mora usvojiti predstavnicko tijelo Grada
Splita. Na kraju Cetverogodisnjeg razdoblja, na koji se plan donese, izraduje se zavrsni izvjestaj koji
postaje informacijska podloga za planiranje sljedeéeg razdoblja. 1zracun pokazatelja za plan za sljedece
CetverogodiSnje razdoblje ukazat ée na trendove kretanja i time jo$ jasnije pokazati pozitivne i
negativne utjecaje turizma na sve aspekte razvoja Grada Splita.



5w " Plan upravljanja destinacijom Split
institutzaturizam pravijanj ) P

2. PROFIL DESTINACIJE




Plan upravljanja destinacijom Split

institutzaturizam

GRAD SPLIT

Lokacija Split je smjesten na srednjem Jadranu, na juznoj strani poluotoka izmedu
Kastelanskog zaljeva i Splitskog kanala. Nalazi se podno brda Marjan,
okrenut prema otocima Bracu, Solti i Hvaru.

Klimatska obiljezja - Sredozemna klima sa suhim i vrué¢im ljetom, blagom zimom i ugodnim
prolje¢em i jeseni
- 2600 suncanih sati godisnje

Broj stanovnika - 160.577 stanovnika (Popis stanovnistva, 2021.)
Povrsina - 79,4 km?
Prometna povezanost Cestovna povezanost:

- autocesta Al Zagreb-Split-Dubrovnik sa spojevima na europske pravce
- drZavna cesta D1 kao spoj prema autocesti
- drzavna cesta D8, Trogir-Solin-Split-Omis (dio Jadranske magistrale)
Pomorski putnicki promet:
- povezanost (glavna luka) sa srednjodalmatinskim otocima i obalnim
gradovima
- povezanost s ltalijom (Ancona)
Zracni promet:
- Zracna luka Sveti Jeronim, 20 km od Splita
- oko 40 zrakoplovnih prijevoznika (gotovo sve europske i niskobudZetne
kompanije)
Autobusna i Zeljezni¢ka povezanost:
- dobra autobusna povezanost, ali loSe stanje infrastrukture
- zastarjela infrastruktura Zeljezni¢kog prometa
Broj noc¢enja i dolazaka Nocenja turista: 2.961.618 (2024.)
turista Dolasci turista: 1.004.567 (2024.)
Turisticki kapaciteti Ukupno kreveta: 40.653 (sustav eVisitor, stanje 1.8.2025.)
Struktura smjestajnih kapaciteta: objekti u domadinstvu?® (68,1 %), hoteli
(12,8 %), apartmani i sobe (8,7 %), hosteli (3,3 %), kampovi (2,3 %) i ostale
vrste smjestaja (4,7 %).
U analizi se barata s brojem koristenih kreveta?. U 2025. je u Gradu Splitu
bilo registrirano 33.518 kreveta. Struktura smjestajnih kapaciteta je sli¢na:
objektima u domacinstvu (65,6 %), hoteli (15,7 %), apartmani i sobe (7,5 %),
hosteli (3,3 %), kampovi (2,8 %) i ostale vrste smjestaja (5,0 %).
Ugostiteljski sadrzaji - 538 barova, 389 restorana, 9 catering objekata
Glavne turisticke atrakcije -  Povijesni kompleks Splita s Dioklecijanovom palacom
- Povijesni predio Varos
- Galerija Mestrovic¢
- Park-Suma Marjan
- ULTRA Europe
- Dalmatinska / mediteranska kuhinja
- Urbanizam i arhitektura
- ACl marina
- Gradski stadion Poljud

1 Objekti u domacinstvu se Cesto kolokvijalno nazivaju i ,obiteljski smjestaj“ ili ,privatni smjestaj“.

2Broj registriranih kreveta je broj kreveta u objektima registriranim u sustavu eVisitor na odredeni dan. Broj koristenih kreveta
je broj kreveta u objektima u kojima je tijekom vremenskog razdoblja ostvareno barem jedno nocéenje (detaljnije objasnjenje
u poglavlju 3.1.).
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- Plaze
- Poznati sportasi i klubovi

Glavni turisti¢ki proizvodi - Kulturni turizam
- Gastronomija
- Odmor uz more
- Aktivni odmor
- Wellness-turizam
- MICE
- Nauticki turizam
- Sportski turizam
- Medicinski turizam
- Obrazovni programi
- Posebni dogadaji
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3. ANALIZA STANJA

Turisticka kretanja

Resursna i atrakcijska osnova

Javna turisti¢ka infrastruktura

Analiza turistic¢kih proizvoda i usluga

Analiza stanja i potreba ljudskih resursa

Analiza stanja i potreba pristupacnosti osobama s invaliditetom
Komunalna infrastruktura, promet i javne usluge
Analiza planske dokumentacije i dionika

Analiza komunikacijskih aktivnosti

Konkurentski krug

Pregled trzisnih trendova

IzvjeSée o analizi stanja
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3.1. Turisticka kretanja

Smjestajni kapaciteti

Analiza komercijalnih smjestajnih kapaciteta i fizickoga turistickog prometa na prostoru grada Splita
napravljena je na temelju podataka dostupnih iz sustava eVisitor. Smjestajni objekti u sustavu eVisitor
razvrstani su prema obiljezjima Vrsta objekta i Podvrsta objekta, a u skladu sa Zakonom o ugostiteljskoj
djelatnosti® i pripadajuéim vazecim pravilnicima o razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih objekata®.
Za potrebe ove analize, smjestajni objekti su razvrstani u manji broj grupa. Kriterij definiranja grupe je
bila vaZnost vrste / podvrste objekta (broj objekata, ostvareni turisticki promet) unutar turistickih
kapaciteta rada Splita te moguénost povezivanja s drugim sli¢nim vrstama / podvrstama. Pregled grupa,
kao i njihova definicija prikazan je u tablici 3.1.1.

Tablica 3.1.1. Definicija grupa smjestajnih objekata

Vrsta objekta (eVisitor) Podvrsta objekta (eVisitor)
Hoteli Hoteli Sve podvrste
Kampovi Kampovi Sve podvrste
Objekti u domacinstvu®  Objekti u domadinstvu Sve podvrste
Objekti na OPG-u (seljackom Sve podvrste
domadinstvu)
Hosteli Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Hostel
(Druge vrste - skupina kampovi)
Apartmani i sobe Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Apartman, Studio apartman, Kuée za
(Druge vrste - skupina kampovi) odmor, Soba za iznajmljivanje
Ostalo Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj Ucenicki dom / Studentski dom /
(Druge vrste - skupina kampovi) Akademis

Za razliku od objekata u domacinstvu, za smjestajne objekte iz grupe Apartmani i sobe nositelji rjeSenja
o odobrenju pruzanja ugostiteljskih usluga su pravne osobe ili obrtnici, a ne fizicke osobe. lako su po
karakteristikama slicni objektima u domacinstvu jer se najées¢e nalaze u stambenim ili poslovno-
stambenim zgradama, ovi objekti nisu ogranic¢eni brojem kreveta (do najvise 20) niti brojem smjestajnih
jedinica (do najviSe 10) kao sto je to propisano za pruzatelje usluga smjestaja u domadinstvu (fizicke
osobe - gradani).

Analiza stanja turistickih kapaciteta i analiza turistickog prometa napravljena je za 2019., 2022., 2023,,
2024. i 2025. godinu. Godine 2020. i 2021. nisu relevantne za usporedbu zbog krize nastale kao
posljedica pandemije COVID-19 i stoga su izostavljene iz ove analize.

3NN 85/15, 121/16, 99/18, 25/19, 98/19, 32/20, 42/20i 126/21

4 Pravilnik o razvrstavanju, kategorizaciji i posebnim standardima ugostiteljskih objekata iz skupine Hoteli (NN
56/16), Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine Kampovi (NN 54/16), Pravilnik
o razvrstavanju i kategorizaciji objekata u kojima se pruZaju ugostiteljske usluge u domacinstvu (NN 9/16),
Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji objekata u kojima se pruzaju ugostiteljske usluge na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu (NN 54/16) i Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz
skupine Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (NN 54/16)

5> Objekti u domadinstvu se ¢esto kolokvijalno nazivaju ,,privatni smjestaj“ ili ,,obiteljski smjestaj“.
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Komercijalni smjestajni kapaciteti®

U ovom poglavlju napravljena je analiza komercijalnih smjestajnih kapaciteta u Splitu na temelju
podataka dostupnih iz sustava eVisitor. Smjestajni objekti su razvrstani u manji broj grupa, a kriterij
definiranja grupe je bila vaznost vrste / podvrste objekta (broj objekata, ostvareni turisticki promet)
unutar turistickih kapaciteta grada Splita te mogucnost povezivanja s drugim slicnim vrstama /
podvrstama. Grupe u koje su objekti razvrstani su Hoteli, Kampovi, Objekti u domadinstvu, Hosteli,
Apartmani i sobe te Ostalo, a njihova definicija je dana u tablici 3.1.1.

Analiza smjeStajne ponude temelji se na broju stalnih kreveta, odnosno ne uzimaju se u obzir pomoc¢ni
kreveti. S obzirom na to da se broj registriranih objekata mijenja na dnevnoj bazi, u analizu stanja u
pojedinoj godini su ukljuéeni svi oni objekti koji su u toj godini ostvarili barem jedno noéenje’. Stoga se
u ostatku teksta pojam , broj registriranih kreveta” odnosi na podatak o broju kreveta direktno dobiven
iz sustava eVisitor (stanje na odredeni dan), dok se pojam ,broj koristenih kreveta” odnosi na broj
kreveta u onim objektima koji su u godini ostvarili barem jedno noéenje. Analiza smjestajnih kapaciteta
provedena je na bazi broja koristenih kreveta.

Kako je ve¢ navedeno, stanje turistickih kapaciteta se promatra u 2019., 2022., 2023., 2024. i 2025.
godini®. U pandemijskim godinama (2020. i 2021.), doslo je do smanjenja kapaciteta jer neki objekti
nisu radili ili su presli na druge vrste koriStenja, ali taj pad je manje izrazen negoli kod turistickog
prometa.

Tablica 3.1.2. Broj koristenih kreveta u komercijalnom turistickom smjestaju u Gradu Splitu u razdoblju 2019. -

2025., prema vrstama smjestaja

Vrsta / Godina 20109. 2022. 2023. 2024. 2025.

Hoteli 3.750 4.653 5.092 5.069 5.270 40,5% 4,0%
Objekti u domadinstvu 20.351 18.612 20.487 22.436 21.996 8,1% -2,0%
Apartmani i sobe 2.152 2.119 2.257 2.427 2.524 17,3% 4,0%
Hosteli 1.246 1.165 1.121 1.211 1.111 -10,8% -8,3%
Kamp 1.128 1.128 1.128 1.128 942 -16,5% -16,5%
Ostalo 1.172 1.637 1.637 1.675 1.675 42,9% 0,0%
Ukupno kreveta 29.799 29.314 31.722  33.946 33.518 12,5% -1,3%

Izvor: eVisitor, obrada autora

Prema prikazanim podacima, najveéi dio kreveta u komercijalnim smjestajnim kapacitetima Splita
nalazi se u objektima u domacinstvu (65,6 %), a slijede hoteli s udjelom od 15,7 % te grupa Apartmani
i sobe s udjelom od 7,5 %. Ostale vrste smjestajnih kapaciteta imaju manji udjel: u ukupnim smjestajnim
kapacitetima Grada Splita, hosteli imaju udjel 3,3 %, kampovi 2,8 %, dok se preostalih 5,0 % kapaciteta
nudi u dackim i studentskim domovima (grupa Ostalo).

6 Analiza se provodi na temelju kori$tenih kreveta u komercijalnom smjestaju za svaku promatranu godinu. tj.
onih objekata koji su u toj godini ostvarili barem jedno nocenje.

7 Sustav eVisitor to¢no biljeZi noéenja i dolaske, no u sluéaju kapaciteta, kada dolazi do promjene vlasni$tva nad
objektima moze se dogoditi da ne dolazi odmah do korekcije pa se isti objekt moze pojaviti kao dva (ili vise
zapisa) u istoj kalendarskoj godini

8 Radi jednostavnosti pisanja, u nastavku teksta ée se pod pojmom , promatrano razdoblje” podrazumijevati
2019., 2022., 2023., 2024. i 2025. godinu.
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Broj registriranih kreveta u komercijalnom smjestaju raste, no broj koristenih se smanjuje. Tako se u
2025. u odnosu na 2024. broj koristenih kreveta smanjio za 1,3 %°. Povecanje broja kreveta je
zabiljezeno kod hotela i u grupi Apartmani i sobe, a smanjenje kod hostela, u objektima u domacinstvu
te kod kampova.

U odnosu na 2019. godinu, ukupan broj kreveta na podrucju grada Splita je veci za 12,5 %. Broj kreveta
u hotelima je veci za 40 %, u objektima u domacinstvu za 8 %, u grupi Apartmani i sobe za 17,3 % te u
grupi Ostalo za 43 %. Smanjenje broja kreveta je zabiljezeno kod hostela, za skoro 11 % te kod kampa,
za 16,5 %.

Gledano prema naseljima, najveci broj kreveta je u samom naselju Split (84 % u 2025. godini), a slijede
naselja Slatine (7 %) i Stobrec (6 %).

Tablica 3.1.3. Broj koristenih kreveta u komercijalnom turistickom smjestaju u Gradu Splitu u razdoblju 2019. -

2025., prema naseljima

Naselje / Godina 2019. 2022. 2023. 2024. 2025. 25/19

Split 24.284 23.960 26.221 28.186 28.222 16,2% 0,1%
Slatine 2.437 2.308 2.333 2529 2.402 -1,4% -5,0%
Stobrec 2.374 2.284 2.335 2353 2.053 -13,5%  -12,7%

Donje Sitno, Gornje Sitno,
Kamen, Srinjine,

Zrnovnica 704 762 833 878 841 19,5% -4,2%
Ukupno kreveta 29.799 29.314 31.722 33.946 33.518 12,5% -1,3%

Izvor: eVisitor, obrada autora

U 2025. godini, u odnosu na 2024., jedino u Splitu nije zabiljeZzen pad broja kreveta. Najveéi pad je
zabiljeZzen u Stobrecu, kao posljedica smanjenja kapaciteta kampa.

U odnosu na 2019. godinu, Split je u 2025. imao 16 % vise kreveta. Rast broja kreveta za skoro 20 % je
zabiljeZzen i u naseljima zelenog zaleda Splita, dok se broj kreveta u Slatinama i Stobrecu smanijio.

Konacno, Grad Split se prostorno moZe gledati i po zonama. Zona ,,Sredisnji Split“ obuhvaca gradske
kotare Grad, Bacvice, Lucac-Manus, Varos i Meje; zona ,Kupalisni Split“ obuhvada gradske kotare
Trstenik, Mertojak i Znjan te podruéja naslelja Slatine i Stobre¢; zona ,Sire gradsko podrugje” obuhvaca
sve ostale gradske kotare naselja Split, a zona ,Zeleno zalede” obuhvaca naselja Donje Sitno, Gornje
Sitno, Kamen, Srinjine i Zrnovnica.

Tablica 3.1.4. Broj koristenih kreveta u komercijalnom turistickom smjestaju u Gradu Splitu u razdoblju 2019. -

2025., prema zonama

Naselje / Godina 2024. 2025.

Sredidnji Split 13.409 12.961 13.565 14.498 14.628 9,1% 0,9%
Kupali$ni Split 7.702 7.701 7.971 8.320 7.978 3,6% -4,1%
Sire gradsko podrugje 7.984 7.890 9.353 10.250 10.071 26,1% -1,7%

9S druge strane, broj registriranih kreveta na podruéju Grada Splita na dan 1.8.2025. je bio za 3,4 % vedi u
odnosu na broj registriranih kreveta na dan 1.8.2024. U hotelima se broj registriranih kreveta smanjio za 0,3 %,
dok je u svim drugim vrstama smjestaja porastao: u objektima u domacinstvu za 4,0 %, u grupi Apartmani i
sobe za 6,2 %, kod hostela za 1,6 %, a u grupi Ostalo za 2,0 %. Kod kampova nije bilo promjena kapaciteta.
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Zeleno zalede 704 762 833 878 841 19,5% -4,2%
Ukupno kreveta 29.799 29.314 31.722 33.946 33.518 12,5% -1,3%

Izvor: eVisitor, obrada autora

U 2025. godini najvedi udio kreveta je bio registriran u zoni ,,Sredinji Split“, 43,6 %, a slijede zone ,Sire
gradsko podrucje” s udjelom 30,0 % i ,,Kupali$ni Split“ s udjelom 23,8 %. U promatranom razdoblju,
najveci udio kreveta je uvijek bio u zoni ,Sredignji Split* ali razlika izmedu zona ,Kupali$ni Split“ i ,Sire
gradsko podrucje” je postala vidljivija u zadnje tri godine.

U odnosu na 2024. godinu, u 2025. je jedino u zoni ,Sredisnji Split” doslo do povecanja broja kreveta
za neSto manje od 1 %, dok je u ostalim zonama zabiljeZzen pad. Gledano u odnosu na 2019., u svim
zonama je zabiljeZen rast broja kreveta, a najvise u zoni ,Sire gradsko podru¢je”, gdje je broj kreveta
porastao za 26,1 %. Na slici 3.1.1. prikazana je raspodjela smjestajnih kapaciteta po zonama.

Slika 3.1.1. Udio zone u pojedinoj vrsti smjestajnih kapaciteta u Gradu Splitu u 2025. godini (u %)

Ukupno 43,6 23,8 30,0 2,5
Hoteli 45,3 26,5 27,2 0,9
Objekti u
domacdinstvu -l 22 207 36
Apart .
partmant f 71,9 16,1 11,6 03
sobe
Hosteli 40,9 3,3 55,8
2,3
Ostalo 97,7
Sredisnji Split Kupalisni Split Sire gradsko podrugje Zeleno zalede

Izvor: eVisitor, obrada autora

Struktura hotelskih kapaciteta i kapaciteta u objektima u domadinstvu uglavhom prati strukturu
ukupnih kapaciteta. U zoni ,Sredisnji Split“ nalazi se skoro tri Cetvrtine svih kapaciteta u grupi
Apartmani i sobe, Sto ukazuje na atraktivnost lokacije za turisticka ulaganja. Hosteli i objekti iz grupe
Ostalo su najzastupljeniji u zoni ,,Sire gradsko podrucje”, a jedini kamp se nalazi u zoni ,,Kupalidni Split*“.

Struktura smjestajnih kapaciteta u 2025. za cijeli Split i po pojedinim zonama prikazana je na slici 3.1.2.
Zone ,Sredisnji Split“, , Kupali$ni Split“ i ,Sire gradsko podrucje” uglavnom imaju sli¢ne udjele kreveta
u hotelima i objektima u domacinstvu, dok su razlike prisutne kod preostalih vrsta smjestaja: u zoni
,Sredisnji Split” znatan udio ima grupa Apartmani i sobe (12,4 %), u zoni ,Kupali$ni Split“ bitan dio
kapaciteta ¢ini kamp (11,8 %), dok u zoni ,,Sire gradsko podruéje” je znatan udio hostela i grupe Ostalo
(zajedno cine preko 20 % svih kapaciteta u zoni). U zoni ,Zeleno zalede” objekti u domadinstvu su

dominantna vrsta smjestajnih kapaciteta.
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Slika 3.1.2. Udio struktura smjestajnih kapaciteta unutar pojedine zone u Gradu Splitu u 2025. godini (u %)

2,8
Ukupno 15,7 65,6 7,5 I 5,0
3,3
Sredidnji Split 16,3 67,9 12,4 0,3
05 3,1

Kupali$ni Split 17,5 65,1 51 -

Sire gradsko

" 14,2 60,4 2,9 6,2 16,3
podrucje
Zeleno zalede [EJE] 93,1
1,0
H Hoteli Obiteljski smjestaj Apratmanii sobe Hosteli ®Kamp Ostalo

Izvor: eVisitor, obrada autora

U svim promatranim vrstama smjestaja u 2025. je povecéan udio kapaciteta u objektima s 4* i 5* (viSe i
visoke kategorije) u odnosu na 2019. godinu. U hotelima?® je udio kapaciteta vise i visoke kategorije
veci od 70 %, dok se udio kapaciteta u hotelima s 3* te 2* i niZze smanjio. Udio kapaciteta u hotelima
koji nemaju kategorijul! se povecao, $to je posljedica veéeg broja hotela razvrstanih u podvrste kao $to
su npr. hotel bastina i integralni hotel, kojima je problem dodijeliti kategoriju.

U objektima u domadinstvu najvedi broj objekata je kategoriziran s 3*, ali se njihov udio u 2025. blago
smanjio u odnosu na 2019. godinu (67,3 % u 2025. naspram 72,1 % u 2019.). Udjel objekata vise i visoke
kategorije se povecao s 18,9 % na 20,9 %, dok se udjel objekata kategoriziranih s 2* i nize smanjio na
6,9 %. U 2025. je medu objektima u domacinstvu zabiljeZen razmjerno veliki broj objekata koji nemaju
kategorizaciju (skoro 5 %).

U grupi Apartmani i sobe se u 2025. godini vise od polovice kreveta nalazi u objektima vise i visoke
kategorije. Udio objekata u kategoriji 3* je sa 46,0 % smanjen na 39,4 %, a objekata niZih kategorija,
kao i bez kategorizacije ima oko 7,5 %.

10 Hoteli razvrstani u podvrstu Hotel posebnog standarda su pridruZeni u hotele s 4* i 5*.
11 Medu hotelima koji nemaju kategoriju polovinu objekata &ine hoteli razvrstani u podvrste hotel bastina i
integralni hotel.
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Slika 3.1.3. Struktura smjestajnih kapaciteta u Gradu Splitu prema kategoriji i vrsti smjestajnih kapaciteta u 2019.
i 2025. godini (u %)

o
IS
T
>
> 2 2019 18,9 8,9
g g
= ®©
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©

C o
€ o
£ 3
§ 2025 53,1 50 25

WmA4*j5% m3* 2* i nize Bez kategorizacije

lzvor: eVisitor

Gledano u apsolutnim brojevima, broj kreveta u objektima vise i visoke kategorije na podrucju Grada
povecao se u 2025. u odnosu na 2019. za skoro 30 %. Najveci rast je zabiljeZzen kod hotela (42,2 %) i
grupe Apartmani i sobe (34,7 %), a u objektima u domacinstvu je bio 19,2 %. U ostalim kategorijama je
ili zabiljeZzen mali rast ili pad broja kreveta u 2025. u odnosu na 2019. godinu.

Gledajudi sve vrste smjestaja, u Splitu je u 2025. godini 30,2 % kapaciteta bilo razvrstano u kategoriju
4* i 5*, Prema zonama, najveci udio kapaciteta vise i visoke kategorije je registriran u zoni ,Zeleno
zalede”, skoro 40 %. U zoni ,Sredisnji Split“ udio kapaciteta viSe i visoke kategorije je 35,4 %, a u zoni
,Kupaligni Split“ je 32,0 %. U zoni ,,Sire gradsko podrucje” udio kapaciteta vise i visoke kategorije je 20,6
%, ali razlog tomu je Cinjenica da je vecina kapaciteta u grupi Ostalo (koji nisu kategorizirani) locirana u
toj zoni.

Tablica 3.1.5. IskoriStenost kreveta u komercijalnom turistickom smjestaju u Gradu Splitu u razdoblju 2019. -
2025., prema vrstama smjestaj; IskoriStenost je prikazana u noc¢enjima po krevetu

Vrsta / Godina

Hoteli 162,3 126,7 1419 157,2 158,2
Objekti u domadinstvu 80,7 82,3 78,1 74,5 78,2
Apartmani i sobe 117,0 107,1 127,7 128,4 128,8
Hosteli 89,7 97,0 114,0 98,7 91,3
Ostalo 18,7 39,3 35,8 33,7 43,0
Ukupna iskoristenost 92,0 89,6 91,4 89,7 93,7

Napomena: kampovi su izostavljeni jer je u Splitu samo jedan kamp.
lzvor: eVisitor, obrada autora
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U tablici 3.1.5. prikazana je iskoristenost kreveta u komercijalnom turistickom smjesStaju u
promatranom razdoblju gledana prema vrsti smjestaja. IskorisStenost je prikazana u ostvarenim
nocenjima po krevetu.

Najveca iskoristenost u svim godinama promatranog razdoblja zabiljezena je u hotelima, a slijedi grupa
Apartmani i sobe. U obje vrste smjestaja iskoristenost kreveta je ve¢a od 100 dana godisnje. Najveca
iskoriStenost kod hotela je bila u 2019., a od 2022. je u neprekidnom rastu. Iskoristenost u grupi
Apartmani i sobe takoder raste od 2022., s time da je ve¢ 2023. premasila iskoriStenost u 2019. godini.
IskoriStenost hostela je bila najveéa 2023. godine, ali to djeluje kao iznimka jer je u ostalim godinama
razdoblja bila izmedu 90 i 100 noéenja po krevetu godisnje. Iskoristenost u objektima u domacinstvu je
bila najveca u 2022. kada je potraznja za ovom vrstom smjestaja bila jako visoka u prvoj godini nakon
pandemijskih 2020. i 2021. Takoder, smanjenje iskoristenosti ukazuje da je kapacitet smjestaja u
objektima u domadinstvu (broj kreveta) rastao brze od potraznje (broj noéenja. Ipak u 2025. godini je
iskoriStenost porasla u odnosu na 2024. godinu. IskoriStenost u grupi Ostalo je bila najbolja u 2025.
(43,0 nocenja po krevetu). S obzirom na to da su u ovoj grupi samo ucenicki i studentski domovi koji
rade iskljucivo tijekom ljetnih mjeseci kada nema skole, ovakva iskoriStenost je ocekivana.

Uzimajudi u obzir sve kapacitete, iskoriStenost kreveta u Splitu je u 2024. bila 89,7, a u 2025. je porasla
na 93,7 nodenja po krevetu. Gledano po zonama, najveca iskoristenost je u zoni ,Sredi$nji Split”, U
2024. godini je bila 101,3, a u 2025. je 104,7. U zoni , Kupalisni Split” je iskoristenost u 2024. bila 83,3,
a u 2025. je narasla na 87,4 nocenja po krevetu. Sli¢an rast je zabiljeZen u zoni ,Sire podrugje grada“
(rast sa 79,9 na 82,8 nocenja po krevetu), a najveci rast je zabiljeZzen u zoni ,,Zeleno zalede” (sa 68,7 na
71,7 nocenja po krevetu).

Turisticka noéenja i dolasci

Kao i kod analize smjeStajnih kapaciteta, i u analizi turistickih noéenja i dolazaka promatraju se samo
komercijalni smjestajni objekti. Takoder, smjestajni objekti su razvrstani u manji broj grupa, a kriterij
definiranja grupe je bila vaznost vrste / podvrste objekta (broj objekata, ostvareni turisticki promet)
unutar turistickih kapaciteta Grada Splita te moguénost povezivanja s drugim slicnim vrstama /
podvrstama, kako je prikazano u tablici 3.1.1.

Grad Split je jedan od najvaznijih turisti¢kih sredista Hrvatske. Prema broju noéenja u periodu 2019.--
2025., s izuzetkom 2020. i 2021., Grad Split je Cetvrta ili peta jedinica lokalne samouprave u Hrvatskoj
prema broju ostvarenih noc¢enja, odmah iza Dubrovnika, Poreca i Rovinja, te Medulina (u 2022. godini).
Prema broju dolazaka, Grad Split je na trecem mjestu u Hrvatskoj, odmah iza Zagreba i Dubrovnika. U
objektima u domacinstvu, Split je prema broju noc¢enja prvi, a prema broju dolazaka drugi u Hrvatskoj,
iza Dubrovnika. U grupi Apartmani i sobe je drugi u Hrvatskoj po broju nocenja (iza Medulina), a prvi
po broju dolazaka. Po broju no¢enja i dolazaka u hostele, Split je drugi u Hrvatskoj, iza Zagreba. Po broju
nocenja u hotelima, Grad Split do 2019. nije bio ni medu prvih deset u Hrvatskoj, ali od tada polako
raste i od 2024. se nalazi na sedmom mjestu. Po broju dolazaka u hotele, Grad Split zauzima cetvrto
mjesto u Hrvatskoj.

U 2024. i 2025. u Gradu Splitu je ostvareno vise od tri milijuna noéenja i milijun dolazaka?. Na slici
3.1.4. prikazano je kretanje broja nocenja i dolazaka tijekom promatranog razdoblja. JoS od 2023.
godine broj nocenja i dolazaka je premasio rezultate iz 2019. godine. Dolasci su uglavnom pratili

12U ostatku poglavlja se radi s podacima o turistitkom prometu ostvarenom u svim vrstama smjestaja osim
kampova jer na podrucju Grada Splita postoji samo jedan kamp.
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promjene broja noéenja, tako da je duljina boravka u 2022. bila 3,3 noéenja®3, da bi u 2023. pala na 3,0
noéenja, a u 2024. na 2,9 noéenja, ¢ime se izjednacila s duljinom boravka iz 2019.

3.1.4. Broj nocenja i dolazaka u komercijalnom turistickom smjestaju u Gradu Splitu u promatranom razdoblju

2.961.618 3.186.347
3 2.797.981
2.637.049
2.525.450
o2
= —@— Nocenja
E = =@ - - Dolasci
1.004.567
1 912.246 918465 _ _ _@em-======= ® 1.073.565
[ -===""
————e---
759.685
0
2019 2022 2023 2024 2025

Izvor: eVisitor, obrada autora

U tablici 3.1.6. prikazano je kretanje broja noc¢enja po godinama i vrstama smjestaja, dok je u posljednja
dva stupca prikazana promjena broja nocenja u 2025. u usporedbi s 2019., odnosno 2024. godinom.

Tablica 3.1.6. Broj noc¢enja u Gradu Splitu (u 000) u promatranom razdoblju prema vrstama smjestaja

Vrsta / Godina 2019. 2022. 2023. 2024. 2025.

Hoteli 608,5 589,6 722,8 796,7 833,8 37,0% 4,7 %
Objekti u domadinstvu 1.642,9 1.531,7 1.600,5 1.670,9 1.720,0 4,7 % 2,9%
Apartmani i sobe 2519 226,9 288,2 311,7 323,7 28,5% 3,8%
Hosteli 111,8 113,0 127,8 119,6 101,5 -9,3% -15,2 %
Ostalo 22,0 64,3 58,7 62,7 72,0 227,7 % 14,8 %
Ukupno 2.637,0 2.525,5 2.798,0 2.961,6 2.947,1 15,6 % 2,7%

Izvor: eVisitor, obrada autora

U odnosu na 2019. ukupan broj noé¢enja u 2025. godini je poveéan za 15,6 %. Gledano prema vrstama
smjestaja, broj noc¢enja je poveéan kod svih vrsta smjestaja osim kod hostela, a najvec¢e povedanje je
zabiljezeno kod grupe Ostalo (preko 200 %) i kod hotela (rast za 37,0 %). U objektima u domacinstvu
ostvaren je rast za 4,7 %. a u grupi Apartmani i sobe za 28,5 %.

Slicno, i u odnosu na 2024. je u 2025. godini zabiljeZen rast broja noc¢enja u svim vrstama smjestaja s
izuzetkom hostela. Najvedi rast je opet u grupi Ostalo (rast za 14,8 %), hoteli i grupa Apartmani i sobe
su rasle priblizno jednako (hoteli za 4,7 %, a grupa Apartmani i sobe za 3,8 %), dok je broj nocenja u
objektima u domacinstvu narastao za 2,9 %.

13 poveéana duljina boravka je karakteristiéno za godine u kojima je utjecaj pandemije bio velik.
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Slika 3.1.5. Struktura turistickih noc¢enja u Gradu Splitu u promatranom razdoblju prema vrstama smjestaja
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Napomena: vrste smjestaja hosteli i grupa Ostalo su objedinjeni u novu grupu Hosteli i ostalo.
lzvor: eVisitor, obrada autora

Na slici 3.1.5 prikazano je kretanje strukture turistickih noéenja prema vrstama smjestaja u Gradu Splitu
u promatranom razdoblju. U objektima u domacinstvu se ostvaruje vise od polovine ukupnog broja
nocenja, ali udio nocenja u toj vrsti smjestaja opada. S druge strane, udio noc¢enja u hotelima je u
porastu te je u 2025. za viSe od 4 postotna poena veéi nego li u 2019. godini. U stalnom, ali blagom
porastu je udio noéenja u grupi Apartmani i sobe, dok udio no¢enja u grupi Hosteli i ostalo varira izmedu
5%i7%.

Struktura turistickih noéenja u Gradu Splitu u promatranom razdoblju prema zonama u kojima su
ostvarena, prikazana je na slici 3.1.6. Najvedi broj nocenja se ostvaruje u zoni ,Sredisnji Split”, a nakon
2019. udio noéenja u zoni iznosi oko 48,0 % svih nocenja ostvarenih u Splitu. Udio noé¢enja u zonama
,Kupalidni Split“ i ,Sire podru¢je grada“ je priblizno jednak, s time da se udio zone ,Kupali$ni Split“
smanjuje, a udio zone ,Sire podruéje grada“ povecdava. Udio zone , Zeleno zalede” je oko 2,0 %.

Slika 3.1.6. Struktura turistickih noc¢enja u Gradu Splitu u promatranom razdoblju prema zonama

Sredisnji Split

51,1 %
¢ 48,4 % 47,7 % 47,3 %

48,0 %

Kupalisni Split

263% 26,9 % 26,5 %
s TS —
Bs%

——
22,5% 23,1% 25,2 % -
Zeleno zalede
o
& i, |

Sire podrugje grada
2019 2022 2023 2024 2025

lzvor: eVisitor, obrada autora

l

Broj noéenja u zonama ,,Sredisnji Split“, ,Sire podrudje grada“ i ,Zeleno zalede“ je u stalnom rastu od
2019., dok je u zoni ,Kupalisni Split” najvedi broj noéenja bio u 2023. godini, a od tada je u stalnom
padu.
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Analiza trzista

Domadi turisti su u promatranom razdoblju ostvarili izmedu 5,3 % i 7,1 % nocenja te izmedu 6,9 % i
10,4 % dolazaka svih turista u Grad Split. Najmanji udio je bio u 2019. godini, a najveéi u 2022., a od
odonda se udio domacih turista u no¢enjima i dolascima smanjuje. Na slici 3.1.7. prikazan je registrirani
broj noc¢enja i dolazaka domacdih turista u Grad Split u promatranim godinama. Vidljivo je da postoji
blagi trend rasta broja noéenja i dolazaka, sto potvrduje Cinjenica da je u 2025. ostvareno 5,7 % vise
nocenja i 7,9 % vise dolazaka domacdih turista u Grad Split u odnosu na 2024. godinu.

Slika 3.1.7. Broj noéenja i dolazaka domacih turista u Grad Split u promatranom razdoblju.
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lzvor: eVisitor

U Tablici 3.1.7. dan je detaljan pregled podataka o turistickom prometu kojeg su domadi turisti ostvarili
u Gradu Splitu u 2025. godini po vrstama smjestaja. Prikazani su podaci o broju nocenja / dolazaka
(stupac Broj), udjelu koji no¢enja / dolasci domacih turista imaju za sva nocenja / dolaske u vrstu
smjestaja (stupac Udio domadi), udjelu nocenja / dolazaka domacih turista u vrstu smjestaja u svim
nocenjima / dolascima domacih turista (stupac Udio vrsta), duljina boravka domadih turista (stupac
Duljina boravka), razlika izmedu duljine boravka domadih i stranih turista (stupac A duljina boravka) i
promjena broja nocenja / dolazaka domadih turista u 2025. u odnosu na 2019. godinu (stupac A 25/19)
te u odnosu na 2024. godinu (stupac A 25/24).

Tablica 3.1.7. Pregled nocenja, dolazaka i duljine boravka domacih turista u Gradu Splitu u 2025. godini po vrstama
smjestaja

Udio Duljina A duljina

Vrsta smjestaja vrste  boravka boravka A 25/19
H | N 105.064 12,6 % 49,3 % 1,6 -0,6 34,4% -1,6 %
oteli
D 65.465 16,5 % 60,6 % 36,4 % 1,6 %
Objekti u N 71.424 42%  335% 3,2 08 167% 209%
domacinstvu D 22.645 51% 21,0% 451%  30,5%
N 21.557 6,7 % 10,1 % 1,6 -1,0 136,2 % 54 %
Apartmani i sobe
D 13.765 10,4 % 12,7 % 143,5 % 3,3%
H | N 4.380 4,3% 2,1% 2,4 0,1 -59,7 % -46,0 %
osteli
D 1.828 4,1 % 1,7% -57,5% -24,5 %
| N 10.841 15,1 % 51% 2,5 -0,2 68,5 % 50,5 %
Ostalo
D 4,353 15,9 % 4,0% 107,7 % 65,1 %

Napomena: Turisticki promet domacih turista u kampu nije prikazan u tablici.
lzvor: eVisitor, obrada autora
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Domadi turisti najéesée borave u hotelima (vise od polovice dolazaka i tek neSto manje od polovice
nocenja), a za njima slijedi boravak u objektima u domacinstvu. Vec¢i znacaj imaju za hotele i vrstu
smjestaja Ostalo, u kojima je udio turistickog prometa koji ostvaruju domadi turisti i u noéenjima i u
dolascima vedi od prosjeka za domace turiste. U 2025. je porastao broj noc¢enja i dolazaka u skoro svim
vrstama smjestaja u odnosu na 2024. i 2019. godinu. Iznimke su broj noc¢enja u hotelima, gdje je
zabiljeZzen blagi pad u odnosu na 2024. godinu, te hosteli, u kojima je zabiljeZzeno smanjenje broja
nocenja i dolazaka u odnosu na 2019. za vise od 50 %, dok u odnosu na 2024. smanjenje broja noc¢enja
iznosi 38,8 %, a dolazaka 18,2 %. Domacdi turisti u pravilu borave kraée od stranih turista, a najdulje
borave u objektima u domadinstvu.

U tablicama 3.1.8.i 3.1.9. dan je pregled po deset drzava s najveé¢im udjelom noéenja i dolazaka po u
2019., 2023., 2024. i 2025. godini.

Po broju nocenija, turisti iz Velike Britanije su bili na prvom mjestu do 2025. godine kada su ih pretekli
turisti iz Sjedinjenih Americkih Drzava. Nakon toga slijede turisti iz Njemacke, Francuske i Hrvatske. U
poretku od Sestog do desetog mjesta po broju nocenja se izmjenjuju turisti iz Nizozemske, Poljske,
Australije, Spanjolske i Italije.

Po broju dolazaka najbrojniji su turisti iz Sjedinjenih Americkih DrZava, a na drugom mjestu se
izmjenjuju domadi turistii turisti iz Velike Britanije. Turisti iz Njemacke i Francuske se nalaze na ¢etvrtom
i petom mjestu po broju dolazaka, a slijede ih turisti iz Australije, Spanjolske, Nizozemske i Poljske.

Tablica 3.1.8. Deset drzava s najve¢im udjelom nocenja u Gradu Splitu po godinama

2019. 2023. 2024. 2025.
Velika Britanija 11,8  Velika Britanija 11,1 Velika Britanija 10,9 11,8
SAD 9,0 SAD 10,1 SAD 10,4  Velika Britanija 11,2
Njemacka 8,1 Njemacka 9,3 Njemacka 8,7 Njemacka 9,0
Francuska 7,4 Francuska 6,9 Francuska 6,9 Hrvatska 6,7
Hrvatska 6,1 Hrvatska 6,6 Hrvatska 6,6 Francuska 6,6
Poljska 4,2 Nizozemska 5,6 Nizozemska 4,8 Poljska 4,2
Australija 3,6 Poljska 4,5 Poljska 4,1 Nizozemska 4,1
Spanjolska 3,3  Australija 3,9 Australija 3,3  Spanjolska 3,4
Nizozemska 3,2  Spanjolska 2,6  Spanjolska 3,2 Australija 3,0
Italija 3,1 Italija 2,5 Italija 2,9 Italija 2,9

Izvor: eVisitor, obrada autora
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Tablica 3.1.9. Deset drZava s najve¢im udjelom dolazaka u Gradu Splitu po godinama

2019. 2023. 2024. 2025.
SAD 11,1 SAD 13,0 SAD 13,2 SAD 14,6
Velika Britanija 10,0 Velika Britanija 9,8 Hrvatska 9,7 Hrvatska 10,1
Hrvatska 8,0 Hrvatska 9,5  Velika Britanija 9,4  Velika Britanija 9,5
Francuska 6,3 Njemacka 7,2 Njemacka 6,7 Njemacka 6,7
Njemacka 6,2 Francuska 6,1 Francuska 5,9 Francuska 5,6
Australija 4,7  Australija 5,1  Australija 4,2  Spanjolska 4,0
Spanjolska 4,0 Nizozemska 4,0 Spanjolska 4,0 Australija 3,8
Italija 3,3  Spanjolska 3,4 Nizozemska 3,6  Nizozemska 3,2
Kanada 3,0 Poljska 2,9 Italija 3,1 Italija 3,0
Republika Koreja 2,7 Italija 2,8 Kanada 2,6 Kanada 2,8

Izvor: eVisitor, obrada autora

Turisti iz Velike Britanije vecinu nocenja ostvaruju u objektima u domacinstvu (55,8 % u 2025., trend
smanjenja udjela) i u hotelima (26,0 % u 2025., trend povecanja udjela). U vrsti smjestaja Apartmani i
sobe imaju udio u noéenjima vedi od udjela u ukupnom broju noéenja. U odnosu na 2019., u 2025. su
ostvarili 8,9 % viSe noéenja i 8,1 % vise dolazaka, a u odnosu na 2024. su u 2025. godini ostvarili 5,4 %
viSe nocenja i 4,3 % viSe dolazaka. U 2025. su u prosjeku boravili 3,5 dana u Gradu Splitu.

Turisti iz Sjedinjenih Americkih Drzava veéinu nocenja ostvaruju u hotelima (u 2025. su ostvarili skoro
polovinu svih noéenja (49,7 %), s trendom rasta) i objektima u domacinstvu (2025. su ostvarili 36,5 %
nocenja, s trendom smanjenja udjela). U 2025. godini su ostvarili 52,6 % viSe nocenja i 49,3 % vise
dolazaka u odnosu na 2019., a u odnosu na 2024. su rasli oko 16 %. Prema vrsti smjestaja, turisti iz
Sjedinjenih Americkih DrZava su najvazniji za hotele, u kojima su u 2025. godini ostvarili 22,3 % nocenja
svih gostiju u hotelima. U odnosu na 2019. broj nocenja turista iz Sjedinjenih Americkih Drzava u
hotelima se udvostrucio. Udio nocenja u hostelima je nesto veci od udjela kojeg imaju u ukupnom broju
nocenja. U 2025. su u Splitu u prosjeku boravili 2,4 dana.

Turisti iz Njemacke su najbrojniji u Hrvatskoj, a u Splitu su na tre¢em mjestu. Vise od polovine svojih
nocenja ostvaruju u objektima u domacinstvu, a oko 20 % nocenja ostvaruju u kampovima, dok su
hoteli tek na tre¢cem mjestu. U 2025. je ostvareno 27,1 % viSe nocenja i 23,1 % vise dolazaka u odnosu
na 2019. godinu. U 2025. je ostvareno 6,1 % viSe nocenja u odnosu na 2024. godinu, s time da se
smanjio broj noéenja u kampovima, a poveéao u objektima u domacinstvu za 10,2 %. Turisti iz
Njemacke su najvazniji za kampove jer ostvaruju oko 40 % od svih nocenja u kampovima. Duljina
boravka turista iz Njemacke u 2025. je 4,0 dana.

Turisti iz Francuske vecinu nocenja ostvaruju u objektima u domacinstvu (68,5 %) i hotelima (14,7 %).
U 2025. su ostvarili 1,6 % manje nocenja i 2,6 % manje dolazaka u odnosu na 2024. godinu, s time da
je pad ostvaren u svim vrstama smjestaja. U odnosu na 2019. godinu, u 2025. su ostvarili 2,6 % vise
nocenja i 0,6 % vise dolazaka. Duljina boravka turista iz Francuske u 2025. godini je 3,5 nocenja.

Turisti iz Poljske su najbrojniji turisti u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, a u Splitu su oko Sestog mjesta po
broju noéenja. U 2025. su tri Cetvrtine nocenja ostvarili u objektima u domacinstvu, skoro jednaki broj
nocenja su ostvarili u hotelima (7,4 %), kampovima (7,1 %) i grupi Apartmani i sobe (6,4 %). Broj nocenja
turista iz Poljske u 2025. se u odnosu na 2019. povecdao za 16,2 %, a u odnosu na 2024. za 4,9 %. U
odnosu na 2024. godinu, u 2025. se smanjio broj noc¢enja u hotelima za 5,6 %, a u ostalim vrstama
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smjestaja je doslo do rasta. Turisti iz Poljske su u 2025. godini imali nesto veci udio u nocenjima u
kampovima, a duljina njihova boravka je 4,6 dana.

U tablici 3.1.10. prikazano je po deset drzava s najve¢im udjelom u broju noéenja za odredenu vrstu
smjestaja u 2025. godini.

Tablica 3.1.10. Deset drzava s najve¢im udjelom nocéenja u Gradu Splitu u 2025. godini za razliCite vrste smjestaja

Hoteli Objekti u domacinstvu Apartmani i sobe Hosteli i ostalo
Zemlje porijekla % Zemlje porijekla % Zemlje porijekla % Zemlje porijekla %

SAD 22,3 Velika Britanija 11,5 Velika Britanija 14,2 Hrvatska 8,8
Hrvatska 12,6 Njemacka 8,8 SAD 11,3 SAD 8,6
Velika Britanija 11,1 Francuska 8,3 Njemacka 7,3 Velika Britanija 8,3
Njemacka 5,2 SAD 7,9 Hrvatska 6,7 Francuska 7,1
Francuska 3,7 Poljska 5,9 Francuska 51 Njemacka 6,6
Kanada 2,7 Nizozemska 4,8  Australija 4,1  Australija 6,2
Australija 2,6 Hrvatska 4,2 Nizozemska 3,5 Ukrajina 51
Spanjolska 2,6  Spanjolska 3,9 Spanjolska 3,3 ltalija 4,9
Nizozemska 2,1 Italija 3,3 Poljska 2,7  Spanjolska 4,4
Kina 2,0 Australija 2,9  Svedska 2,6  Kanada 3,3

Izvor: eVisitor, obrada autora

Prvih 10 zemalja u hotelima ostvaruju ukupno 67,0 % svih no¢enja u hotelima. U odnosu na ostale
prikazane vrste smjestaja, kod hotela je najveca razlika izmedu prve i druge zemlje na popisu, a i zbroj
udjela prve tri zemlje je najveci kod hotela. U objektima u domacinstvu najbrojniji su turisti iz Velike
Britanije, koji jedini imaju udio veci od 10 %. Turisti iz Njemacke, Francuske i Sjedinjenih Americkih
DrZava ostvaruju priblizno jednak broj nocenja. U objektima u domadinstvu zbroj udjela 10 drZzava s
najveéim brojem noéenja je 61,5 %.

Na slici 3.1.8. prikazana je usporedba koncentracije za no¢enja u Gradu Splitu u promatranom razdoblju
prema vrstama smjeStaja. Koncentracija se mjeri kao udio 10 drZava s najveé¢im brojem noéenja /
dolazaka u ukupnom broju nocenja / dolazaka, a veca koncentracija ukazuje na vedu ovisnost
destinacije o poremecajima na glavnim trziStima. U tom smislu, koncentracija u Gradu Splitu je dobra,
jer od vaznijih turistickih odredista jedino Zagreb ima manju koncentraciju noéenja.
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Slika 3.1.8 Zbroj udjela prvih 10 drzava prema broju noéenja u ukupnom broju noéenja u Gradu Splitu po vrstama
smjestaja u 2019., 2022., 2023., 2024. i 2025. godini

67,0 % Hoteli

s 63,4% Hosteliiostalo

61,7 % -~ 2ZEEA Grad Split
~—e_ | _610%
e

-

p— Objekti u domadinstvu
P (]

60,8 % — S LLEFA Apartmanii sobe

2019 2022 2023 2024 2025

lzvor: eVisitor, obrada autora

Kako se moZe vidjeti na slici 3.1.8., koncentracija svih vrsta smjestaja je uglavhom dosta ujednacena.
Malo odskace koncentracija u hotelima te pogotovo u kampovima (nije prikazano) gdje je tipicno veca
od 80 %.

Sezonalnost

Na slici 3.1.9. prikazana je raspodjela noéenja u Gradu Splitu po mjesecima. Najveci broj noéenja
ostvaruje se u ljetnim mjesecima, dok udjeli mjeseca u razdobljima sije¢anj-ozujak, odnosno studeni-
prosinac ne premasuju 3 % od ukupnoga godiSnjeg broja nocenja, ali postoji tendencija rasta.

Sezonalnost je bila najve¢a u 2020. i 2021., sto se djelomi¢no odrazilo i na 2022. godinu, u kojoj je
najveci udjel nocenja u sedmom i osmom mjesecu. Od 2023. povecavaju se udjeli noéenja u mjesecima
izvan glavne sezone, ali i dalje je najveci broj no¢enja ostvaren u ljetnim mjesecima, u razdoblju od
lipnja do rujna.
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Slika 3.1.9. Udio broja nocenja po mjesecima u ukupnom broju nocenja u Gradu Splitu u 2019., 2022., 2023. i
2024. godini. Istaknuti su udjeli za svibanj, kolovoz i rujan

30%
25%
—A—2019
20% ——-- 2022
ceqm-. 2024
15% —e— 2025
10%
5%
0%

lzvor: eVisitor

Kako bi se lakSe mjerila sezonalnost, uvedene su dvije mjere: Sezonalnost 7-8 i Sezonalnost 6-9. Prva
mjera daje udio noéenja u srpnju i kolovozu u ukupnom broju noéenja, dok druga mjera daje udio
noc¢enja u razdoblju od lipnja do rujna u ukupnom broju nodenja. Na analogan nacin se mjere
Sezonalnost 7-8 i Sezonalnost 6-9 za dolaske.

U usporedbi s ostalim najvaznijim turistickim destinacijama®®, Grad Split ima tre¢u najmanju
sezonalnost nocenja (iza Zagreba i Dubrovnika) i to za obje mjere (Sezonalnost 7-8 i Sezonalnost 6-9), a
po sezonalnosti dolazaka je na ¢etvrtom mjestu.

Na slici 3.1.10. prikazane su mjere Sezonalnost 7-8 i Sezonalnost 6-9 za noc¢enja i dolaske u Gradu Splitu.

Sezonalnost dolazaka je uvijek nesto manja od sezonalnosti nocenja, Sto je posljedica veéeg broja kraéih
boravaka izvan razdoblja sezone. Iz podataka na slici 3.1.10. vidi se da sezonalnost noéenja u Gradu
Splitu opada od 2019. (naravno, s izuzetkom 2020. i 2021. godine, kada je zbog utjecaja pandemije
uzrokovane virusom COVID-19 bila ogromna), dok sezonalnost dolazaka blago opada od 2022. godine.
S obzirom na Ccinjenicu da se smanjuju i vrijednosti mjere Sezonalnost 6-9 i vrijednosti mjere
Sezonalnost 7-8, mozZe se zakljuciti da se dio turistickog prometa iz ljetne sezone prebacuje u razdoblja
koja su bila manje posjecena.

14 Usporedba je napravljena medu destinacijama u kojima je ostvareno najmanje 1,5 milijuna noéenja u
odredenoj godini.
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Slika 3.1.10. Prikaz udjela broja dolazaka i no¢enja u srpnju i kolovozu (Sezonalnost 7-8), odnosno, u razdoblju
lipanj-rujan (Sezonalnost 6-9) u svim noéenjima u Gradu Splitu u 2019., 2022., 2023., 2024. i 2025. godini
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lzvor: eVisitor, obrada autora

Doista, u 2025. je broj no¢enja porastao u odnosu na 2024. godinu za 2,7 %. Od toga, povecanje u
razdoblju srpanj-kolovoz je bilo 0,2 %, u razdoblju lipanj-rujan 2,5 % (samo u lipnju i rujnu, povecanje
je bilo 6,3 %), a izvan tog razdoblja povecanje broja nocenja je bilo 3,3 %. Kod dolazaka je bila slicna
situacija.

Slika 3.1.11. Prikaz udjela broja noéenja u srpnju i kolovozu u svim nocéenjima (Sezonalnost 7-8) u Gradu Splitu po
vrstama smjestaja u 2019., 2022., 2023., 2024. i 2025. godini

O
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2019 2022 2023 2024 2025

Napomena: Vrste smjestaja Hosteli i Ostalo objedinjeni u istoimenu grupu.
lzvor: eVisitor, obrada autora
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Sezonalnost nocdenja u srpnju i kolovozu (Sezonalnost 7-8) po vrstama smjestaja u Gradu Splitu je
prikazana na slici 3.1.11. Kao i kod prethodnih pregleda, sezonalnost se od 2022. godine smanjuje kod
svih glavnih vrsta smjeStaja. Sezonalnost je najniza kod hotela, a najvisa u grupi Hosteli i ostalo te u
objektima u domadinstvu. U objektima u domacinstvu i u kampovima sezonalnost se smanjuje jo$ od
2019. godine.

3.2. Resursna i atrakcijska osnova®®

Resursna i atrakcijska osnova Cini temeljni dio atraktivnosti destinacije i odreduje smjer njenog razvoja.
Snaga privlacnosti atrakcije ovisi o brojnim faktorima, o tome koliko je jedinstvena, uredena i
opremljena do utjecaja medija. Dodatno, znacaj se moZe mijenjati kroz vrijeme ovisno o trendovima
na strani potraznje, a zanimanje turista mozZe se razlikovati s obzirom na prostor iz kojeg dolaze, stupanj
obrazovanja, dob i brojna druga obiljezja. Atrakcije koje danas imaju medunarodnu vaznost su one koje
privlace turiste da zbog njih putuju, nacionalne su one koje se obvezno posjecuju u destinaciji dok su
regionalne one koje se posjecéuju ukoliko za njih ima dodatnog vremena.

Vazno je istaknuti i potrebu stalnog ulaganja u atrakcije kako bi njihova valorizacija kroz turizam bila u
okvirima prihvatnog kapaciteta, bududi da upravo najatraktivnije atrakcije ¢esto imaju ogranicenja u
prihvatu gostiju. Dodatno, u destinaciji je vazno sagledavati resurse i atrakcije kroz njihovu cjelovitost,
odnosno, kao sustav koji se povezuje u zanimljive turisticke doZivljaje dostupne razli¢itim grupama
gostiju i njihovim potrebama.

Atrakcije grada Splita su grupirane u Cetiri grupe: prirodna bastina, kulturna bastina, sportski i
rekreacijski sadrzaji i ostali sadrzaji.

Prirodna bastina

Resursi / Atrakcije Opis?® Postojedi privlaéni
potencijal
Lokacija - Srednji Jadran, dio mediteranskog kruga - Vrlo visok
- Sredozemna klima sa suhim i vru¢im ljetom, blagom
Klima zimom i ugodnim prolje¢em i jeseni - Vrlo visok

- Mnogo sunca s 2600 suncanih sati godiSnje
- Povr$ina morskog dijela grada Splita iznosi 149,5 km? (u
More odnosu na 79,8 km? kopnene povrsine) - Vrlo visok
- Kakvo¢a mora za kupanje ocijenjena kao 'izvrsna'
Park-Suma Marjan
— Obuhvaca oko 300 ha s vise od 500 biljnih vrsta,
ukljuéujudi stanista Sume, makije, mediteranske travnjake
i stjenovita stanista
- Centar za posjetitelje - Vrlo visok
- Vise vidikovaca
- Promatracnica na Sedlu, Botanicki vrt, pjesacke i
biciklisticke staze, srednjovjekovne crkvice, suhozidi
- Upravlja JU za upravljanje Park-Sumom Marjan

Zasticena prirodna
bastina

15 Popis resursne i atrakcijske osnove preuzet je iz Strateskog i marketinskog plana turizma Grada Splita 2025. -

2030.
16 |zvori: www.visitsplit.com; www.marjan-parksuma.hr; Nastavni zavod za javno zdravstvo SDZ, Izvjestaj o kakvoci mora za
kupanje u SDZ u 2023. godini
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Rijeka Zrnovnica
- Krska rijeka, duZine 4800 m, izvire podno Mosora i utjece
u more kod Stobreca
- Obiluje jeguljom i pastrvom - Nizak
— Tradicionalna lokacija mlinova
- U donjem toku izvedena Setnica
- Nekoliko ‘tradicionalnih’ restorana
— lzvori mineralne vode bogate sumporom na podrucjuiu
neposrednom okruzenju povijesne jezgre; voda ima
protuupalno djelovanje, koristi se kod reumatskih, koznih
Izvori ljekovite oboljenja, u oporavku nakon operacija i ozljeda; moguci
vode motiv cara Dioklecijana za gradnju pala¢e na ovom
mjestu; Vrela su komercijalno koristena kao 'Sumporno
kupaliste' od 1821., odnosno kao 'Splitske toplice' do
1980-tih

- Nizak

Kulturna bastina
Postojeci privlacni

R - A k .o . 17
esursi / Atrakcije Opis potencijal

Povijesni kompleks Splita s Dioklecijanovom palacom

— Uvrstena na UNESCO-ov Popis svjetske bastine

— Dioklecijanova palaca (3. - 4. st. A.D.) jedna je od najbolje
oCuvanih antickih carskih pala¢a na svijetu, posebno
znacajna kao mjesto neprekidnog stanovanja te
transformacije od anticke gradevine i srednjovjekovnog
grada do danasnjih funkcija gradskog sredista

- Sredisnji sadrzaji u sklopu palace su Peristil, Vestibul,
Jupiterov hram, podrumi, katedrala sv. Duje

- U ostalim dijelovima jezgre isticu se trgovi: Pjaca sa
Starom gradskom vije¢nicom, Vo¢ni trg i Prokurative,
lokaliteti poput pazara i peSkarije te Riva, Marmontova
ulica i Matejuska

- ViSe muzeja i galerija: Muzej grada Splita, Etnografski
muzej, Riznica splitske katedrale

- Vrlo visok

ialsttlcena " - Vise sakralnih objekata, uklju€ujuci sinagogu i medzlis
ulturno-povijesna  iq1amske zajednice
bastina

- Mjesto odvijanja niza manifestacija i dogadanja
- Vrlo velik broj ugostiteljskih sadrZaja (oko 50 % ukupnih u
Splitu) preteZito orijentiranih prema turistima
- Vedi broj barova, nekoliko diskoteka/klubova, pub-craw/
- Trgovacka ponuda bitno orijentirana prema turistima
- Znacajan smjestajni kapacitet (hoteli, u domacinstvu)
- Obnovljena Stara gradska vije¢nica i obnovljeni postav
Muzeja grada Splita; u tijeku je priprema aktivnosti za
obnovu Jugoistocne kule
Povijesni predio Varos
- Nastao uz zidine srednjevjekovnog grada kao ribarsko
naselje, prepoznat po puckoj arhitekturi i ambijentu - Vrlo visok
- Niz ugostiteljskih sadrzaja
- Znacajan smjestajni kapacitet (u domadinstvu)
Povijesni predio Lucac-Manus - Srednji

17 1zvori: www.registar.kulturnadobra.hr; www.visitsplit.com; mdc.hr/hr/mdc/publikacije/izvjesca-muzeja/najnovija-
izvjesca/; Tusek, D. ur. (2011) Split-Arhitektura 20. stoljeca - Vodic, Sveuciliste u Splitu, Gradevinsko-arhitektonski fakultet;
http://www.d-a-s.hr/memento/memento.php
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- Nastali uz zidine srednjevjekovnog grada kao tezacka
naselja, u manjem dijelu sa¢uvana pucka arhitektura i
ambijentalnost

Kulturno-povijesna cjelina Meje

- Visoko atraktivan potez uz more, podno juzne padine
Marjana

- Zapadna obala — visoko uredena, atraktivna obalna
Setnica (oko 620 m), spaja povijesnu jezgru i Rivu s
poluotokom Sustipan; postavljene ploce s imenima
splitskih olimpijaca

- Poluotok Sustipan —istaknute ambijentalne i kulturno-
povijesne vrijednosti, ukljucuje crkvu sv. Stjepana, ostatke - Visok
benediktinskog samostana i gradskog groblja te park;
mjesto odvijanja vise manifestacija, javnih i privatnih
dogadanja

- Nekoliko muzeja i galerija: Galerija Mestrovi¢ Split, Muzej
hrvatskih arheoloskih spomenika

- Mestroviceve crikvine — Kastilac, ¢esta kulisa za razlicite
dogadaje, programe i izlozbe

- Dugi niz plaZza: Bene, Kasjuni, Kastelet, JeZinac, Zvoncac

Kulturno povijesna cjelina priobalnog pojasa Bacvica

- Uvale Bacvice, Ovcice, Firule i dio Zente

— Atraktivan urbanisti¢ko-arhitektonski potez

— Popularni kulturno-zabavni sadrzaji: Lietno kino (u
obnovi), promenada - Visok

— Popularni sportsko-rekreativni sadrzaji: Tenis centar
Firule, bazen

— Pjescane plaZe: Bacvice, Ovcice, Firule; picigin

- Nekoliko poznatih hotela i restorana

Povijesna jezgra Stobreca

— Jedno od najstarijih urbaniziranih naselja na isto¢noj
strani Jadrana, osnovali Grci, bio i vazna rimska luka.
Povijesna jezgra s puckom arhitekturom zbijena je na
uzvisenju u blizini crkvice Gospe od Karmela, danas
pretezZito devastirana recentnom gradnjom

- Nekoliko popularnih restorana uz obalu

- Pjescana plaza

Ruralne cjeline Zrnovnice

- Mjesto Zrnovnica, manji zaseoci (Mihanovici, Loli¢i),
smjesteni uz obronke Mosora, s mjestimi¢no ocuvanim
zajedni¢kim gumnima, toéem za grozde i masline; nekada
kraj mlinica na rijeci Zrnovnici, od kojih je 'Benzonova'
mlinica s dva mlina jo$ u upotrebi

- Praslavenska bastina, Perun vrhovni bog praslavenske
vjere Hrvata u vrijeme doseljenja; Zrnovska plo¢a, neki - Nizak
smatraju da reljef na procelju Zrnovacke crkve Uznesenja
BDM prikazuje gromovnika Peruna u boju s Velesom

- Lokacija (jedna) snimanja Game of Thrones

— Tri planinarske / pje$acke staze, Vilar - Sv. Jure, Zrnovnica
- Srinjine, Zrnovnica - StroZanac

- Biciklisti¢ka staza Zrnovnica - Zvjezdano selo Mosor -
Zrnovnica

- Srednji
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- Nekoliko ‘tradicionalnih’ restorana

Kulturne ustanove

Vece muzejsko-galerijske ustanove

- Muzej grada Splita: Podrumi Dioklecijanova palace, Stara
gradska vijecnica, galerija Emanuel Vidovic,
Srednjovjekovni vojni ophod, Mletacka kula i Jugoistocna
kula

- Riznica splitske katedrale

- Etnografski muzej

- Arheoloski muzej

- Muzej hrvatskih arheoloskih spomenika

- Prirodoslovni muzej

— Hrvatski pomorski muzej Split

- Kuca slave splitskog sporta

- Galerija umjetnina

— Galerija Mestrovi¢ Split

Ostale ustanove kulture
- Hrvatsko narodno kazaliSte — organizira 'Splitsko ljeto' i
festival hrvatske drame 'Maruli¢evi dani'
- Gradsko kazaliste mladih
- Gradsko kazaliste lutaka - Srednji
- Javna ustanova u kulturi Hrvatski dom Split (Koncertna
dvorana Ive Tijardoviéa i Multimedijalna dvorana na Trgu
Hrvatske bratske zajednice)
— Gradska knjiZznica Marka Maruli¢a

Manifestacije i
festivali

— lzuzetno velik broj dogadanja tijekom godine
- Dogadanja koja mogu biti motiv dolaska: Split maraton

— ULTRA Europe —
(veljaca), Praznik cvijeéa (ozujak), Sudamija (svibanij), . P
. . ) L Vrlo visok
Festival mediteranskog filma (lipanj), ULTRA Europe )
- Ostalo-Visok

(srpanj), Splitsko ljeto (srpanj-kolovoz), Storije o' spize
(listopad-studeni), Advent (Prosinac)

Kultura Zivota i
rada

Hrana i pice

- Split bastini dalmatinsku, odnosno u prosirenom smislu
mediteransku kuhinju (riba i plodovi mora, meso ispod
peke ili marinirano, lesSo povrée, maslinovo ulje, zacini),

zasticenu kao UNESCO nematerijalna kulturna bastina i

priznatu kao jedna od najzdravijih vrsta prehrane

— Ponudu u Gradu obiljeZava:

- Vrlo velik broj restorana, konoba, pizzerija (od kojih je
oko 100, tj. oko 70% smjesteno u povijesnoj jezgri i
njezinoj kontaktnoj zoni)

- Velika raznolikost kuhinja, od tradicionalne
dalmatinske, suvremenih interpretacija mediteranske, - Vrlo visok
do azijske, sushi, vegetarijanske, itd.

- Jedan restoran s Michelinovom zvjezdicom; 9 restorana
u Michelinovom vodicu; 33 restorana s Gault&Millau
oznakom

- RaspoloZivost specijaliziranih enogastronomkih tura,
npr. moguénost kombinacija hrana+Setnja,
hrana+povijest, hrana+kusanja, hrana+posjet
tradicionalnom imanju

— RaspoloZivost tecajeva kuhanja

- Barovi / klubovi / ture (od kojih je do desetak smjesteno
u gradskoj jezgri i na obodima)
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- U nacelu atraktivno uredenje objekata / vanjskih terasa

Urbanizam i arhitektura

- Palaca — antika; palaca cara Dioklecijana, mjesto
neprekidnog stanovanja, danasnje srediste Splita

- Pucka arhitektura — srednji vijek; pucka predgrada
omeduju gradsku jezgru (Palacu) sa sve tri strane: Veli
Varos, Dobri i Manus, Lucac

— Secesija —1900. - 1918; rijetki primjeri u povijesnoj
jezgri, npr. Kuéa Naki¢, Sumporne toplice; lokacije vecée
koncentracije: Bacvice, padine Marjana, sjeverno od
Dobroga i Manusa (stara Solinska cesta), Lovret

- Split 2 —1950.-¢; intenzivna izgradnja viSestambenih
zgrada / naselja na podrugju Spinuta, Gripa, Bol-Plokite,
Lokve, Blatine-Skrape, Suéidar

- Split 3 —1970. - 1980. godine; planirano stambeno naselje
s javnim sadrZajima za 40.000 ljudi

Duh mjesta

— Splitski genius loci najéesée se poistovjecuje sa starom
gradskom jezgrom, sredistem grada kroz dva milenija te - Stil Zivota: Vrlo
sa 'splitskim' stilom Zivota koji uklju€uje 'Zivot na ulici' i visok
posebice na rivi, picigin i balote, duhovitost, diSpet i - Glazba: Nizak
ekstrovertnost - Moda: Nizak

- Kreativnost — popularna muzika; moda, tradicija
uredivanja

- Palaca / pucka
arhitektura — Vrlo
visok

— Ostalo - Nizak
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Sportski i rekreacijski sadrzaji

Postojeci privlacni

Resursi / Atrakcij Opis'® j
esursi / Atrakcije pi potencijal

- Gradski stadion Poljud — nogometni stadion i atletska
staza, oko 35.000 sjedecih mjesta; dom NK 'Hajduk’;
stadion je u koncesiji, njime upravlja NK Hajduk;
kvalitetna akustika i osvjetljenje, ugoscuje sportska
natjecanja, muzi¢ka dogadanja i druge priredbe; smatra
se jednim od najvaznijih djela hrvatske moderne
arhitekture (autor: B. Magas), zasti¢eno kulturno dobro
RH; moguce turisticko razgledavanje; u tijeku priprema za
obnovuy;
- SC Bazeni Poljud — Cetiri bazena, ukljucujudi olimpijski i za
vaterpolo s tribinama za 2000 i 600 gledatelja; dvorane za
gimnastiku, dZudo i dr.; ugo3¢uje sportska natjecanja, - GS Poljud - Visok
odrzano Europsko vaterpolo prvenstvo 2022. - Spaladium Arena
Veci sportski - SC Park mladeZi — nogometni stadion i atletska staza — Zatvorena
objekti (8000 mjesta); mjesto odrzavanja ULTRA Europe (Potencijal —
- SC Gripe — sadrzi polivalentnu veliku dvoranu (6000 Visok)
mjesta) i malu (1000) dvoranu te dvorane za borilacke - Ostalo - Sredniji
sportove, stolni tenis i dr.; ugoséuje sportska natjecanja,
glazbena dogadanja i druge priredbe
- TC Firule — objedinjuje centralno tenisko igraliste s
tribinama za oko 1500 osoba, 8 zemljanih i 2 igraliSta s
brzom podlogom, polivalentni prostor; u sklopu djeluje
poznata tenis sSkola TK Split; u blizini teniski tereni (4)
Sportskoga rekreativnog centra Bacvice
- Spaladium Arena — viSenamjenska sportska dvorana s oko
11.000 sjedecih mjesta; zatvorena i na prodaju
- Centar za streljacke sportove Stobre¢ — natkrivena i
otkrivena streljana

— ACI marina Split — locirana u sklopu akvatorija Gradske
Nauticki turizam luke, na Zapadnoj obali; 318 vezova u moru, 30 ‘suhih’ - Visok
vezove; najveéa duljina plovila 90 m

— Pjesacke staze — vi$e staza u PS Marjan; tri planinarske /
pjesacke staze, Vilar - Sv. Jure, Zrnovnica - Srinjine,
Zrnovnica - Strozanac

— Biciklisticke staze — Brdsko biciklisticki put Marjan; Staza
Gospe od Prizidnice (Slatine); Prozor do Zvijezda
(Zrnovnica); biciklisticke staze na Znjanu, Trsteniku, od
istoénog ulaza u grad, preko Kauflanda, PS Marjan,
Zapadne obale do IstoCne obale

- Slobodno penjanje, deep water soloing, cliff jumping —

Avanturizam stijene na juznim padinama Marjana; ponuda 'Skole’ - Srednji

- Kajaking

- Grad Split raspolaze izuzetno velikom povrsinom (oko
95.000 m?) uredenih i lako dostupnih plaZa. Glavne
uredene plaZe su:

- Prva voda — podno Marjana, 3.800 m?, §ljunc¢ana
- Bene — podno Marjana, 13.000 m?, dijelom pjes¢ana, u
koncesiji; trenutno nije dostupna za koristenje / kupanje

Staze - Srednji

Uredene plaze - Vrlo visok

18 1zvori: www.visitsplit.com; https://aci-marinas.com/hr/marina/aci-split/; www.splitskaobala.hr; SAFEGE (2015),
Regionalni program uredenja i upravijanja morskim plaZzama na podrucju SDZ; https://slobodnadalmacija.hr/split-i-
zupanija/split/nakon-10-godina-odgadanja-napokon-se-prodaje-spaladium-arena
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zbog nevremena koje je pogodilo podrucje Park-Sume
Marjan
- Kasjuni — podno Marjana, 7.000 m?, $ljunéana uvala
- Kastelet — podno Marjana, 6.500 m?, $ljunéana plaZa
- JeZinac — podno Marjana, 1.200 m?, §ljun&ana plaZa
- Zvonéac — podno Marjana, 800 m?, $ljunak i stijene
- Badvice i Ov€ice — juzna obala, oko 14.600 m?, plitke
pjescane plaze
- Firule —juZna obala, 900 m?, pje$¢ana plaZza u zasticenoj
uvali
- POSK — juzna obala, 1.450 m?, prilagodena osobama s
invaliditetom
- Trstenik — juzna obala, 6.400 m?, §ljun¢ana plaZa
- Znjan — juZna obala, oko 15.000 m?, $ljunak i stijene
- Duilovo — juzna obala, 1.000 m?, plaZa za pse
- Stobre¢ - Kaval — 2.800 m?, §ljunéana plaZa
- Stobre¢ - Camping — 4.000 m?, $ljundana plaza
- PlaZe u Slatinama — 16.000 m?, stjenovite sa $ljunéanim
dijelovima
- Visoka koncentracija kupaca na plazama:
— Stanovnici i turisti — 1,2 m?/kupacu
- Samo turisti: 4,4 m?/kupacu
— lzuzetno velik broj sportasa, dobitnika najvisih
medunarodnih odli¢ja (npr. Olimpijade, svjetska /
europska prvenstva, APT turniri i sl.), posebice u domeni
nogometa, vaterpola, plivanja (Bjedov, Draganja), veslanja
(Skelin), kosarke (Skansi, Kuko€, Rada), tenisa (lvanisevic,
Ancié, Pavic), atletike (Vlasi¢'), taekwondo (Zaninovic,
Poznati sportasi i Jeli¢, Kanaet, Stojkovic), judo (Mati¢)
klubovi — HNK Hajduk — jedan od najtrofejnijih nogometnih klubova
u Hrvatskoj; navijacka skupina Torcida
- Taekwondo klub Marjan — klub s najviSe europskih,
svjetskih i olimpijskih medalja
— 'Staza slave splitskog sporta' nalazi se duz Setnice na
zapadnoj obali na kojoj su postavljene ploce s imenima
splitskih sportasa-osvajaca olimpijskih medalja

- Srednji

Postojedi privlacni
potencijal

Resursi /

icl9
Atrakcije Opis

Visokoobrazovne institucije
- Sveuciliste u Splitu — ukljucuje 11 fakulteta, Umjetnic¢ku
akademiju, SveuciliSnu knjiznicu, Cetiri sveuciliSna odjela i
Visokoobrazovne preko 180 studijskih programa; Sudjeluje u programima
i znanstvene mobilnosti (najvise Erasmus); Ima razvijenu medunarodnu - Srednji
institucije suradnju kroz bilateralne i LLP sporazume; Smjesteno na
sveuciliSnom kampusu
- Veleuciliste ASPIRA — strucni i diplomski studiji iz turizma,
hotelijerstva, gastronomije i sportskog menadZmenta

19 |zvori: www.unist.hr; www.velarca.hr; www.aspira.hr; www. galijula.izor.hr; https://slobodnadalmacija.hr/split-i-
zupanija/split/vlada-od-propasti-spasava-splitski-medils; www.krs.hr; https://www.pilar.hr/2008/10/podruni-centar-split/;
https://www.poslovniturizam.com/trazi/kongresni-prostori/regija/dalmacija-split/grad/Split; Internet stranice pojedinih
hotela; https://split.hr/en/clanak/gradonacelnik-ivica-puljak-najavio-gradske-projekte-vrijedne-4-milijarde-eura;
https://visitsplit.com/hr/1221/wellness-i-spa/
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- Veleuciliste ARCA — izvodi trogodisnji struéni prijediplomski
studij inspekcijskog i kadrovskog menadZmenta u
pomorstvu

Znanstveni instituti

- Institut za oceanografiju i ribarstvo — znanstveno-
istrazivacka institucija na podrudju istraZivanja mora
(osnovan 1930.)

- Mediteranski institut za istraZivanje Zivota — medunarodni
centar izvrsnosti za molekularnu biologiju

- Institut za jadranske kulture i melioraciju krsa — posvedéen
projektima u podrucju jadranske poljoprivrede i Sumarstva

— Institut drustvenih znanosti Ivo Pilar-Split — usmjeren na
drustvena istraZivanja regionalnog znacaja

- Srednji

MICE sadrzaji

Dvorane u hotelima

— 16 hotela u Splitu (ukljucuje hotel Marjan), 4* i 5*, ukupno
oko 4.600 sjedecih mjesta, kapacitet 2 najvece pojedinacne
dvorane 400-500 mjesta (kino postav); visoka razina
opremljenosti

— 2 hotela izvan Grada, u neposrednoj okolici (Podstrana i
Dugopolje), 4* i 5*, pojedinacno veliki kapaciteti glavne
dvorane od 850 i 1.400 mjesta (kino postav); visoka razina
opremljenosti

Dvorane u ostalim objektima

— Vise raznovrsnih objekata (npr. sportski centri Poljud i
Gripe, Ekonomski fakultet, Tehnoloski park, MedILS, HNK,
Muzej grada Splita, Galerija MeStrovi¢; Spaladium Arena
trenutno zatvorena)

Visoko ambijentalne lokacije na otvorenom

— Vise raznovrsnih lokacija (npr. vrt Galerije Mestrovi¢,
Sustipan, Dioklecijanovi podrumi)

- Visok

Zdravstveno-
turisticki sadrzaji

— Oko 18 hotelskih wellness / SPA centara (ukljucuje hotel
Marjan), tipicno s ponudom bazena, sauna, masaza,
tretmana ljepote

— Vise poliklinika i ordinacija dermatologije, estetske
medicine, fizikalne medicine, oftalmologije

— Oko 6 stomatoloskih ordinacija orijentiranih na dentalni
turizam (s ponudom turistickih usluga)

- Srednji
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3.3. Javna turisticka infrastruktura

Javna turisticka infrastruktura ¢ini osnovu razvoja odrZivog turizma jer ukljucuje sadriaje koji
omogucuju bolju dostupnost, dozivljaj i interpretaciju atrakcija grada, te ujedno pridonosi podizanju
kvalitete boravka posjetitelja. Elementi poput biciklistickih i tematskih staza, vidikovaca, centara za
posjetitelje, sportskih objekata i plaza imaju centralnu ulogu u oblikovanju turisticke ponude i
privlaéenju razli¢itih profila turista.

Za potrebe ovog poglavlja analizirana je javna turisticka infrastruktura. Na podrucju grada evidentirano
je ukupno 247 elementa javne turisticke infrastrukture, medu kojima se po brojnosti izdvajaju
parkiralista (164), plaze (29), povijesni spomenici (17) te arheoloska nalazista (9). Znacajnu skupinu
¢ine i odmorista i vidikovci (7), koji su uredeni i dostupni posjetitelji, kao i javni sanitarni ¢vorovi (6).
Na podrucju se takoder nalazi jedan centar za posjetitelje. U dijelu aktivne turisticke infrastrukture
evidentirana je jedna biciklisticka ruta, dvije pjesacke staze, jedno penjaliste, tri tematske staze i tri
Setnice, koje omogucuju boravak na otvorenom.

Vrsta Naziv Analiza
Centar za Centar za posjetitelje Park-Sume - cjelogodisnje koristenje
posjetitelje Marjan - beznaplate

- opremljen multimedijom
— objekt je u potpunosti pristupacan

Odmoriste - Sedam odmorista-vidikovaca: - cjelogodisnje koristenje

vidikovac - Prvavidilica — uredeni i u potpunosti pristupacni
Kastelanska vidilica

Vidikovac Sedlo

- Vidikovac ispod crkve

Gospe od Betlehema

Telegrin

Vidikovac Prvi Vrh

Vidikovac kod crkve sv.

Nikola
Plaza Slatine-Rovci Od ukupnog broja plaza (29):
- Povrsina 3,294 m? - 25 uredenih plaza
- Duljina 0,572 km - 4 prirodne plaze
Slatine: Piramida-Dionice - 7 plaZa ima objekte jednostavne
- Povrsina 4.031,00 m? namjene (bistroi)
- Duljina: 0,712 km - 14 plaza ima parkiraliste
Slatine: Guje - 7 plaza osiguravaju potpunu
- Povrsina 4.189,00 km? pristupacnost (prilaz vozilom, parkiralista
- Duljina 0,694 km povezana s pristupacnim povrSinama za
Slatine: Bana Jeladic¢a kretanja, pristupacna povrsina za
- Povrina 700 m? kretanje, pristupacni prilaz, pristupacni
- Duljina 0,06 km ulaz, pristupacni sanitarni ¢vor,
Slatine: Mali porat pristupacni ulaz u vodu) dok ostale plaze
- Povrsina 2.891,00 km? osiguravaju djelomic¢nu pristupacnost

- Duljina 0,455 km
Slatine: Veliki porat (Liveli 5)
- Povrsina 3.175,00 km?
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- Duljina 0,357 km
Slatine: Liveli 4

- Povrsina 1.985,00 km?

- Duljina 0,335 km
Slatine: Liveli 3

- Povrsina 5.091 km?

— Duljina 0,787 km
Slatine: Liveli 2

- Povrsina 4.578,00 km?

- Duljina 0,808 km
Slatine: Liveli 1

- Povrsina 3.129,00 km?

- Duljina 0,521 km
Kasjuni-naturisti¢ka plaza

- Povrsina 800 km?

- Duljina 0,5 km
Kasjuni-plaza za pse

- Povrsina 100 km?

- Duljina 0,021 km
Kastelet

- Povrsina 2.800,00 km?

- Duljina 0,27 km
Zvoncac-Jezinac

- Povrsina 1.920 km?

- Duljina 0,64 km
Bacdvice

- Povrdina 14.367,00 km?

- Duljina 0,62 km

- Povrsina 3.955,00 km?

- Duljina 0,262 km
Firule

- Povrdina 1.151,00 km?

- Duljina 0,1 km
Posk

- Povrsina 420 km?

- Duljina 0,05 km
Trstenik

- Povrsina 6.335,00 km?

- Duljina 0,382 km
Znjan 1

- Povrdina 2.782,00 km?

- Duljina 0,165 km
Znjan 2

- Povrdina 1.420,00 km?

- Duljina 0,11 km

Znjan 3
- Povrdina 1.900,00 km?
- Duljina 0,273 km
Znjan 4
- Povrsina 1.900,00 km?
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- Duljina 0,273 km

Znjan 5
- Povrsina 2.082,00 km?
- Duljina 0,081 km

Znjan OSI
- Povrsina 883,00 km?
—  Duljina 0,05 km

Duilovo
- Povrs$ina 419,00 km?
- Duljina 0,1 km

Stobrec: Ivankova
- Povrsina 2.680,00 km?
- Duljina 0,215 km

Stobrec: 11 bilih
- Povrs$ina 420,00 km?
- Duljina 0,082 km

Stobrec: Kavala
- Povr$ina 1.200,00 km?
- Duljina 0,284 km

Biciklisticka ruta

Dio biciklisticke staze Brda-Riva
koja prolazi kroz Park-Sumu
Marjan

duljine 3 kilometra
asfaltirana, blaga ruta

Brdsko biciklisti¢ki put Marjan

MTB staza duljine 5 km

pretezito makadamska ruta kroz Park-

Sumu Marjan

Prozor do Zvijezda

itinerar: Zrnovnica — Zvjezdano selo
Mosor-Zrnovnica
duljina 23,6 km

Staza Gospe od Prizidnice

itinerar: Slatine - makadam iznad Slatina
- crkva Gospe od Prizidnice -plaza Kava -

Slatine
duljina 12,2 km

Biciklisticka staza na Znjanu

duljina oko 4 km

Biciklisticka staza u uvali Trstenik

duljina oko 750 m

Pjesacke staze

Duhovna utocista Marjana

duljina 9,51 km
lagana staza, moguénost parkiranja

Od bedema do bedema

duljina 3,01
cjelogodisnje koristenje
lagana staza, moguénost parkiranja

Tematske staze

Staza babe Marte

duljina 1,4 km
restoran i gostionica

Pri¢a o Marjanu

Put do Sv. Jure

duljina 3,5 km

Dioklecijanov put

duljina 4,9 km

Put prema izvoru

duljina 3,5 km

Kamene kucice

Setnice Maranguniéevo Setaliste cjelogodisnje koristenje
Setali$te M. Tartaglie cjelogodisnje korisStenje
Setnica na Znjanu duljina 1,2 km; uz obalni pojas Znjan
Marjanski put cjelogodisnje koristenje

Penjaliste Penjaliste Marjan Santine stine

duljina30 m
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Info ploce, Sustav signalizacije u staroj - u kulturno-povijesnoj zasti¢enoj Zoni A
turisticka gradskoj jezgri
signalizacija City light vitrine - u kulturno-povijesnoj zasticenoj Zoni A

Infoploce i putokazi - u zastiéenom podrucju Park-Sume
Marjan
Vjezbaliste Bene - u Park-Sumio Marjan
— dostupno cijele godine, bez naplate
164 parkiralista — ukupni kapacitet 8389 mjesta
- 105 parkiraliSta s naplatom
- sva parkiralista su povezana s
pristupa¢nom povrsinom za kretanje i
pristupacnim prilazom
- nijedno parkiraliSte nije opremljeno
sanitarnim ¢vorom niti pristupacnom
centralnom servisnom stanicom

Sportski objekti

Parkiralista

Kasnoanti¢ki mozaici u
Arhidakonovoj ulici

Triklinij Dioklecijanove palace
Kasnoantic¢ki mozaici u Buli¢evoj
ulici

Arheolosko nalaziSte Ad basilicas
pictas

Arheolosko nalaziSte Uvala
Spinut, ant. luk

Dioklecijanov vodovod

Ostaci crkve sv. Benedikta i
arheolosko nalaziste na predjelu
Bene na Marjanu

Arheolosko nalaziste
sjeverozapadni bastion tvrdave
Gripe

Arheolosko nalaziSte Zagorski put
na podrucju Dujmovace
Zidovsko groblje

Arheoloska
nalazista

Povijesni
spomenici

- cjelogodisnje koristenje, 7 dana tjedno
- naplata

- ugostiteljska infrastruktura: restoran

- U potpunosti pristupacno

Crkva Gospe od Sedam Zalosti

- povremeno koristenje, po dogovoru
- bez naplate

Crkva sv. Jurja

- povremeno koristenje, po dogovoru

Crkva sv. Nikole

- povremeno koristenje, po dogovoru

Crkva Gospe od Betlehema

- povremeno koristenje, po dogovoru

Crkva sv. Jerolima

- povremeno koristenje, po dogovoru

Mestroviéeve Crikvine - cjelogodisnje koriStenje, nekoliko dana
tjedno
- naplata
Kompleks Galerije Mestrovic i - cjelogodisnje koristenje, nekoliko dana
Atelijera MeSstrovic¢ tjedno
- naplata

Kuca Burazin

Kuca Feric

Kucéa Tresi¢-Pavicic¢
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Marjanske skale

- cjelogodisnje koristenje, 7 dana tjedno

Secesijske  zgrade u
zooloskog vrta

sklopu - koriStenje nekoliko dana tjedno

Zgrada Instituta za oceanografijui - koriStenje nekoliko dana tjedno

ribarstvo

Zgrada meteoroloske stanice

- koristenje po dogovoru

Zgrada MHAS-a

- koristenje nekoliko dana tjedno

Ostaci crkve sv. Benedikta

Javni sanitarni Pistura - naplata
¢vorovi - djelomicno pristupacan
Modern public toilet - naplata
- U potpunosti pristupacan
Nepotova - naplata
- U potpunosti pristupacan
Matejuska - naplata
- U potpunosti pristupacan
Toilet - U potpunosti pristupacan

Sanitarni ¢vor pokraj ZOO

- naplata
- nije pristupacan

3.4. Analiza turistickih proizvoda i usluga

Turisticki proizvodi

Sustav turisti¢kih proizvoda grada Splita predstavlja skup komplementarnih grupa i modaliteta koji
turistima razlicitih profila i interesa nude sadrzajan i zanimljiv boravak.

Tablica 3.4.1. Turisticki proizvodi grada Splita

PROIZVODI ODMORA

OTKRIVANJE |
ISTRAZIVANJE

Kulturni turizam

Touring i itinerari; City break; Kulturna iskustva

Gastronomija

Touring i itinerari; Skole; Gastronomske ture

Nautika

Jahting; KruZna putovanja (kruzing)

Odmor uz more

'Sunce i more'

Odmor u zaledu

Zelene ture; Uéenje u prirodi

Rekreacija / aktivni odmor

Pjesacenje; Planinarenje; Cikloturizam; Sportovi na
vodi — jedrenje, ronjenje...

Zabava

Party; Festivali

PROIZVODI POSEBNIH INTERESA

OPUSTANJE

Wellness / Thalasso

Medicinski turizam

Medicinski; Dentalni

Sportske pripreme i skole

Pripreme sportasa; Sportske skole / kampovi

Sportska natjecanja

Obrazovni programi

Studentski programi; Djecji kampovi

Posebni dogadaji

Vjencanja; Medeni mjesec

PROIZVODI POSLOVNOG TURIZMA
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Konf ok -
TURIZAM : ?
Sajmovi i izloZbe
KULTURNI TURIZAM
TrziSna - Visoka
atraktivnost

Motiv dolaska
lzvor:

Kultura i umjetnost:

Glavni motiv: 4,6 %
Motivi dolaska: 19,7 %

Touring / razgledavanje

Glavni motiv: 19,5 %
Motivi dolaska: 42,4 %

Manifestacije i dogadanja

Glavni motiv: 1,8 %
Motivi dolaska: 6,1 %

Glavne atrakcije

Duh mjesta

Povijesni kompleks Splita s Dioklecijanovom paladom

Povijesni dijelovi grada: povijesni predio Varos, povijesni predio Lucac-
Manus, kulturno-povijesna cjelina Meje, kulturno-povijesna cjelina
priobalnog pojasa Bacvica, povijesna jezgra Stobreca, ruralne cjeline
Zrnovnice

Kulturne ustanove: Muzej grada Splita, Galerija umjetnina

Arheoloski muzej, Galerija MeStrovié

Manifestacije i festivali: Sudamja, Festival mediteranskog filma, ULTRA
Europe, Splitsko ljeto, Storije o' spize, Advent

Kultura Zivota i rada: mediteranska kuhinja, urbanizam i arhitektura
(Pucka arhitektura, Secesija, Split 2 i Split 3)

Ocjena stanja

Grad Split ima visoko razvijen proizvod kulturnog turizma s visokim ocjenama
zadovoljstva turista. Takoder ima veliki potencijal daljnjeg razvoja, posebno u
podrucju inovativne prezentacije i kreiranja zanimljivih tematskih tura u podrucju
kulturne i povijesne bastine kao i nematerijalne kulturne bastine.

GASTRONOMIJA

Trzisna
atraktivnost

Visoka

Motiv dolaska
lzvor:

Gastronomija (uzivanje u jelu i picu)

Glavni motiv: 5,9 %
Motivi dolaska u Split: 20,2 %

Glavne atrakcije i
sadrzaji

Dalmatinska / mediteranska kuhinja (mediteranska kuhinja zasticena kao
UNESCO-ova nematerijalna bastina)

1 restoran u Michelinovom zvjezdicom i joS 9 restorana u Michelinovom
vodic€u; 33 restorana s Gault&Millau oznakom

Velik broj restorana u povijesnoj jezgri s raznolikom kuhinjom
RaspoloZivost tecajeva kuhanja

Specijalizirane enogastronomske ture povezane s drugim sadrzajima u
Splitu (Setnje, povijest, kusanja)

Ocjena stanja

NAUTIKA
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TrziSna - Visoka
atraktivnost
Motiv dolaska More i sunce
lzvor - Glavni motiv: 19,3 %

- Motivi dolaska: 46,3 %

Glavne atrakcije i
sadrzaji

- ACl marina Split
- Luka Split — najveca putnicka luka u Republici Hrvatskoj

Ocjena stanja

Proizvod nautike za Split predstavlja proizvod visoke atraktivnosti, ali takoder i
proizvod koji u kontekstu odrZivog razvoja zahtijeva posebnu paznju oko daljnjeg
upravljanja ovim proizvodom. Visoka atraktivnost proizlazi i iz lokacije luke u

samom centru grada.

ODMOR UZ MORE

TrzisSna - Visoka

atraktivnost

Motiv dolaska More i sunce

lzvor - Glavni motiv: 19,3 %

- Motivi dolaska: 46,3 %

Glavne atrakcije i
sadrzaji

- Ureden niz plaza podno Marjana: Prva voda, Bene, Kasjuni, Kastelet,

JezZinac, Zvoncac
- Plitke pjeS¢ane plaze: Bacvice i Ovcice
- PlaZe na juznoj obali: Firule, POSK, Trstenik, Znjan, Duilovo

- Sljunéane i stjenovite plaZe: Trstenik, Znjan, Duilovo, Stobre¢ - Kaval,

Stobrec - Camping, plaza u Slatinama

Ocjena stanja

Atraktivnost ovog proizvoda u Splitu proizlazi iz mnoStva uredenih plaza koje su u
neposrednoj blizini grada; kao i zbog brojnosti sadrzaja koji nadopunjuju ovaj

proizvod te njihovoj blizini (bogat lanac vrijednosti).

ODMOR U ZALEDU

TrZisSna - Srednja

atraktivnost

Motiv dolaska UZivanje u prirodnim ljepotama Splita i okolice
lzvor: - Glavni motiv: 10,1 %

- Motivi dolaska: 31,9 %

Glavne atrakcije i
sadrzaji

- Mijesto Zrnovnica i manji zaseoci uz obronke Mosora s ouvanim
gumnima

- 'Benzonova' mlinica

- Pje3acke staze u PS Marjan i u Zrnovnici

- Biciklisticke staze: Biciklisti¢ki put Marjan, Staza Gospe od Prizidnice u

Slatinama i Prozor do Zvijezda u Zrnovnici
- Tradicionalni restorani

Ocjena stanja

Odmor u zaledu je zanimljiv proizvod koji moZe nadopuniti ponudu Splita i

potaknuti goste na istraZivanje tog podrudja te time rasteretiti uzi centar grada.

Medutim, rijec je o proizvodu koji treba intenzivnije razvijati u budué¢em
razdoblju i Ciji potencijal u ovome trenutku jos nije dovoljno iskoristen.

REKREACIJA / AKTIVNI ODMOR

TrZisna - Srednja
atraktivnost

Motiv dolaska Sport i rekreacija

lzvor: - Glavni motiv: 1,7 %

- Motivi dolaska: 4,8 %
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Glavne atrakcije i - Park-Suma Marjan
sadrzaji - PjeSacke i biciklisticke staze
- Slobodno penjanje, deep water soloing, cliff jumping na stijenama na
juznim padinama Marjana
- Kajaking
Ocjena stanja Proizvod rekreacije i aktivnog odmora vezan je za atraktivno okruzenje grada
Splita i mnostvo razli¢itih rekreativnih moguénosti u lijepom, raznolikom i
atraktivnom okruzenju.

ZABAVA
TrZisSna - Visoka
atraktivnost
Motiv dolaska Zabava:
lzvor: - Glavni motiv; 15,3 %
- Motivi dolaska: 32,5 %
No¢ni Zivot (clubbing / partying)
- Glavni motiv: 4,0 %
- Motivi dolaska: 13,2 %
Glavne atrakcije i - Festival ULTRA Europe
sadrzaji - Splitski festival
- Lokalni i noéni klubovi
- Party-brodovi — zabava na brodovima
- Ljetno kino Bacévice
Ocjena stanja Ovaj proizvod je visoko razvijen, ali zahtijeva daljnje aktivnosti i rjeSavanje
problema koji se javljaju u gradskoj jezgri vezano za buku i neprimjerena
ponasanja.
TrZisSna - Srednja
atraktivnost
Motiv dolaska Wellness
lzvor - Glavnimotiv: 1,4 %
- Motivi dolaska: 5,5 %
Glavne atrakcije i - Hotelski wellness / SPA centri s ponudom bazena, sauna, masaza,
sadrzaji tretmana ljepote
Ocjena stanja Proizvod je srednje razvijen iako, u kontekstu unapredenja smjestajne ponude,

treba vise specijaliziranih objekata s kvalitetnom wellness-ponudom temeljenom
na lokalnim proizvodima.

MEDICINSKI TURIZAM

TrZiSna - Srednja
atraktivnost
Motiv dolaska Zdravstveni razlozi
lzvor - Glavni motiv: 1,6 %
- Motivi dolaska: 3,1 %
Glavne atrakcije i - Dvije poliklinike orijentirane za zdravstveni turizam (dermatologija,
sadrzaji fizikalna medicina)

- Sest stomatoloskih ordinacija orijentiranih na dentalni turizam (s
ponudom turistickih usluga)

Ocjena stanja Proizvod je srednje razvijen, ali zbog 'ljeciliSne povijesti' Splita svakako ima
potencijal. U tom smislu, potrebna su strateska povezivanja s poznatim centrima
medicinskog turizma i razvoj suradnje s vodec¢im imenima na podrucju odredenih
grana medicine.
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SPORTSKE PRIPREME | SKOLE

TrZisna - Srednja
atraktivnost
Motiv dolaska Sport i rekreacija
lzvor - Glavnimotiv: 1,7 %
- Motivi dolaska: 4,8 %
Glavne atrakcije i - Gradski stadion Poljud (zasti¢eno kulturno dobro)
sadrzaji - SC Bazeni Poljud (odrzano Europsko vaterpolo prvenstvo 2022. godine)
- 8C Park Mlade#i
- SCGripe
- TCFirule

- Spaladium Arena (obnova)
- Centar za streljacke sportove Stobrec
Ocjena stanja Proizvod trenutno nije visoko razvijen, ali ima potencijal zbog moguc¢nosti za
razliCite sportove i rekreaciju kao i razvoja Skole sportova. Dodatno, Split je 'grad
sportasa’' sto se svakako moze koristiti u podizanju prepoznatljivosti grada u tom
podrucju.

SPORTSKA NATJECANJA

TrzisSna - Srednja
atraktivnost
Motiv dolaska Sport i rekreacija
lzvor: - Glavni motiv: 1,7 %
Motivi dolaska: 4,8 %
Glavne atrakcije i - Gradski stadion Poljud (zasti¢eno kulturno dobro)
sadrzaji - SC Bazeni Poljud (odrzano Europsko vaterpolo prvenstvo 2022. godine)
- 8C Park Mlade#i
- SCGripe
- TCFirule

- Spaladium Arena (obnova)
- Centar za streljacke sportove Stobrec
Ocjena stanja Proizvod je sada srednje razvijen, ali su moguca velika unapredenja u razvoju
programa za sportase i goste u pratnji kroz promociju poznatih sportasa.
Promociji Splita u podrucju ovog proizvoda svakako ¢e pridonijeti i Europske
sveuciliSne igre kojima ¢e Split biti domacin 2028. godine.

OBRAZOVNI PROGRAMI
TrZisna - Srednja
atraktivnost
Glavne atrakcije i Sveucdiliste u Splitu (11 fakulteta, Umjetnicka akademija, Sveucilisna
sadrZaji knjiZnica, Cetiri sveuciliSna odjela i vise od 180 studijskih programa)
- Veleuciliste ASPIRA sa studijima iz podrucja turizma, hotelijerstva,
gastronomije i sportskog menadZmenta
- Veleuciliste ARCA sa studijom inspekcijskog i kadrovskog menadZmenta u
pomorstvu
- Institut za oceanografiju i ribarstvo osnovan 1930. godine
- Mediteranski institut za istraZivanje Zivota — medunarodni centar
izvrsnosti za molekularnu biologiju
- Institut za jadranske kulture i melioraciju krsa
- Institut drustvenih znanosti Ivo Pilar
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Ocjena stanja Ovaj proizvod se razvija zahvaljujuéi inovativnim programima obrazovnih
institucija. Ima veliki potencijal zahvaljujuci atraktivnosti Splita (brojnih sadrZaja
za mlade, ugodne klime) tijekom cijele godine.

POSEBNI DOGADAIJI

Trzisna - Visoka
atraktivnost
Glavne atrakcije i - Dioklecijanova palata i njena ambijentalnost
sadrZaji - Vrt Galerije Mestrovic¢
- Sustipan
Ocjena stanja Rijec je o ponudi vjencanja i slicnih dogadanja za koje Split ima veliki potencijal

koji jo$ nije u potpunosti iskoristen. Detalji koje grad moze ponuditi su ljepota,
opustenost i otvorenost grada. Takoder, potencijal je i u Sirokom rasponu
mogucénosti (od malih do velikih dogadanja) koje se mogu ponuditi te
specificnosti 'duha’ grada.

KONFERENCIJE | SKUPOVI

TrZiSna - Srednja
atraktivnost
Motiv dolaska Posao
lzvor: - Glavni motiv: 5,6 %
- Motivi dolaska: 8,6 %
Glavne atrakcije i - 16 hotela u Splitu (4* i 5*) s oko 4.600 sjedecéih mjesta
sadrzaji - 2 kvalitetno opremljene dvorane s 400-500 mjesta
- 2 hotela u neposrednoj blizini s kapacitetima glavnih dvorana 850 i 1.400
mjesta

- Vise dvorana u raznovrsnim objektima (sportski centri Poljud i Gripe,
Tehnoloski park Split, Ekonomski fakultet, Galerija Mestrovi¢, Muzej
grada Splita, MedILS HNK, Sveucilisna knjiznica, Spaladium Arena*)

- Ambijentalne lokacije na otvorenom (npr. vrt Galerije Mestrovic,
Sustipan, Dioklecijanovi podrumi)

Ocjena stanja S obzirom na veliki potencijal grada Splita (blizina, prometna povezanost,
dostupnost, klima) ovaj proizvod nije razvijen dovoljno. Realizacijom projekta
izgradnje novoga kongresnog centra Grad moze ostvariti visoku poziciju na trzistu
kongresnog turizma.

*Trenutno zatvorena

Trzisna - Visoka
atraktivnost
Motiv dolaska Posao
lzvor - Glavni motiv: 5,6 %
- Motivi dolaska: 8,6 %
Glavne atrakcije i - Hoteli visoke kvalitete opremljeni dvoranama u atraktivnom okruzenju
sadrzaji - Velik broj kulturnih atrakcija

- Kvalitetna ponuda mnostva restorana s lokalnom kuhinjom
- Brojni sportski objekti i moguénosti za rekreaciju
- Wellness-sadrzaji
Ocjena stanja Proizvod je srednje razvijen. Potencijal postoji u dostupnosti grada i brojnim
destinacijskim sadrzajima koji se ubrzano razvijaju (gastronomija, aktivni odmor).

SAJMOVI | 1ZLOZBE
TrZisna - Srednja
atraktivnost
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Motiv dolaska Posao
lzvor - Glavni motiv: 5,6 %
- Motivi dolaska: 8,6 %
Glavne atrakcije i - Vedi sportski objekti
sadrZaji - Dvorane u hotelima i ostalim objektima
- Ambijentalne lokacije u gradu na otvorenom
Ocjena stanja Proizvod je srednje razvijen, a potencijal postoji u organizaciji nekoliko dogadanja
koja mogu prerasti u 'imidz' manifestacije i privlaciti goste tijekom veceg dijela

godine.

Slika 3.4.1. Evaluacija turistickih proizvoda

(]
] SajLnovi i izlozbe
2 .
= Sportska natjecanja Nautika
Kulturni
Konferencija i skupoyi Odmor uz more
. . Gastronomija
Posebni dogadaj
Zabava

Obrazovni programi
- Sportske pripreme i Skole
§ edicinski
= .
k . Rekreacija
g Team building
< Wellness/Thalasso

Odmor u zaledu
g
©
=
Niska Konkurentnost Visoka

Ugostiteljska ponuda

Znacajnu ulogu u oblikovanju doZivljaja posjetitelja ima i ugostiteljska ponuda, koja pridonosi
identitetu destinacije i stvaranju gastronomskog iskustva. Za potrebe analize koristeni su podaci iz
Sredis$njega turistickog registra, koji pruza pregled svih registriranih ugostiteljskih objekata prema tipu
i namjeni. Na promatranom podrucju evidentirano je ukupno 538 objekata iz skupine ,Barovi, pri
¢emu najvedi udio Cine café-barovi (409) kao najzastupljeniji oblik svakodnevne ugostiteljske potrosnje
(Tablica 3.2.1). Zabiljezen je i znacajan broj konoba (43) te kavana (31), pivnica (21), no¢nih barova (19)
i beach-barova (19) koji pridonose raznolikosti ponude, dok noéni klubovi (9) i disco-klubovi (4)
doprinose stvaranju slike no¢nog Zivota destinacije. Takoder je zabiljeZzeno 8 kuSaonica, Sto predstavlja
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vazan element enogastronomske turisticke ponude. U kategoriji ,,Restorani” registrirano je ukupno
389 objekata, pri cemu se objekti brze i svakodnevne prehrane (fast food (139), zalogajnice (78) i bistroi
(63) isti¢u kao najbrojniji. Ponudu dodatno upotpunjuju pizzerije (48), slasti¢arnice (45) i restorani (41),
¢ime se osigurava raznolik gastronomski izbor. Ova struktura ukazuje na visoku dostupnost
ugostiteljske ponude, ali i na dominaciju neformalnih objekata nad restoranima visih kategorija.
Dodatno, evidentirano je 9 objekata u skupini ,catering”, odnosno pripremnica obroka bez kategorije,
¢ime je omogudena usluga prehrane na dogadanjima i u nekomercijalnim smjestajnim kapacitetima.

Tablica 3.4.2. Struktura ugostiteljske ponude po tipu objekta

Tip objekta Broj objekata
Skupina ,,Barovi“ 538
Café-bar 409
Konoba 43
Kavana 31
Pivnica 21
No¢ni bar 19
Beach-bar 19
Noéni klub 9
KuSaonica 8
Buffet 5
Disco-klub 4
Skupina ,,Restorani” 389
Fast food 139
Zalogajnica 78
Bistro 63
Pizzeria 48
Slasti¢arnica 45
Restoran 41
Pecenjarnica 3
Gostionica 2
Zdravljak 1
Catering objekti 9

Izvor: TuRegistar — Sredisnji turisticki registar; http://eturizam.gov.hr/turegistar

Ukupno gledano, ugostiteljska infrastruktura pokazuje visoku gustocu i raznolikost, od svakodnevnih
café-barova do konoba i kuSaonica koje nude autenti¢na lokalna iskustva, Sto ukazuje na snazan
potencijal za razvoj gastroenoturizma. Ipak, struktura ponude upuéuje na nedovoljnu zastupljenost
restorana s jasnom lokalnom gastronomskom valorizacijom. To upuéuje na potrebu daljnjeg
unapredenja ponude visokokvalitetne i tematski orijentirane gastronomije kroz standardizaciju,
brendiranje te sustavnije ukljucivanje lokalnih proizvodaca hrane i vina.

Na kraju, vazno je istaknuti kako bi za potrebe upravljanja destinacijom bilo iznimno korisno imati uvid
u podatke o prostornoj rasporedenosti ugostiteljske ponude, kapacitetima i radnom vremenu.
Medutim, u ovome trenutku nije do kraja uspostavljen sredisnji registar koji bi omogudio sustavno
praéenje takvih podataka, odnosno, izdvajanje statistickih podataka prema prostornim jedinicama i
prema strukturi. Po uspostavi odgovarajuceg registra, odnosno, informacijskog sustava koji ce
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omoguciti prikupljanje i obradu takvih podatka, bit ¢e moguce izraCunati pokazatelje odrzZivosti i
prihvatnog kapaciteta, sukladno vazeéim propisima.

Turisticke agencije
U Splitu djeluje oko 130 turistickih agencija koje, uz ponudu outgoing putovanja, nude razlicite vrste
dozivljaja turistima koji borave u Splitu te potencijalnim gostima. To ukljucuje:
o pjeSacke obilaske Splita koji su ponajvise orijentirani na povijesnu jezgru Grada ili se nudi
kombinacija obilaska pjeSice i panoramskim vozilima (obuhvacaju i neke druge dijelove grada
— Bacvice, stadion Poljud, Marjan)
o izlete izvan Splita - posjeti nacionalnim parkovima, pjeSacke ture ili obilasci brodom prema
otocima
o ponudu usmjerenu na goste posebnih interesa, primjerice, poslovna dogadanja (team-
building, skupovi), avanturisticki izleti u okolicu Grada (biciklisticke ture, kajaking, planinarenje
i hodanje, rafting itd.), enogastronomske ture (tecajevi kuhanja, obilazak vinograda i maslinika,
kuSanje vina)
o ponudu iskustvenih putovanja (npr. ‘umijeée gradnje suhozida’, ‘arheoloska iskopavanja u
Saloni’ i dr.).

Turisticki vodici: u Splitu djeluju dvije udruge turistickih vodi¢a koje okupljaju vise od 200 ¢lanova,
licenciranih vodica, Ciji broj raste. U okviru Udruzenja obrtnika Split djeluje i Sekcija turistickih vodica
(Ceh ugostitelja i turistickih djelatnika). Rije¢ je o profesorima stranih jezika, povijesti, povijesti
umjetnosti, zemljopisa i drugih zanimanja koji su kompetentni interpretirati atrakcije i posebitosti
Grada. Osim na svim znacajnijim svjetskim jezicima, mogude je i vodenje na znakovnom jeziku.

Usluge zdravstvene zastite: u Splitu djeluje mreZa primarne zdravstvene zastite koja ukljucuje
ambulante opée/obiteljske medicine, stomatoloske ordinacije, pedijatrijske ordinacije, zatim ljekarne
i niz specijalistickih zdravstvenih usluga. Takoder su usluge raspoloZive i kroz turisticke ambulante koje
djeluju u sklopu Doma zdravlja i privatne ambulante.

Opremljenost i uredenost javnih prostora: u Splitu su gradanima i turistima na raspolaganju brojni
uredeni trgovine, ulice, pjeSacke povrsine, Setnice, parkovi, javna parkiraliSta, urbana oprema, kosevi,
staze, pristupi i lijepo hortikulturno uredeni dijelovi grada. Grad Split brine pruza javne usluge koji
gradani svakodnevno koriste: odrZavanje Cistoée i gospodarenje otpadom, javni prijevoz, parkiranje,
odrzavanje parkova, vodoopskrba i odvodnja te brojne druge usluge gradskih tvrtki i ustanova (npr.
Cistoéa, Promet, Parkovi i nasadi, Split parking, Javna ustanova Sportski objekti i Park-suma Marjan).
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3.5. Analiza stanja digitalizacije

Podatak koji moZe ukazati na stanje digitalizacije i njegovu prostornu diferenciranost je udio
kucanstava s ugovorenim nepokretnim Sirokopojasnim pristupom na razini jedinica lokalne
samouprave u Hrvatskoj. Kartografski i tablicni podaci o koriStenju brzina Sirokopojasnog pristupa, koji
su dostupni na mreznoj stranici Hrvatske regulatorne agencije za mrezne djelatnosti (HAKOM),
prikazuju postotne vrijednosti koriStenja brzina nepokretnog Sirokopojasnog pristupa (kuéanstva) po
razli¢itim ugovorenim brzinama te se mogu upotrijebiti u svrhu analize Sirokopojasnih prikljuc¢aka
privatnih kuéanstava po pojedinim razredima. Podaci pokazuju ukupni udio kuc¢anstava sa svim
ugovorenim brzinama Sirokopojasnog pristupa (od < 2 Mbit/s do = 10 Gbit/s) za IV. tromjesecje 2024.
Treba napomenuti da prikazani postotak predstavlja omjer Broja prijavljenih priklju¢aka i broja
Privatnih kucanstava. Bududi da Broj prijavijenih prikljucaka obuhvaca i privatna kucanstva koje se ne
ubrajaju u kucanstava prema metodologiji Drzavnog zavoda za statistiku, navedeni postotak u
odredenim opcinama i gradovima moZze biti veci od 100 %.

U Splitsko-dalmatinskoj Zzupaniji evidentirano je ukupno 75 % kuéanstava s ugovorenim Sirokopojasnim
pristupom. U Gradu Splitu taj udio iznosi 97,23 %, dok se vrijednosti ostalih gradova i opéina unutar
Zupanije kreé¢u od 151,99 u Okrugu do 18,01 % u Lecevici. Uz navedeni Split i Okrug, vrijednosti vise od
75 % imaju jos: Baska Voda, Brela, Gradac, Bol, Tucepi, Podgora, Trogir, Makarska i Solin.

Od navedenih ukupnih brojki, za razvoj suvremenog turizma, vazniji su dostupnost i iskoristenost
gigabitne mreZe. Na GIS portalu HAKOM-a (l. tromjesecje 2025.) vidljiva je iznimno dobra dostupnost
gigabitne nepokretne mreze u veéem dijelu Grada Splita, osobito na podrucju naselja Split. Doduse,
vidljive su i manja podrucja nepokrivenosti unutar gradskih kotara: Grad, Varos, Lu¢ac-Manus i Gripe,
u kojima je smjesten ili se krece znacajan broj turista i posjetitelja. Podaci o koristenju gigabitne mreze
pokazuje drugaciju sliku stanja: 13,29 % kuéanstava ima ugovorenu brzinu > 1 Gbit/s do 10 Gbit/s. To
je visa vrijednost od udjela na razini Zupanije (6,2) te je visa od svih ostalih gradova u Zupaniji. Samo
opcine Brela (15,92) i Tucepi (14,24) imaju ponesto vece vrijednosti, ali rije€ je o manjim jedinicama
lokalne samouprave. Takoder, za usporedbu s ostalim makroregionalnim centrima u Hrvatskoj: Zagreb
biljezi 12,91, Osijek 8,44, a Rijeka 6,38 % kucdanstava s takvim ugovorenim brzinama.

Ipak, sugeriraju se daljnje investicije u razvoj Sirokopojasne mreze te poticanje na njezinu upotrebu u
poslovanju i svakodnevnom Zivotu. Opéenito, nedostatna razvijenost adekvatne suvremene
telekomunikacijske mreze ili njezina nedovoljna upotreba utjeCu na zaostajanje malog i srednjeg
poduzetnistva u implementaciji poslovnih digitalnih rjesenja.

Nadalje, vazno je istaknuti i sljededée aspekte digitalizacije:

o Aplikacije: mVisitor, LiberatoMap, Hrvatski zvukopis (Split), Sacra Visio

e Digitalni vodici: Audiovodic: Biografije i uspjesi splitskih olimpijaca (Zapadna obala), Virtualni
audiovodic Park-sume Marjan, Web-audiovodic gradske jezgre za mobilne uredaje (Walking
tour)

e Pametne infoploce

e Lokalni destination booking engines

e Edukacijski programi za digitalne vjestine

Aplikacije
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mVisitor: u svrhu digitalizacije administrativnih procesa u turizmu koristi se aplikacija mVisitor, koja
omogucuje jednostavniju i uinkovitiju prijavu gostiju te bolju komunikaciju izmedu turisti¢ke zajednice
i iznajmljivaca. Sustav podrzava viSe nacina unosa podataka, ukljucujuci skeniranje dokumenata, ru¢ni
unos, personalizirane poveznice i QR kodove. KoriStenje i odrzavanje aplikacije financira Turisticka
zajednica grada Splita.

LiberatoMap: rijec je o mobilnoj aplikaciji koja predstavlja nadogradnju postojeée online interaktivne
mape za osobe s invaliditetom te omogucuje brzi i jednostavniji pristup informacijama o pristupacnosti
gradskih objekata. Sustav je organiziran po kategorijama sadrZaja kako bi se odgovorilo na razlicite
potrebe korisnika, uz naglasak na odgovarajucu tehnic¢ku infrastrukturu i moguénost primjene modela
u drugim gradovima. Uz mreznu verziju mape, korisnicima je na raspolaganju i mobilna aplikacija, ¢ime
se dodatno unapreduje dostupnost informacija.

Hrvatski zvukopis (Split): audio mobilna aplikacija koja kroz kratke price i knjizevne ulomke hrvatskih
autora interpretira urbani identitet i kulturni prostor grada. Dio sadrZaja izravno je povezan sa Splitom
i njegovom lokalnom zajednicom, ¢ime se korisnicima omogucuje dodatno kulturno i interpretativno
iskustvo grada. Projekt je razvila umjetnicka organizacija YELO u suradnji s relevantnim institucijama na
nacionalnoj i lokalnoj razini.

Sacra Visio: mobilna aplikacije Riznice splitske katedrale namijenjena interaktivnom razgledavanju
katedralnog kompleksa. Korisnicima pruza pristup interaktivnim mapama, povijesnim pregledima
lokacija, opisima eksponata i audio vodicu, dok funkcionalnost prepoznavanja eksponata putem
fotografiranja dodatno unapreduje dostupnost i kvalitetu interpretacije kulturne bastine.

Digitalni vodi¢i®

Audiovodic ,,Biogrdfije i uspjesi splitskih olimpijaca“: digitalni alat za interpretaciju sportske bastine
grada Splita. Putem platforme AUDIOGUIDE.hr korisnicima se na pristupacan i informativan nacin
pribliZzavaju Zivotopisi i sportski uspjesi istaknutih splitskih olimpijaca, uz naglasak na identitet Splita
kao grada snazne sportske tradicije.

Virtualni audiovodi¢ Park-Sume Marjan: digitalni alat koji je razvijen za interpretaciju prirodne bastine,
bioraznolikost i sadrzaje Park-Sume Marjan. Vodi¢ ukljucuje mapu s oznacenim interesnim tockama,
stazama i geolokacijskim funkcionalnostima. Posebno je prilagoden slijepim i slabovidnim osobama.

Web-audiovodic stare gradske jezgre za mobilne uredaje (Walking tour): digitalna nadogradnja
sustava informiranja o kulturnim dobrima na podrucju stare gradske jezgre. Informativni sadrzaji
dostupni su putem besplatnoga mobilnog web-vodi¢a kojem se pristupa skeniranjem QR koda, bez
potrebe za instalacijom aplikacije.

Pametne 'infotocke'

U okviru projekta E-CHAIN, provedenog kroz program Interreg V-A Italija-Hrvatska, u Splitu kao jednoj
od triju pilot-lokacija postavljena su tri infopanela. Rije¢ je o digitalnom rjesSenju za informiranje
korisnika o intermodalnim uslugama prijevoza u lu¢kom podrucju. Sustav je namijenjen gradanima i
turistima, lokalnim i javnim tijelima, prijevoznim i turistickim operaterima te organizatorima kulturnih
i javnih dogadanja, s ciljem unapredenja dostupnosti informacija, ucinkovitosti prijevoza i odrzive
mobilnosti.

Lokalni destination booking engines

20 Digitalne vodic¢e osigurala je Turisti¢ka zajednica grada Splita koja se brine i o njihovu odrzavanju.
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Na podrucju grada Splita trenutno nije uspostavljen lokalni destination booking engine kao jedinstveno
informati¢ko rjeSenje za objedinjenu prezentaciju i rezervaciju turisticke ponude. Takav potencijal
postoji u okviru projekta Smart City Split, dok se u sklopu izrade nove mreZne stranice visitsplit.com
planira omogucditi nositeljima turisticke ponude otvaranje korisnickih profila za prezentaciju sadrzaja i
usluga. Predvideni model ne ukljuéuje izravnu funkciju rezervacije, veé bi se rezervacijski proces odvijao
putem vlastitih kanala ponuditelja.

Edukacijski programi za digitalne vjestine

Na podrucju Splita provode se institucionalizirani i programski podrzani oblici razvoja digitalnih vjestina
kroz gradske ustanove i agencije. Centar za kulturu i cjeloZivotno obrazovanje Zlatna vrata, kojemu je
osniva¢ Grad Split, u okviru programa cjeloZivotnog obrazovanja provodi programe povezane s
upravljanjem projektima, web-programiranjem, internetskim marketingom i brendiranjem, temeljnim
digitalnim vjeStinama te specijalistickim usavrSavanjem za digitalni marketing. Dodatno, Razvojna
agencija Split — RaST redovito organizira besplatne edukacije i radionice za poduzetnike u okviru
Poduzetnickog centra RaST+, pri ¢emu su sadrZaji znacajnim dijelom usmjereni na razvoj digitalnih i
inovacijskih kompetencija. Financiranje ovih aktivnosti osigurano je kroz Program poticaja razvoja
poduzetniStva Grada Splita za razdoblje 2024. - 2030.

3.6. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Podaci Hrvatskog zavoda za mirovinsko osiguranje i Drzavnog zavoda za statistiku daju uvid u ljudske
resurse i demografske specificnosti pojedinih jedinica lokalne i regionalne samouprave. Njih
upotpunjuju podaci podrucnih ureda Hrvatskog zavoda za zaposljavanje.

lako su dostupni recentniji podaci HZMO-a, u Tablici 3.6.1. su prikazani podaci za 31. prosinac 2023.
kako bi bili usporedivi s posljednjim procjenama broja stanovnika po gradovima i op¢inama (DZS) te
posljednjim godisnjakom Hrvatskog zavoda za zaposljavanje (HZZ) za Splitsko-dalmatinsku Zupaniju iz
2023.

Tablica 3.6.1. Usporedba procjene stanovnistva s brojem osiguranika, korisnika mirovina i nezaposlenih u Gradu
Splitu za prosinac 2023.

Grad Split Broj

Procjena ukupnog broja stanovnika (DZS) 158.943
Procjena broja muskaraca / zena (DZS) 75.098 / 83.845
Ukupni broj osiguranika (HZMO) 85.603

Ukupni broj korisnika mirovina (HZMO) 48.283
Registrirana nezaposlenost (HZZ) 7.091

lzvor: DZS, HZMO, HZZ, 2023.

Prema ovdje navedenim podacima za kraj prosinca 2023. udio nezaposlenog u aktivnom stanovnistvu
u Gradu Splitu iznosio je oko 7,6 %, dok je na razini Zupanije bio 11,5 %. Za usporedbu, godisnja
prosjecna nezaposlenost za Splitsko-dalmatinsku Zupaniju za 2023. iznosila je 10,3 %, $to je iznad
tadasnje (6,2 %) prosjecne stope nezaposlenosti na nacionalnoj razini (Godisnjak 2023, HZZ PS Split).

Odnos osiguranika (zaposlenih) i korisnika mirovina u Gradu Splitu za navedeni trenutak iznosio je 1,77.
Taj je odnos opcenito nepovoljan u Hrvatskoj - na nacionalnoj razini tada je iznosio 1,35, ali biljeze se
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velike razlike medu gradovima: od 1,21 u Velikoj Gorici do 2,77 u Varazdinu. U prosincu 2023., na razini
Splitsko-dalmatinske Zupanije, odnos je bio 1,43.

Prema godiSnjaku HZZ-a PS Split iz 2023., valja istaknuti dugogodisnje promjene u razdoblju 2014. -
2023. u kojem tri djelatnosti biljeZze najznacajniji porast broja radnih mjesta: pruzanje smjestaja (1),
gradevinarstvo (F) te strucne, znanstvene i tehnicke djelatnosti (M). Najvece smanjenje broja radnih
mjesta evidentirano je za preradivacku industriju (C).

Kretanje registrirane nezaposlenosti po mjesecima za ispostavu Split moze se vidjeti u podacima
novijeg datuma, odnosno u tablici 3.6.2. za 2024. godinu. Uocljivo je sezonsko smanjenje registrirane
nezaposlenosti u toplijim mjesecima te poveéanje nezaposlenosti u zimskim mjesecima.

Tablica 3.6.2. Nezaposlenost po mjesecima
Ispostava . . . . . . VII. VIII. IX.

Split 7.721 7.499 6.954 6.338 5.673 5598 5754 5.760 5.272 5570 6.012 6.116

Izvor: HZZ, Podrucna sluzba Split, 2024.

Od recentnijih podataka takoder se moze izdvojiti struktura prosjeéne nezaposlenosti po razinama
obrazovanja za rujan 2025. za ispostavu Split. Tablica 3.6.3. pokazuje da je medu njima manji udio onih
koji imaju visoko obrazovanje (oko 25 % tada registriranih nezaposlenih). Treba napomenuti da je sam
Grad Split tada biljeZio nesto maniji broj nezaposlenih (4.159).

Tablica 3.6.3. Prosje¢na nezaposlenost za ispostavu Split po razinama obrazovanja krajem rujna 2025.
Razina Bez skole i Osnovna SSza sS za Gimnazija Vida Fakulteti,
obrazovanja nezavrsena skola zanimanja zanimanja skola, I. akademije,

osnovna do3g.i u trajanju stupanj magisterij,

skola skola za od 4 i vise fakulteta  doktorat
KV i VKV godina i struéni
radnike

Broj 27 398 1.272 1.428 174 469 679 4.447

Izvor: HZZ, Podruéna sluzba Split, 2025.

3.7. Analiza stanja pristupacnosti osobama s invaliditetom

U kontekstu ukljuéivog razvoja, javna turisticka infrastruktura predstavlja klju¢nu komponentu u
osiguravanju pristupacnosti prostora i atrakcija svim skupinama posjetitelja, ukljucujuéi osobe s
invaliditetom. Prema dostupnim podacima, na promatranom podrucju zabiljeZzen je znacajan broj
objekata koji su barem djelomic¢no prilagodeni osobama s invaliditetom (nepokretne i tesko pokretne
osobe). Ocjena dostupnosti zasniva se na 6 znacajki: parkiraliSna mjesta povezana s pristupacnom
povrsinom za kretanje; pristupacna povrsina za kretanje, pristupacni prilaz, pristupacni sanitarni
¢vorovi te pristupacnost visih etaza (ukoliko postoje).

Pristupacnost u gradu Splitu razli¢ita je medu pojedinim vrstama javne turisticke infrastrukture.
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Kroz realizaciju brojnih EU projekata koji su provedeni u Gradu Splitu brojni objekti za kulturu

opremljeni su i osigurana je dostupnost osobama s invaliditetom. Posebno se moze izdvojiti sljedede:

O

Muzej Grada Splita — instalirano dizalo, sanitarni ¢vorovi unutar novog postava Muzeja,
realiziranog u sklopu EU projekta Palada Zivota — grad mijena, sufinanciranog iz ITU mehanizma
unutar OPKK 2014. - 2020.

Stara gradska vijeénica — instalirano dizalo i sanitarni ¢vorovi za OSI, takoder unutar ITU projekta
Palaca Zivota — grad mijena

Hrvatsko narodno kazaliste Split — ugradeno dizalo, prilagodene loze i sanitarni ¢vor za OSI, unutar
EU projekta Tourism4all (partnerstvo s JU RERA SD)

Centar za kulturu i cjeloZivotno obrazovanje / Kinoteka Zlatna vrata — ugradeno dizalo 2019. g.
unutar Interreg projekta Italija — Hrvatska USEFALL, dok je sanitarni ¢vor za OSI realiziran u sklopu
ITU ESF projekta Aktiviraj se i kreni! u razdoblju 2014. - 2020.

Javne povrsSine unutar Stare gradske jezgre — unutar istog projekta USEFALL postavile su se
platforme na isto¢nom ulazu u povijesnu jezgru (kod Srebrnih vrata Dioklecijanove palace) te
platforme i rampe na zapadnom ulazu u povijesnu jezgru (unutar dva prolaza s Trga Republike
prema susjednim ulicama). lzradila se mapa s informacijama o dostupnosti kulturnih objekata
osobama s invaliditetom i mapa za slijepe i slabovidne osobe na Braillevom pismu, te su se
organizirale radionice za turisticke vodice, predstavnike udruga i kulturnih ustanova o
pristupacnosti i dostupnosti kulturne bastine u Splitu, kao UNESCO-ovom gradu

Park-Suma Marjan — osim Centra za posjetitelje vie lokacija unutar PS Marjan prilagodene su
unutar EU projekta Marjan 2020 — brdo proslosti, oaza buduénosti. U okviru ovog projekta
izgradena je nova, pristupa¢na osmatracnica na Sedlu s dizalom, Botanicki vrt je pristupacan
djelomi¢no (nabavljen gusjenicar za kretanje OSI po stazama) te je napravljen virtualni vodi¢ kao i
ostali multimedijski sadrzaji.

KazaliSte lutaka Split — pristupacan za posjetitelje OSI, napravljena rampa ispred i unutar objekta,
osigurana mjesta u gledalistu za OSI (financirano sredstvima Grada)

Hrvatski dom — u cijelosti pristupacan — ugradeno dizalo, rampe ispred i unutar prostora (sredstva
Grada i Ministarstva kulture)

SC Gripe — ugradeno je dizalo u Velikoj dvorani na Gripama u sklopu ESF projekta Paraolimpijska
Skola za mlade osobe s invaliditetom 2020. g. (partnerstvo Grada Splita i Parasportskog saveza
grada Splita)

Plaza Znjan — u okviru ITU projekta Uredenje Znjanskog platoa zavréenog 2025. g. osigurana je
pristupacnost na cijelom obuhvatu Znjanskog platoa, na nekomercijalnim sadrzajima, izgradena je
pristupacna pjesacko biciklisticka staza duljine 1,158 km, napravljeni su sanitarni ¢vorovi i kabine
za presvlacenje za OSI, djecja igraliSta imaju senzorno taktilne sadrzaje te su svi sportsko —
rekreacijski sadrzaji pristupacni za OSI, uklju€ujuci i plaZzu za osobe s invaliditetom.

Visoku razinu prilagodenosti pokazuju centar za posjetitelje Park-Sume Marjan i odmorista-vidikovci,

koji su u dostavljenoj evidenciji ocijenjeni kao u cijelosti pristupacni, dok su plaZze i javni sanitarni

¢vorovi veé¢inom djelomicno prilagodeni. Ipak, daljnja ulaganja su potrebna, osobito u prostorno i

sadrzajno osjetljivim lokalitetima.
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Posebno valja naglasiti da ukoliko bi se promatrala prilagodenost javne turisticke infrastrukture za sve
kategorije invaliditeta prema WHO — ICF klasifikaciji?!, u tom slu¢aju niti jedan element turisticke
infrastrukture nije u cijelosti pristupacan.

Takoder, treba istaknuti i mobilnu aplikaciju LiberatoMap. Rije€ je o internetskoj interaktivnoj karti za
osobe s invaliditetom koja omoguduje laksi i brzi pristup informacijama o pristupaénosti objekata u
gradu. Omogucuje korisnicima da pronadu i isplaniraju putovanje, uzimajuci u obzir svoje specificne
potrebe i ograni¢enja. Ukljucene su informacije o pristupacnosti javnog prijevoza, smjestaja, restorana
i drugih objekata, kao i podaci o rutama prilagodenima potrebama korisnika. Karta je dostupna na
internetu te kao mobilna aplikacija (Google Play i App Store).

3.8. Komunalna infrastruktura, promet i javne usluge

KOMUNALNA INFRASTRUKTURA

Energetska infrastruktura®
Energetska infrastruktura u Splitu temelji se na hidroelektranama na rijeci Cetini. Hidroelektrane

(Peruca, Orlovac, Dale, Kraljevac, Zakucac i Pranceviéi snabdijevaju se iz rijeke Cetine i akumulacijskih
jezera Peruca i Busko Blato). Kao dodatne mogucnosti za unapredenje sustava predvidene su dvije
nove reverzibilne elektrane RHE Vrdovo i RHE Blaca (i crpna hidroelektrana Mosor). Realizacijom
reverzibilnih elektrana unaprijedila bi se sposobnost sustava da primi veci broj obnovljivih izvora
energije (vjetroelektrane i suncane elektrane). Opskrba elektricnom energijom u Splitu oslanja se na
elektroenergetsku i distribucijsku mrezu kojom wupravlja HEP ODS, distribucijsko podrucje
Elektrodalmacija Split. U planovima razvoja naglasak je na automatizaciji, daljinskom upravljanju i veéoj
otpornosti mreze. Glavni izazovi sustava odnose se na kontinuiranu potrebu ulaganja u mrezu i
prilagodbu rasta opterecenja.

Vodoopskrba i odvodnja®
Cijelo podrucje grada Splita vodom se opskrbljuje s krskog izvora rijeke Jadro, koja je udaljena oko 4

km od grada Solina. lzvor Jadra je najznacajniji objekt u vodoopskrbnom sustavu grada Splita, a zbog
naglog razvoj grada dolazi do promjena u Sirem priljevnom podrucju, $to ponekad uzrokuje negativne
promjene u kakvoéi podzemne vode i pojavu povremenim zamuéenja. Dodatne koli¢ine i vode za Split
su lzvoriste Zrnovnice (koje zbog male izdasnosti u ljetnom razdoblju ne moZe osigurati znatan
doprinos) te sliv Cetine (Pranicevci) i izvor Rude, $to tek treba detaljnije razradivati. Osim toga, izvor
Pantan moze sluZiti kao izvor tehnoloske vode, a uz prociséavanje moze sluZiti i za javnu vodoopskrbu.

Vodoopskrba i odvodnja se u Splitu odvijaju kroz sustav kojim upravlja drustvo Vodovod i kanalizacija
d.o.o. Split, javni isporucitelj vodnih usluga za Split i Sire urbano podrucje. Drustvo obavlja poslove
javne vodoopskrbe, javne odvodnje i oborinske odvodnje, a sustav se razvija kroz rekonstrukciju

21 World Health Organization. How to use the ICF: A practical manual for using the International Classification of
Functioning, Disability anPenjaliSted Health (ICF). Exposure draft for comment. October 2013. Geneva: WHO

22 1zvor: Mrc€ié, N., Matkovic, P. i sur. (2024). Izvje$ce o stanju u prostoru Splitsko-dalmatinske Zupanije 2018. - 2022. Javna
ustanova Zavod za prostorno uredenje Splitsko-dalmatinske Zupanije.

23 |zvori: Vodovod i kanalizacija Split. Dokumentirani postupak — Opis vodoopskrbnog sustava i Vodovod i
kanalizacija Split. Izvjesée poslovanja 2024.
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postojece mreze, smanjenje gubitaka vode, Sirenje priklju¢enosti stanovnistva te modernizaciju
infrastrukture i upravljanja sustavom. U podrucju vodoopskrbe glavni razvojni naglasci su na smanjenju
gubitaka vode, modernizaciji mreZe i poveéanju sigurnosti opskrbe. U planovima razvoja posebno se
istiCu projekti smanjenja gubitaka, izgradnje i rekonstrukcije vodovodne mreZe, uvodenje suvremenih
tehnologija u nadzor sustava te generalno povecéanje otpornosti sustava. Trenutno se radi na projektu
aglomeracije Split-Solin i Kastela-Trogir te na projektima vezanima za procis¢avanje pitke vode rijeke
Jadro.

Kad je rije€¢ o odvodnji naglasak je na modernizaciji sustava odvodnje, prosirenju mreze, poveéanju
priklju¢enosti korisnika te podizanju razine procis¢avanja otpadnih voda. Vezano za ovo pitanje, vazno
je istaknuti provedbu velikih EU projekata poboljsanja vodno-komunalne infrastrukture na aglomeraciji
Split-Solin i Kastela-Trogir, kao i EKO projekt.

Gospodarenje otpadom

Sustav gospodarenja otpadom u Splitu provodi komunalno drustvo Cisto¢a d.o.o. Split, koje upravlja
prikupljanjem i zbrinjavanjem komunalnog otpada, reciklaznim dvoristima i povezanim uslugama.
Gospodarenje otpadom usmjereno je na razvoj odrzivog sustava odvojenog prikupljanja otpada, rad
reciklaznih dvorista, mobilnih reciklaznih dvorista, zelenih otoka te na smanjenje kolicina otpada koje
zavrsavaju na odlagalistu Karepovac.

U Provedbenom programu grada Splita 2025. - 2029.24 posebno se istice potreba za kvalitetnom
infrastrukturom za odrzZivo gospodarenje otpadom i sanacijom odlagaliSta Karepovac kao klju¢nog
komunalno-okolisnog zahvata.

PROMET

Cestovni promet i promet u mirovanju

Grad Split je s okruZzenjem dobro povezan cestovnim prometom. Osnovu ¢ini drZzavna cesta D8 koja
povezuje Split s Trogirom i OmiSom, drzavna cesta D1 koja predstavlja spoj prema autocesti Al te
mreZa gradskih prometnica. lzazov cestovnog prometa u gradu predstavlja lokacija trajektne luke,
autobusnog i Zeljeznickog kolodvora u samom sredistu Grada zbog kojih se stvaraju prometna
zagusenja pa je pitanje odrZive urbane mobilnosti jedno od najvaznijih za koje se traze odgovarajuca
dugorocna rjesenja. Osim u vrSnim mjesecima turisticke sezone prometne guzve stvaraju se i prilikom
dnevnih migracija tj. odlazaka na posao lokalnog stanovniStva koje Zivi u okolnim mjestima ili u
naseljima na rubovima grada. Sustav parkiranja takoder predstavlja jedan od glavnih problema
cestovne infrastrukture zbog nedostatnih parkiraliSnih mjesta, a posebno je izrazen u centru grada.

Autobusni i Zeljeznicki promet

Autobusna povezanost Splita s gradovima u Hrvatskoj i prema Europi je dobra, ali valja istaknuti lose
stanje zgrade gradskoga autobusnog kolodvora i ponude usluga. Zeljezni¢ki promet takoder ima manju
ulogu u povezanosti zbog zastarjele infrastrukture. Split ima dva Zeljezni¢ka kolodvora: Split Predgrade
i Split.

24 provedbeni program Grada Splita za razdoblje 2025. - 2029. godine
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Javni gradski prijevoz

Javni gradski prijevoz odvija se mrezom autobusnih linija kojima su povezani svi dijelovi grada. Vozni
park je obnovljen i svi su autobusi klimatizirani. Neki od glavnih problema koji se isticu su neadekvatno
izvedena i opremljena autobusna stajaliSta i okretiSta, nepostojanje prometnih traka samo za
autobuse, Sto uvelike smanjuje to¢nost prijevoza, te neravnomjerna frekvencija pojedinih linija. Usluge
taksija nisu regulirane sto takoder pridonosi prometnih zagusenjima posebno u mjesecima s najveéim
intenzitetom turizma. U sklopu uvedenog eTicketing sustava u tvrtku Promet d.o.o0., raspoloziva je
aplikacija Promet Split, uz interaktivnu kartu autobusa i portal MojPromet, koja pokazuje autobusne
rute, pruza moguénost pracenja dolazaka autobusa u realnom vremenu i omogucuje kupnju
autobusnih karata u digitalnom obliku

Grad Split ima dobro razvijen sustav javnih bicikala koji se mogu preuzeti na 60 lokacija u Gradu. Na
raspolaganju su klasicni i elektri¢ni bicikli koji se iznajmljuju preko aplikacije NextBike, a pokazatelji
govore o velikom interesu za ovaj oblik prijevoza. Medutim, postojeéi sustav prometnica nije dovoljno
kvalitetno prilagoden vozniji bicikala te ¢e se u buduénosti morati traziti bolja rjeSenja i prilagodbe za
korisnike ove vrste prijevoza.

Pomorski putnicki promet®

Gradska luka Split najveca je hrvatska putni¢ka luka i glavna brodska i trajektna veza prema
srednjodalmatinskim otocima. Luka ima cetiri gata i 25 vezova, od kojih se tri koriste za putnicke
brodove i brodove za kruzna putovanja. U 2024. godini ostvaren promet lukom bio je 6,018 milijuna
putnika, 1,028 milijuna vozila i 497,8 milijuna putnika na brodovima za kruzna putovanja, ¢ime je
ostvaren rast od 2,8 % u broju putnika i 28,2 % u prometu putnika na brodovima za kruzna putovanja.
Izuzev krize vezane za pandemiju (2020. 2021. i 2022.), luka biljezi stalan rast prometa zadnjih 30-ak
godina.

Procjenjuje se da je prihvatni kapacitet putnika s brodova za kruzna putovanja (kruzera) u luci Split oko
500.000 gostiju godisnje. Buduci da se navedeni promet veé ostvaruje, u narednim se godinama
prihvaéaju rezervacije za najviSe dva kruzera dnevno, kako bi se ukupni broj putnika zadrzao unutar
preporuéenih kapaciteta.?®

Zraéni promet?’

Zracna luka Sveti Jeronim od Splita je udaljena 20 km. U 2024. godini ostvaren je promet od ukupno
3,624 milijuna putnika ¢ime se ostvario rast od ¢ak 8 % u odnosu na prethodnu, 2023. godinu. Rastao
je i rast prometa zrakoplova za 6 %. Domaci prijevoznici sudjeluju s 15 % u strukturi prometa putnika,
dok su ostalo strani i niskobudZetni prijevoznici. Kad je rijec o fizickom obujmu prometa zrakoplova u
mjesecima od svibnja do listopada, ostvari se 84 % prometa, dok je u zimskim mjesecima taj promet
znatno maniji. To prate i pokazatelji o broju putnika koji pokazuju da se od svibnja do listopada ostvari
89 % od ukupnog broja putnika.

Vezano za unapredenje prometa u Splitu vazno je istaknuti projekt ,Uvodenje inteligentnih
transportnih sustava na funkcionalnom prometnom podrucju grada Splita“ koji je zapoceo 2021.

25 |zvor: https://portsplit.hr/
26 |zvor: dubinski intervju sa struénjacima iz Lu¢ke uprave Split
27 |zvor: Zraéna luka Sveti Jeronim. Godisnji izvjestaj za 2024. https://www.split-airport.hr
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godine. Rijec je o projektu koji predstavlja upravljacku i informacijsko-komunikacijsku nadogradnju
klasi¢nog sustava prometa koji ¢e doprinijeti stvaranju ucinkovitijega prometnog sustava u smislu
povedéanja sigurnosti, produktivnosti, prometne efikasnosti i odrzivosti te smanjenju prometnih
zagusenja. Projekt ukljucuje cjelovitu skupinu mjera i rjeSenja u podrucju usluga informiranja putnika
te podrsku sluzbama koje obavljaju prikupljanje, pohranjivanje i upravljanje informacijama za
planiranje transportnih aktivnosti. Takoder, projekt ¢e koristiti recentna tehnicka rjesenja i opremu.
Ukljucit ée: upravljanje prometom, videonadzor prometnog sustava, usluge informiranja putnika
(mobilna aplikacija), usluge informiranja vozaca, prioritizaciju vozila javnoga gradskog prijevoza i Zurnih
sluzbi, sustave za praéenje vremenskih uvjeta i stanja okoliSa. Svi sustavi ITS-a bit ée povezani sa
Centrom za kontrolu i upravljanja prometom.

Nadalje, vazno je istaknuti i sustav javnih bicikala i 'smart' parking sustava kojima upravlja Split Parking.
Sustav javnih bicikala omogucuje kratkoroc¢ni najam bicikala na vise lokacija u gradu i doprinosi razvoju
odrzive urbane mobilnosti i smanjenju koristenja osobnih bicikala. Smart parking je pametni sustav
parkiraliSnim mjestima koji omogudéuje digitalno pracenje dostupnosti parkiraliSnih mjesta,
optimizaciju upravljanja parkiralistima te ucinkovitiju kontrolu naplate parkiranja.

Elektronicki sustav e-Ticketing je elektronicki sustav naplate i upravljanja javnim prijevozom o
koristenju javnog prijevoza (u tijeku je provedba Il. faze projekta).

Javne usluge

SPLIT SMART CITY aplikacija u Splitu olaksava svakodnevni Zivot gradana. Rijec je o digitalnoj platformi
koja omoguduje brzu komunikaciju s Gradskom upravom te izravni pristup uslugama gradskih tvrtki i
institucija, uklju€ujuci prijavu komunalnih problema i praéenja statusa zahtjeva.

Kad je rije¢ o digitalnim uslugama i rjeSenjima koja pridonose kvaliteti upravljanja vazno je istaknuti i
'Ticketing sustav — Projekt Palaca Zivota, grad mijenja', sustav brojanja posjetitelja u Park-Sumi Marjan.
Ticketing sustav 'Projekt Palaca Zivota, grad mijenja' je digitalni sustav prodaje, evidencije ulaza i
brojanja posjetitelja u Muzeju Grada Splita, s ciljem povezivanja svih kulturnih institucija u jedinstveni
sustav naplate i upravljanja posjetiteljima. Ovaj sustav predstavlja temelj za daljnji razvoj integrirane
gradske kartice Split Pass. Sustav brojanja posjetitelja Park-Sume Marjan uspostavljen je kako bi se
pratio intenzitet posjecenosti i analizirala kretanja s ciljem unapredenja upravljanja prostorom i
zasticenim vrijednostima.

3.9. Analiza planske dokumentacije i dionika

Strategija razvoja grada Splita do 2030. godine

U strategiji je prikazana detaljna analiza stanja s razvojnim potrebama i potencijalima, koja je obuhvatila
analizu drustva, gospodarstva, urbanog okruZenja i institucionalnog okvira. Slijedom tih cjelina
izvedena je i prikazana SWOT analiza. Vizija grada Splita definirana je na sljedeci nacin: ,Split je
najprivlacniji grad za Zivot i rad u Republici Hrvatskoj, koji svoje potencijale realizira u uvjetima odrZivog
razvoja i drustvene pravednosti, predstavljaju¢i gospodarsko, sportsko, kulturno i sveuciliSno srediste
Mediterana integrirano u suvremene europske trendove.” Cetiri strate$ka prioriteta odredena su u
odnosu na: 1. Drustvo — ,0drzZivo drustvo - temeljeno na znanju, razvoju kulture, sporta, zdravstva i
socijalne skrbi koje osigurava pozitivnhe demografske trendove i podizanje standarda stanovanja kao i
jaCanje urbane sigurnosti i otpornosti na krize”; 2. Gospodarstvo — ,Inovativno gospodarstvo -
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temeljeno na znanju, novim tehnologijama, ucinkovitom koristenju resursa i priviaénim uvjetima za
rad.”; 3. Urbano okruzenje — ,Otporna urbana infrastruktura - utemeljena na zdravom, zelenom i
sigurnom gradskom okolisu koji jamdi kvalitetno Zivotno okruZenje uz povecavanja ucinkovitosti svih
infrastrukturnih sustava.”; 4. Institucionalni okvir — ,,Grad kao javni servis — digitalizirana, otvorena i
ucinkovita gradska uprava koja odgovorno, transparentno i proaktivno upravlja raspolozivim resursima
te gradskim dionicima pruza najbolju mogucu uslugu“. U skladu s navedenim prioritetima postavljen je
niz ciljeva i mjera te aktivnosti / programa / projekata potrebnih za njihovo ostvarenje.

Plan upravljanja svjetskim dobrom UNESCO-a ,,Povijesni kompleks Splita s Dioklecijanovom
palacom“

Plan u prvom dijelu obuhvaéa opis znacaja dobra svjetske bastine te daje viziju buduéeg upravljanja.
Nadalje, obraduje pravni, strateski i prostorno-planski okvir te predstavlja model upravljanja svjetskim
dobrom. Na temelju analiza opisani su kljuéni problemi, izazovi i prilike. Posebno se isti¢e potreba
definiranja kontaktne (buffer) zone i izazovi vezani za povijesni urbani krajolik grada Splita i nacela
zastite koje je potrebno primijeniti. Nadalje, isti¢e se potreba sustavne i kontinuirane obnove stare
gradske jezgre te izazovi koji iz toga proizlaze. Vizija je definirana na sljedeéi nacin: , Upravljanje
svjetskim dobrom usmjereno je prema ocuvanju njegove izvanredne univerzalne vrijednosti, s
naglaskom na ocuvanje kontinuiteta zivota u povijesnoj jezgri uz ostvarenje ciljeva odrzivog razvoja.”
Sukladno viziji, dokument sadrzi akcijski plan upravljanja podijeljen u cetiri prioritetne teme: 1)
ocCuvanje i odrzivo upravljanje lokalitetom, 2) potrebe lokalne zajednice, 3) upravljanje turistickim
aktivnostima i unapredenje sustava mobilnosti, 4) izgradnja kapaciteta i Sirenje znanja. Unutar svake
teme izvedeni su ciljevi te su odredene i opisane aktivnosti za svaki od ciljeva.

Plan odrZive urbane mobilnosti Grada Splita do 2030.

U planu se daje detaljna analiza mogucnosti i nedostatka mobilnosti grada Splita, a posebno vezano za
cestovni motorizirani promet, sustav parkiranja, uliénu mreZzu u kontekstu gradskog prostora, javnog
prijevoza putnika, pjesackog i biciklistickog prometa. Definirani ciljevi za sve oblike prometa su:
osiguravanje jednakog prava na mobilnost za sve korisnike; siguran promet u Splitu; Split i okolica
povezani odrzivom mobilno$cu; teretni / dostavni promet na odrziv nacin; Split energetski u¢inkovit i
ekoloski cisti grad. Sukladno definiranim ciljevima odredene su mjere unapredenja i implementacijski
plan podijeljen u sljedeée dijelove: integrirano prometno planiranje, javni prijevoz putnika, aktivni oblici
prometovanja, individualni promet, parkiranja, pametno upravljanja prometom, alternativna goriva,
sigurnost prometa i svijest gradana. U okviru navedenih devet podrucja djelovanja predvideno je
ukupno 66 mjera i 120 pripadajucih aktivnosti.

Lokalni plan provedbe Agende 2030 za odrzZivi razvoj

Rijec je o studiji posvecenoj Agendi 2030, odnosno, provedbi mjera usmjerenih na odrzivi razvoj Grada
Splita. U okviru projekta provedeno je istraZivanje lokalnog stanovnistva koje je ukazalo na njihove
stavove oko toga Sto drustvo treba slijediti prilikom oblikovanja odrZivih gradova. U analizi stanja
detaljno su obradena pitanja odrZive urbanizacije, stanovanja i primarne infrastrukture, gospodarenja
otpadom, prometnog sustava, zaStite i dostupnosti prirodne i kulturne bastine, zastite od pozZara,
socijalne isklju¢enosti, ravnopravnosti nacionalnih manjih, pitanja mladih u Splitu, urbanog kriminala i
nasilja, participativnosti odlucivanja i ravnopravnosti spolova. Definirana je vizija; ,,Grad Split je odrZiv
i ukljuciv grad ugodnoga, sigurnog i mirnog Zivljenja koji raspolaZe vlastitim resursima, postujuéi nacelo
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odrzivosti.” U studiji su dane smjernice za provedbu Agende 2030 za odrZivi razvoj na podrucju grada
Splita te je akcijski plan s definiranim 26 aktivhostima koje se predlazu provesti kako bi se razvoj Splita
u Sto vecoj mjeri uklopio u Agendu 2030.

Akcijski plan za zeleni Split

Akcijski plan za zeleni Split bavi se ponajvise stanjem okolisa, postavlja viziju i ciljeve zelenog grada te
definira potrebne aktivnosti. U dijelu pocetnog stanja u pogledu okolisa analiziraju se onecisé¢enje zraka,
tlo, ublazavanje klimatskih promjena, vodna tijela, potro$nja vode / pitke vode, zelene povrsine,
bioraznolikost i ekosustavi. Kao prioriteti izazova odredeni su: prilagodba klimatskim promjenama,
ublaZzavanje klimatskih promjena (smanjenje emisije staklenickih plinova, gospodarenje vodom i
otpadnim vodama te energetska ucinkovitost sustava, zastita i unapredenje zelenih povrsina, obale,
mora i bioraznolikosti, poboljsanje kvalitete i pristupacnosti javnih prostora te prilagodba i otpornost
na ekstremne dogadaje: seizmicki rizik, porast razine mora. Vizija zelenog grada definirana je na sljededi
nacin: ,Split provodi plavo-zelena rjeSenja kako bi osigurao zelene povrsine te bioraznolikost i
prilagodbu klimatskim promjenama. To je pametan grad koji koristi tehnologiju za pruzanje usluga i
rieSavanje gradske problematike. PoboljSava prijevoz i pristupacnost, socijalne usluge, promice
odrzivost i daje gradanima glas.” Akcijski plan za zeleni Split sadrzi aktivnosti u podrucju urbanizma i
plavo-zelene infrastrukture, prometa, energetskog sustava, krutog otpada te medusektorskih
aktivnosti.

Program ublazavanja klimatskih promjena, prilagodbe klimatskim promjenama i zastite ozonskog
sloja Grada Splita

Program je usvojen 2022. godine i sadrZi: procjenu utjecaja klimatskih promjena na drustvo i okolis,
procjenu ranjivosti i rizika po sektorima, izradu referentnog inventara staklenickih plinova, odredivanje
prioritetnih mjera i aktivnosti, procjenu sredstava za provedbu, analizu troSkova i koristi provedbe mjera
prilagodbe klimatskim promjenama i okvir za praéenje i vrednovanje s pokazateljima. Prioritetne mjere
vezane uz turizam su: T-1 Razvoj javne turisticke infrastrukture prilagodene klimatskim promjenama i
T-2 Prilagodba javnih povrsina putnic¢kih terminala klimatskim promjenama. Kad je rije¢ o prilagodbi
javne turisticke infrastrukture klimatskim promjenama govori se o pruzanju zastite od direktnog
suncevog zracenja na odmoristima, vidikovcima i plazama te pruzanju servisnih informacija kao Sto su
prognoze temperature zraka i UV indeksa, opasnosti od vremenskih nepogoda i drugih pojava. U drugoj
mjeri navodi se potreba razvoja postojece infrastrukture na podrucju Gradske luke Split (pomorsko-
putnicki terminal, autobusni i Zeljeznicki kolodvor) kao multimodalnog terminala implementacijom
»zelenih” i drugih progresivnih rjeSenja koja ¢e putnicima u tranzitu pruZati zastitu od vremenskih
ekstrema (sunca, vjetra, kise).

Studija turistickoga prihvatnog kapaciteta grada Splita

Studija sadrZi obuhvatnu analizu koriStenja turisticke atrakcijske osnove, ponude komercijalnih i
nekomercijalnih smjestajnih kapaciteta, turisticke potraznje, izgradenosti prostora i potencijala Sirenja
turistickih sadrZaja, komunalne i prometne infrastrukture, stanovnistva i zaposlenosti te vazinosti
turizma za gospodarstvo. Na temelju svih navedenih analiza izvedeni su kriti¢ni faktori turistickoga
nosivog kapaciteta grada Splita. Za potrebe studije provedeno je primarno istraZivanje stavova lokalnog
stanovnistva u Splitu.

Provedbeni program Grada Splita za razdoblje 2025. — 2029.

57



" Plan upravljanja destinacijom Split
turizam pravian) ) P

Aktualni Provedbeni program Grada Splita za razdoblje 2025. - 2029. godine predstavlja kljucni
kratkoro¢ni akt strateskog planiranja kojim se operativnho provode razvojna usmjerenja Strategije
razvoja grada Splita do 2030. godine. Dokument sluzi kao poveznica izmedu strateskih ciljeva,
proracuna i konkretnih mjera te definira prioritetna podrucja djelovanja gradske uprave i gradskih
sustava, ukljuCujuc¢i unapredenje kvalitete Zivota, komunalne i prometne infrastrukture, zelenu i
digitalnu tranziciju, drustvene usluge, gospodarski razvoj te ucinkovitije i transparentnije upravljanje
gradom. Njegova je vaznost u tome Sto strateske ciljeve prevodi u provedive aktivnosti, projekte i
pokazatelje praéenja, ¢ime se omoguduje redovito izvjeStavanje o napretku i uskladivanje razvojnih
prioriteta s potrebama grada i njegovih stanovnika. Vezano za turizam, u Planu su posebni naglasci na
dodatnoj diversifikaciji turisticke ponude — kulturnog, sportskog, zdravstvenog i kongresnog turizma.
Kod projekata se posebno navodi da pridonose razvoju Splita kao cjelogodisnje turisticke destinacije.

Nositelji upravljanja turizmom
Glavni nositelji upravljanja turizmom u Splitu su Zupanijska i gradska tijela te turisticke zajednice.

Na razini Grada to su:

o Upravni odjeli zaduzZeni za drustvene djelatnosti, za urbanizam i izgradnju — izmedu ostaloga,
obavljaju struéne poslove vezane za zastitu i oCuvanje povijesne jezgre, odnosno poslove
prostornog planiranja i zastite okolisa

o Upravni odjel za kulturu, bastinu i turizam — brine o razvoju i provedbi gradskih politika,
programa i projekata u podrucju kulture, zastite kulturne bastine i odrZivog razvoja turizma

o Gradske tvrtke — ukljuéujuéi Splitsku obalu, d.o.0. i Znjan, d.0.0. s ingerencijama nad
odrzavanjem plaZa i koncesijama / koncesijskim odobrenjima nad dijelovima obalne linije

0]

JU za upravljanje Park-Sumom Marjan — §titi, odrZava i promovira zasticene dijelove prirode
o Turisticka zajednica grada Splita — bavi se strateSkim i operativnim planiranjem i razvojem
turizma, promotivnim aktivnostima, pruzanjem informacija, trZiSnim istrazivanjima te
distribucijom.

Na Zupanijskoj razini to su:

o Upravni odjel za turizam i pomorstvo — analizira i provodi strategije razvoja turizma, izdaje
rieSenja za kategorizaciju ugostiteljskih objekata te dodjeljuje koncesije za koriStenje
pomorskog dobra

o Turistitka zajednica Zupanije — bavi se regionalnim strateskim planiranjem i razvojem turizma,
strateSkim i operativnim marketingom te pra¢enjem turisti¢ke statistike.

Takoder valja istaknuti i sljedece institucije:
o Drzavni inspektorat, Podrucni ured Split — obavlja poslove nadzora i inspekcije ugostiteljske

djelatnosti te pruzanja usluga u turizmu te trgovine, sanitarne i gradevinske inspekcije kao i
nadzora zastite okoliSa odnosno zaposljavanja i radnih odnosa

o Konzervatorski odjel u Splitu (dio Uprave za zastitu kulturne bastine pri Ministarstvu kulture i
medija) — utvrduje posebne uvjete gradenja, koristenja, namjene i upravljanja kulturnim
dobrima, utvrdivanje reZima zaStite, organiziranje i izvodenje zastitnih radova na kulturnim
dobrima
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o Javna ustanova Zavod za prostorno uredenje Grada Splita — nadlezna za stru¢no-analiticke
poslove iz podrucja prostornog uredenja pripremu studija, podloge i podatke potrebne za
izradu prostorno-planske dokumentacije, izradu prostornih planova uredenja, generalni
urbanisticki plan i pracenje provedbe dokumenata prostornog uredenja koji se primjenjuju
unutar teritorija Grada Splita. Pored navedenog, Zavod ukljuéuje javnost i dionike u izradu
izvje$¢a stanja u prostoru, priprema podloge za izradu odnosno stavljanje izvan snage
prostornih planova uzih podrucja, izraduje urbanisticke planove uredenja, provodi natjecaje
svih vrsta i razine te obavlja i druge poslove prostornog uredenja.

o Javna ustanova Zavod za prostorno uredenje Splitsko-dalmatinske Zupanije — nadlezna za
izradu i pracenje provedbe dokumenata prostornog uredenja lokalne i podrucne (regionalne)
razine kao i za izradu izvjesc¢a o stanju u prostoru Splitsko-dalmatinske Zupanije.

3.10. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Glavni nositelj turisticke promocije Splita je Turisticka zajednica grada Splita koja, sukladno zakonskim
obvezama, krajem svake godine donosi Program rada i financijski plan za narednu godinu u kojem
planira aktivnosti i budZet prema glavnim poslovima i zadacima. To su: istraZivanje i stratesko
planiranje, razvoj turistickih proizvoda, komunikacija i oglasavanje, destinacijski menadZment. Najveci
dio budZeta izdvaja se za razvoja turistickih proizvoda (oko 40 %) i komunikaciju i oglasavanje (oko 36
%).

Veliki je fokus na koristenju digitalnih kanala promocije, odnosima s javnosc¢u te sudjelovanju na
sajmovima. Za promociju se koriste i tiskani materijali od kojih je dio opéeg karaktera i namijenjen svim
skupinama gostiju (turisticke karte, vodici, casopisi, broSure), a dio je namijenjen gostima posebnih
interesa (obiteljima, osobama s invaliditetom, poslovnim gostima, gostima motiviranim
enogastronomijom). Dio materijala je kvalitetnije izvedbe i moZe predstavljati suvenir (Casopis
VisitSplit-Welcome Magazine, brosura Prica o splitskoj gastronomiji). Materijali su ve¢inom dostupni
na vise stranih jezika.

U Splitu gosti mogu dobiti informacije i preporuke u Cetiri turisticka informativna centra (TIC-a) kojima
upravlja TZ grada Splita. Dva su locirana u sredistu Splita, na Peristilu i na Rivi, jedan u Stobrecu i jedan
na Slatinama (otvoren od lipnja do rujna).

Turisticka zajednica pruza informacije preko mreznih stranica www.visitsplit.com i drustvenih mreza —

Facebook, Instagram, X i YouTube. MreZna stranica je kvalitetno ureden alat online informiranja koji
treba kontinuirano unapredivati sukladno novim moguénostima i trendovima u podrucju informiranja.
Poseban naglasak treba staviti na prezentaciju sadrZaja i jedinstvenih obiljezja grada kroz
personalizirane poruke, zanimljive tekstove i unapredenje dostupnosti.

Analiza web-statistike sluzbene stranice TZ grada Splita pokazuje da visitsplit.com ima snaznu ulogu
kao klju¢ni informacijski i promotivni kanal destinacije, s izrazenom sezonalnoséu i vrlo Sirokim
medunarodnim dosegom. U 2025. godini stranica je ostvarila do 1.148.979 jedinstvenih posjetitelja,
1.772.503 posjeta, vise od 17,1 milijun pregledanih stranica i 36,3 milijuna hitova, $to potvrduje visok
interes korisnika za sadrZaje povezane sa Splitom kao turistickom destinacijom. Usporedno, u 2024.
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godini zabiljeZzeno je 798.351 jedinstvenih posjetitelja i 1.270.347 posjeta, Sto upucuje na znacajan
medugodisnji rast dosega i vidljivosti digitalnih komunikacijskih aktivnosti TZ grada Splita.

Mjesecna dinamika potvrduje ocekivani rast interesa u predsezoni i glavnoj sezoni, pri éemu su najjaci
rezultati u 2025. ostvareni od svibnja do rujna, a vrhunac po broju posjeta i pregledanih stranica biljezi
se tijekom ljeta. Posebno je vazno istaknuti da najveci promet dolazi iz Hrvatske, ali i s vaznih emitivnih
trziSta kao Sto su SAD, Austrija, Francuska, Njemacka i Velika Britanija. To jasno pokazuje da mrezna
stranica ne sluzi samo informiranju domace publike, nego i kao vazan alat medunarodne promocije
Splita.

Kad je rije€ o drustvenim mrezama na Facebooku su objave redovite i sadrzaj raznolik za sadasnjih, oko
37.000 pratitelja. Instagram profil prati oko 45.000 pratitelja, objave su takoder redovite i dijele se
korisnicki sadrzaji. Trenutno se drustvene mreZe X i YouTube ne koriste aktivno. Moguénosti za
unapredenje generalno su u odgovaranju TZ grada Splita na komentare na drustvenim mrezama,
aktivnije koristenje mreze X te koristenje TikTok mreze.

3.11. Konkurentski krug

Za analizu konkurencije promatraju se mediteranske UNESCO-ove destinacije koje dijele odredena
sliéna obiljezja turistickih aktivnosti s gradom Splitom, a s tim i slicne izazove vezane uz upravljanje
turizmom. To su Dubrovnik, Solun i Malaga kao primarni konkurentski krug te Venecija i Barcelona koje
su zanimljive za pratiti te Porto s kojim Split takoder dijeli odredene sli¢nosti, a koji poduzima razlicite
inovativne aktivnosti kako bi razvoj turizma usmjerio prema odrZivosti.

DUBROVNIK

Izvor: https://tzdubrovnik.hr/ Izvor: https://tzdubrovnik.hr/

Obiljezja destinacije Broj stanovnika: 41.500
Smjestajni kapaciteti: 32.800 kreveta
- 37 % u hotelima, 48 % u domacinstvima, 15 % u ostalim
vrstama
Turisti: 1.397.052 (2024.)
Nocenja: 4.555.636 (2024.)
Glavna trzista: UK, SAD, Francuska, Njemacka, Hrvatska
Turisti¢ka potrosnja: 246 eura osoba/dan (2022. / 2023.) ukljuéujudi
smjestaj (ne i prijevoz do destinacije)

Glavne atrakcije — Povijesna jezgra sa zidinama
- Dubrovacke ljetne igre
- Plaze

Turisticki proizvodi - Kulturni turizam

- Odmorisni turizam
- Gastronomija
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- MICE
Turisticka promocija — Naglasak na svjetski poznatoj bastini, ekskluzivnosti,
autenti¢nosti i visokokvalitetnoj strukturi za dogadanja

— Promocija se temelji na isticanju globalnoj prepoznatljivosti
heritage-premium destinacije - ,jedinstvena povijesna
pozornica za vrhunski doZivljaj“

- Ugostiteljstvo: gastronomija kao premium dozivljaj; naglasak na
lokalnim proizvodima kamenicama, vinima, reinterpretaciji
tradicijske kuhinje

Mjere vezane za upravljanje Provodi se gradski projekt ‘Respect the City’ kojim se poticu
turizmom turisti na primjereno ponasanje u gradu

— Ogranicen broj kruzera u gradu

— Donesen Plan upravljanja svjetskim dobrom UNESCO-a ‘Starim
gradom Dubrovnikom’ i ‘Integrirani akcijski plan za Dubrovnik
kao odrzivu destinaciju’

- Napravljena GSTC procjena utjecaja turizma 2019. i 2023. te se
provodi izvjesStavanje

- Smanjen broj ugostiteljskih stolova i Standova na javnim
povrsinama u povijesnoj jezgri

- Usmjeravanje turista prema atrakcijama izvan sredista

MALAGA

0 & ¢
lzvor: hitps://www.spain.info/ |zvor: https://exploramalaga.com/
ObiljeZja destinacije Broj stanovnika: 578.000

Smjestajni kapaciteti: 79.324 kreveta
- 15 % u hotelima, 71 % u stanovima i kuéama za kratkorocni
najam
Turisti: 1.517.105 u hotelima i 284.301 u apartmanima (2023.)
Nocenja: 3.322.281 i 871.540 u apartmanima (2023.)
Glavna trzista: UK, Italija, Njemacka, Francuska, USA, Nizozemska,
Irska
Turisti¢ka potrosnja: 173 eura osoba/dan (ukljucujuéi prijevoz do
destinacije, smjestaj i ostalo)
Glavne atrakcije - Maursko i rimsko nasljede
- Picassov muzej
- Semana Santa
- Malaga Film Festival
- Plaze
Turisticki proizvodi - Odmorisni turizam
- Kulturni turizam
- Gastronomija
- MICE
Turisticka promocija -, City of museums” — uz komponentu sunca, mora, sporta
- Naglasak na muzejima, gastronomiji, plazama, aktivnom
odmoru (uz posebno isticanje dostupnosti i digitalizacije)
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- Ugostiteljstvo: naglasak na mediteranskoj svakodnevici, trZnici,
ribama, ne samo uz fine dining vec kao dio Zivog gradskog
identiteta

Mjere vezane za upravljanje
turizmom

— Trogodisnja obustava registracije novih turistickih apartmana u
dijelovima grada

— Obustavljeno izdavanja dozvola za gradnju kuca za turisticki
najam (razmatra se zabrana prodaje zemljista stranim
drzavljanima)

— Novcane kazne za neprimjereno ponasanje

SOLUN/THESSALONIKI

lzvor: lzvor: https://www.booking.com

Obiljezja destinacije

https://www.topdestinacije.com/

Broj stanovnika: 319.000
Smjestajni kapaciteti: oko 20.000 kreveta
- 75 % u hotelima, 20 % u stanovima i kuéama za kratkorocni
najam
Turisti: 2,3 milijuna (medunarodni)
Nocenja: 3,9 milijuna
Glavna trzista: Turska, UK, Cipar, Italija, Austrija
Turisti¢ka potrosnja: izmedu 77 -109 eura osoba/dan (ne ukljuéuje
prijevoz do destinacije)

Glavne atrakcije

- Rimska, osmanska i Zidovska bastina
- Planina Olimp

- Poluotok Halkidiki s plazama

- Kultura kafi¢a, noc¢ni Zivot

Turisticki proizvodi

- Odmorisni turizam
- Kulturni turizam

- Gastronomija

- Zabava

Turisticka promocija

- Otvoren, kosmopolitiski, Ziv, cjelogodisnji grad s mjeSavinom
povijesti i kulture

- Naglasak na city break, gastronomiji, dogadanjima, vjerskom
turizmu, konferencijama i sajmovima, poslovnom turizmu

- Ugostiteljstvo: street food, lokalni ritam Zivota i festivalska
scena; gastronomija kao jedan od motiva dolaska

Mjere vezane za upravljanje
turizmom

- Uvedena trogodisnja obustava registracije novih turistickih
apartmana u dijelovima grada

- Obustavljeno izdavanja dozvola za gradnju kuéa za turisticki
najam (razmatra se zabrana prodaje zemljista stranim
drzavljanima)

- Novcane kazne za neprimjerno ponasanje
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Izvor: https://www.barcelona.com/ Izvor:
https://www.barcelonaturisme.com

Broj stanovnika: 1,6 milijuna
Smijestajni kapaciteti: 304.649 kreveta
- 47 % u hotelima, 43 % u objektima za kratkoro¢ni najam
Turisti: 11,3 milijuna
Nocenja: 33,9 milijuna
Glavna trzista: SAD, UK, Francuska, Italija, Njemacka, Nizozemska

Glavne atrakcije

- Goticka Cetvrt

- Ulica La Rambla

- Arhitektura A. Gaudija
- Plaze

Turisticki proizvodi

- Kultura i umjetnost
- Gastronomija
- MICE

Turisticka promocija

- Naglasak na dinamicnoj, kreativnoj, odrzivoj, multikulturnoj i
mediteranskoj metropoli

- Naglasak na 'velikom gradu s razli¢itim motivima za dolazak'

— Isticu se kultura, arhitektura, shopping, gastronomija,
dogadanja, sportski i MICE turizam, dogadanja i odgovoran
boravak

- Ugostiteljstvo: lokalni i sezonski proizvodi, mediteranska
kuhinja, food & wine aktivnosti; gastronomija je dio Sireg
lifestyle brenda

Mjere vezane za upravljanje
turizmom

— Osnovana platforma ‘Turisticki opservatorij Barcelone’ za
prikupljanje podataka i razmjenu iskustva o utjecajima turizma

— Ogranicen broj dozvola za kratkoroc¢ni najam stanova

- Ograniceni hotelski kapaciteti u sredistu grada

— Ograniceno Sirenje zrac¢ne luke El Prat

- Uvedena pristojba za putnike s kruzera

- Grupe s vodicem moraju imati odobrenje, dozvoljene samo
jednosmjerne rute, ogranicen broj osoba u grupi (15 ili 30) i
zabranjena upotreba megafona

- Uveden ‘Biosphere’ certifikat za destinacije

- Novcane kazne za neprimjereno ponasanje
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lzvor: https://www.visitportugal.com/ lzvor: https://www.city-guide-

porto.com/

Broj stanovnika: 237.559
Smijestajni kapaciteti: 29.000 kreveta
- 68 % u hotelima, 27 % u stanovima i ku¢ama za kratkorocni
najam
Turisti: 2,8 milijuna
Nocenja: 5,9 milijuna
Glavna trzista: UK, Spanjolska, Francuska, SAD

Glavne atrakcije

- Srednjovjekovna jezgra
- Most Luiz
- Samostan Serra do Pilar

Turisticki proizvodi

- Kulturni turizam
- Gastronomija

Turisticka promocija

- Vibrantan, suvremen, UNESCO-ov grad koji Zivi modernim ritmom

- Poruka 'Yours Truly, Porto' govori o gradu za Zivot, posjet,
ulaganje, studiranje

- Naglasak na proizvodima kulture, food & wine, ¢etvrtima,
lokalnom Zivotu, accessible tourism i smart tourism

- Ugostiteljstvo: isticanje malih tradicionalnih restorana, trznice,
lokalnih trgovina; gastronomija kao alat za povezivanje lokalne
ekonomije, identiteta i poznatih chefova

Mjere vezane za upravljanje
turizmom

— lzraden i prihvacen Plan upravljanja svjetskim dobrom UNESCO-a

- Donesen Plan upravljanja i odrZivosti 2020-2030 te osnovana
posebna 'Jedinica za upravljanje urbanim podrucjem'

— Ograniceno izdavanje dozvola za kratkoro€ni najam u odredenim
dijelovima grada

- lzradena Osnovna strategija za disperziju turistickih tokova u
Portu kroz gradske kvartove s namjerom profiliranja i ja¢anja
privlacnosti dijelova grada izvan povijesne jezgre

— Osnovana platforma 'Turisticki opservatorij Porto' za prikupljanje
podataka, razmjenu iskustava o utjecajima turizma

— Donesen Turisticki manifest s ciljem upoznavanja turista kako se
ponasati u Portu te postivati njegovo nasljede
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ObiljeZja destinacije Broj stanovnika: 237.559
SmijeStajni kapaciteti: 80.240 kreveta
- toga 40 % u hotelima, 42 % u objektima za kratkoroc¢ni najam
Turisti: 5,7 milijuna; 2,5 turista/stanovnik (7. / 2023.)
Nocenja: 12,6 milijuna
Glavne atrakcije - Grad na vodi
- Kanali
- Bazilika sv. Marka
- Karneval
- Biennale
Turisticki proizvodi - Kultura i umjetnost
- Gastronomija
- MICE
Turisticka promocija - Uz promocija naglasak i na 'pravilima ponasanja' — , Enjoy Respect
Venezia“
- Naglasak na bastini, muzejima, crkvama, laguni, jedinstvenom
'gradskom pejzazu'
- Ugostiteljstvo: promocija venecijanske kuhinje, lokalnih zanate i
autenti¢nih Cetvrti
Mjere vezane za upravljanje - Izraden i prihvacen Plan upravljanja svjetskim dobrom UNESCO-a
turizmom - Uvedena pristojba za jednodnevne izletnike (5 i 10 eura)
- Zabranjen ulaz kruzerima i premjesteno sidrenje kruzera u
industrijsku luku izvan grada
- Ogranicena velicina turisticke grupe s vodi¢em (25 osoba) i
zabranjena upotreba megafona
— lzraden akcijski plan usmjeravanja turista u alternativne destinacije
u granicnom podrucdju lagune

Usporedba konkurentskog kruga dodatno pokazuje da se Split po strukturi smjestaja najvise priblizava
destinacijama s izrazenim udjelom privatnog smjestaja, osobito Dubrovniku, dok veée urbane
mediteranske destinacije poput Malage, Barcelone i Porta raspolazu uravnoteZenijom i trZiSno
diversificiranijom strukturom kapaciteta, s ve¢im osloncem na hotelski smjestaj. To utjece i na trziSno
pozicioniranje destinacija, buduéi da uravnoteZenija struktura smjestaja u pravilu omogucuje veéu
otpornost na sezonalnost.

S aspekta trzista, Split dijeli obiljeZja drugih mediteranskih destinacije, pri ¢emu medu vodecim i
znacajnim emitivnim trZistima dominiraju Ujedinjena Kraljevina, SAD, Njemacka, sto je u velikoj mjeri
usporedivo sa strukturom potraznje u dijelu konkurentskog kruga. Istodobno, u podrucju turisticke
promocije vidljivo je da se Split pozicionira kroz spoj UNESCO-ove bastine, mediteranskog nacina
Zivota, gastronomije, mora i cjelogodisnjih proizvoda vise vrijednosti, dok se pojedine konkurentske
destinacije fokusiraju na heritage i premium doZivljaj, urbanu kulturu, city-break sadrzaje ili odrzivo
upravljanje.
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Naime, analiza mediteranskih destinacija pokazuje da su sve destinacije snazno usmjerene na turizam
i nose teret visokoga sezonskog opterecenja. Tijekom vrha sezona (srpanj, kolovoz) broj gostiju
premasuje broj stanovnika Sto utjeCe na dnevni Zivot u gradovima i stvara pritisak na infrastrukturu.
Upravljanje turizmom tako postaje klju¢an alat za balansiranje interesa lokanog stanovnistva i
turisticke potraznje, posebno u dijelu kratkoroénog najma i usmjeravanja posjetitelja prema manje
optereéenim zonama i razdobljima godine.

Generalno se moze istaknuti da su za Split, koji se suocava sa sli¢nim izazovima kao analizirani gradovi,
ovi primjeri i njihove mjere vezane za upravljanje su posebno relevantni. Naime, Grad se sve viSe nalazi
na prekretnici gdje mora istaknuti vlastiti identitet i istovremeno zastititi autenti¢nost povijesne jezgre
i sve druge naslijedene vrijednosti, istovremeno oblikujudi turisticku ponudu koja poStuje prostor i
zajednicu. Kao i drugi popularni mediteranski gradovi, Split takoder razmatra razli¢ite mjere poput
reguliranja kratkoro¢nog najma, upravljanja dolascima kruzera te Sirenje turistickih tokova prema
manje opterecenim dijelovima grada i okolice. Kao Sto se vidi iz analiziranih primjera, vaino je
uspostaviti jasnu komunikaciju o vrijednostima grada, njegovom karakteru, nacinu Zivota i granici
prihvatljivoga turistickog ponasanja. Takve poruke dodatno mogu ojacati pozicioniranje Splita kao
destinacije koja bira odrzZivost i kvalitetu Zivota ispred masovnosti te njeguje svoje povijesne
posebitosti zajedno sa suvremenih razvojnih potreba i ambicija.
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3.12. Pregled trzisnih trendova

Prema Svjetskom turistickom barometru UN Tourisma, medunarodni turizam je u 2024. godini gotovo
u potpunosti dosegnuo (99 %) razine prije pandemije, pri ¢emu je vecina turistickih destinacija
premasila brojke iz 2019. godine. U 2024. godini dosegnuta je brojka od 1,4 milijarde medunarodnih
turista, Sto je povecanje od 11 % u odnosu na 2023. godinu. Ipak, rezultati se razlikuju medu regijama.
U Europi, kao najposjeéenijoj svjetskoj regiji ostvareno je 747 milijuna medunarodnih dolazaka sto je
rast od 5 % u odnosu na prethodnu godinu (2023.) i 1 % viSe u odnosu na 2019. godinu. Zanimljivo je
napomenuti da su najvedi rast (od 8 %) zabiljezile zemlje Juznog Mediterana.

Medutim, usprkos brojkama koje govore u prilog kontinuiranom rastu vazno je istaknuti kako se
europski turizam istovremeno suocava i s nizom prepreka. To se ponajprije odnosi na visoku inflaciju,
zbog koje se mnogim kucanstvima smanjuje raspolozivi dohodak za putovanja, kao i na dodatnu
neizvjesnost uzrokovanu ratom u Ukrajini i na Bliskom istoku.

Kad je rije¢ o kvalitativnim obiljezjima vazno je istaknuti promjene koje se dogadaju u odnosu
suvremenog potrosaca prema turistickim putovanjima. Tako je posebno vazno istaknuti sljedece
trendove:

— Rast svijesti 0 odrzivom razvoju: s rastom razine obrazovanja i moguénost dolaska do brojnih
informacija iz razlicitih izvora ocekivanja gostiju prema odrzivim praksama su sve vise prisutna.
Primjena odrZivih standarda, osim u smjeStajnim objektima, sve su prisutnija i na razini
destinacija i to kroz razliCite certifikate i regulative sve prisutnije u turistickim destinacijama
diljem svijeta. Paznja se pridaje etici, smanjenju bacanja hrane, smanjenju koristenja plastike,
potrebi recikliranja i odabira onih turistickih praksi koje ¢e ostaviti Sto manje negativnih
posljedica za destinacije. Osim odrZivosti sve se viSe govori i o regenerativnom turizmu koji na
turizam gleda kao mehanizam koji ne samo da ¢uva postojece vrijednosti ve¢ dodaje nove
vrijednosti kroz podizanje kvaliteta Zivota lokalnog stanovnisStva i podizanje kvalitete cijelog
ekosustava.

— Rast broja iskusnih putnika: iskustvo u putovanjima pomaZe turistima u prepoznavanju i
razumijevanju autenticnih i izvornih dozivljaja koje neka destinacija nudi. Velik je naglasak na
gostoljubivosti, oCuvanom 'duhu mjesta’, orijentaciji prema odrzivosti i iskrenoj brizi za gosta.
Uslijed globalizacije trziSta i standardizacije usluga ove je vrijednosti tesko ocuvati, ali
destinacije koje su u tome uspjesne imaju veliku prednost.

- Holisticki pristup i cjelovitost doZivljaja: turisti traze cjelovite doZivljaje koji ¢e na najbolji nacin
odgovoriti njihovih razlicitim potrebama, interesima i Zeljama. lzraZzena je potreba za
transformacijskim putovanjima na kojima je fokus na vlastitoj transformaciji kroz sudjelovanje
i 'uranjanje' u 'Zivot destinacije'. Dozivljaj se stvara kroz brojne opipljive ali i neopipljive
komponente doZivljaja destinacije.

- Traganja za 'vrijednosti': uslijed gospodarskih kriza i neizvjesnosti zbog politickih zbivanja
opreznije se trosi i Stedi za buduéa neizvjesna vremena. Zbog toga je vazan odnos omjera
kvalitete i cijene koji je sve viSe u fokusu turista. Cijena treba biti dobro uskladena s kvalitetom
ponude, iako su turisti spremni viSe izdvajati za jedinstvene i atraktivne doZivljaje koje ne mogu
iskusiti u drugim destinacijama.

- Rast svijesti 0 zdravom nacinu Zivota: briga o o¢uvanju zdravlja obiljezava suvremeno drustvo,
Sto je posebno bilo potaknuto nedavnom zdravstvenom krizom. Zbog toga se vise pazi na
boravak u nezagadenom prostoru, na rekreaciju u zdravom i zelenom okruZenju, na
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konzumaciju prirodnih sezonskih namirnica te se generalno poduzimaju aktivnosti koje
podrzavaju mentalno i fizicko zdravlje i donose ravnotezu. Puno se govori o holistickom
pristupu zdravlju $to podrazumijeva fizicko, mentalno, duhovno i emocionalno blagostanje.
Turisticka ponuda tome moZe pridonijeti na razlicite nacine, kombiniraju¢i destinacijske
sadrzaje i ponudu u smjestajnim objektima te tako tradicionalne pristupe zdravlju obogatiti
kroz holisticki pristup i personalizirane ponude.

- Rast utjecaja tehnologija: tehnologije ubrzano mijenjaju brojne aspekte Zivljenja, od druzenja,
poslovanja, obrazovanja pa tako i putovanja. Cijeli ciklus putovanja, od mastanja i planiranja,
boravka u destinaciji do dijeljenja iskustva pod utjecajem je novih moguénosti koje pruzaju
portali, drustvene mreze VR i Al te brojni dr. Kanali prodaje i promocije, dostupnost
informacija, nacini informiranja i razmjene iskustava, interpretacija atrakcija, odnosi s gostima
i brojni drugi destinacijski sadrzaji svakodnevno unose novitete sukladno novim moguénostima
koje donosi razvoj tehnologije.

3.13. lzvjeSce o analizi stanja

IzvjeS¢e o analizi stanja predstavlja saZzeti pregled kljucnih nalaza provedenih analiza unutar ovog
poglavlja, s ciliem objedinjavanja najvaznijih uvida relevantnih za daljnje planiranje razvoja destinacije.
Analiticka podloga obuhvaca turisticka kretanja, resursnu i atrakcijsku osnovu, javnu i komunalnu
infrastrukturu, strukturu turistickih proizvoda i usluga, digitalizaciju, ljudske potencijale, pristupacnost,
planske i komunikacijske aspekte te promjene u konkurentskom i trziSnom okruZenju. Takav pristup
omogucuje cjelovit uvid u sadasnje stanje destinacije i njezinu spremnost za odrZivi razvoj.

Generalno se moZe istaknuti da Split raspolaze snaznom turistickom osnovom i visokom trZziSnom
prepoznatljivoséu, ali je postoje¢i model razvoja i dalje izrazito optereéen sezonalnos¢u, prostornom
koncentracijom potraznje, prometnim pritiscima i nedovoljno integriranim sustavom upravljanja.
Najvedi razvojni potencijal lezi u podizanju kvalitete ponude, disperziji turistickih tokova, jacanju
cjelogodisnjih proizvoda, digitalnom upravljanju te daljnjem jac¢anju koordinacije javnog i privatnog
sektora te pracenja zadovoljstva i uvaZzavanja stavova lokalnog stanovnistva.

Turisticka kretanja: Turisticki promet u Splitu potvrduje snaznu trZiSnu poziciju destinacije, uz rast
dolazaka i no¢enja te jacanje hotelskog segmenta viSe kvalitete. Istodobno, struktura smjestaja i dalje
je dominantno oslonjena na privatni smjestaj, a prostorna i sezonska koncentracija potraznje ostaju
izrazene. To upucuje na potrebu uravnotezenja izmedu kvantitativnog rasta i upravljanja kvalitetom,
osobito u vr$nim mjesecima i najopterecenijim zonama grada.

Resursna i atrakcijska osnova: Split raspolaze iznimno vrijednom kombinacijom kulturne bastine,
mediteranskog ambijenta, obalnog prostora i urbanog identiteta. Medutim, postoji puno prostora za
umrezavanje atrakcija u cjelovite destinacijske proizvode vise dodane vrijednosti. Sustavnije
upravljanje atrakcijama i bolja disperzija posjetitelja mogli bi znatno povecati odrzivost i kvalitetu
dotzivljaja.

Javna turisticka infrastruktura: infrastruktura za prihvat i boravak posjetitelja je raznolika, ali je njena
kvaliteta neujednacena i dijelom nedovoljno prilagodena (pristupacnost). Mogu se istaknuti izazovi
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vezanu za signalizaciju, interpretaciju, standarde uredenja i potpunu dostupnost sadrzaja osobama s
invaliditetom.

Turisticki proizvodi i usluge: najvecu snagu Splita ¢ine kulturni turizam, odmor uz more i gastronomija.
Daljnji razvoj zahtijeva snaznu diversifikaciju, odnosno, sustavno jacanje cjelogodisSnje ponude koja se
moZe razvijati u podrucju razvoja sportskih, wellness, poslovnih, obrazovnih i drugih sadrzaja.

Digitalizacija: digitalni iskoraci prisutni su kroz razli¢ita rjesenja, ali joS nije uspostavljen objedinjeni
sustav upravljanja podacima, komunikacijom i posjetiteljskim tokovima. Uspostavom objedinjenog
sustava unaprijedila bi se moguénost pravodobnog odlucivanja i bolje bi se koristili potencijali za
informiranje, usmjeravanje i upravljanje iskustvom boravka.

Ljudski potencijali i pristupacnost: nedostatak radne snage, sezonska fluktuacija zaposlenih i potreba
za dodatnim kompetencijama medu glavnim su ograni¢enjima kvalitete usluge. Istodobno, nedovoljno
razvijena pristupacnost za osobe s invaliditetom, kao i neinformiranost o postojeé¢im pristupacnim
lokacijama i objektima, ukazuje na potrebu snaznijeg ukljuéivanja nacela inkluzivnosti.

Komunalna infrastruktura i promet: prometni sustav i komunalna infrastruktura trpe znacajan pritisak
tijekom vrsne sezone. Problemi zagusSenja, parkiranja, opterecenja javnih prostora i ogranic¢enih
kapaciteta izravno utjecu i na kvalitetu Zivota stanovnistva i na percepciju destinacije kod posjetitelja.
Razvoj odrzive mobilnosti i bolja integracija prometnih rjeSenja predstavljaju jedan od prioriteta
daljnjeg razvoja.

Planski okvir, dionici i komunikacija: Split raspolaZe relevantnim planskim dokumentima u kojim su
prepoznati razvojni izazovi, ali izostaje operativna provedba, koordinacija i uskladivanje interesa
razli¢itih dionika. UspjeSnost bududih intervencija ovisit ¢e o jacanju upravljackih kapaciteta,
medusektorskoj suradnji te dosljednom komuniciranju identiteta i razvojnih prioriteta destinacije.

Konkurentsko okruzenje i trziSni trendovi: Split se natjee s razvijenim mediteranskim urbanim
destinacijama koje takoder ulazu u iskustvene, kulturne i odrZive oblike turizma. Istodobno, globalna
potraznja sve je vise usmjerena prema autenticnim, personaliziranim i odgovornim iskustvima. To
Splitu otvara znacajne prilike, ali samo uz kontinuirano podizanje kvalitete, inovativnosti i odrZivosti.

Promatrajudi rezultate analize stanja kao cjelinu, mozZe se zakljuciti da Splitima snaznu razvojnu osnovu
i visoku razinu trZiSne atraktivnosti, ali se nalazi u fazi u kojoj daljnji rast viSe ne moze biti voden
preteZito povedanjem fizickog prometa. Klju¢no pitanje postaje kvaliteta upravljanja razvojem,
odnosno, sposobnost destinacije da rast usmjeri prema vecoj odrzivosti, vecoj dodanoj vrijednosti i
boljoj ravnotezi izmedu potreba stanovnika, gospodarstva i posjetitelja. NajizraZeniji strukturni izazovi
odnose se na sezonalnost, koncentraciju turistickih tokova u sredisnjim i obalnim zonama, optereéenje
prometa i javne infrastrukture, fragmentiranost digitalnih rjesenja te nedovoljno razvijene mehanizme
koordinacije medu dionicima. S druge strane, glavni razvojni potencijali nalaze se u snaznoj kulturnoj i
identitetskoj osnovi, rastu segmenta vise kvalitete, razvoju selektivnih oblika turizma te sve vecoj
potraznji za autenticnim i odrZivim iskustvima.

Dodatno je vazno naglasiti da je analiza stanja pokazala da Split posjeduje snazan turisticki identitet i
znatne razvojne prednosti, ali i da je dosegnuo razinu razvoja na kojoj upravljanje postaje presudno za
dugorocnu odrzivost. Stoga, bududi razvoj treba temeljiti na uravnoteZenju trZiSne uspjeSnosti s
ocCuvanjem kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva, zastitom resursa i povecanjem ukupne otpornosti
destinacije.
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SWOT analiza daje uvid u snage i slabosti Splita kao turisticke destinacije te prilike i prijetnje koje dolaze
iz okruzenja, a relevantne su za razvoj turizma.

Grad Split, kao srediste Dalmacije, krase brojne prednosti koje ga Cine privlaénim turistima tijekom
veceg dijela godine. Dobra cestovna i zracna povezanost te snazna atrakcijska osnova koja proizlazi iz
kulturno-povijesne bastine te slikovitog okruzenja mora, otoka i planina, Cine Split iz godine u godinu
privlacnim sve veéem broju gostiju. Tome valja dodati prepoznatljiv identitet, visoku razinu
gostoljubivosti, razvijenu hotelsku, nauti¢ku i ugostiteljsku ponudu kao i brojne projekte uredenja i
unapredenja sadrzaja koji dodatno pridonose kontinuiranom podizanju kvalitete turisticke ponude.

S druge strane, Split se suocava s nizom izazova koje treba prevladati kako bi razvoj turizma bio odrziv.
Medu glavnim slabostima isticu se prometni problemi, nedostatak parkirnih mjesta te niska razina
zadovoljstva lokalnog stanovniStva razvojem turizma. Turisticka aktivnost izrazito je koncentrirana u
povijesnoj jezgri i uz obalu dok pojedini dijelovi grada ostaju neiskoristeni. Dodani izazovi ukljucuju jos
uvijek prisutnu sezonalnost poslovanja, loSu Zeljeznicku povezanost kao i zra¢nu tijekom zimskih
mjeseci. Unato¢ tim slabostima, Split ima iznimno visok potencijal za daljnji razvoj turizma, posebno
kroz diversifikaciju ponude, unapredenje prostorne organizacije turizma te prometne infrastrukture.

Snage Slabosti

e Srediste Dalmacije e Koncentracija turisticke aktivnosti u

e Dobra cestovna povezanost s emitivnim povijesnoj jezgri i uz obalnu crtu
trzistima e Problemi vezani za odvijanje cestovnog

e Dobra zracna povezanost tijekom veceg dijela prometa u gradu
godine e Problemi vezani za parkiraliSna mjesta u gradu

e Jedinstvena kulturno-povijesna bastina / e Visoka razina nezadovoljstva gostiju
atrakcijska osnova prometom i parkiranjem

e OkruZenje obiljezeno kontrastom prostora o Neprilagodenost veceg dijela Grada za
(planina, more, otoci) pjesacki i biciklisticki promet

e |dentitet i prepoznatljivost Grada e Niska razina zadovoljstva lokalnog

e Visoka kvaliteta hotelske ponude stanovnistva razvojem turizma

e Visoka kvaliteta nauticke ponude e Neiskoristen potencijal dijelova Grada

e Raznovrsna i kvalitetna ugostiteljska ponuda ¢ Nepostojanje kongresnog ureda (neiskoristen

e Razvijene usluge turisti¢kog posredovanja potencijal za razvoj kongresne destinacije)

e Vrlo visoka razina zadovoljstva gostiju e Lo3a Zeljeznitka povezanost
ukupnim boravkom, atmosferom, osobnom e LoSa zrat¢na povezanost tijekom zimskih
sigurnoscu i gostoljubivosti mjeseci

e Brojni projekti vezani za nove sadrzaje i e Nepovoljan omjer smjestajnih kapacitetima u
uredenje Grada hotelima i domadinstvima

e Ugodna mediteranska klima pogodna za ¢ NepoZeljna lokacija noénih klubova i pub-
cjelogodisnji turizam i aktivnosti na crawl barova u/uz staru gradsku jezgru
otvorenom e Sezonalnost poslovanja tijekom ljetnih

mjeseci

¢ Nedovoljna turisti¢ka valorizacija kulturne
bastine

e Nedostatna razina interaktivnih i
interpretacijskih sadrzaja u muzejima,
galerijama i ostalim kulturnim atrakcijama
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Neujednacena i sezonski koncentrirana
ponuda manifestacija i dodatnih turistickih
sadrZaja

Visoko optereéenje povijesne jezgre
smjestajnim kapacitetima te, posljedicno,
iseljavanje stanovnistva iz centra grada

Zahvaljujuéi kontinuiranom rastu potraznje, sve vecim interesima za odrzivim oblicima putovanja i

bogatoj atrakcijskoj osnovi, grad Split ima brojne prilike za daljnji razvoj turizma. Posebno treba

istaknuti nove generacije turista, sklonije autenti¢nim iskustvima, kao i generalno veliku segmentaciju

turistickog trzista. Uz to, razvoj novih tehnologija i njihova primjena omogucuju unapredenje

turistickih dozivljaja i u€inkovitije upravljanje destinacijom.

S druge strane, Split se suocava s prijetnjama koje prate velik dio mediteranskog prostora —

prekomjernim turizmom, rastom cijena i inflacijom, kao i geopolitickom nestabilno$¢u koja moze

utjecati na dolaske turiste i u kratkom vremenu mijenjati turisticke tokove.

Prilike Prijetnje

Kontinuiran rast turisticke potraznje

Rast interesa za odrZivim turizmom

Nove generacije potrosaca i 'nisni' segmenti
kupaca

Razvoj i primjena novih tehnologija (ICT)
Povecana pristupacnost i inkluzivnost
kulturnih atrakcija i javnih povrsina

Prekomjernost turizma na Mediteranu
Rast cijena, posebice avionskog prijevoza
Inflatorna kretanja

Geopoliticka nestabilnost

Nedostatak radne snage

Klimatski ekstremi, rast temperatura
tijekom ljetnih mjeseci

IzraZzena konkurencija razvijenih i
prepoznatljivih turistickih destinacija na
Mediteranu

IzloZenost utjecajima ekonomske i politicke
nestabilnosti na kljuénim emitivnim
trzistima
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5. TURISTICKO ZONIRANJE GRADA SPLITA
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U skladu s metodologijom 'granica prihvatljive promjene', odnosno preporukom zoniranja velikih
prostornih cjelina u manje, analiza turistickoga nosivog kapaciteta Splita polazi od Cinjenice da se radi
o heterogenom prostoru Sto nalaze, ukoliko je moguce, promatranje utjecaja i pritisaka turizma na
razini manjih, homogenijih zona. Pri turistickom zoniranju Splita sagledavani su sljededi faktori:

o Administrativni ustroj Grada — Grad Split obuhvaéa osam naselja (Split, Kamen, Zrnovnica, Sitno
Gornje, Sitno Donje, Srinjine, Stobrec i Slatine), odnosno sedam mjesnih odbora, dok je naselje
Split, podijeljeno u 27 gradskih kotara?®. Razli¢iti podaci koji se koriste u analizama turistickoga
nosivog kapaciteta (npr. broj stanovnika, broj stanova, povrsine, razina buke i sl.) uobicajeno
se prikupljaju i moguce je ocekivati njihovu raspoloZivost na razini administrativnih jedinica.

o Karakteristiéne prostorne tipologije — Grad Split obuhvaca vrlo razli¢ite prostorne cjeline
odredene lokacijskim obiljezjima, urbanitetom, sadrzajima i specificno, kulturno-povijesnim
nasljedem. Uklju¢uje slabije naseljeno zalede s ruralnim karakteristikama (Zrnovnica, Sitno
Gornje, Sitno Donje, Srinjine, Kamen), oto¢ki krajolik (Slatine, otok Ciovo) i obalnu liniju (naselja
Split i Stobrec€) s brojnim prirodnim plazama i ve¢inom gusto naseljenim obalnim rubom te
visoko urbanizirano naselje Split, objedinjavajuci zasticenu kulturno-povijesnu cjelinu Grada (s
Dioklecijanovom pala¢om i srednjovjekovnom jezgrom, dodatno zastiéenima kao UNESCO-
ovom svjetskom kulturnom bastinom, u kojoj se nalazi i najvedi broj kulturnih i javnih sadrzaja
Grada) i konacno, zasticenu Park-Sumu Marjan kao i sjeverni lu¢ko-industrijski bazen te velike,
pretezito stambene zone.

o Razina turisticke aktivnosti — prema pokazateljima raspoloZivosti turistickih lezajeva i
ostvarenih noéenja, grad Split obuhvaca podruéja vrlo razliCite razine turisticke aktivnosti. Na
vrhu ljestvice isti¢u se gradski kotari Grad, Bacvice, Lu¢ac-Manus i Varos, s oko 2.800 do 5.000
leZajeva u svakom, odnosno izmedu oko 250.000 i 500.000 ostvarenih noéenja u 2025. godini,
zatim mjesni odbori Slatine i Stobrec¢ s pojedinacno izmedu 2.000 i 2.500 leZajeva i 150.000
(Slatine), odnosno 220.000 (Stobrec) nocenja u 2025., dok turisticka aktivhost u ostalim
dijelovima Grada pada te je u zaledu vrlo slabo prisutna, s manje od 1.000 leZajeva gotovo
iskljucivo u objektima u domacinstvu u svih pet mjesnih odbora zajedno.

o Razli¢itost turistickih iskustava — slijedom svoje atrakcijske osnove, Split je destinacija sloZene
ponude turistickih proizvoda pozicioniranih prema razli¢itim trziSnim segmentima gostiju. Isticu
se prije svega proizvodi kulture i gradskog turizma, sunca i mora, nautike, zabavnih dogadanja
(evenata) i poslovnog turizma te, u perspektivi, i razvijenije sportsko-rekreacijske ponude,
usmjerene prema segmentima mladih, obitelji, parova srednje i starije dobi te sportasa i
poslovnih putnika. Razli¢itost turistickih proizvoda i segmenata potraznje, svaki sa specificnim
potrebama i ocekivanjima, implicira razlicite turisticke profile prostora, odnosno obiljeZja i
standarde koristenja prostora.

Na temelju navedenih inputa, Split je, za potrebe analize turistiCkoga nosivog kapaciteta, podijeljen u
Cetiri turisticke zone (Slika 5.3.1.):

28 https://split.hr/gradska-uprava/kotari-i-mjesni-odbori/gradski-kotari
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Slika 5.3.1. Turisti¢ko zoniranje Grada Splita

Zona obuhvaca gradske kotare Grad, Bacvice, Lu¢ac-Manus,
Varos$ i Meje. To je prostor najveée koncentracije zasticene
kulturno-povijesne i prirodne bastine, ukljucujuc¢i UNESCO-
ovu zastiéenu staru povijesnu jezgru. Tradicionalno je
Zona 1: Srediénji Split srediste gradskog Zivota i prostor koji personificira 'duh

0 Splita'. Ujedno je podrucje najviSeg intenziteta turisticke
aktivnosti u Gradu, s udjelom od 44 % ukupnih lezajeva i 48
% nocenja te mjesto koje obvezno posjecuju gosti iz drugih
dijelova Splita, odnosno jednodnevni posjetitelji s kruzera i
iz okolice.

Zona obuhvaca mjesne odbore Slatine i Stobrec te gradske
kotare Trstenik, Mertojak i Znjan. U turistickom smislu,
prostor odreduju dugi neprekinuti potezi kvalitetnih plaza, s

e Zona 2: Kupalini Split povrsinom od oko 16.000 m? u Slatinama (otok Ciovo) i oko
30.000 m? na juznoj obali grada, ukljuéujuéi i najveéu
splitsku plazu Znjan. Ovo je podrugje visokog intenziteta
turisticke aktivnosti s udjelom od 24 % lezajeva i 24 %
noéenja ostvarenih u Gradu.

Zona 3: Sire Zona 4: Zeleno zalede
gradsko podrutje

Zona 1: SrediSnji Split .

Zona 2: Kupalini Split

Izvor: Obrada autora

Zona obuhvaca ostale gradske kotare naselja Split. Turisticki je
prepoznatljiva kao lokacija sportskih sadrzaja gdje se odrzavaju
razna dogadanja, ukljucujuci festival ULTRA Europe. Uz
industrijske, lucke i komercijalne sadrzaje, pretezito je to zona
stambenog karaktera, ukljucujudéi, u kontekstu potonjeg,
znadajan udio od 30 % smjestajnih kapaciteta i 26 % nocenja u
Gradu.

Zona 3: Sire gradsko
podrucje

Zona obuhvaca mjesne odbore Kamen, Zrnovnica, Sitno Gornje,
Sitno Donje i Srinjine. To je podrucje mjestimi¢no ruralnih
obiljezja, turisticki nerazvijeno, s udjelom od 2,5 % leZajeva,
gotovo iskljucivo u objektima u domacinstvu, i 2 % ukupnih
nocenja Grada Splita u 2025. godini.

Zona 4: Zeleno zalede
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6. POKAZATELJI ODRZIVOSTI DESTINACIJE

Obvezni pokazatelji odrzivosti
Specifi¢ni pokazatelji odrzivosti
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Pokazatelji razmatrani u ovom odjeljku dijele se u dvije skupine: obvezni pokazatelji odrzivosti
destinacije i specificni pokazatelji odrzivosti destinacije. Izvori podataka za izraun pokazatelja su
podaci prikupljeni iz sekundarnih izvora (npr. Drzavni zavod za statistiku, FINA i slicno), dobiveni od
raznih trgovackih drustava (npr. Vodovoda i kanalizacije, Cistoce i sli€no), a za izra¢un dijela drustvenih
pokazatelja potrebno je bilo provesti i anketiranje lokalnog stanovnistva i turista.

Anketiranje lokalnog stanovnistvo je provedeno online upitnikom tijekom lipnja 2025. godine. U anketi
je prikupljeno 1.203 vazeca upitnika. Gledano prema zonama, najvedi broj ispitanika u uzorku je bio iz
zone 3 ,Sire gradsko podrucje”, iz koje je bilo 53 % ispitanika. Slijede zona 1 ,Sredi$nji Split“ s 31 %
ispitanika, zona 2 ,,Kupalisni Split“ s 14 % ispitanika, a ostatak ispitanika je bio iz zone 4 ,,Zeleno zalede”.
Najveci broj ispitanika (60 %) ima fakultetsko obrazovanje, dok je udio ispitanika sa srednjom i viSom?®
Skolom podjednak. U uzorku je bilo 16 % ispitanika starih do 35 godina, 53 % ispitanika starih izmedu
3655 godina, a ostatak uzorka Cinili su ispitanici stariji od 56 godina. U uzorku je nesto vise od trecine
ispitanika izjavilo da imaju koristi od turizma (turizam je glavni ili dodatni izvor prihoda), dok ostatak
ispitanika nema koristi od turizma.

Anketiranje turista provedeno je u 2024. godini, toc¢nije u razdoblju svibanj — listopad 2024. godine.
Istrazivanje je obavljeno pod nazivom IstraZivanje stavova i potrosnje turista u gradu Splitu u 2024.
godini. Istrazivanje je provela agencija IPSOS, u svrhu izrade Strateskog i operativhog marketinskog
plana turizma grada Splita 2025. - 2030. IstraZivanje je provedeno na stratificiranom sluc¢ajnom uzorku
od ukupno 1.154 ispitanika, a ciljana populacija su bili turisti u komercijalnim smjestajnim objektima
(hotelima, hostelima, objektima u domadinstvu te grupi Apartmani i sobe). U nastavku poglavlja ovo
istrazivanje se spominje kao anketa za turiste.

Drugi izvor podataka vezan uz stavove turista je istraZivanje Stavovi i potrosnja turista u Hrvatskoj -
TOMAS Hrvatska 2022./2023. ~ ObiljeZja turisticke potraznje u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji (Institut
za turizam, 2023). Za ovo istrazivanje je iskoristena Cinjenica da je jedan od promatranih klastera u tom
istrazivanju Grad Split, sto je olakSalo preuzimanje podataka. IstraZivanje na podrucju Splitsko-
dalmatinske Zupanije je provedeno od lipnja 2022. do lipnja 2023. godine na uzorku od ukupno 1.943
turista u komercijalnim smjestajnim kapacitetima (hotelima, hostelima, kampovima, objektima u
domacdinstvu te grupi Apartmanii sobe), u 30 mjesta diljem Splitsko-dalmatinske Zupanije. Na podrucju
grada Splita anketiran je 321 turist. U nastavku poglavlja za ovo istraZivanje se koristi skra¢eni naziv:
istrazivanje TOMAS.

Broj stanovnika po zonama procijenjen je na temelju rezultata Popisa stanovniStva, kucanstava i
stanova u Republici Hrvatskoj 2021. godine® te procjene broja stanovnika u Splitu krajem godine koju
daje Drzavni zavod za statistiku. Broj stanovnika zone u godinama nakon 2021. odreden je na temelju
udjela zone u broju stanovnika Grada Splita 2021. godine, a uskladen je s procjenom broja stanovnika
Splita u odredenoj godini.

Broj stambenih objekata po zonama procijenjen je na temelju podataka iz Popisa stanovnistva 2021.
te podataka Grada Splita o broju stambenih objekata koji pla¢aju komunalnu naknadu.

2% U ovom kontekstu, pojam ,,0soba sa zavr$enom vidom $kolom“ odnosi se na osobe koje su prije prelaska
Hrvatske zavrsile neki od oblika poslije srednjoskolskog obrazovanja koji je po svojoj razini bio ispod
fakultetskog (trajanje dvije do tri godine, usmjeren prakti¢no i strukovno).

30 przavni zavod za statistiku RH, Popis stanovnistva, kuéanstava i stanova u Republici Hrvatskoj 2021. godine,
Posebna obrada Grad Split
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Broj kuca i stanova za odmor (nekomercijalni smjestaj, vikendice) procijenjen je na temelju podataka
Grada Splita o broju objekata na koje se u 2024. pla¢ao porez na kuée i stanove za odmor. Kako je za
te objekte bio poznat samo podatak o naselju u kojem se nalaze, raspodjela po zonama je napravljena
razmjerno zastupljenosti komercijalnih smjestajnih objekata u stambenim zgradama. Broj kreveta u
kuéama i stanovima za odmor dobiven je mnozenjem broja objekata i prosje¢nog broja kreveta u
ku¢ama i stanovima za odmor u objektima registriranim u sustavu eVisitor (4,4 kreveta po objektu)3.

Pokazatelji odrzivosti radeni su na temelju podataka prikupljenih u 2022., 2023., 2024. ili 2025. godini,
ovisno o vrsti podataka koje je trebalo prikupiti. Pored svakog pokazatelja navedena je godina na koju
se odnosi. Vaino je istaknuti da pokazatelji odrazavaju trenutno stanje te ¢e njihova potpuna
interpretacija biti moguca tek nakon sljedeceg mjerenja.

6.1. Obvezni pokazatelji odrzivosti

U tablici koja slijedi (6.1.1.) prikazane su vrijednosti obveznih pokazatelja odrzivosti za Grad Split i
njegove turisticke zone. Nakon tablicnog pregleda daje se kratko pojasnjenje svakog pokazatelja kako
bi se jasnije razumjelo njegovo znacenje i interpretacija dobivenih vrijednosti.

31 Broj kuca i stanova za odmor registriranih u sustavu eVisitor je u 2024. bio 111, dok podaci Grada Splita
govore da je broj objekata na koje se plac¢a porez na kuce i stanove za odmor u 2024. godini bio 1.190.
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Tablica 6.1.1. Pregled vrijednosti obveznih pokazatelja odrzivosti

S e e
2024. P.1. Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone 14,0 40,3 26,2 6,3 8,8
2025. P.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom 19,7 % 21,4 % 22,2 % 18,4 % 5,9 %

P.3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

2024. Indeks zadovoljstva 90,5 / / / /
Netospremnost za preporuku destinacije 60,0 / / / /
2025. P.4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom 80,0 % / / / /
2025.  P.5. Broj organiziranih turistickih ambulanti 1 / / / /
2024, \I:.;Sc.jS;:)jiiap:g;c)r;é:tj:n\gli?k[:l)JodtGUSKL_iisnt;ECI?joem nocenju u odnosu na prosje¢nu potrosnju 80,8 % X X X X
2024, Egj.u(?gz:zrril;:IiSi;nneoI\jiz’;\ttilr;alljngi:itnp;ac?j? nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada 210 169 111 258 294
P.8. Udio zasti¢enih podruc¢ja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije 50,1% / / / /
2025. Zasticeno podrucje prirode 3,7% / / / /
EkoloSka mreZa Natura 2000 46,4 % / / / /
P.9. Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom noéenju u odnosu na X X X X X

potrosnju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije
2025. P.10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika DA / / / /
2024. P.11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim opterec¢enjem 201.189 95.683 35.303 66.626 3.577
2024. P.12. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji 2,99 2,79 3,90 2,70 4,65
2024, E.;i.iis::;a;r:;oej zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i 6.512 / / / /
2023 P.14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u 334,8 mil.€ / / / /

djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
2025. P.15. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija 153 112 3 20 11

P.16. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

P.17. Broj ostvarenih noéenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru

2024. Y.
024 izradenog gradevinskog podrucéja JLS

3.717 11.542 5.365 1.695 782

Napomena: X — pokazatelj nije izratunan, / - pokazatelj se ne racuna za zone.
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P.1. Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone (ZL-1)

kada je opterecenje infrastrukture i lokalne zajednice najvece. Definira se kao omjer ukupnog broja
ostvarenih turistickih noéenja u destinaciji i broja stalnih stanovnika, standardiziran na 100 stanovnika.
Cilj pokazatelja je procjena razine optereéenja koju turizam stvara u razdoblju najviSe aktivnosti,
uzimajudi u obzir i infrastrukturne i drustvene aspekte.

Pokazatelj se izracunava kao omjer ukupnog broja nocenja turista u mjesecu vrsne turisticke sezone i
umnoska broja dana u vrSnom mjesecu i broja stanovnika u destinaciji, podijeljenog sa 100.

U svakoj godini razdoblja 2022. - 2024. kolovoz je bio mjesec s najveéim brojem nocenja. lzracun
pokazatelja se moze pregledno prikazati kao

2022. 2023. 2024.
Broj noéenja u kolovozu 649.998 673.734 691.816
Broj stanovnika Splita 160.060 159.008 158.943
Vrijednost pokazatelja 13,1 13,7 14,0

Broj turisti¢kih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone u 2024. godini je 14,0. Na
temelju navedenog podatka moze se zakljuciti da postoji opterecenje lokalne zajednice fizickim
turistickim prometom u mjesecu s najve¢im brojem noéenja.

Vrijednost pokazatelja po zonama prikazana je u sljedeéoj tablici.

Pokazatelj: Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone (ZL-1)

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno
Godina Split Split Split podrucje zalede
2022. 13,1 38,0 26,9 5,3 8,8
2023. 13,7 39,4 27,0 5,9 8,2
2024. 14,0 40,3 26,2 6,3 8,8

Najvedi broj nocenja ostvaruje se u zonama Sredisnji Split i Kupali$ni Split, gdje je najvece opterecenje
lokalne zajednice fizickim turistickim prometom u razdoblju sezone.

P.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika koji su zadovoljni razvojem turizma u destinaciji.
Pokazatelj se racuna kao omjer broja ispitanika koji su izrazili zadovoljstvo turizmom i ukupnog broja
ispitanika. Dodatno, analiza se provodi i zasebno za one ispitanike koji ostvaruju izravnu korist od
turizma i za one ispitanike koji ne ostvaruju izravnu korist od turizma.

Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz anketiranja lokalnog stanovnistva.

Udio ispitanika zadovoljnih razvojem turizma u gradu Splitu je 19,7 %. Ocekivano, medu ispitanicima
koji ostvaruju koristi od turizma je razina zadovoljstva vecéa (37,1 %) u odnosu na ispitanike koji nemaju
koristi od turizma (9,9 %), iz Cega se moze zakljuciti da su stanovnici koji imaju koristi od turizma
zadovoljniji razvojem turizma u Splitu, no generalno, razina zadovoljstva lokalne zajednice turizmom
je niska.

Vrijednost pokazatelja po zonama je dana u sljedecoj tablici.
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Pokazatelj: Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Grad Sredidnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno
Godina Split Split Split podrugje zalede
2025. 19,7 % 21,4 % 22,2 % 18,4 % 59%

Najveca razina zadovoljstva razvojem turizma je u zonama u kojima je turisticki pritisak najveci, a
najmanja u zoni Zeleno zalede.

P.3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Izvor podataka za ovaj pokazatelj je anketa za turiste.

Sva odstupanja u izraCunu pokazatelja te ograni¢enja samog pokazatelja proizlaze iz koristenja
sekundarnog izvora podataka. S obzirom na to da koriSteni izvor podataka obuhvaéa turiste u
komercijalnim smjestajnim kapacitetima, turisti u nekomercijalnom smjestaju i jednodnevni posjetitelji
su izvan obuhvata pokazatelja.

Vrijednost indeksa zadovoljstva posjetitelja destinacijom temeljena je na tri pitanja dostupna u anketi
za turiste:

e Al Ocijenite stupanj zadovoljstva ukupnim boravkom na skali od 1 - jako lose do 7 - odli¢no.
e A2. U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vasa oc¢ekivanja? Odgovori na skali od 1
- ,Daleko ispod ocekivanja“ do 7 -“Daleko iznad ocCekivanja“.
e A3. Koliko je Vas boravak u Splitu bio blizak idealnom iskustvu boravka u turistickoj destinaciji?
Odgovori na skali od 1 - ,,Nimalo blizu idealnom iskustvu“do 7 - “Vrlo blizu idealnom iskustvu”.
Aritmeti¢ke sredine ocjena na pitanja A1, A2 i A3 bile su A1 = 6,526 ,A42 = 6,424, A3 = 6,333, pa je
vrijednost indeksa zadovoljstva

6,526 + 6,424 + 6,333 — 3
Indeks zadovoljstva = 18 x 100 = 90,5.

Drugi dio pokazatelja kojim se mjeri zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom
sastoji se od netospremnosti za preporuku destinacije. Izracun pokazatelja se temelji na pitanju Koliko
je vjerojatno da cete ovo mjesto preporuciti prijateljima, rodbini ili kolegama. Rezultati za grad Split se
sazeto mogu prikazati kao:
Ocjena 0-6 (%) Ocjena 7-8 (%) Ocjena 9-10 (%) Ukupno
(odgovaratelji) (neutralni) (promotori) (%)

Vjerojatnost preporuke destinacije

prijateljima rodbini i kolegama 47 30,6 64,7 100,0

Netospremnost za preporuku destinacije = udio promotora — udio odgovaratelja = 64,7 — 4,7 = 60,0.

Kao i indeks zadovoljstva, i netospremnost za preporuku destinacije ukazuje na visoku razinu
zadovoljstva turista boravkom u Splitu.

P.4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)

Prema evidenciji koju TZ grada Splita vodi za pristupacnost primarne i sekundarne javne turisticke
infrastrukture (JT1), nacinjena je analiza podataka za one kategorije JTI (sukladno Pravilniku o javnoj
turistickoj infrastrukturi, NN 136/2021), za koje su podaci o pristupacnosti bili dostupni. Infrastruktura
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koja je pristupacna osobama s invaliditetom (nepokretne i teSko pokretne osobe) okarakterizirana je s
jednom ili viSe sljedeéih znacajki: parkiraliSna mjesta povezana s pristupacnom povrsinom za kretanje,
pristupacna povrsina za kretanje, pristupacni prilaz, pristupacni sanitarni ¢vorovi te pristupacnost visih
etaza (ukoliko postoje).

Analizom dostupnih podataka iz navedene evidencije utvrdeno je kako je gotovo 80 % atrakcija
(lokaliteta) ukupne primarne i sekundarne javne turisticke infrastrukture grada Splita fizicki
pristupa¢no osobama tjelesnim (fizickim) invaliditetom. Analizom dostupnih podataka utvrdeno je
kako niti jedna atrakcija (lokalitet) ukupne primarne i sekundarne javne turisticke infrastrukture grada
Splita nije u potpunosti pristupacan i prilagoden za sve kategorije invaliditeta prema WHO — ICF
klasifikaciji.

P.5. Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)

Pokazatelj je broj organiziranih turistickih ambulanti, a raCuna se u svrhu praéenja provodenja mjera
zdravstvene zastite koje se pruzaju turistima.

U Splitu je u 2024. i 2025. godini bila organizirana jedna turisticka ambulanta.

P.6. Omjer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode po stalnom
stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju) (UVR-1)

Pokazatelj daje uvid u optereéenje na vodovodnu mrezu (i posredno na vodne resurse) koju stvaraju
turisticke aktivnosti u destinaciji, a na osnovi podataka o finalnoj potrosnji vode u kucanstvima i
smjesStajnim objektima. Izraun se temelji na sezonalnosti.

U 2024. godini omjer potrosnje vode izmedu turista i lokalnog stanovnistva na podrucju Splita iznosi
2,1:1, odnosno turisti u odnosu na lokalno stanovnistvo trose za 110 % viSe vode iz sustava javne
vodoopskrbe. Pokazatelj nije izracunan na razini zona jer podaci o potrosnji nisu bili dostupni.

Vrijednost pokazatelja treba uzeti s odredenom rezervom jer podaci o broju nodenja u
nekomercijalnom smjestaju (smjestaj u vlastitim ku¢ama i stanovima za odmor te smjestaj kod rodbine
i prijatelja koji se ne plaéa) nisu pouzdani. Pretpostavlja se da je broj noéenja turista u nekomercijalnom
smjestaju viSestruko veci od broja evidentiranog u sustavu eVisitor, Sto posljedi¢cno dovodi do
smanjenja omjera izmedu turista i lokalnog stanovnistva. Dodatno, postoji problem i neprijavljivanja
turista u sustav eVisitor, gdje se procjenjuje da se za minimalno 5-10 % turista boravak ne evidentira.

P.7. Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koju generira
stanovnistvo u destinaciji (tone) (GO-1)

Pokazatelj prati omjer koli¢ina mijeSanog komunalnog otpada nastalog po noc¢enju turista u usporedbi
s kolicinama mijesanog komunalnog otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji, a izracun se
temelji na sezonalnosti.

U 2024. godini omjer kolic¢ina mijeSanoga komunalnog otpada nastalog po nocenju turista i lokalnog
stanovniStva na podrucju Grada Splita iznosi 2,1:1, odnosno turisti u odnosu na lokalho stanovnistvo
stvore 110 % viSe mijeSanoga komunalnog otpada.

Vrijednost pokazatelja treba uzeti s odredenom rezervom jer podaci o broju nodenja u
nekomercijalnom smjestaju (smjestaj u vlastitim ku¢ama i stanovima za odmor te smjestaj kod rodbine
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i prijatelja koji se ne placa) nisu pouzdani. Pretpostavlja se da je broj nocenja turista u nekomercijalnom
smjestaju viSestruko veéi od broja evidentiranog u sustavu eVisitor, Sto posljedicno dovodi do
smanjenja omjera izmedu turista i lokalnog stanovnistva. Dodatno, postoji problem i neprijavljivanja
turista u sustav eVisitor, gdje se procjenjuje da se za minimalno 5-10 % turista boravak ne evidentira.

Gledano po zonama, vrijednost pokazatelja je dana u sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Omjer koli¢éine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koju
generira stanovnistvo u destinaciji (tone) (GO-1)

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split Split podruéje zalede
2024. 2,10 1,69 1,11 2,58 2,94

U zoni Kupalisni Split je koli¢ina proizvedenog otpada po nocenju turista i lokalnog stanovnika skoro
jednaka, dok u zonama ,,Sire gradsko podrucje” i ,Zeleno zalede” turisti stvaraju 2,5 odnosno 3 puta
viSe otpada. Razlog ovomu moze biti i veci broj nocenja u nekomercijalnom smjestaju (posjet rodbine
i prijatelja).

P.8. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedinacno po
kategoriji zastite) (BR-1)

Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih podrucja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih i morskih)
i podrucja ekoloske mreze Natura 2000, u ukupnoj povrsini destinacije (jedan ili vise JLS-ova) te njihova
struktura prema kategoriji zastite.

Prema podacima Bioportala (MZOZT), na podrucju Splita nalazi se jedno zasti¢eno podrucje prirode,
Park-Suma Marjan. Povrsina Park-Sume Marjan je 297,11 ha, odnosno 3,7 % od ukupne povrsine Grada.
Prema istom izvoru, povrsina ekoloske mreZe Natura 2000 na podruéju Splita iznosi 36,9 km?, odnosno
46,4 % povrsine Splita. Rije€ je o prostoru na padinama Mosora, uvrStenom u Natura 2000 na temelju
direktiva o stanistima i o pticama na podrucju oko Straznice (direktiva o stanistima). Na osnovi
nacionalne regulative®? te EU zakonskog okvira®3, NATURA 2000 ekoloskom mreZom upravlja Javna
ustanova za upravljanje zasti¢enim dijelovima prirode na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije
MORE | KRS.

Takoder je vazno navesti kako se prema Uredbi o ekoloskoj mreZi i nadleznostima javnih ustanova za
upravljanje podruéjima ekoloske mreze (,Narodne novine” br. 80/19) na podrucju grada Splita nalaze
se sljedeca podrucja ekoloske mreze:

- podrucje ouvanja znacajno za vrste i staniSne tipove HR2001376 Podrucje oko Straznice,
— podrucje ouvanja znacajno za vrste i staniSne tipove HR2001352 Mosor,
— podrucje ouvanja znacajno za ptice HR1000027 Mosor, Kozjak i Trogirska zagora.

32 https://mzozt.gov.hr/o-ministarstvu-1065/djelokrug/uprava-za-zastitu-prirode-1180/zakoni-i-propisi-
1224/zasticena-podrucja-1240/1240

3 https://mingo.gov.hr/o-ministarstvu-1065/djelokrug/uprava-za-zastitu-prirode-1180/zakoni-i-propisi-
1224/ekoloska-mreza-natura-2000-1230/1230
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P.9. Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom noéenju u odnosu na potrosnju elektricne
energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1)

Pokazatelj prati omjer potrosnje elektricne energije po nocenju turista u usporedbi s potroSnjom
elektricne energije koje generira stanovnistvo u destinaciji. Izracun se temelji na sezonalnosti, odnosno
na podacima o potrosnji elektri¢ne energije i broju turisti¢kih noéenja u sije¢nju i kolovozu.

U 2024. godini omjer potrosnje elektricne energije po noéenju turista i lokalnog stanovnistva na
podrucju Splita nije izracunan. Naime, potrosnja elektricne energije u sijecnju je bila ve¢a od potrosnje
elektri¢ne energije u kolovozu, pa na temelju tih podataka i predlozene metodologije proizlazi da je
potrosnja elektricne energije po noéenju turista negativna (manja od nule).

Dobiveni rezultat se moZe objasniti s barem dva razloga. Prvi razlog je ¢injenica da podaci o broju
nocenja u nekomercijalnom smjestaju (smjestaj u vlastitim ku¢ama i stanovima za odmor te smjestaj
kod rodbine i prijatelja koji se ne plac¢a) nisu pouzdani i da se pretpostavlja da je broj no¢enja turista u
nekomercijalnom smjestaju visestruko veéi od broja evidentiranog u sustavu eVisitor. Dodatno, postoji
problem i neprijavljivanja turista u sustav eVisitor, gdje se procjenjuje da se za minimalno 5-10 % turista
boravak ne evidentira. Drugi razlog je potencijalno pogresan odabir mjeseci na kojima se temelji
izracun. Naime, na podrucju Splita veliki broj kucanstava se grije na elektricnu energiju i potrosnja
elektricne energije je obi¢no najveca zimi, dok se vecina turistickog prometa (preko 80% nocenja)
odvija u razdoblju lipanj-rujan. Stoga je preporuka da se umjesto podataka o potrosnji elektri¢ne
energije i broju nocenja u mjesecu s najmanjim brojem nocenja (tipi¢no sijecanj), u izraun uzmu
podaci o potrosnji elektricne energije i broju no¢enja u svibnju, jer tada sezona grijanja prestaje pa bi
se preciznije mogla odrediti razlika u potrosnji elektricne energije po nocenju turista i lokalnog
stanovnistva.

P.10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)

Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu
rizika.

Grad Split je u 2023. godini objavio dokument Akcijski plan za zeleni Split, u cilju podrske odrzivog
razvoja grada i unapredenja kvalitete okoliSa, povecanja otpornosti na klimatske promjene,
unaprjedenja uvjeta Zivota stanovnika te podrzavanja raznolikosti i drustvene inkluzije. Takoder, Grad
Split je 2022. godine donio Program ublazavanja klimatskih promjena, prilagodbe klimatskim
promjenama i zastite ozonskog sloja Grada Splita za cetverogodisnje razdoblje.

Program ublaZavanja klimatskih promjena, prilagodbe klimatskim promjenama i zastite ozonskog sloja
na razini Splitsko-dalmatinske Zupanije donesen je 2023. godine.

P.11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterec¢enjem (TP-1)

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u mjesecu koji se smatra glavhom
turistickom sezonom temeljem broja ostvarenih nodenja Sto ujedno podrazumijeva i najvece
optereéenje, kako u kontekstu infrastrukture tako i u drustvenom kontekstu.

Prema podacima sustava eVisitor, mjesec s najveéim opterec¢enjem u Splitu je kolovoz. U kolovozu
2024. je zabiljeZzeno 201.199 dolazaka turista. U 2023. je u kolovozu zabiljezeno 190.677 dolazaka
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turista, a u kolovozu 2022. je bilo 175.166 dolazaka turista. Pokazatelj pokazuje smjer rasta. Vrijednost
pokazatelja po zonama prikazana je u sljedeéoj tablici.

Pokazatelj: Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim opterecenjem (TP-1)

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno
Godina Split Split Split podrucje zalede
2022. 175.233 87.012 33.942 50.816 3.463
2023. 190.704 92.163 35.354 59.927 3.260
2024, 201.189 95.683 35.303 66.626 3.577

P.12. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Pokazateljem se definira prosjecan broj noéenja koje jedan turist ostvari u destinaciji.

Prema podacima sustava eVisitor, prosjecna duljina boravka turista u Splitu u 2024. godini iznosila je
2,99 noci po jednom dolasku. U 2023. godini prosjecna duljina boravka bila je 3,09 noéi po dolasku, a
u 2022. su turisti u prosjeku boravili 3,37 nodi po dolasku.

Na podrucdju Splita, prosjecna duljina boravka turista je neSto manja i iznosi 2,79 no¢i po jednom
dolasku u 2024. godini, dok je u 2023. bila 2,88 noci po jednom dolasku, a u 2022. je bila 3,12 no¢i po
jednom dolasku. U ostatku Splita (naselja Stobrec, Slatine, Donje Sitno, Gornje Sitno, Kamen, Srinjine i
Zrnovnica), prosje¢na duljina boravka turista u 2024. je bila 5,23 noéi po jednom dolasku, dok je u 2023.
bila 5,19 nodi po jednom dolasku, a u 2022. 5,51 nodi po jednom dolasku.

Gledano po zonama, vrijednost pokazatelja je prikazana u sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split Split podrudje zalede
2022. 3,37 2,98 4,36 3,28 5,15
2023. 3,09 2,81 4,02 2,87 4,68
2024. 2,99 2,79 3,90 2,70 4,65

P.13. Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane
(PGS-1)

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjese¢noj razini u podrucju | Djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane sukladno vazecoj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti.

Prema podacima DrZavnog zavoda za statistiku®** na dan 31. 3. 2024. na podru¢ju Splita u Djelatnosti
pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (NKD 55 i 56) bilo je zaposleno 4.859 osoba. Pri
tome su u obzir uzeti samo zaposleni kod pravnih osoba s barem 10 zaposlenika, dok su zaposlenici
kod fizickih osoba i ostalih pravnih osoba izuzeti iz ovog izvje$éa. Prema istom izvjeséu, u 2023. godini
je na podrucju Splita u Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane bilo zaposleno
4.623 osobe, a u 2022. je bilo zaposleno 4.183 osobe.

34 |zvje$ée Statistika u nizu — Zaposlenost i place, 2. lipnja 2025. (https://podaci.dzs.hr/hr/podaci/trziste-rada)
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Obzirom da turizam na podrucju Splita ima izrazito sezonalni karakter, osim podataka DZS-a, dobro je
pogledatii podatke Hrvatskog zavoda za mirovinsko osiguranje o broju osiguranih osoba po mjesecima.
Prema tim podacima, u Splitu je u Djelatnosti pruZzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane u
2024. godini bilo prosje¢no mjesecno zaposleno 6.512 osoba, dok je u 2022. bilo prosje¢no mjesec¢no
zaposleno 5.211 osoba.

Oba izvora podataka ukazuje da se broj zaposlenih u gradu Splitu u 2024. u odnosu na 2022. godinu
znatno povecao.

P.14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-2)

Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren tijekom godine u podrucju
| Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vazeéem NKD-u.

Prema podacima Financijske agencije (FINA), poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika
poreza na dobit) s podrucja Splita u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane
u 2023. godini iznosio 334.789.431 eura.

P.15. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1)

Pokazateljem se vrsiidentifikacija i kategorizacija turistickih resursa na podrucju destinacije, uklju¢ujuci
prirodne (parkovi, rezervati, pejzazi) i kulturno-povijesne / antropogene atrakcije (povijesni lokaliteti,
muzeji, spomenici, nematerijalna bastina).

Na podrucju Splita postoji jedno zasti¢éeno podrucje, Park-Suma Marjan.

Prema podacima Ministarstva kulture i medija, na podrucju Splita postoji ukupno 153 zasti¢enih
kulturnih dobara, a od toga se dva dobra nalaze UNESCO-ovu Popisu svjetske bastine (Kulturno-
povijesna cjelina grada Splita i Dioklecijanovi podrumi®®). Gledano prema vrsti, najveéi broj zatiéenih
kulturnih dobara razvrstan je unutar grupe Nepokretna pojedina¢na dobra (131 dobro), slijede grupe
Arheologija i Kulturno-povijesna cjelina (po 7 dobara) , u grupi Nematerijalna kulturna dobra je 5
dobara, u grupi Pokretna zbirka nalaze se 2 zasti¢ena kulturna dobra, a jedno dobro je razvrstano u
grupu Kulturni krajolik.

U zoni ,,Sredi$nji Split“ nalazi se ¢ak 112 dobara, a slijedi zona ,,Sire gradsko podrucje” s 20 dobara.
Unutar zone ,Kupali$ni Split“ se nalaze tri dobra, a u zoni , Zeleno zalede” njih 11.

Detaljan popis zasti¢enih kulturnih dobara preuzet je s mreznih stranica Ministarstva kulture i medija
RH i nalazi se u Prilogu A.

35 U Registru kulturnih dobara Republike Hrvatske, Kulturno-povijesna cjelina grada Splita i Dioklecijanovi
podrumi vode se kao dva dobra, dok na stranicama Ministarstva kulture i medija na popisu nepokretnih
kulturnih dobara upisanih na UNESCO-ov Popis svjetske bastine stoji Povijesni kompleks Splita i Dioklecijanove
palace.
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P.16. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD -1)

Pokazatelj je definiran kao praéenje statusa implementacije Plana upravljanja, pri ¢emu je polaziste
terminski plan aktivnosti i njihove implementacije. Pokazatelj ¢e se poceti pratiti po zavrsetku trajanja
planskog razdoblja (2029. godine).

P.17. Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenoga
gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih no¢enja u smjestaju destinacije unutar godine dana
po izgradenom hektaru zona stambene i ugostiteljsko-turisticke namjene.

Vrijednost pokazatelja za Split u 2024. je bila 3.717 noéenja po hektaru izgradenoga gradevinskog
podrucja JLS. Najveca vrijednost pokazatelja je u zonama ,,Sredisnji Split“ (viSe od 11 tisuca) i , Kupalisni
Split” (vise od 5 tisuca).

Pokazatelj: Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenoga
gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Split Split Split podrucje zalede
2024. 3.717 11.542 5.365 1.695 782

6.2. Specifi¢ni pokazatelji odrzivosti

U tablici koja slijedi (6.2.1.) prikazane su vrijednosti specificnih pokazatelja odrzZivosti za Grad Split i
pripadajuce zone. Uz tabli¢ni prikaz za svaki se pokazatelj daje saZeto pojasnjenje kako bi se lakse
razumjela njegova svrha i sadrzaj.
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Tablica 6.2.1. Pregled vrijednosti specifi¢nih pokazatelja odrZivosti

Sredisnji Kupali$ni  Sire gradsko Zeleno

Godina  Pokazatelj

Split Split podrucje zalede
S.1. Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu broja

2025. turistickih nocenja 0,55 0,55 0,67 0,42 0,60
2024.  S.2. Postotak ponovljenih/stalnih turista u smjestajnim objektima destinacije 59,0 % / / / /
Mjesec 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
2023. S.3. Ukupan broj kaznenih djela i prekrsaja prijavljenih policiji po mjesecima 197 187 205 225 383 294 426 347 287 279 197 203
S.4. Broj podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima 1 0 6 8 3 26 67 52 15 6 7 3
2023.  S.5. Remedenje javnog reda i mira prouzrokovano turistickom aktivnoséu 41,7 % / / / /
2025.  S.6. Sustav za pravovremenu reakciju na probleme s kvalitetom vode POSTOIJI / / / /
2024.  S.7.Plan gospodarenja otpadom s ciljevima za smanjenje i odrZivo odlaganje NEMA OBVEZE / / / /
2025.  S.8. Razvijen sustav za zastitu prirodne i kulturne bastine i lokaliteta DA / / / /
2025.  S.9. Dostupne smjernice za pona$anje posjetitelja u destinaciji DA / / / /
2024. S.10. Razina oneci$¢enosti zraka u destinaciji | KATEGORIJA / / / /
2024. S.11. Stopa popunjenosti u komercijalnim smjestajnim kapacitetima 45,6 % 48,1 % 43,4 % 43,3 % 51,1%
2024.  S.12. Prosje¢na dnevna potrosnja turista u eurima 205,01 € / / / /
2023 S.13;.Pr0(.iuktivnost rada u podrucju | Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i 70.39.4 / / / /
usluzivanja hrane €/zaposlenik
2023, tSélsr.iErr:::;ouds:la\:;\érrij;drr:gs;eostvarena u podrudju | Djelatnost pruzanja smjestaja 96,5 mil.€ / / / /
2024, S.1.5.vPo.stotak rnuékara.ca i iﬁna z.aposlenih u podrucju | Djelatnost pruzanja 7:50,6 % / / / /
smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane M: 49,4 %
2075, S.16. Javno dostupan plan odgovora na krizne i izvanredne situacije koji razmatra DA / / / /

sektor turizma

Napomena: / - pokazatelj se ne racuna za zone.
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S.1. Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu broja turistickih noéenja
(SzL-5)

Pokazateljem se mjeri promjena broja stanovnika uvjetovana prirodnim kretanjima i migracijama
prema promjeni turisticke aktivnosti mjerene brojem noéenja u komercijalnim smjestajnim
kapacitetima.

Vrijednost pokazatelja za 2024. godinu rac¢una se na temelju podataka o broju stanovnika i broju
ostvarenih turistickih no¢enja u komercijalnom smjestaju u 2024. i 2020. godini, dok se vrijednost

pokazatelja za 2023. racuna prema podacima za 2023. i 2019. godinu. Zbirno:

Promjena

2021. 2023. 2025. 23/19
Broj stanovnika 165.763 160.577 159.008 158.639 -4,1% -1,2%
Broj turisti¢kih nocenja 2.757.305 1.732.931  2.945.585  3.101.096 6,8 % 181,1 %

Vrijednost pokazatelja za 2025. je 0,55, kao posljedica Cinjenice da se broj stanovnika smanijio, a broj
nocenja turista u 2025. je skoro dvostruko veci u odnosu na 2021. godinu, u kojoj su se joS osjecéale
posljedice pandemije uzrokovane virusom COVID-19. Stoga, bolju sliku daje vrijednost pokazatelja
2023. godinu koja iznosi 0,90.

Gledano prema zonama, u zoni ,Sire gradsko podrucje” ostvarena je najveca razlika u brzini rasta broja
stanovnika i broja noéenja turista.

Pokazatelj: Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu broja turistickih
nocenja (SZL-5)

Srediniji Kupali$ni  Sire gradsko Zeleno

Split Split podrucje zalede

2025./2021. 0,55 0,55 0,67 0,42 0,60
2023./2019. 0,90 0,95 0,89 0,80 0,78

S.2. Postotak ponovljenih / stalnih turista u smjestajnim objektima destinacije (SZT-1)

Pokazatelj predstavlja procjenu broja turista u komercijalnim smjestajnim kapacitetima koji su veé
posjetili odrediste tijekom posljednjih pet godina u ukupnom broju turista u smjestajnim objektima u
destinaciji (u %). lzvor podataka za izracun vrijednosti pokazatelja je istraZzivanje TOMAS.

Prema rezultatima istrazZivanja, na razini Grada u 2022. godini je 59,0 % turista barem jo$ jednom
posjetilo Split u posljednjih pet godina.

S.3. Ukupan broj kaznenih djela i prekrsaja prijavljenih policiji po mjesecima (SSD-1)

Pokazateljem se definira ukupan broj kaznenih djela i prekrsaja koji su prijavljeni lokalnim policijskim
postajama po mjesecima u godini. Pracenje ovog pokazatelja je znacajno zbog ocuvanja percepcije
destinacije kao sigurnog mjesta za odmor od strane posjetitelja.
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Prema podacima PU Splitsko-dalmatinske Zupanije, na podrucju Splita je u 2023. godini policiji
prijavljeno 2.520 kaznenih djela, dok je u 2024. prijavljeno 3.230 kaznenih djela. U 2024., najvise
kaznenih djela je prijavljeno u srpnju (426), a najmanje u veljaci (187). U kolovozu, mjesecu u kojem se
na podrucju Splita ostvaruje najveci broj noc¢enja, prijavljeno je 347 kaznenih djela u 2024. godini, a
214 kaznenih djela u 2023. godini.

Broj prijavljenih kaznenih djela po mjesecima 2023. i 2024. godine:

Mijesec
Godina 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
2023. 152 165 206 141 212 200 331 214 297 189 213 200
2024. 197 187 205 225 383 294 426 347 287 279 197 203

S.4. Broj podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima (SSD-5)

Pokazatelj je broj podnesenih prijava zbog buke koja je uzrokovana nekom od turistickih aktivnosti na
razini destinacije, iskazan po mjesecima i ukupno u kalendarskoj godini.

Prema podacima PU Splitsko-dalmatinske Zupanije, u 2023. godini je na podrucju grada Splita ukupno
podneseno 194 prijave zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima, od ¢ega 119 prijava (61,3 %) u
srpnju i kolovozu, odnosno 160 prijava (82,4 %) u razdoblju od lipnja do rujna. Gledano po mjesecima,
broj podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickom aktivnoscu je:

Mjesec 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
Broj prijava 1 0 6 8 3 26 67 52 15 6 7 3

S.5. Remecenje javnog reda i mira prouzrokovano turistickom aktivnosc¢u (SSD-6)

Pokazatelj daje informaciju o optereéenju lokalne zajednice radi remecenja javnog reda i mira
prouzrokovanog turistickom aktivnoscu u destinaciji temeljem prekrsajnih postupaka (prekrsajni nalozi
PU destinacije i optuzni prijedlozi oste¢enih osoba) tijekom kolovoza 2023., u kojem je na podrucju
grada Splita evidentiran najveci broj turista.

Prema podacima PU Splitsko-dalmatinske Zupanije, u kolovozu 2023. godini je na podrucju grada Splita
zabiljezeno ukupno 254 prekrsajna postupka zbog remecenja javnog reda i mira. Prekrsajnih postupaka
zbog remecenja javnog reda i mira nastalih kao posljedica turistickih aktivnosti bilo je 106. Na temelju
ovih podataka dobije se da je vrijednost pokazatelja za 2023. godinu 41,7 %.

S.6. Sustav za pravovremenu reakciju na probleme s kvalitetom vode (SUVR-1)

Pokazatelj daje informacije o uspostavi sustavu koji je uspostavljen u destinaciji za ispitivanje kvalitete
i zdravstvene ispravnost vode za ljudsku potro$nju u sustavima javne vodoopskrbe, odnosno za reakciju
na probleme s kvalitetom vode.

Nastavni zavod za javno zdravstvo Splitsko-dalmatinske Zupanije provodi monitoring sukladno Zakonu
o vodi za ljudsku potrosnju (NN 30/23) te ostalim provedbenim propisima za postupanje u slucaju
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odstupanja od parametara za provjeru i monitoringu vode za ljudsku potro$nju®. Takoder, javni
isporucitelj vodne usluge, Vodovodi i kanalizacija d.o.o. ima razvijen i implementiran Plan sigurnosti
vode, unutar kojeg se provodi i sustav za pravovremenu reakciju na probleme s kvalitetom vode.

Temeljem navedenog, kao i Cinjenice da je uspostavljen monitoring, moze se utvrditi da je sustav za
postupanje u slucaju odstupanja od parametara za provjeru sukladnosti vode za ljudsku potrosnju
uspostavljen, odnosno pokazatelj ima vrijednost DA.

S.7. Plan gospodarenja otpadom s ciljevima za smanjenje i odrzZivo odlaganje (SGO-4)

Pokazatelj daje informaciju o usvojenom Planu gospodarenja otpadom u destinaciji koji je donesen
temeljem propisa o gospodarenju otpadom i nacionalnog plana, a kojim se na osnovi utvrdenih
kvantitativnih ciljeva i hijerarhije otpada provode mjere za odrzivo gospodarenje otpadom.

Grad Split nema viSe obvezu donosenja Plana gospodarenje otpadom. Prema Zakonu o gospodarenju
otpadom (NN, 84/21,142/23) planski dokumenti u gospodarenju otpadom su Plan gospodarenja
otpadom Republike Hrvatske i Plan gospodarenja otpadom jedinice podrucne (regionalne)
samouprave i Grada Zagreba. Plan gospodarenja otpadom SDZ za razdoblje 2024. — 2029. je u izradi.

S.8. Razvijen sustav za zastitu prirodne i kulturne bastine i lokaliteta (SZB-1)

Pokazatelj je definiran kao skup mjera, politika i aktivnosti usmjerenih na o¢uvanje, zastitu i promicanje
prirodne i kulturne bastine unutar turisticke destinacije.

Nastavno na nacionalnu regulativu i javne izvore podataka, kao i sustave zastite i upravljanja te
stratesko-planske dokumente Grada Splita, zaklju€uje se kako je sustav upravljanja za zastitu prirodne i
kulturne bastine uspostavljen. Stoga je vrijednost pokazatelja DA.

S.9. Dostupne smjernice za ponasanje posjetitelja u destinaciji (SZB-2)

Pokazatelj je definiran kao skup pravila i preporuka koje su dostupne turistima i posjetiteljima, a koje
objasnjavaju prihvatljive obrasce ponasanja i interakcije unutar turisticke destinacije, s ciljem
osiguranja informiranosti i obrazaca ponasanja koji su u skladu sa odrzZivosti destinacije. Naime,
smjernice mogu ukljucivati informacije o lokalnim obicajima, kulturnom i prirodnom nasljedu,
zakonima, zastiti okolisa i o interakciji s lokalnom zajednicom.

U gradu Splitu, u turisticko-informativnim centrima javno su dostupne informacije o atrakcijama kao i
smjernice za ponasanje posjetitelja u destinaciji.

S.10. Razina onecis¢enosti zraka u destinaciji (SUPK-2)

Pokazatelj je definiran kao broj dana s Europskim indeksom kvalitete zraka loSe, vrlo loSe i izuzetno lose
kvalitete.

Mjerne postaje za trajno pracenje kvalitete zraka na podrucju Grada Splita su: Split-1 (tj. AMS-3
Centar), Split-2, Split-3, AMS Karepovac i AMS Karepovac-2. Postaje Split-2 i Split-3 dio su drZavne
mreze mjernih postaja za trajno pracenje kvalitete zraka koje su s radom zapocele krajem 2022.,
odnosno pocetkom 2023. godine. Postaja Split-1 u vlasnistvu tvrtke Cemex Hrvatska d.d. uspostavljena

36 |zvor: https://zdravlje.gov.hr/UserDocsImages/2017ti20Sanitarna/up7.pdf
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je za praéenje utjecaja tvornica cementa na zrak i s radom je zapocela 2014. godine. Postaja Karepovac
u vlasnistvu je Cistoée d.d. i zapocela je s radom 2023. godine, a Karepovac 2 dio je mjerne mreze Grada
Splita te je zapocela s radom 2018. godine. Mjerna postaja "Luka Split" smjesStena je u trajektnoj luci
Split.

Na temelju iznesenog moze se utvrditi da je vrijednost pokazatelja za 2024. godinu: | kategorija.
S.11. Stopa popunjenosti u komercijalnim smjestajnim kapacitetima (STP-1)

Pokazateljem se definira stopa popunjenosti (iskoristenja) komercijalnih smjestajnih kapaciteta za
razdoblje mjeseca i cijele godine. Stopa popunjenosti kapaciteta mijeri efikasnost koristenja
komercijalnih smjestajnih kapaciteta, a u odrzivoj destinaciji cilj je imati kapacitete koji ¢e biti
iskoristeni tijekom cijele godine.

U sljedecoj tablici prikazana je iskoriStenost komercijalnih smjestajnih objekata u gradu Splitu u 2023.
i 2024. godini po mjesecima (podaci prikazuju %).

Godina 1 2 3 4 ) 6 7 8 9 10 11 12
2023. 14,2 155 198 32,3 43,1 510 676 703 487 353 17,8 151
2024. 13,3 158 191 33,2 444 509 688 710 491 379 19,1 15,8

Na godisnjoj razini, stopa popunjenosti smjestajnih kapaciteta u 2023. godini je bila 44,8 %, dok je u
2024. iznosila 45,6 %.

Popunjenost smjestajnih kapaciteta po zonama dana je u sljedecoj tablici.

SrediSnji Split 11,4 16,7 200 36,4 51,8 59,0 69,2 69,4 555 39,0 17,5 150 48,1
Kupalisni Split 11,7 10,5 16,9 28,2 39,3 46,5 74,2 754 449 380 17,4 139 43,4
Sire gradsko podrugje 18,9 20,8 20,1 32,0 354 414 63,4 70,2 44,0 36,7 22,9 18,9 43,3
Zeleno zalede 22,2 34,7 9,7 159 36,6 469 73,1 74,3 350 209 7,4 15,7 51,1

Napomena: za svaki mjesec su uzeti u obzir samo oni komercijalni smjestajni objekti u kojima je
ostvareno barem jedno nocenje.

S.12. Prosjecna dnevna potrosnja turista u eurima (STP-2)

Procjena prosje¢ne dnevne potrosnje turista u komercijalnim smjestajnim objektima. Ukljuduje izdatke
turista na turisticke usluge i proizvode kao Sto su smjestaj, prijevoz, hranai pic¢e, zabava, sport, kultura,
izleti, najam opreme, kupnja, suveniri itd., po osobi i no¢enju. Izvor podataka za izra¢un vrijednosti
pokazatelja je anketa za turiste.

Prema rezultatima istraZivanja, u Splitu je prosjecna potrosnja turista po osobi i nocenju u 2024. godini

bila 205,01 €, bez izdataka za smjesta;.

S.13. Produktivnost rada u podrucju | Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
(SPGS-1)

Pokazateljem se prati produktivnost rada u podrucju | Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane kao najvaznijoj turistickoj djelatnosti (prema kriteriju udjela u ostvarenoj dodanoj
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vrijednosti turizma) prema ukupnom prihodu po zaposlenom temeljem podataka iz Registra godisnjih
financijskih izvjestaja.

Prema podacima FINA-e, u 2023. godini su poslovni subjekti registrirani u djelatnostima iz podrucja |
Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane na podrucju Splita ostvarili ukupni prihod
od 341.623.153 €, a u njima je bilo zaposleno 4.853 osoba pa je vrijednost pokazatelja 70.394 €/po
zaposleniku. U 2022. godini vrijednost pokazatelja je bila 63.952 €/po zaposleniku.

Napomena: pokazatelj je izracunan na temelju podataka poslovnih subjekata koji su obveznici predaje
godisnjeg financijskog izvjes¢a.

S.14. Bruto dodana vrijednost ostvarena u podrucju | Djelatnost pruZzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane (SPGS-2)

Pokazatelj omogucava pracenje generiranja novostvorene vrijednosti na razini Zzupanije koju ostvaruju
poslovni subjekti — pravne osobe u Podrucju | Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja
hrane. Pokazatelj se izracunava na temelju podataka onih poslovnih subjekata koji su obveznici
ispunjavanja i predaje godiSnjega financijskog izvjeséa.

Prema podacima FINA-e, vrijednost pokazatelja za Grad Split u 2023. godini je iznosila 96.539.018 €,
dok je u 2022. bila 73.826.467 € (rast za 30,8 %).

S.15. Postotak muskaraca i Zena zaposlenih u podrucju | Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane (SPGS-5)

Pokazateljem se prati spolna struktura zaposlenih u JLS u podrucju | Djelatnost pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane.

Prema podacima Hrvatskog zavoda za mirovinsko osiguranje, udio zaposlenih Zena i muskaraca u
podrucju | Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane u Splitu je u 2022. i 2024. bio:

Udio zaposlenih 2022. 2024.
Zena 50,4 % 50,6 %
Muskaraca 49,6 % 49,4 %

Kako se mozZe vidjeti, udio zaposlenih po spolu je u obje godine bio priblizno jednak.

S.16. Javno dostupan plan odgovora na krizne i izvanredne situacije koji razmatra sektor turizma
(SUOD-1)

Pokazatelj predstavlja dostupan i javno objavljen plan smanjenja rizika, upravljanja kriznim i
izvanrednim situacijama i hitnog odgovora. Plan prepoznaje Sirok raspon rizika, ukljucujuéi prirodne
katastrofe, terorizam, zdravlje, iscrpljivanje resursa i druge krizne i izvanredne situacije (ovisno o
destinaciji) za koje postoji objektivna moguénost ugroze na lokaciji.

Grad Split je u 2025. donio ,Operativni plan za evakuaciju i zbrinjavanje turista na podrucju Grada Splita
za 2025. godinu”. Ovaj dokument je javno dostupan, stoga je vrijednost pokazatelja DA.
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7. POKAZATELUI PRIHVATNOG KAPACITETA

Obvezni pokazatelji prihvatnog kapaciteta
Dodatni pokazatelji prihvatnog kapaciteta
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Koncept prihvatnog kapaciteta (Tourism Carrying Capacity) kljucan je alat u dugoro¢nom i odrzivom
upravljanju turistickim destinacijama. Odnosi se na optimalan broj posjetitelja koje odredeno podrucje
moze podnijeti u zadanom razdoblju, a da se pritom ne narusi ravnoteza izmedu okolisnih,
gospodarskih i drustvenih sastavnica te da se ne umanji kvaliteta turistickog doZivljaja. Prekomjerna
turistifikacija moze dovesti do degradacije prirodnih i kulturnih resursa, smanjenja kvalitete Zivota
stanovnika te pada zadovoljstva posjetitelja. U kontekstu grada Splita, ovaj je koncept vazan jer
omoguduje mjerenje stvarnog pritiska turizma na infrastrukturu, lokalnu zajednicu i prostorne resurse.

Zbog svoje kompleksnosti, prihvatni kapacitet nije jednostavno odrediti niti primijeniti na razini
urbanih i izrazito posjeéenih destinacija poput Splita. Njegova operativna primjena zahtijeva
razlikovanje razlicitih tipova prostora — obalnih zona, povijesnih cjelina, urbanih kvartova, zasti¢enih
podrucja — kao i uvaZzavanje stupnja razvijenosti, obiljeZja atrakcijske osnove kao i strateskih razvojnih
ciljeva destinacije s kojima su dionici usuglaseni. S obzirom na stalne promjene u drustvu, klimi,
gospodarstvu kao i u odnosu prema turizmu, prihvatni kapacitet potrebno je promatrati kao dinamican
i prilagodljiv sustav.

Koncept prihvatnog kapaciteta potrebno je integrirati u sve faze planiranja i upravljanja turizmom
grada Splita. On ukljucuje pet medusobno povezanih kategorija: (1) ekolosko-okolisni kapacitet, (2)
fizicko-infrastrukturni kapacitet, (3) drustveno-perceptivni kapacitet, (4) ekonomski prihvatni kapacitet
i (5) psiholoski kapacitet. Prihvatni kapacitet Splita treba proizlaziti iz kombinacije svih ovih pet
¢imbenika. Upravljanje turizmom u destinaciji znaci da se prepozna gdje postoje kriti¢na ograni¢enja u
ovim kategorijama te da se prema njoj usmjere buduce upravljacke mjere i intervencije, ali i da se prati
i sagledava kretanje pokazatelja u svim kategorijama, odnosno, cjelovitost odrzivosti turizma u Splitu.

Pokazatelji razmatrani u ovom odjeljku dijele se u dvije skupine: obvezni pokazatelji prihvatnog
kapaciteta destinacije i dodatni pokazatelji prihvatnog kapaciteta destinacije.

Kao i u slu¢aju pokazatelja odrzivosti destinacije koriSteni su podaci prikupljeni iz sekundarnih izvora
kao i podaci dobiveni anketiranjem lokalnog stanovnistva i turista (vidi uvod u poglavlje 4.).

| pokazatelji prihvatnog kapaciteta radeni su na temelju podataka prikupljenih u 2022., 2023. ili 2024.
godini, ovisno o vrsti podataka koje je trebalo prikupiti. Pored svakog pokazatelja navedena je godina
na koju se odnosi. Vazno je istaknuti da pokazatelji odraZavaju trenutno stanje te ¢e njihova potpuna
interpretacija biti moguca tek nakon sljedeéeg mjerenja.

7.1. Obvezni pokazatelji prihvatnog kapaciteta

U tablici koja slijedi (7.1.1.) prikazane su vrijednosti obveznih pokazatelja prihvatnog
kapaciteta za Grad Split i njegove turisticke zone.
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Tablica 7.1.1. Pregled vrijednosti obveznih pokazatelja prihvatnog kapaciteta

Sredisnji Kupali$ni  Sire gradsko Zeleno

el Feeraie] Split Split podrucje zalede

2025. C.1. Stav o turizmu kao faktoru povecéanja blagostanja stanovnika 36,2 % 36,2 % 40,7 % 34,6 % 52,9%

C.2. Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢ama i stanovima za

2024. odmor u odnosu na 100 stanovnika 24,8 73,6 45,0 10,9 15,7
2024. C.3. Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika 3,3 9,2 7,7 1,2 3,0
2024 C.4. Omjer broja smjestajnih objekata u domacdinstvu te ku¢ama i stanovima za 0,100 0,280 0,131 0,045 0,077
' odmor u odnosu na broj stanova za stalno stanovanje 1:10,0 1:3,6 1:7,6 1:22,2 1:13,0
2025. C.5. Broj kr_eveta u komevrcijalnorn smjestaju te ku¢ama i stanovima za odmor na 100 0,47 1.30 0,73 0,24 0,14
m2 gradevinskog podrucja naselja
C.6. Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima
Hoteli 12,9% 13,3 % 13,8 % 12,2 % 4,6 %
5024 Kampovi 2,9% 0,0 % 11,3% 0,0 % 0,0 %
' Objekti u domadinstvu 57,0 % 60,7 % 53,1% 53,3% 75,9 %
Ostali komercijalni smjestaj 14,0 % 13,4 % 4,8% 23,8% 0,7%
Smjestaj u kuéama i stanovima za odmor 13,3 % 12,6 % 17,1% 10,7 % 18,8 %
2024, C.7. !n’Eenzitet s:tacio.narnoga, kome.rcijalnog i.nekonjercijalhogi turizma kao omjer 0,17 0,48 0,32 0,08 0,11
prosjecnog broja turista po stanovniku u vrsnim danima turisticke sezone
2024, C.8. Nezadovoljstvo zbog guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama 45% / / / /
2025. C.9: K.onc.entracija materijallr?ih atrakcija na odabranim podrucjima destinacije / 0,018 0,199 0,002 0,014 0,003
definiranim zonama (atrakcija po hektaru)
C.10. Koncentracija ugostiteljskih sadrZaja na odabranim podrucjima destinacije / X X X X X
definiranim zonama
2024, (3:11. Kakvoca Vf)da.I za I.<upan.je na mjernim stanicama na .podruéju destinacije vrlo visoka / / / /
tijekom razdoblja lipanj — rujan u odnosu na ostatak godine
C.12. Raspoloziva povrsina plaze po kupacu u danima vrne turisticke sezone
. . . )
2024, turisti (faktor istodobnosti 0,5) 4,1m / / / /

turisti (faktor istodobnosti 0,5)
i lokalno stanovnistvo (faktor istodobnosti 0,25)

1,5 m? / / / /
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: : Sredisnji Kupali$ni  Sire gradsko Zeleno
Seelie - [Felesis] Nellis Nellis podrucje zalede
C.13. Kakvoéa zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja Prva
2024. o : . - / / / /
lipanj — rujan u odnosu na ostatak godine kategorija
2025. C.14. Utjecaj turizma na izgled destinacije 31,3% 34,4 % 34,3% 28,2 % 50,0 %
2025. C.15. Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora 18,7 % 20,5 % 19,9 % 17,0 % 31,3%
C.16. Zadovoljstvo ljepotom i uredenos¢u mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i
glavnim atrakcijama
2024. Zadovoljstvo ljepotom mjesta X
Zadovoljstvo uredeno$éu mjesta 81,7%
Zadovoljstvo uredenoscéu glavnih atrakcija u mjestu 86,1 % / / / /
C.17. Razina buke u danima vrsne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u X
zonama mjeSovite namjene po danu i nodi
2025. C.18. Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone 52,2 % 61,2 % 35,4% 51,7 % 35,3%
2024. C.19. Utjecaj buke na kvalitetu boravka 0,0% / / / /
2024, C.20. pdig stambenih jedin.ica turistiélfe .nar’.nj.ene (komercijalni i nekomercijalni 8.1% 22.6% 10,0 % 39% 5.9%
kapaciteti) u ukupnom broju stambenih jedinica
C.21. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima X
gradevinskog podrucja naselja mjesSovite namjene
C.22. Mogucnosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjesovite 14.836
2024. . . .. . X X X X
namjene gradevinskog podrucja naselja stanova
2025. C.23.. Utj.t.e.caj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u 713 % 67.3% 69,3 % 745 % 62,5 %
destinaciji
C.24. Vrsno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
2024. . - 210 / / / /
nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom opterecéenju) - voda
C.25. Vr$no opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom optereéenju) — elektri¢na X
energija
2024, C.26. Broj djelatnika na odrZavanju javnih povrsina u odnosu na m2 javnih povrsina 3731 / / / /

koje se odrzavaju
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Sredisnji Kupali$ni  Sire gradsko Zeleno

Godina  Pokazatelj

Split Split podrucje zalede
C.27. Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

2024. o Mijeé'ani komunalni c.)tpad 25 % / / / /
(udio prikupljenog u maksimalnom kapacitetu)
2025. C.28. Iritacija neprimjereno odloZzenim otpadom tijekom turisticke sezone 71,7 % 71,7 % 62,6 % 74,8 % 47,1 %
C.29. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen
. ; . : . . 1,7% / / / /
prometa na odabranim pravcima/to¢kama u danima vrine turisticke sezone
2024, C.30. Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turisticke 80,8 % / / / /
sezone
2025. C.31. Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone 82,3% 75,4 % 81,3% 86,8 % 76,5 %
2024. C.32. Zadovoljstvo prometom u mjestu 45,2 %
C.33. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodi$njem razdoblju (za Split
se usporeduje 2014. i 2024., a za zone 2011.i 2021.)
Promjena broja stanovnika -13.376 -4.757 -1.332 -11.483 47
% promjena broja stanovnika -8,0% -17,3% -5,6% -9,6 % 0,7%
Godisnja promjena broja stanovnika -0,9 % -1,88 % -0,57 % -1,00 % 0,07 %
2025. C.34. Iritacija ljetnom guzvom i specifi¢no guzvama na ulicama / javnim povrSinama 56,8 % 54,7 % 45,8 % 60,7 % 64,7 %
2022. C.35. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije) 28,3 / / / /
C.36. RaspoloZivost dodatne radne snage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih radnih
2024. dozvola po mjesecima)
Stopa nezaposlenosti 6,1% / / / /
Broj izdanih radnih dozvola X / / / /

Napomena: X — vrijednost pokazatelja nije izracunana, / - pokazatelj se ne izracunava za zone.
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C.1. Stav o turizmu kao faktoru poveéanja blagostanja stanovnika

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji percipiraju turizam kao faktor
povecanja blagostanja u ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji.

Pokazatelj je izraGunan na temelju podataka iz anketiranja lokalnog stanovnistva.

Gledajuci sve ispitanike, njih 36,2 % percipiraju turizam kao faktor povecanja blagostanja stanovnika.
Gledano po zonama, najveci udio ispitanika koji percipiraju turizam kao faktor poveéanja blagostanja
stanovnika je u zoni ,Zeleno zalede Splita“, a najmanji u zoni ,,Sire gradsko podrudje“.

Pokazatelj: Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Split Split Split podrucje zalede
2025. 36,2 % 36,2 % 40,7 % 34,6 % 52,9%

C.2. Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na
100 stanovnika

Ovim pokazateljem se procjenjuje intenzitet turizma, odnosno razina objektivhog opterecenja koju
turizam u periodu glavne turisticke sezone (mjerene mjesecom s najve¢im ostvarenim brojem nocenja
u godini) stvara po lokalno stanovnistvo, ali i na prostor te infrastrukturu.

Uzimajudi u obzir podatke o broju kreveta u komercijalnim i nekomercijalnim smjestajnim kapacitetima
iz sustava eVisitor, podatke Grada Splita o broju objekata u nekomercijalnom smjestaju te podatke o
broju stanovnika i procjeni broja stanovnika po zonama, vrijednost pokazatelja za razdoblje 2022. —
2024. prikazana je u sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u odnosu
na 100 stanovnika

Sredisniji Kupali$ni Sire gradsko
Godina Split Split podrucje
2022. 22,2 67,9 43,5 8,7 14,3
2023. 24,0 71,4 45,2 10,2 16,1
2024. 24,8 73,6 45,0 10,9 15,7

Vrijednost pokazatelja na razini Grada Splita u 2024. godini je 24,8 kreveta na 100 stanovnika, dok je u
2023.i2022. bila 24,0, odnosno, 22,2 kreveta na 100 stanovnika. Vrijednost pokazatelja pokazuje smjer
rasta.

Vrijednost pokazatelja jako varira po zonama: u zoni ,,Sredi$nji Split“ vrijednost pokazatelja je veca od
70, a u zoni ,Kupalisni Split” od 40, dok je u preostale dvije zone vrijednost pokazatelja niska.

Napomena: Uslijed nedostatka informacija, moguce je da se neki od objekata koji su obveznici poreza
na kuée i stanove za odmor koriste za uslugu kratkoro¢nog najma. Takoder, s obzirom na to da su
podaci o objektima za koje se plac¢a porez na kuée i stanove za odmor bili dostupni samo po naseljima,
moguce je da je raspodjela objekata izmedu zona ,Sredi$nji Split“, , Kupali$ni Split“ i ,Sire gradsko
podrucje” nesto drukcija, ali to ne mijenja drasticno vrijednost pokazatelja. S druge strane, prema
popisu stanovnistva iz 2021. godine, na podrucju Splita ima viSe od 17 tisu¢a nenastanjenih stanova pa
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se i medu njima moZe ocekivati odredeni broj stanova koji se koriste u turisticke svrhe (komercijalne
ili nekomercijalne).

C.3. Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika

Pokazateljem se definira omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju (ku¢ama i stanovima za
odmor) u destinaciji u odnosu na 100 stalnih stanovnika, ¢ime se procjenjuje razina objektivnog
optereéenja prostora i lokalne infrastrukture u vrijeme glavne turisticke sezone.

Uzimajuéi u obzir podatke Grada Splita o broju objekata u nekomercijalnom smjestaju te podatke o
broju stanovnika i procjeni broja stanovnika po zonama, vrijednost pokazatelja u 2024. godini je 3,3
kreveta na 100 stanovnika, a u 2023. i 2022. su zabiljeZene sli¢ne vrijednosti®’.

Pokazatelj: Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu
na 100 stanovnika

Sredisniji Kupali$ni  Sire gradsko Zeleno
Godina Split Split podruéje zalede
2022. 3,3 9,3 7,8 1,2 3,0
2023. 3,4 9,5 7,9 1,2 3,0
2024. 3,3 9,2 7,7 1,2 3,0

Najveca vrijednost pokazatelja je u zoni ,Sredisnji Split“, a slijedi ,Kupalisni Split“.

C.4. Omjer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te ku¢éama i stanovima za odmor u odnosu na
broj stanova za stalno stanovanje

Veliki broj nekretnina koji sluze kao smjestajni objekti u domacinstvu te kuce i stanovi za odmor, mogu
promijeniti prirodu destinacije, narocito kada broj kuéa i stanova za odmor preraste broj objekata za
stalno stanovanje. Zbog toga ovaj pokazatelj moZe pomodi prepoznavanju tog fenomena prije nego sto
postane problem.

Za izra¢un ovog pokazatelja kao broj stanova za stalno stanovanje uzeti su podaci Grada Splita o broju
stambenih jedinica za koje se placa komunalna naknada u 2024. godini (79.255), dok je broj smjestajnih
objekata u domacinstvu (ukljucujuci i objekte razvrstane u podvrste Apartman, Studio apartman, Soba
za iznajmljivanje i Kuéa za odmor) preuzet iz sustava eVisitor, dok su podaci o broju kuca i stanova za
odmor (vikendica) dobiveni od Grada Splita. Vrijednost pokazatelja za 2024. je 0,1, odnosno 1:10, sto
znadi da na jedan smjestajni objekt u domacinstvu, odnosno u kuéama i stanovima za odmor32 dolazi
10,0 stanova za stalno stanovanje.

Pokazatelj: Omjer broja smjestajnih objekata u domacdinstvu te kuéama i stanovima za odmor u odnosu
na broj stanova za stalno stanovanje

Grad Sredisnji Kupalisni Sire gradsko Zeleno

Split Split Split podrucje zalede

37 Sve napomene vezane uz procjenu broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju navedene kod pokazatelja
Omijer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢éama i stanovima za odmor u odnosu na 100 stanovnika
vrijede i za ovaj pokazatelj.

38 Sve napomene vezane uz procjenu broja objekata u nekomercijalnom smjestaju (kuée i stanovi za odmor)
navedene kod pokazatelja Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢cama i stanovima za odmor u
odnosu na 100 stanovnika vrijede i za ovaj pokazatelj.
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0,100 0,280 0,131 0,045 0,077

2024. 1:10,0 1:3,6 1:7,6 1:22,2 1:13,0

Vrijednost pokazatelja je najvec¢a u zoni ,Sredisnji Split“, gdje na jedan smjestajni objekt u
domacinstvu, odnosno u kuéama i stanovima za odmor dolazi samo 3,6 stanova za stalno stanovanje.

C.5. Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m?

gradevinskog podrucja naselja

Pokazateljem se mjeri pritisak koji proizlazi iz koriStenja prostora za turisticku namjenu i to iskljucivo
na ve¢ izgradena podrucja. Bududi se komercijalna i nekomercijalna turisticka aktivnost moze odvijati
u zonama stanovanja i zonama mjeSovite namjene, samo su te zone uzete u analizu.

Vrijednost pokazatelja u 2024. godini je bila 0,47 kreveta na 100 m?izgradenoga gradevinskog podruéja
naselja.

Pokazatelj: Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m?
gradevinskog podrucja naselja

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Split Split Split podrucje zalede

2024. 0,47 1,30 0,73 0,24 0,14

C.6. Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Ovim pokazateljem se nastoji prikazati stanje strukture ukupnog smjestajnog kapaciteta u destinaciji
Sto ustvari ukazuje na stupanj razvijenosti smjestajne ponude, ali i tendencije u razvoju turizma na
podrucju destinacije.

Struktura smjestajnih kapaciteta u gradu Splitu i zonama u 2024. godini prikazana je u sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Struktura smjestajnih kapaciteta izraZena u postotnim udjelima (2024.)

Sredi$nji  Kupali$ni  Sire gradsko  Zeleno

Vrsta smjestajnih kapaciteta Split Split podrucje  zalede

Hoteli 12,9% 13,3 % 13,8 % 12,2 % 4,6 %

Kampovi 2,9% 0,0% 11,3 % 0,0% 0,0%

Objekti u domadinstvu 57,0 % 60,7 % 53,1% 53,3% 75,9 %

Ostali komercijalni smjestaj 14,0% 13,4 % 4,8% 23,8 % 0,7 %

Smjestaj u ku¢ama i stanovima za odmor 13,3 % 12,6 % 17,1% 10,7 % 18,8 %

Prema prikazanom, blago raste udio kreveta u objektima u domacinstvu, a smanjuje se udio kreveta u
hotelima i kampovima.

C.7. Intenzitet stacionarnoga, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosjecnog broja
turista po stanovniku u vr$nim danima turisticke sezone

Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti razina objektivnog optereéenja koju stacionarni turizam
(turizam koji ne ukljuCuje jednodnevne posjetitelje i nautiku) u razdoblju glavne turisticke sezone
stvara po lokalno stanovnistvo, ali i prostor te infrastrukturu. Pokazatelje se definira kao prosjecan

101



5w " Plan upravljanja destinacijom Split
institutzaturizam pravijanj ) P

dnevni broj turista u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u vrénim danima turisticke sezone u
odnosu na ukupan broj stalnih stanovnika.

Vrijednost pokazatelja za Split i zone u 2024. godini je prikazana u sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Intenzitet stacionarnoga, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosjecnog
broja turista po stanovniku u vr§nim danima turisticke sezone

Grad Sredisnji Kupalisni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split Split podrudje zalede
2024. 0,17 0,48 0,32 0,08 0,11

Napomena: broj no¢enja u nekomercijalnom smjestaju odreden je uz pretpostavku 70 % popunjenih
objekata i prosjecan broj od 4 popunjena kreveta® u objektu koji ostvaruje noéenje.

C.8. Nezadovoljstvo zbog guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama

Izvor podataka za ovaj pokazatelj je istraZivanje TOMAS. Pokazateljem se prati udio posjetitelja koje je
zasmetala guzva na javnim prostorima u destinaciji i tako negativno utjecala na njihov boravak.
Prema podacima iz istrazivanja, vrijednost pokazatelja je 4,5 %.

Napomena: U odnosu na pitanje iz smjernica za izracun obveznih pokazatelja prihvatnog kapaciteta, u
istrazivanju TOMAS posjetitelji su se mogli izjasniti je li ih neki element zasmetao jako, donekle, malo
ili niSta, a uizracun je uzet udio onih posjetitelja koji su bili zasmetani jako ili donekle.

C.9. Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrucjima destinacije / definiranim zonama

Materijalne atrakcije vazan su aspekt ukupne turisticke ponude destinacije. Veca koncentracija
atrakcija doprinosi povec¢anoj prepoznatljivosti destinacije, ali istodobno moZze biti i generator brojnih
negativnih eksternalija iskazanih kroz pritisak turista na neko podrucje, narusavanje kvalitete Zivota
lokalnih stanovnika, ali i narusavanje zastite atrakcija.

U gradu Splitu vise od 60 % svih kulturnih atrakcija se nalazi unutar zone ,,Sredisnji Split” (gradski kotari
Grad, Varos$, Meje, Luéac-Manus i Baévice), a medu njima je i najvaZnija, Dioklecijanova palaca®.

Vrijednost pokazatelja je 0,018 atrakcija po hektaru povrsine, a unutar zone ,,Sredi$nji Split“ vrijednost
pokazatelja je 0,199 atrakcija po hektaru povrsine.

Pokazatelj: Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrucjima destinacije/ definiranim
zonama

Sredisnji Kupalisni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split podrucje zalede
2025. 0,018 0,199 0,002 0,014 0,003

39 Prosjecan broj nocenja u objektima u domacinstvu u danima kada imaju goste u Splitu u sezoni je u 2024. bio
je oko 3, ali prosjecan broj kreveta u promatranim objektima je bio 3,1, a kako je prosjecan broj kreveta u
objektima nekomercijalnog smjestaja 4,4, moZe se pretpostaviti da je 4 dobra aproksimacija prosje¢nog broja
nocenja.

40 podatak preuzet iz studije N. Ivandié, N. Telidman-Ko3uta, S. Turk (2024), Studija turisti¢ckog nosivog
kapaciteta grada Splita i akcijski plan.
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C.10. Koncentracija ugostiteljskih sadrZaja na odabranim podruéjima destinacije / definiranim
zonama

Ugostiteljski sadrzaji iz djelatnosti restorana te pripreme i usluzivanja hrane, pica i napitaka sastavni su
dio ukupne turisticke ponude destinacije. Njihova veca koncentracija doprinosi povecanoj
prepoznatljivosti destinacije, ali istovremeno moze biti i generator brojnih negativnih eksternalija
iskazanih kroz pritisak turista na neko podrucje, buku i sanitarne uvjete, narusavanje kvalitete Zivota
lokalnih stanovnika, ali i narusavanje cjelokupne resursne osnove.

Unutar zone ,,Sredisnji Split” locirano je vise od 100 restorana i slicnih objekata, odnosno vise od 70 %
ukupnog broja svih turistima relevantnih objekata®!.

C.11. Kakvoéa voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja
lipanj-rujan u odnosu na ostatak godine

Pokazateljem se prati kakvoca mora za kupanje na plazama tijekom sezone kupanja (od lipnja do rujna),
prema standardima Uredbe kojom se ureduje kakvo¢a mora za kupanje. Ocjena kakvoée moze biti
izvrstan, dobar, zadovoljavajuce i nezadovoljavajuce.

Na podrucju grada Splita kakvoé¢a mora se u 2023. godini pratila na 17 lokacija, a u 2024. na 15 lokacija,
zbog radova na plazi Znjan.

U 2023., od 170 pojedinacnih ispitivanja, ocjena kakvoc¢e mora je u 168 slucajeva bila izvrstan, a u po
jednom slucaju je bila dobar, odnosno zadovoljavajuce. GodiSnja ocjena kakvoée mora je na 16 lokacija
bila izvrstan, a samo na jednoj lokaciji je bila dobar.

U 2024., od 150 pojedinacnih ispitivanja, ocjena kakvo¢a mora je bila u 130 slucajeva izvrstan, u 13
slucajeva dobar te u 7 sluc¢ajeva zadovoljavajuéa. GodiSnja ocjena kakvoée mora je na 10 lokacija bila
izvrstan, na dvije lokacije dobar, a na tri lokacije zadovoljavajuce.

MoZe se reci da je kakvoé¢a mora za kupanje na podrucju grada Splita generalno vrlo visoka, ali da je u
2024. zamijecen pad kakvocée u odnosu na 2023. godinu.

C.12. RaspoloZiva povrsina plaZe po kupacu u danima vrsne turisticke sezone

Kupalisni prostori i plaze nezaobilazan su dio ponude brojnih primorskih odredista. No neadekvatna
povrsina plaznog prostora po kupacu moze dovesti do narusavanja percepcije kvalitete odredista iz
perspektive posjetitelja. Stoga je nuzno kontinuirano voditi rauna o raspoloZivosti plaza i ostalih
pogodnih kupali$nih prostora.

Prema podacima tvrtke Znjan d.o0.0., ukupna povrsina javnih plaza na podruéju grada Splita (naselja
Split, Stobre¢ i Slatine) kojima upravlja spomenuta tvrtka iznosi oko 83.000 m2.

RaspoloZiva povrdina plaZe po kupacu u danima vrine turistike sezone u 2024. godini je bila 4,1 m? po
kupacu ako su potencijalni korisnici samo turisti uz faktor istodobnosti 0,5. Ako se u izra¢un ukljuce i
stanovnici Splita uz faktor istodobnosti 0,25, onda je povrsina plaZe po kupacu 1,5 m2.

41 podatak preuzet iz studije N. Ivandié, N. Telidman-Ko3uta, S. Turk (2024), Studija turisti¢kog nosivog
kapaciteta grada Splita i akcijski plan.
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C.13. Kakvoca zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj-rujan u
odnosu na ostatak godine

Prema zakonu kojim se ureduje zasStita zraka, prva (I) kategorija kvalitete zraka je ocjena koja se
dodjeljuje za Cist ili neznatno onecis¢en zrak, dok je druga (ll) kategorija kvalitete zraka ocjena koja se
dodjeljuje u slucaju onecis¢enog zraka. Ocjene se dobivaju temeljem mjerenja oneciscujucih tvari u
zraku na mjernim postajama jedinica lokalne odnosno podrucne (regionalne) samouprave za pracenja
kvalitete zraka, prema Programu mjerenja kvalitete zraka. Za odredivanje kategorije kvalitete zraka
uzimaju se u obzir koncentracije svih onecis¢ujucih tvari u zraku te se na razini zone / aglomeracije
preuzima informacija o stupnju kvalitete zraka iz objedinjenih izvjesé¢a o kvaliteti zraka Ministarstva
zastite okolisa i zelene tranzicije i Drzavnog hidrometeoroloskog zavoda (MZOZT / DHMZ).

Prema podacima iz lzvje$¢a za kvalitetu zraka na teritoriju Republike Hrvatske*? za 2023. godinu,
kvaliteta zraka na podrucju grada Splita ima ocjenu prve kategorije, s izuzetkom mjerenja ozona na
mjernoj postaji Karepovac 2. Prema izvjes¢u Nastavnog zavoda za javno zdravstvo Splitsko-dalmatinske
Zupanije®, kakvoda zraka u ljetnim mjesecima 2023. i 2024. je bila prve kategorije.

C.14. Utjecaj turizma na izgled destinacije

Ovaj pokazatelj izraZzava udio (%) stalnih stanovnika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na
izgled destinacije. Pokazatelj je izra¢unan na temelju podataka iz anketiranja lokalnog stanovnistva, iz
odgovora na pitanje ,Kako turisticki razvoj utjece na izgled Splita — postaje li on uslijed turistickog
razvoja ruzniji ili ljepsi?“. Na postavljeno pitanje ispitanici su mogli dati odgovor od 1 (puno ruzniji) do
5 (puno ljepsi), a smatra se da ispitanik ima pozitivnhu percepciju utjecaja turizma na izgled destinacije
ako je dao ocjenu 4 ili 5.

Udio ispitanika s pozitivnom percepcijom turizma na izgled destinacije je 31,3 %. Detaljan pregled
vrijednosti pokazatelja po zonama dan je u sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Utjecaj turizma na izgled destinacije

Grad Sredisnji Kupalisni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split Split podrucje zalede
2025. 31,3% 34,4 % 343 % 28,2 % 50,0 %

Iz navedenih podataka moZe se zakljuciti da stanovnici u zonama ,Sredisnji Split“ i , Kupalisni Split”
imaju nesto pozitivniju percepciju utjecaja turizma na izgled destinacije u odnosu na ispitanike iz zone
,Sire gradsko podrugje”, ali razina pozitivne percepcije utjecaja turizma na izgled destinacije je niska.

C.15. Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na
koristenje javnog prostora. Pokazatelj je izradunan na temelju podataka iz anketiranja lokalnog
stanovnistva, iz odgovora na pitanje ,Sto mislite o naéinu kori$tenja javnog prostora u Splitu, je li
turizam javni prostor (Rivu, gradske ulice i trgove, zelene povrsine) ucinio manje ili vise prikladnim za

42 Ministarstvo zastite okoli$a i zelene tranzicije, Zavod za zastitu okolisa i prirode (2024.) Izvjesée o pracenju
kvalitete zraka na teritoriju Republike Hrvatske za 2023. godinu.

43 Nastavni zavod za javno zdravstvo Splitsko-dalmatinske Zupanije (2025) Izvjestaj o ispitivanju kvalitete zraka
na podrucju Grada Splita ~ razdoblja srpanj-kolovoz 2023. i srpanj-kolovoz 2024.
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Vase potrebe?“. Na postavljeno pitanje ispitanici su mogli dati odgovor od 1 (puno manje) do 5 (puno
vise), a smatra se da ispitanik ima pozitivnhu percepciju utjecaja turizma na koristenje javnog prostora
ako je dao ocjenu 4 ili 5.

Udio ispitanika s pozitivnom percepcijom turizma na koriStenje javnog prostora je 18,7 %. Detaljan
pregled vrijednosti pokazatelja po zonama dan je u sljedeéoj tablici.

Pokazatelj: Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora

Grad Sredisnji Kupalisni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split Split podrudje zalede
2025. 18,7 % 20,5 % 19,9 % 17,0% 31,3%

Iz navedenih podataka moze se zakljuciti da je razina pozitivne percepcije utjecaja turizma na koristenje
javnog prostora jako niska.

C.16. Zadovoljstvo ljepotom i uredenoséu mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnim
atrakcijama

Ovdje nije rije¢ o pokazatelju, nego o tri pokazatelja: zadovoljstvu ljepotom mijesta, zadovoljstvu
uredeno$¢u mjesta i zadovoljstvu uredenos$c¢u glavnih atrakcija u mjestu. lzvor podataka za ove
pokazatelje je anketiranje turista.

U anketi za turiste nije bilo pitanja o zadovoljstvu ljepotom mjesta pa taj pokazatelj ostaje neizracunan.
Pitanja:

e OQcijenite stupanj zadovoljstva uredenos¢u grada na skali od 1-jako lose do 7-odli¢no
e Qcijenite stupanj zadovoljstva kulturom i umjetnos¢u u mjestu na skali od 1-jako lose do 7-
odli¢cno
se koriste za izraCun pokazatelja zadovoljstva uredenoséu mjesta te zadovoljstva uredenoséu glavnih
atrakcija ito tako da se promatra udio ispitanika koji su na postavljeno pitanje dali ocjenu 6 ili 7.

Prema podacima iz istrazivanja, vrijednosti pokazatelja su:
e Zadovoljstvo uredenos¢u mjesta: 81,7 %

e Zadovoljstvo uredenosc¢u glavnih atrakcija u mjestu: 86,1 %.

C.17. Razina buke u danima vrsne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama mjesovite
namjene po danu i noci

Pokazatelj nije izraCunan zbog nedostatka podataka.
C.18. Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika kojima buka u vrijeme turisti¢ke sezone predstavlja
veliki problem. Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnistva, iz
odgovora na pitanje ,Predstavlja li buka u vrijeme turisticke sezone veliki problem, mali problem ili
uopce nije problem?“. Smatra se da je ispitanik iritiran bukom ako je odgovorio da buka predstavlja
veliki problem.

Udio ispitanika kojima buka u vrijeme turisticke sezone predstavlja veliki problem je 52,2 %.
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Pokazatelj: Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Split Split Split podrucje zalede
2025. 52,2% 61,2 % 35,4 % 51,7% 353%

Iz navedenih podataka moZe se zakljuciti da buka u vrijeme turisticke sezone predstavlja veliki problem
za lokalno stanovni$tvo, ponajvise u zonama ,Sredi$nji Split“ i ,Sire gradsko podru¢je”.

C.19. Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Izvor podataka za ovaj pokazatelj je istrazivanje TOMAS. Pokazateljem se prati udio posjetitelja koje je
zasmetala buka u destinaciji i tako negativno utjecala na njihov boravak.

Prema podacima iz istrazivanja, vrijednost pokazatelja je 0,0 %.

Napomena: U odnosu na pitanje iz smjernica za izracun obveznih pokazatelja prihvatnog kapaciteta, u
istrazivanju TOMAS posjetitelji su se mogli izjasniti je li ih neki element zasmetao jako, donekle, malo
ili nista, a u izrac¢un je uzet udio onih posjetitelja koji su bili zasmetani jako ili donekle.

C.20. Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenih jedinica

Veliki broj nekretnina koji sluze kao kuce i stanovi za odmor moZe promijeniti prirodu destinacije,
narocito kada broj ku¢a i stanova za odmor preraste broj objekata za stalno stanovanje. Zbog toga ovaj
pokazatelj moZe pomodi u prepoznavanju tog fenomena prije nego $to postane problem.

Pokazatelj: Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenih jedinica

Grad Sredisnji Kupalisni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split Split podrugje zalede
2024. 8,1% 22,6 % 10,0 % 3,9% 59%

C.21. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog
podrucja naselja mjeSovite namjene

Pokazatelj ukazuje na najveéi moguci broj stambenih jedinica koji se moZe ostvariti na podrucju
gradevinskih podrucja naselja, ukljuujuéi gradnju na neizgradenim dijelovima te rekonstrukciju i
prenamjenu.

Pokazatelj nije izraCunan zbog nedostatka podataka.

C.22. Mogucnosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjeSovite namjene
gradevinskog podrucja naselja

Pokazatelj ukazuje na najve¢i moguci broj stambenih jedinica koji se moZe ostvariti na podrucju
planiranih neizgradenih gradevinskih podrucja naselja, a temeljem uvjeta koji su propisani u
prostornim planovima. Obzirom da stvarna realizacija nove izgradnje ne ovisi samo o prostorno-
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planskim uvjetima, nego i o imovinsko-pravnim odnosima, gospodarskim prilikama, stanju na trzistu
nekretnina i raznim drugim faktorima, pokazatelj daje samo okvirnu procjenu.

Prema dostupnim podacima, na prostoru grada Splita postoji potencijal nove izgradnje 14.836
stanova*, uz pretpostavku nastavka gradnje jednakom gusto¢om kao i u izgradenim dijelovima. Broj
stambenih jedinica se moZe dodatno povedéati kroz rekonstrukciju i prenamjenu.

C.23. Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika s negativnom percepcijom utjecaja turizma na
kvalitetu Zivota u destinaciji uslijed pretvaranja stanova u turisticke apartmane. Pokazatelj je izra¢unan
na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnistva, iz odgovora na pitanje ,Sto mislite o pretvaranju
stanova i kuca u turisticke apartmane i kuée za odmor, postaje li Zivot u Splitu zbog toga losiji ili bolji“.
Na postavljeno pitanje ispitanici su mogli dati odgovor od 1 (puno losiji) do 5 (puno bolji), a smatra se
da ispitanik ima negativnu percepciju utjecaja pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu
Zivota ako je dao ocjenu 1 ili 2.

Udio ispitanika s negativnhom percepcijom pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu
Zivota u mjestu je 71,3 %.

Iz navedenih podataka moze se zakljuciti da je kod ispitanika prisutna visoka razina negativne
percepcije pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u mjestu.

Pokazatelj: Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Split Split Split podrucje zalede
2025. 71,3% 67,3 % 69,3 % 74,5 % 62,5 %

C.24. Vrsno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u viSnom opterecdenju) - voda

Ogranicavajuci ¢imbenik razvoja turizma u pojedinim destinacijama je dostupnost vode, odnosno njena
nepovoljna prostorna i vremenska raspodjela, osobito u Jadranskoj Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima,
kao i gubici vode u vodoopskrbnom sustavu. Vodenje evidencije o ukupnoj finalnoj potrosnji vode
duZno je provoditi i osigurati nadlezno tijelo za upravljanje vodnim resursima u jedinicama lokalne i
podrucne (regionalne) samouprave na temelju posebnog zakona kojim se ureduje upravljanje vodama.
S obzirom na to da podaci nisu dostupni na razini zona, vrijednost pokazatelja je izracunana za cijelo
podrucje Grada Splita i iznosi 210, odnosno potrosnja turista je za 2,1 puta veca od potrosnje lokalnog
stanovnistva.

Napomena: podatak treba uzeti s rezervom zbog nepreciznosti podataka o broju noéenja u
nekomercijalnom smjestaju. Osim smjesStaja u vikendicama, u nekomercijalni smjestaj se racunaju i
posjeti rodbine i prijatelja. Uz konzervativhu procjenu da se tijekom kolovoza vikendice koriste po
dvadeset dana u prosjeku, dolazi se do brojke od najmanje 100.000 dodatnih nocenja, ne racunajuci

4 podatak preuzet iz studije N. Ivandié, N. Telidman-Ko3uta, S. Turk (2024), Studija turisti¢ckog nosivog
kapaciteta grada Splita i akcijski plan.

107



" Plan upravljanja destinacijom Split
turizam pravian) ) P

posjete rodbini i prijateljima. Uz pretpostavku od dodatnih 100.000 noéenja, vrijednost pokazatelja je
182,6, odnosno turisti troSe 82 % viSe vode od lokalnih stanovnika.

C.25. Vrsno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u viSnom opterecenju) — elektricna energija

Ovaj pokazatelj daje uvid u opterecenje energetske infrastrukture i potrebe implementacije odrzivih
oblika energije. S obzirom na intenzivhu potrebu za energijom tijekom visoke sezone, posebice u
Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je razmotriti stvarno opterecenje.

Vrijednost pokazatelja za Grad Split u 2024. godini nije izracunana jer je potrosnja elektri¢ne energije
U mjesecu s najmanjim brojem nocenja (sijecanj) veé¢a od potrosnje elektricne energije u mjesecu s
najve¢im brojem nocdenja (kolovoz), kao posljedica Cinjenice da se veliki broj kucanstava grije
koristenjem elektri¢ne energije. S druge strane, ovo pokazuje da opskrba elektricnom energijom nije
kriticna za razvoj turizma na podrucju Splita.

C.26. Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrsina u odnosu na m? javnih povrsina koje se odrzavaju

Ovim pokazateljem prati se broj zaposlenih radnika na odrzavanju javnih povrsina u odnosu na ukupnu
povrsinu (m?2), $to je jedna od pretpostavki za odrZavanje Cistoce, sigurnosti i estetske privlaénosti
destinacije. PovrSina javne namjene je svaka povrsina Cije je koristenje namijenjeno svima i pod
jednakim uvjetima (javne ceste, nerazvrstane ceste, ulice, biciklisticke staze, pjeSacke staze i prolazi,
trgovi, trznice, igraliSta, parkiraliSta, groblja, parkovne i zelene povrsine u naselju, rekreacijske povrsine
isl).

U izradun pokazatelja su uzeti podaci dobiveni od komunalnog drustva Parkovi i nasadi d.o.o., Cisto¢a
d.o.o., tvrtke Split Parking d.0.0 i tvrtke Znjan d.0.0. Vrijednost pokazatelja za 2024., racunata prema
podacima o zaposlenosti na dan 31.8.2024., je 3.731 m? po djelatniku.

C.27. Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

Pokazatelj prati koli¢inu otpada koju je moguce prikupiti u destinaciji / zoni s raspoloZivim ljudskim i
tehnoloskim kapacitetima.

Prema podacima dobivenim od Cistoce d.o.o0., Split, procijenjeni maksimalni operativni kapaciteti
sustava u sezoni su:

e mijesani komunalni otpad 220 tona/dan (6.820 tona/mjesec)
e biootpad 12 tona/dan (370 tona/mjesec)

e papir 15 tona/dan (465 tona/mjesec)

e plastika 7,5 tona/dan (232 tone/mjesec)

e staklena ambalaza 1,8 tona/dan (56 tona/mjesec).

Prema podacima iz 2024. godine, u srpnju i kolovozu je prikupljeno najvise otpada, a prikupljene
koli¢ine Cine, ovisno o vrsti otpada, izmedu 63 % (staklo i biootpad) i 83 % (papir) maksimalnoga
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operativnog kapaciteta. MijeSanoga komunalnog otpada se prikupilo 75 % maksimalnoga operativnog
kapaciteta.

C.28. Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turisticke sezone

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika kojima neprimjereno odlaganje otpada u vrijeme
turisticke sezone predstavlja veliki problem. Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz anketiranja
lokalnog stanovnistva, iz odgovora na pitanje ,Predstavlja |li neprimjereno odlaganje otpada veliki
problem, mali problem ili uopée nije problem?“. Smatra se da je ispitanik iritiran neprimjerenim
odlaganjem otpada ako je odgovorio da je neprimjereno odlaganje otpada veliki problem.

Udio ispitanika kojima neprimjereno odlaganje otpada u vrijeme turisticke sezone predstavlja veliki
problem je 71,7 %.

Iz navedenih podataka moze se zakljuciti da neprimjereno odlaganje otpada u vrijeme turisticke sezone
predstavlja veliki problem za lokalno stanovnistvo.

Pokazatelj: Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turisticke sezone

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split Split podrugje zalede
2025. 71,7 % 71,7 % 62,6 % 74,8 % 47,1 %

C.29. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na
odabranim pravcima / to¢kama u danima vr$ne turisticke sezone

Na podrucju Grada Splita i te podrucju koje neposredno gravitira Gradu Splitu postoje 3 glavna brojacka
mjesta na kojima Hrvatske ceste izvode brojanje prometa®:

Brojacko mjesto Dracevac, na drzavnoj cesti D1 (,,stara cesta” Zagreb-Split)
Brojacko mjesto Solin, na drzavnoj cesti D8 (,,Jadranska magistrala®)
Brojacko mjesto Stobrec, na drzavnoj cesti D8 (,,Jadranska magistrala“).

Rijec je o mjestima na glavnim prilaznim cestovnim pravcima prema Splitu.

Dodatno, osim brojanja prometa na glavnim brojackim mjestima, mogu se pogledati rezultati brojanja
prometa na autocesti A1 oko ¢vora Dugopolje te podaci o broju vozila prevezenih na trajektnim
linijjama koje polaze iz trajektne luke u Splitu. Promet na autocesti je jedan od indikatora turistickog
prometa jer veliki broj turista dolazi u Split autocestom. Stoga povecanje prometa na autocesti, ¢ak i
kad sva vozila ne ulaze / izlaze na naplatnoj postaji Dugopolje, ukazuje na povecani promet u Splitu.
Slicno, obzirom na polozaj trajektne luke u Splitu, sva vozila koja idu na trajektne linije prema otocima
trebaju proci kroz glavne gradske prometnice, ¢ime se stvara njihovo dodatno optereéenje. Stoga je u
razmatranje uzet i broj vozila prevezenih na trajektnim linijama koje polaze iz Splita prema otocima.

U sljededoj tablici je prikazan pregled podataka o prosje¢cnom godisnjem dnevnom prometu (PGDP) i
prosje¢nom ljetnom dnevnom prometu (PLDP) za 2024. i 2023. (u zagradama) godinu na promatranim

45 Svi podatci o brojanju prometa na odabranim brojackim mjestima preuzeti su iz publikacija Hrvatske ceste,
Brojenje prometa na cestama Republike Hrvatske godine 2024., Zagreb (2025.) i Hrvatske ceste, Brojenje
prometa na cestama Republike Hrvatske godine 2023., Zagreb (2024.)
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brojacko mjestima, na dionicama autoceste Al koje ukljucuju ¢vor Dugopolje te o broju prevezenih
vozila iz trajektne luke u Splitu. Za glavna brojacko mjesta vrijedi da se nalaze na brzoj cesti, imaju 2+2
vozne trake, njihova okvirna propusna mo¢ je 45.000 vozila na dan, dok je teoretska propusna moc¢
88.000 vozila na dan. Osim podataka o PLDP-u i PGDP-u, dana je i promjena PLDP-a i PGDP-a u 2024. u
odnosu na 2023. (stupci Promjena PLDP i Promjena PGDP) te odnos izmedu PLDP-a i PGDP-a u 2024.
godini (stupac Odnos PLDP/PGDP)

PROMATRANA CESTA PLDP PGDP Promjena  Promjena odnos

(LOKACIJA/NAZIV) (voz./dan)  (voz./dan) PLDP PGDP PLDP/PGDP

D1 (brojacko mjesto Dracevac) égi?g) (igggg) 0,8% -1,4% 1,22
D8 (brojacko mjesto Solin) (ggégg) (gg';gi) 2,9% 3,2% 1,17
D8 (brojacko mjesto Stobrec) (gggg;) (ggggg) 1,4 % 2,1% 1,11
A1l (od ¢vora Vucevica do cvora 29.055 14.690 o o

Dugopolje) (28.029)  (13.537) 3,7% 8,5% 1,98
A1l (od €vora Bisko do ¢vora 28.836 15.726 o o

Dugopolje) (27.673) (14.336) 42% 9,7% 1,83
Trajektna luka Split (2333) é;;g) 2,9% 4,8% 1,97

Prema izmjerenom PGDP-u u 2024. godini, brojacka mjesta Stobrec i Solin su na prvom i drugom
mjestu, dok je Dracevac na petom mjestu po veli¢ini u Hrvatskoj. Vidljivo je da je PGDP premasio
okvirnu propusnu mo¢ i trenutno je u rasponu od 52 do 65 % teoretske propusne modi, dok je PLDP u
rasponu od 63 do 73 % teoretske propusne moci promatranih prometnica.

Na svim promatranim mjestima moZe se uociti rast PLDP-a, dok je PGDP rastao na svim brojacko
mjestima s izuzetkom Dracevca. Odnos PLDP/PGDP na dionicama autoceste Al i u trajektnoj luci Split
je blizu 2, sto pokazuje da je tijekom sezona promet vozila dvostruko veci od prosje¢nog godisnjeg. S
druge strane, na glavnim brojackim mjestima je promet u ljetnim mjesecima za 10 do 20 % vedi od
prosjecnog godisnjeg prometa, Sto sugerira da promet generiran turizmom nije od presudnog znacaja
za prometne guzve u Splitu.

Vrijednost pokazatelja je izracunana na temelju podataka o PLDP-u na glavnim brojackim mjestima
(Dracevac, Solin, Stobrec) i za 2024. godinu iznosi 1,7 %, odnosno zbroj PLDP-a na promatranim
brojackim mjestima je u 2024. godini za 1,7 % veéi u odnosu na 2023. godinu.

Pokazatelj: Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa
na odabranim pravcima / tockama u danima vrsne turisticke sezone

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split Split podrucje zalede
2025. 1,7% / / / /

C.30. Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrsne turisticke sezone

Pokazatelj se odnosi na prometnu ponudu i potraznju na odabranim parkiraliStima vaznim za turisticke
tokove u danima vrsne turisticke sezone.

Najveéim dijelom parkiraliSta u Splitu upravlja tvrtka Split parking d.o.0. Dana 31. 12. 2024. Split
parking d.o.o. upravljao je s 3.851 parkiraliSna mjesta u javnim garazama, 3.420 parkiraliSna mjesta u
izvanulicnim parkiralistima, a u ulicnom parkingu je bilo dostupno 1.976 mjesta (ukupno 9.247
parkiralisnih mjesta).
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Prema podacima o prosjecnom mjesecnom zauzeéu parkiraliSnih mjesta u 2024. godini, najveca
prosjecna zauzetost je bila u srpnju (80,0 %) i kolovozu (80,8 %), a potom u rujnu (78,8 %) i lipnju (76,3
%), Sto odgovara razdoblju glavne turisticke sezone. Prosje¢na mjesec¢na zauzetost manja od 70 %
zabiljezena je u sijecnju, oZujku i studenome, $to odgovara mjesecima s najmanjim brojem turista.

C.31. Iritacija guZvom u prometu tijekom turisticke sezone

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika mjesta kojima guZva u prometu u vrijeme turisticke
sezone predstavlja veliki problem. Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz anketiranja lokalnog
stanovnisStva, iz odgovora na pitanje ,Predstavlja li guzva u prometu veliki problem, mali problem ili
uopce nije problem?“. Ako je ispitanik odgovorio da smatra guzvu u prometu velikim problemom,
smatra se da je ispitanik iritiran guZvom u prometu.

Udio ispitanika kojima guzva u prometu u vrijeme turisticke sezone predstavlja veliki problem iznosi
82,3 %.

Iz navedenih podataka mozZe se zakljuciti da guzva u prometu u vrijeme turisticke sezone predstavlja
vrlo veliki problem za lokalno stanovnistvo.

Pokazatelj: Iritacija guzZvom u prometu tijekom turisticke sezone

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split Split podrucje zalede
2025. 82,3% 75,4 % 81,3% 86,8 % 76,5 %

C.32. Zadovoljstvo prometom u mjestu

Pokazateljem se mjeri udio turista koji su izrazili zadovoljstvo prometom u mjestu. Izvor podataka za
ovaj pokazatelje je anketiranje turista.

U anketi za turiste nalazi se pitanje

e Qcijenite stupanj zadovoljstva prometom u gradu na skali od 1-jako loSe do 7-odli¢no
koja se koriste za izracun pokazatelja tako da se promatra udio ispitanika koji su na postavljeno pitanje
dali ocjenu 6ili 7.

Prema podacima iz istraZivanja, vrijednost pokazatelja je 45,2 %.
C.33. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodisnjem razdoblju

Promjena broja stanovnika uvjetovana je prirodnim kretanjima (natalitet i mortalitet) te migracijama
(migracijski saldo). Pokazatelj omogucéuje pradenje relativnog odnosa broja stanovnika i ostalih
primarnih i sekundarnih podataka.

Prema procjenama DrZavnog zavoda za statistiku, na podrucju grada Splita je 31. 12. 2024. Zivjelo
158.636 stanovnika, dok 31. 12. 2014. Zivjelo 173.372 stanovnika.

U promatranom desetogodisnjem razdoblju

e broj stanovnika se smanjio za 13.376 stanovnika

e broj stanovnika u 2024. je za 8,0 % manji u odnosu na 2014.

e broj stanovnika se u promatranom desetgodiSnjem razdoblju smanjivao po prosjecnoj
godisnjoj stopi od 0,9%.
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Za izracun pokazatelja po zonama promatrat ¢e se samo broj stanovnika u 2011. i 2021. godini, jer za
te godine postoje pouzdani podaci.

Pokazatelj: Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodisnjem razdoblju

Sredi$nji  Kupali$ni  Sire gradsko  Zeleno

Razdoblje 2011. — 2021. Split Split podrucje zalede
Promjena broja stanovnika -17.525 -4.757 -1.332 -11.483 47
% promjena broja stanovnika -9,8% -17,3% -5,6 % -9,6 % 0,7%
Godisnja promjena broja stanovnika -1,03 % -1,88 % -0,57 % -1,00% 0,07%

C.34. Iritacija ljetnom guZvom i specificno guzvama na ulicama / javnim povrsinama

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika mjesta kojima veliki problem predstavlja guzva na
ulicama i javnim povrSinama u vrijeme turisticke sezone. Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka
iz anketiranja lokalnog stanovnistva, iz odgovora na pitanje ,Predstavlja li guzva na ulicama, odnosno
javnim povrSinama, veliki problem, mali problem ili uopce nije problem?“. Smatra se da je ispitanik
iritiran, ako je na postavljeno pitanje dao odgovor , Veliki problem®.

Udio ispitanika kojima guzva na ulicama i javnim povrSinama u vrijeme turisticke sezone predstavlja
veliki problem iznosi 56,8 %.

Iz navedenih podataka moZze se zakljuciti da guzva na ulicama i javnim povrSinama u vrijeme turisticke
sezone predstavlja veliki problem za lokalno stanovnistvo.

Pokazatelj: Iritacija ljethom guzvom i specifi¢cno guzvama na ulicama / javnim povrsinama

Grad Sredisniji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Split Split Split podrucje zalede
2025. 56,8 % 54,7 % 45,8 % 60,7 % 64,7 %

C.35. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Koristenje indeksa priustivosti kao pokazatelja odrzZivosti turizma omogucava lokalnim vlastima i
turistickim upravama da procijene koliko turizam utjeCe na dostupnost stanovanja za lokalno
stanovnistvo i na socioekonomske uvjete u destinaciji.

Podatak se preuzima iz publikacije Pregled trZista nekretnina Republike Hrvatske*® za odredenu godinu.
U 2022. godini indeks priustivosti stana za Split je bio 28,3. Radnik s prosjecnom plaéom u Splitu je
mogao za svoju godi$nju placu kupiti 3,5 m? stana.

C.36. Raspolozivost dodatne radne snage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih radnih dozvola po
mjesecima)

Pokazatelj osigurava informacije o potencijalno raspolozZivoj dodatnoj radnoj snazi koja ukljucuje
nezaposlene osobe.

46 publikaciju Pregled trZista nekretnina Republike Hrvatske izraduje Ekonomski institut Zagreb u suradnji s
Ministarstvom prostornoga uredenja, graditeljstva i drzavne imovine. Posljednje izdanje publikacije se odnosi
na 2023. godinu, a indeks priustivosti je izra¢unan za 2022. godinu.
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Prema podacima Hrvatskog zavoda za zaposljavanje, na podrucju grada Splita je 31. 12. 2023. stopa
nezaposlenosti bila 7,6 %, 31. 12. 2024. je bila 6,1 %, a 30. 6. 2025. je iznosila 4,1 %, Sto je i o¢ekivano
obzirom na pocetak glavne turisticke sezone.

Napomena: broj izdanih radnih dozvola dostupan je na razini Zupanije*’. Na podrudju cijele Splitsko-
dalmatinske Zupanije je u 2023. bilo izdano 17.930 dozvola (4.772 sezonske), a u 2024. su izdane 22.584
dozvole (3.924 sezonske).

7.2. Dodatni pokazatelji prihvatnog kapaciteta

U tablici koja slijedi (7.2.1.) prikazane su vrijednosti dodatnih pokazatelja prihvatnog kapaciteta za Grad
Split i pripadajuée zone. Uz svaki pokazatelj naknadno je dano kratko pojasnjenje kako bi se jasnije
razumjela njegova uloga u sagledavanju prostornih i razvojnih pritisaka turizma.

47 Statisti¢ki podaci izdanih dozvola za boravak i rad;
https://mup.gov.hr/gradjani-281562/moji-dokumenti-281563/stranci-333/statistika-169019/169019
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Tablica 7.2.1. Pregled vrijednosti dodatnih pokazatelja prihvatnog kapaciteta

Godina

Pokazatelj

Grad
Split

Sredisnji
Nellis

Kupalidni
Nellis

Sire gradsko
podrucje

Zeleno
zalede

2025. D.1. Stav o smjeru razvoja gospodarstva (primarno ulaganje u turizam) 20,7 % 24,3 % 24,6 % 17,2 % 353%
D.2. Stav o smjeru razvoja turizma (visoki prioritet ulaganja)
Izgradnja garaza i parkiraliSta 84,5 % 83,1% 82,0% 85,6 % 94,1 %
Uredenje pjesackih i tematskih staza 58,6 % 55,6 % 61,7 % 59,1% 76,5 %
Obnova i uredenje Sportskog centra Gripe 54,9 % 53,2% 54,5 % 56,2 % 47,1%
2025, Obnova i uredenje gradskih stadiona (Poljud, Stari Plac, Park mladezi) 47,3 % 45,8 % 50,9 % 47,6 % 35,3%
Izgradnja dodatnih atrakcija (Interpretacijski centar bastine Splita, muzejiisl.) 46,2 % 47,4 % 46,7 % 45,4 % 47,1%
Velika sportska dogadanja 43,5 % 45,0 % 40,1 % 43,4 % 47,1 %
Veliki kulturno-zabavni festivali 40,7 % 43,9 % 43,7 % 37,8% 52,9%
Izgradnja Kongresnog centra Split 30,3% 34,7 % 25,1% 29,0% 29,4 %
Izgradnja zabavnog, tematskog ili vodenog parka 29,0% 29,4 % 29,3 % 28,2 % 47,1%
2024.  D.3. Zadovoljstvo kvalitetom smjestaja 85,7 % / / / /
2025, 3.4. .Kongentracija dogadanja i veCernjih zabavnih sadrzaja na odabranim podrucjima Viso.kva u zor.1i / / / /
estinacije Sredisnji Split
2024. D.5. Turizam kao razlog istiskivanja sadrzaja vaznih stanovnicima 55,1 % 55,6 % 49,4 % 56,6 % 50,0 %
2024, D.6. Zadovoljstvo atmosferom, ugodajem 91,7 % / / / /
2024, D.7. Zadovoljstvo gastronomskom ponudom u mjestu 86,0 % / / / /
2024, D.8. Zadovoljstvo dogadanjima i manifestacijama 78,8 % / / / /
2024. D.9. Potencijal povedanja gradevinskih podrucja OPISNO / / / /
2024, E;:i(:ﬁEEZennacriTjj(le:]zsradnje u neizgradenim gradevinskim podrucjima ugostiteljsko- OPISNO / / / /
2024. D.11. Mogucnosti prosirivanja plaznog prostora OPISNO / / / /
D.12. Percepcija stanovnika o postoje¢em stanju izgradenosti prostora
2025. Turizam je znatno utjecao na promjene u prostoru 84,1 % 79,9 % 86,8 % 85,8 % 88,2 %
Utjecaj turizma na promjene u prostoru je negativan 62,5 % 66,2 % 64,1 % 60,4 % 46,7 %
2025, D.13. Iritacija neugodnim mirisima (iz kontejnera, kanalizacije, ventilacije) tijekom 67.8% 65,0 % 55,0 % 72.6 % 70,6 %

turisticke sezone
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2025. D.14. Iritacija pronalaZenjem parkirnog mjesta tijekom turisticke sezone 80,4 % 78,7 % 73,5% 83,4% 70,6 %
D.15. Percepcija utjecaja turizma na rast troskova Zivota
Veliki utjecaj na cijene nekretnina 83,4 % 79,2 % 85,6 % 85,3% 82,4 %
2075, Veliki utjecaj na cijene najma stanova 82,4 % 78,3 % 83,6 % 84,6 % 76,5 %
Veliki utjecaj na cijene rezija 50,1 % 50,8 % 46,0 % 51,0 % 41,2 %
Veliki utjecaj na cijene hrane i pi¢a u trgovinama 79,3 % 74,9 % 78,3 % 82,2% 76,5 %
Veliki utjecaj na cijene u restoranima i kafi¢ima 83,9% 78,9 % 85,0% 86,8 % 76,5 %
D.16. Zadovoljstvo dostupnos$¢u odabranih javnih sadrzaja
Udio zadovoljnih s drustvenim sadrzajima za slobodno vrijeme 32,3% 30,7 % 38,6 % 31,6 % 35,3%
Udio zadovoljnih s dostupnoséu djecjih igralista 29,7 % 26,7 % 35,7% 30,1% 18,8 %
2025. Udio zadovoljnih s javnim prijevozom 25,4 % 26,4 % 26,5% 24,4 % 31,3%
Udio zadovoljnih sa zabavnim sadrzajima za slobodno vrijeme 25,1 % 26,6 % 30,3% 22,7 % 29,4 %
Udio zadovoljnih s uredenim zelenim povrsinama 21,2 % 22,9% 22,2 % 19,8 % 23,5%
Udio zadovoljnih s rekreacijskim sadrzajima 16,0 % 17,5% 19,1 % 14,1 % 23,5%
D.17. Preseljenje stanovnika unutar destinacije uslijed iritacije guzZvom, bukom i sl.
uzrokovanih turizmom
it it o S A ;o
Preseljenje uslijed iritacije guzZvom, bukom i sl. uzrokovane turizmom 40,8 % / / / /
Preseljenje uslijed povecanih troskova Zivota 39,8 % / / / /
Preseljenje uslijed prodaje nekretnine generirane turizmom 15,3 % / / / /
2025, Eigl.(cl)\lvzz:g;:ggixz;raspolozwos‘n stambenog prostora po prihvatljivoj cijeni 82.7% 79.3 % 79.6 % 855 % bo.
D.19. Ovisnost stanovnika grada / mjesta o prihodima od turizma kao udio stanovnika za
koje je turizam glavni ili dodatni izvor prihoda u ukupnom broju stanovnika
2025. Udio ispitanika koji imaju prihode od turizma 36,1 % 42,5 % 40,7 % 31,5% 52,9%
Udio ispitanika koji nemaju prihode od turizma 63,9 % 57,5% 59,3 % 68,5 % 47,1 %

Napomena: / - pokazatelj se ne racuna za zone
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D.1. Stav o smjeru razvoja gospodarstva

Pokazateljem se mjeri udio ispitanika koji smatraju da je usmjerenost na turizam pozeljan pravac
daljnjega gospodarskog razvitka destinacije. Turisticki razvoj stvara ekonomske koristi, ali moze imati
negativne ucinke na ostale gospodarske aktivnosti, Sto doprinosi pretjeranoj ovisnosti o turizmu.

Pokazatelj je izra¢unan na temelju podataka iz anketiranja lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje ,Opcenito govoredi, u kojem smjeru bi se trebalo razvijati gospodarstvo Splita? Treba li
primarno ulagati u turizam ili smanjiti ulaganja u turizam i vise poticati druge gospodarske aktivnosti?“

Izracunana vrijednost pokazatelja je 20,7 %, odnosno 20,7 % svih ispitanika smatra da treba primarno
ulagati u turizam.

Gledano po zonama, najmanji udio ispitanika koji smatraju da treba primarno ulagati u turizam nalazi
se u zoni ,Sire gradsko podru¢je”, a najvedi u zoni ,Zeleno zalede”.

Pokazatelj: Stav o smjeru razvoja gospodarstva

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split Split podrucje zalede
2025. 20,7 % 243% 246 % 17,2 % 353%

D.2. Stav o smjeru razvoja turizma

Planiranje turistickog razvoja u skladu s preferencijama lokalne zajednice doprinosi blagostanju
lokalnog stanovnistva i odrZivosti turizma u destinaciji. Namjera pokazatelja je da se dobije uvid u
preferencije lokalne zajednice o odredenim razvojnim smjerovima turizma.

Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz anketiranja lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje ,Slijedi pitanje o smjerovima daljnjeg razvoja turizma u Vasem mjestu. Ima li svaki od sljedecih
smjerova turistickog razvoja visoki, srednji ili niski prioritet, ili u to uopce ne treba ulagati?“. Ponudeni
smjerovi razvoja su rangirani s obzirom na udio ispitanika koji smatraju da odredeni smjer razvoja treba
imati visoki prioritet. U sljedeéoj tablici je prikazan pregled ponudenih smjerova razvoja i udjela
ispitanika koji smatraju da smjer razvoja treba imati visoki prioritet.
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Pokazatelj: Stav o smjeru razvoja turizma

Sredi$nji  Kupali$ni  Sire gradsko  Zeleno
Split Split podrucje zalede

Izgradnja garazZa i parkiralista 84,5 % 83,1% 82,0% 85,6 % 94,1 %
Uredenje pjesackih i tematskih staza 58,6 % 55,6 % 61,7 % 59,1 % 76,5 %
gzzce)va i uredenje Sportskog centra 54.9% 53.2 % 54.5 % 56,2 % 471 %
Obnova i uredenje gradskih stadiona 0 o o 0 0
(Poljud, Stari Plac, Park mladezi) 47,3% 45,8 % 20,9 % 47,6% 353 %
Izgradnja dodatnih atrakcija
(Interpretacijski centar bastine Splita, 46,2 % 47,4 % 46,7 % 45,4 % 47,1 %
muzeji, galerije i sl.)
Velika sportska dogadanja 43,5% 45,0 % 40,1 % 43,4 % 47,1 %
Veliki kulturno-zabavni festivali 40,7 % 43,9 % 43,7 % 37,8% 52,9%
Izgradnja Kongresnog centra Split 30,3% 34,7 % 25,1 % 29,0 % 29,4 %
Izgradnja zabavnog, tematskog il 29.0% 29.4 % 29.3 % 28.2 % 471 %

vodenog parka

D.3. Zadovoljstvo kvalitetom smjestaja

Pokazateljem se mjeri udio turista koji su izrazili zadovoljstvo kvalitetom smjestaja. lzvor podataka za
ovaj pokazatelj je anketiranje turista.

U anketi za turiste nalazi se pitanje:

e Qcijenite stupanj zadovoljstva smjestajnim objektom na skali od 1-jako lose do 7-odli¢no
koja se koriste za izracun pokazatelja tako da se promatra udio ispitanika koji su na postavljeno pitanje
dali ocjenu 6ili 7.

Prema podacima iz istraZivanja, vrijednost pokazatelja je 85,7 %.
D.4. Koncentracija dogadanja i vecernjih zabavnih sadrzaja na odabranim podrucjima destinacije

Dogadanja te veclernji zabavni sadrZaji vazan su aspekt ukupne turisticke ponude destinacije, ali
istodobno i potencijalni generator brojnih negativnih eksternalija iskazanih kroz utjecaj na poslovanje
poslovnih subjekata u drugim djelatnostima, ali i narusavanje kvalitete Zivota lokalnih stanovnika te
kvalitete boravka turista. Ovim pokazateljem mjeri se koncentracija dogadanja u zoni ,Sredisnji Split“.

Ocjena pokazatelja je visoka koncentracija sadrzaja u zoni ,Sredisnji Split“. Osim Sto se u zoni odrzavaju
najvaznije kulturno-zabavne manifestacije, u zoni je prisutan i veliki broj no¢nih klubova i diskoteka
kao i ponuda pub-crawl! obilazaka®.

D.5. Turizam kao razlog istiskivanja sadrzaja vaznih stanovnicima

U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vaZan faktor koji utjeCe na blagostanje lokalnog
stanovnistva. No, uslijed turistickog razvoja poveéava se dostupnost turistickih sadrZaja, koji ¢esto

48 pokazatelj preuzet iz studije N. lvandié, N. Teliman-Ko3uta, S. Turk (2024), Studija turisti¢kog nosivog
kapaciteta grada Splita i akcijski plan.
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istiskuju javne sadrZaje potrebne lokalnom stanovnistvu. Pokazateljem se mijeri percepcija lokalnog
stanovniStva o utjecaju turizma na dostupnost javnih sadrzaja.

Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz anketiranja lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje ,Intenzivnim turistickim razvojem povecéava se dostupnost turistickih sadrzaja poput kafica,
restorana i suvenirnica. Jesu li, zbog turisti¢kih sadrzaja, javni sadrzaji za lokalno stanovnistvo — poput
vrtic¢a, Skola, zdravstvenih ustanova, trznica i knjiznica — postali manje ili viSe dostupni?“. Ispitanici su
mogli dati odgovor ocjenom od 1 (puno manje dostupni) do 5 (puno vise dostupni). Pokazatelj je
definiran kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 1 ili 2 na postavljeno pitanje.

Vrijednost pokazatelja je 55,1 %.
Gledano po zonama, nema znacajne razlike u vrijednosti pokazatelja.

Pokazatelj: Turizam kao razlog istiskivanja sadrzaja vaznih stanovnicima

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Godina elli¥ Split Split podrudje zalede
2025. 55,1% 55,6 % 494 % 56,6 % 50,0 %

D.6. Zadovoljstvo atmosferom, ugodajem

Pokazateljem se mjeri udio turista koji su izrazili zadovoljstvo atmosferom i ugodajem u mjestu. lzvor
podataka za ovaj pokazatelj je anketiranje turista.

U anketi za turiste nalazi se pitanje:

e Qcijenite stupanj zadovoljstva atmosferom, ugodajem u gradu na skali od 1 - jako loSe do 7 -
odli¢no
koja se koriste za izracun pokazatelja tako da se promatra udio ispitanika koji su na postavljeno pitanje
dali ocjenu 6ili 7.

Prema podacima iz istraZivanja, vrijednost pokazatelja je 91,7 %.
D.7. Zadovoljstvo gastronomskom ponudom u mjestu

Pokazateljem se mijeri udio turista koji su izrazili zadovoljstvo kvalitetom gastronomske ponude u
mjestu. lzvor podataka za ovaj pokazatelj je anketiranje turista.

U anketi za turiste nalazi se pitanje:

e Qcijenite stupanj zadovoljstva gastronomskom ponudom u gradu na skali od 1 - jako lose do 7
- odli¢cno

koja se koriste za izracun pokazatelja tako da se promatra udio ispitanika koji su na postavljeno pitanje
dali ocjenu 6ili 7.

Prema podacima iz istraZivanja, vrijednost pokazatelja je 86,0 %.
D.8. Zadovoljstvo dogadanjima i manifestacijama

Pokazateljem se mjeri udio turista koji su izrazili zadovoljstvo kvalitetom dogadanja i manifestacija u
mjestu. lzvor podataka za ovaj pokazatelj je anketiranje turista.
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U anketi za turiste nalazi se pitanje:

e Qcijenite stupanj zadovoljstva dogadanjima i manifestacijama u gradu na skali od 1 - jako lose
do 7 - odli¢cno
koja se koriste za izracun pokazatelja tako da se promatra udio ispitanika koji su na postavljeno pitanje
dali ocjenu 6ili 7.

Prema podacima iz istrazivanja, vrijednost pokazatelja je 78,8 %.
D.9. Potencijal povecanja gradevinskih podrucja

Pokazatelj ukazuje na dodatne mogucénosti prosirenja gradevinskih podrucja, ovisno o namjeni.

Ukupna moguénost prosirenja gradevinskog podruéja naselja*, iznosi oko 124 haito u Slatinama te u
najvecoj mjeri u predjelu zone ,Zeleno zalede”. Gradevinska podrucja naselja nije moguce Siriti u
zonama ,, Sredignji Split“, ,Sire gradsko podrucje” i najvec¢em dijelu zone , Kupalini Split“ s obzirom da
je, izuzev zasti¢enih prirodnih cjelina, gotovo cijelo podrucje veé planirano kao gradevinsko.

Mogucnosti Sirenja gradevinskih podrucja naselja, osim o uvjetima iz Zakona o prostornom uredeniju,
ovise i o prostornim obiljezjima poput konfiguracije terena, osjetljivosti prostora i sl. Sto ogranicava
potpuno koristenje zakonski dozvoljenog povedanja.

D.10. Potencijal izgradnje u neizgradenim gradevinskim podrucjima ugostiteljsko-turisticke namjene

Pokazatelj ukazuje na najveci mogudi broj lezajeva koji se moze ostvariti u neizgradenim gradevinskim
podrucjima ugostiteljsko-turisticke namjene.

Prema postojecoj prostorno-planskoj dokumentaciji, u odnosu na planirani smjestajni kapacitet u T1
zonama (hoteli i sli¢ni kapaciteti) od 9.700 kreveta, u 2023. godini je nerealizirano 8.130 krevetaito u
zonama ,Sredisnji Split“ i ,Kupali$ni Split“. U jedinoj gradskoj T3 zoni (kampovi) dosegnut je
maksimalni kapacitet od 500 kreveta.

Ugostiteljsko-turisticki kapaciteti (svih svrsta osim autokampova) mogu se realizirati i na povrSinama
drugih namjena (mjeSovita M1, M2, M3, stambena i poslovno-stambena te kao pratedi sadrzaji u
proizvodnim i poslovnim zonama). To znaci da postoje znacajne mogucnosti povecanja kapaciteta
ugostiteljsko-turistickog smjestaja u vrstama kolektivhog smjestaja u planiranim T1 zonama kao i na
povriinama druge namjene®®.

D.11. Moguénosti prosSirivanja plaZznog prostora

Pokazatelj ukazuje na dodatne mogucnosti povecanja plaznih kapaciteta, a u odnosu na zauzetost
obalnog prostora postojecim i planiranim sadrzajima te na reljefne i prostorne karakteristike.

Analiza uvjeta PPUG-a i GUP-a ukazuje da je poveéanje povrsine uredenih plaza moguce kroz zahvate
na postojec¢im plazama odnosno planiranim R3 zonama kroz oblikovanje obalne linije®!. Osim toga, uz

4 pokazatelj preuzet iz studije N. lvandi¢, N. Telidman-Ko3uta, S. Turk (2024), Studija turisti¢kog nosivog
kapaciteta grada Splita i akcijski plan.
50 pokazatelj preuzet iz studije N. Ivandié, N. Teliman-Ko3uta, S. Turk (2024), Studija turisti¢kog nosivog
kapaciteta grada Splita i akcijski plan.
51 pokazatelj preuzet iz studije N. lvandié, N. Telidman-Ko3uta, S. Turk (2024), Studija turisti¢kog nosivog
kapaciteta grada Splita i akcijski plan.
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pretpostavku Sirenja gradevinskog podrucja u PPUG-u, planiranje novih plaza mogude je na potezu
Duilovo-Stobrec. Rije¢ je o pojasu koji ima potencijal za formiranje novih plaza, bududi da su za to
stvorene pretpostavke izgradnjom kamene Skoljere za zastitu kanalizacijske cijevi.

D.12. Percepcija stanovnika o postoje¢em stanju izgradenosti prostora

U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vaZan faktor koji utjeCe na blagostanje lokalnog
stanovniStva. Intenzivan turisticki razvoj uzrokuje znacajne prostorne promjene koje mogu biti
pozitivne (npr. uredenije mjesto) i negativne (npr. preizgradenost prostora). Pokazatelj mijeri
percepciju lokalnog stanovnistva o utjecaju turizma na prostorne promjene.

Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz anketiranja lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje ,Koristeci ocjene od 1 - 'Nimalo' do 5 - 'Jako punao', u kojoj mjeri smatrate da je turizam utjecao
na promjene u prostoru (izgradenost prostora, koriStenje prostora za druge namjene)?“. Potom su
ispitanici koji su dali ocjenu od 2 do 5 trebali odgovoriti na dodatno pitanje ,Smatrate li te promjene
necim pozitivnim ili negativnim?“. Pokazatelj je definiran kao udio ispitanika koji su se na dodatnom
pitanju izjasnili da smatraju promjene negativnim.

Oko 85 % svih ispitanika smatra da je turizam utjecao na promjene u prostoru, a da je ta promjena
negativno utjecala na prostor smatra njih 62,5 % (vrijednost pokazatelja).

Pokazatelj: Percepcija stanovnika o postoje¢em stanju izgradenosti prostora

Sredi$nji  Kupali$ni  Sire gradsko

Split Split podrucje
Turizam je znatno utjecao na promjene

84,1 % 79,9 % 86,8 % 85,8 % 88,2 %
u prostoru

Utjecaj turizma na promjene u prostoru

je negaﬁvan 6215 % 66,2 % 64,1 % 60,4 % 46,7 %

D.13. Iritacija neugodnim mirisima (iz kontejnera, kanalizacije, ventilacije) tijekom turisticke sezone

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika mjesta kojima veliki problem predstavljaju
neugodni mirisi u vrijeme turisticke sezone. Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka iz anketiranja
lokalnog stanovnistva, iz odgovora na pitanje ,Predstavljaju li neugodni mirisi (iz kontejnera,
kanalizacije, ventilacije) veliki problem, mali problem ili uopce nisu problem?“. Smatra se da je ispitanik
iritiran, ako je na postavljeno pitanje dao odgovor , Veliki problem*”.

Udio ispitanika kojima neugodni mirisi u vrijeme turisticke sezone predstavlja veliki problem iznosi 67,8
%.

Iz navedenih podataka moze se zakljuciti da iritacija neugodnim mirisima za vrijeme turisticke sezone
predstavlja veliki problem za lokalno stanovnistvo.

Pokazatelj: Iritacija neugodnim mirisima (iz kontejnera, kanalizacije, ventilacije) tijekom turisticke
sezone

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split Split podrucje zalede
2025. 67,8 % 65,0 % 55,0% 72,6 % 70,6 %
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D.14. Iritacija pronalaZenjem parkirnog mjesta tijekom turisticke sezone

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika mjesta kojima veliki problem predstavlja
pronalaZenje parkirnog mjesta u vrijeme turisticke sezone. Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka
iz anketiranja lokalnog stanovnistva, iz odgovora na pitanje ,Predstavlja |i pronalazak slobodnog
parkirnog mjesta veliki problem, mali problem ili uopée nije problem®. Smatra se da je ispitanik iritiran,
ako je na postavljeno pitanje dao odgovor , Veliki problem*”.

Udio ispitanika kojima pronalazenje parkirnog mjesta u vrijeme turisticke sezone predstavlja veliki
problem iznosi 80,4 %.

Iz navedenih podataka moze se zakljuciti da pronalazenje parkirnog mjesta u vrijeme turisticke sezone
predstavlja vrlo veliki problem za lokalno stanovnistvo.

Pokazatelj: Iritacija pronalazenjem parkirnog mjesta tijekom turisticke sezone

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Godina elli¥ Split Split podruéje zalede
2025. 80,4 % 78,7 % 73,5 % 83,4 % 70,6 %

D.15. Percepcija utjecaja turizma na rast troskova Zivota

U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor koji utjeCe na blagostanje lokalnog
stanovnistva. Turisticki razvoj ¢esto uzrokuje rast cijena nekretnina i povecanje drugih troskova Zivota
$to moZe narusiti Zivotni standard lokalnog stanovnistva, posebice onih koji ne ostvaruju izravne
prihode od turizma. Ovim skupom pokazatelja se prati percepcija lokalnog stanovniStva o utjecaju
turizma na povecanje troskova Zivota.

Pokazatelji su izracunani na temelju podataka iz anketiranja lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje ,Koristeci ocjene od 1 - 'Nimalo' do 5 - 'Jako puno', u kojoj mjeri smatrate da su se u Splitu u
posljednjih pet godina zbog turizma povecale cijene ...“, a ispitanika se pitalo za misljenje o povedéanju
cijena nekretnina, najma stanova, rezija, hrane i pi¢a u trgovinama te cijena u restoranima i kafi¢ima.
Pokazatelji se racunaju kao udjel ispitanika koji smatraju da je utjecaj turizma na povecanje cijena velik
(ocjena 4 ili 5). Vrijednosti pokazatelja pregledno su prikazane u sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Percepcija utjecaja turizma na rast troskova Zivota

Sredi$nji  Kupali$ni  Sire gradsko

Turizam ima veliki utjecaj na ... Split Split podrucje

cijene nekretnina 83,4 % 79,2 % 85,6 % 85,3 % 82,4 %
cijene najma stanova 82,4 % 78,3 % 83,6 % 84,6 % 76,5 %
cijene rezija 50,1 % 50,8 % 46,0 % 51,0% 41,2 %
cijene hrane i pi¢a u trgovinama 79,3 % 74,9 % 78,3 % 82,2 % 76,5 %
cijene u restoranima i kafi¢ima 83,9% 78,9 % 85,0 % 86,8 % 76,5 %

D.16. Zadovoljstvo dostupnosc¢u odabranih javnih sadrzaja

U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vaZan faktor koji utjece na blagostanje lokalnog
stanovnistva. No, uslijed turistiCkog razvoja povecava se dostupnost turistickih sadrzaja, koji Cesto
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istiskuju javne sadriaje potrebne lokalnom stanovnistvu. Ovim skupom pokazatelja se mijeri
zadovoljstvo lokalnog stanovniStva dostupnoséu odabranih javnih sadrzaja.

Pokazatelji su izraCunani na temelju podataka iz anketiranja lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje ,Jeste li zadovoljni dostupnoscu sljededih javnih sadrzaja u Splitu? Odgovorite koristeéi ocjene

" u

od 1 do 5, pri cemu 1 znaci 'U potpunosti nezadovoljan', a 5 znaci 'U potpunosti zadovoljan'.”, a
ispitanika se pitalo za misljenje o dostupnosti djecjih igraliSta, uredenih zelenih povrsina, rekreacijskih
sadrZaja (pjeSacke i biciklisticke staze, trim staze i sl.), zabavnih sadrZaja za slobodno vrijeme (kina,
kazalista, koncerti), drustvenih sadrZaja za slobodno vrijeme (knjiznice, skole stranih jezika, tecajevi za
odrasle) te javnog prijevoza. Pokazatelji se raCunaju kao udjel ispitanika koji su zadovoljni dostupnoscu

javnog sadrzaj (ocjena 4 ili 5). Vrijednosti pokazatelja pregledno su prikazane u sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Zadovoljstvo dostupnosSc¢u odabranih javnih sadrzaja

Sredi$nji  Kupali$ni  Sire gradsko

Udio zadovoljnih sadrzajima Split Split podrucje

Drustveni sadrzZaji za slobodno vrijeme 32,3% 30,7 % 38,6 % 31,6 % 353 %
Djecja igralista 29,7 % 26,7 % 35,7% 30,1% 18,8 %
Javni prijevoz 25,4 % 26,4 % 26,5% 244 % 31,3%
Zabavni sadrzaji za slobodno vrijeme 25,1% 26,6 % 30,3% 22,7% 29,4 %
Uredene zelene povrsine 21,2 % 22,9% 22,2% 19,8 % 23,5%
Rekreacijski sadrzaji 16,0 % 17,5% 19,1% 14,1 % 23,5%

D.17. Preseljenje stanovnika unutar destinacije uslijed iritacije guZzvom, bukom i sl. uzrokovanih
turizmom

U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor koji utjeCe na blagostanje lokalnog
stanovnistva. Istovremeno, turizam stvara pritisak na stanovnistvo koje Zivi na podrucju glavnih
atrakcija u destinaciji pri cemu moZze dodi do negativnih posljedica poput gentrifikacije. Pokazateljem
se mjere razlozi preseljenja onih osoba koje su se preselile na drugu lokaciju unutar iste destinacije.
Preciznije, definiran je skup pokazatelja koji mjeri udio preseljenja uslijed razli¢itih razloga.

Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz anketiranja lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje ,Jeste li Vi, ili netko od Vase uzZe obitelji / prijatelja preselili u druge dijelove iste destinacije
tijekom zadnjih deset godina?“. Potom je ispitanicima koji su dali odgovor DA, postavljeno dodatno
pitanje o razlozima preseljenja. Medu ostalim, bili su ponudeniiritacija guzvom, bukom i sl. uzrokovana
turizmom, moguénost zarade od prodaje nekretnine i povedéani troskovi Zivota uzrokovani turizmom,
a ispitanici su mogli odabrati jedan ili vise razloga. Vrijednost pokazatelja za odredeni razlog preseljenja
racuna se kao broj ispitanika koji su naveli taj razlog za preseljenje kroz ukupan broj ispitanika koji se
preselio.

Na prvo pitanje pozitivno je odgovorilo 34,7 % ispitanika i njima je ponudeno pitanje o razlozima
preseljenja, na temelju kojih su izracunane vrijednosti pokazatelja, prikazane u sljedecoj tablici.

Pokazatelj Vrijednost

Preseljenje uslijed iritacije guzZvom, bukom i sl. uzrokovane turizmom 40,8 %
Preseljenje uslijed povecanih troskova Zivota 39,8 %
Preseljenje uslijed prodaje nekretnine generirane turizmom 15,3 %
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D.18. Nezadovoljstvo s raspoloZivosti stambenog prostora po prihvatljivoj cijeni uzrokovanog
turizmom

U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor koji utjeCe na blagostanje lokalnog
stanovnistva. Istovremeno, turisticki razvoj moze uzrokovati znatno povecanje cijena nekretnina i
najma stanova uz smanjenje njihove dostupnosti, te time negativno utjecati na blagostanje lokalnog
stanovnistva. Pokazateljem se mjeri nezadovoljstvo lokalnog stanovnistva s raspoloZivosti stambenog
prostora po prihvatljivoj cijeni.

Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz anketiranja lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje , Koristeéi ocjene od 1 - 'Vrlo nezadovoljan' do 5 - 'Vrlo zadovoljan', recite koliko ste zadovoljni
mogucnostima pronalaska odgovarajuéeg stambenog prostora u Vasem mijestu po prihvatljivoj
cijeni?”. Pokazatelj se racuna kao udio ispitanika koji nisu zadovoljni s raspolozivosti stambenog
prostora po prihvatljivoj cijeni (dali su ocjenu 1 ili 2).

Vrijednost pokazatelja (udio nezadovoljnih) je 82,7 %.

Vrijednosti pokazatelja ukazuju da je pronalazak raspolozivog stambenog prostora po prihvatljivoj
cijeni veliki problem za sve stanovnike grada Splita.

Pokazatelj: Nezadovoljstvo s raspoloZivosti stambenog prostora po prihvatljivoj cijeni uzrokovanog

turizmom
Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno
Godina Split Split Split podrudje zalede
2025. 82,7% 79,3 % 79,6 % 85,5 % nema
odgovora

D.19. Ovisnost stanovnika grada / mjesta o prihodima od turizma kao udio stanovnika za koje je
turizam glavni i dodatni izvor prihoda u ukupnom broju stanovnika

Ovisnost stanovnika grada / mjesta o prihodima od turizma vaZan je iskaz mogucih opasnosti za
kvalitetu Zivota lokalnih stanovnika koje proizlaze iz ovisnosti raspoloZivog dohotka o gospodarskoj
aktivnosti. Pokazateljem se mjeri udio lokalnog stanovnistva koje ima prihode (korist) od turizma.

Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz anketiranja lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje ,Vama i/ili ¢lanovima Vase uze obitelji turizam je glavni / dodatni / nema prihod.”.

Prema rezultatima ankete, ukupno 36,1 % ispitanika navodi da imaju prihode od turizma: za 9,6 %
ispitanika u uzorku turizam je glavni izvor prihoda, dok 26,4 % ispitanika navode turizam kao dodatni
izvor prihoda. Preostalih 63,9 % ispitanika navodi da nema prihode od turizma.

Pokazatelj: Ovisnost stanovnika grada / mjesta o prihodima od turizma kao udio stanovnika za koje je
turizam glavni i dodatni izvor prihoda u ukupnom broju stanovnika — Udio stanovnika koji imaju prihod
od turizma

Grad Sredisnji Kupali$ni Sire gradsko Zeleno

Godina Split Split Split podruéje zalede
2025. 36,1% 42,5% 40,7 % 31,5% 52,9 %
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8. PRIHVATNI KAPACITET GRADA SPLITA

Glavna ogranicenja i izazovi odrzivoga turistickog razvoja
Preporuke za upravljanje prihvatnim kapacitetom

125



Plan upravljanja destinacijom Split

institutzaturizam

U ovom se poglavlju, na temelju prethodne analize stanja i analize pokazatelja, sagledavaju moguénosti
prihvatnog kapaciteta Splita te izdvajaju kljuéna ogranicenja i izazovi povezani s turistickim razvojem
destinacije. Prihvatni kapacitet pritom se ne promatra kao fiksna vrijednost, nego kao dinamican okvir
za razumijevanje odnosa izmedu turistickih pritisaka, prostornih i infrastrukturnih moguénosti grada,
kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva i kvalitete boravka posjetitelja.

Svrha poglavlja je povezati analiticke nalaze s upravljackim smjernicama. Zato se najprije identificiraju
glavna ogranicenja i izazovi, a potom se predlazu preporuke za upravljanje prihvatnim kapacitetom,
usmjerene na postizanje ravnoteze izmedu turistickog razvoja, zastite resursa i interesa lokalne
zajednice.

8.1. Glavna ogranicenja i izazovi odrzivoga turistickog razvoja

U nastavku se izdvajaju glavna ograni¢enja razvoja turizma u Gradu Splitu prema temeljnim
dimenzijama odrZivosti — prostoru, drustvu, okolisu i ekonomskom aspektu — kako bi se jasnije
prepoznali kljuéni pritisci i razvojni rizici destinacije. Analiza se temelji na detaljnom sagledavanju
pokazatelja prihvatnog kapaciteta, pri ¢emu se posebna paznja usmjerava na njihove prostorne razlike
i specificnosti pojedinih zona, s obzirom na to da intenzitet i obiljezja turistickih pritisaka nisu jednoliko
rasporedeni na podrucju grada. U nastavku se daje pregled ograni¢enja i izazova razvoja u odnosu na
dimenzije odrZivosti (Tablica 8.1.1.) i u odnosu na turisticke zone (Tablica 8.1.2.)

Tablica 8.1.1. Glavna ogranicenja i izazovi prema dimenzijama odrZivosti

Glavna ogranicenja i izazovi prema dimenzijama odrzivosti

e Visoka koncentracija smjestaja i turistickog prometa u zoni 'Sredisnji Split'
U zoni ,,Sredisnji Split” koncentrirano je 43,6 % svih kreveta i oko 48 % svih nocenja, uz
najvecu iskoristenost kapaciteta od 101 nocenja po krevetu. To potvrduje da je upravo najuzi
gradski prostor najizloZeniji pritisku turistickog smjestaja i prometa. U ovoj zoni koncentriran
je najvedi broj kulturno-povijesnih atrakcija koje privlace veliki broj posjetitelja iz cijele
Zupanije i okruzenja.

e  Struktura smjestajnih kapaciteta
Smjestajna struktura izrazito je oslonjena na privatni smjestaj: 65,6 % svih kapaciteta ¢ine
objekti u domacinstvu, dok hoteli ¢ine 15,7 %. Dodatan problem predstavlja Cinjenica da se
objekti u domacinstvu u vedini slucajeva nalaze u stambenim zgradama.

Prostor

e Rast nekomercijalnog smjestaja
Prema podacima Grada Splita oko 1.100 objekata su obveznici plaéanja poreza na kuce i
stanove za odmor, dok podaci eVisitora ukazuju na stalno povecanje broja kuca i stanova za
odmor, Sto dodatno ukazuje na pritisak na stambeni fond u Gradu.

o Sirenje turistickog pritiska na zonu 'Sire gradsko podrugje’
Turisti¢ki pritisak sve se vise $iri prema zoni ,Sire gradsko podrugje”, gdje je broj kreveta od
2019. do 2025. porastao za 26,1 %, sto je najveci rast medu svim zonama. To pokazuje da se
razvoj turizma vise ne zadrZzava samo u povijesnoj jezgri i obalnom pojasu, nego sve snaznije
zahvada i prostore dominantno namijenjene stanovanju.
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e Niska razina zadovoljstva stanovnistva razvojem turizma
Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom iznosi svega 19,7 %, $to upucuje na vrlo nisku
drustvenu prihvatljivost postoje¢eg modela razvoja. Istodobno 63,9 % stanovnika navodi da
nema prihode od turizma, Sto dodatno pojaCava percepciju neravnoteze izmedu koristi i
troskova.

Iritantni ucinci turizma — buka, istiskivanje sadrzaja vaznih za stanovnistvo, dostupnost
stanovanja

Na razini grada 52,2 % stanovnika smatra buku velikim problemom, a u zoni ,,Sredisnji Split”
taj udio raste na 61,2 %, dok u zoni ,Sire gradsko podru¢je” iznosi 51,7 %. Dodatno, 55,1 %
stanovnika smatra da turizam pridonosi istiskivanju sadrzZaja vaznih za lokalnu zajednicu, a
82,7 % ispitanika nezadovoljno je dostupnos$éu odgovarajuéeg stambenog prostora po
prihvatljivoj cijeni.

Drustvo
[ ]

e Povecani pritisci na komunalnu i prometnu infrastrukturu
Turisticki promet stvara veliko opterecenje na komunalni i prometni sustav. Turisti trose
dvostruko vise vode po turistickom noéenju u odnosu na prosje¢nu potrosnju stanovnika
(omijer iznosi 2,1 : 1). Isti omjer biljezi se i kod koli¢ine generiranog komunalnog otpada.
Dodatno, kroz gradsku luku prolazi godisnje viSe od 6 milijuna putnika i milijun vozila, uz
stalni rast prometa putnika na brodovima za kruzna putovanja (kruzerima), sto dodatno
opterecuje prometni sustav i srediSnje gradske prostore.

okolis

e Sezonalnost turizma
lako se sezonalnost postupno smanjuje, najveéi broj nocenja i dalje se ostvaruje u razdoblju
od lipnja do rujna, dok udjeli mjeseci od sije¢nja do oZujka te studenoga i prosinca
pojedinacno ne prelaze 3 % ukupnih godisnjih noc¢enja. U mjesecu s najve¢im opterecenjem
(kolovoz), biljezi se vise od 200 tisu¢a dolazaka turista, Sto potvrduje i dalje izrazenu
koncentraciju turistickog prometa u vrSnom dijelu godine.

e RaspolozZivost radne snage
Raspolozivost dodatne radne snage postupno se smanjuje Sto je posljedica kontinuiranog
pada stope nezaposlenosti (4,1 % sredinom 2025.) kao i demografskih kretanja. Istodobno je
na razini Splitsko-dalmatinske Zupanije izdano 17.930 radnih dozvola u 2023. i 22.584 u
2024., sto upucuje na rastuéu ovisnost sektora o vanjskoj radnoj snazi.

e Nesrazmjer rasta gospodarskih koristi od turizma i posljedica na kvalitetu Zivota
Turizam ostvaruje znacajne gospodarske ucinke — u djelatnostima smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane ostvareno je 334,8 milijuna eura poslovnog prihoda, uz 6.512 zaposlenih.
Medutim, koristi nisu ravnomjerno raspodijeljene; dok su negativni ucinci na kvalitetu Zivota
izrazeni kroz nisko zadovoljstvo stanovnistva (19,7 %), visok udio stanovnika bez prihoda od
turizma (63,9 %) te snazan pritisak na stanovanje, posebno u zoni ,Sredisnji Split”, gdje na
jedan smjestajni objekt dolazi svega 3,6 stanova za stalno stanovanje.

Ekonomski aspekti razvoja

Tablica 8.1.2. Glavna ogranicenja razvoja turizma prema zonama
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Zone Glavna ogranicenja

Sredisnji Split

Zona 'Sredisnji Split' predstavlja najoptereéeniji prostor grada. U njoj je koncentrirano
visSe od 40 % svih turistickih kreveta, ostvaruje se skoro 50 % svih noéenja, a
iskoristenost kreveta doseze 101 nocenje po krevetu. U toj je zoni takoder
koncentriran najveci dio kulturnih, ugostiteljskih i zabavnih sadrZaja. Pritisak na
lokalno stanovnistvo ovdje je najizraZeniji: 61,2 % stanovnika navodi buku, a 55 %
navodi guzvu kao veliki problem. To je zona u kojoj se prostorni, drustveni, ekonomski
i okolisni konflikti razvoja najvise preklapaju.

Kupalisni Split

Zona 'Kupalisni Split' je vazan turisticki prostor s oko cetvrtinom svih turistickih
kreveta, ali se razlikuje po jaoj usmjerenosti na obalni i sezonski proizvod. U toj zoni
nalazi se jedini kamp u gradu (Stobrec). Zanimljivo je da je u posljednje dvije godine
broj noéenja u ovoj zoni u laganom padu, Sto sugerira odredeno zasicenje ili
preraspodjelu potraznje prema drugim dijelovima grada. Ocekuje se da ée se ovaj
trend promijeniti nakon potpunog uredenja podruéja Znjana. lako je pritisak turizma
ovdje slabiji nego u centru, rije¢ je o zoni osjetljivoj zbog sezonske koncentracije
koriStenja obalnog prostora. Posebno treba istaknuti i prijetnju rasta broja vikendica
(kuéa ili stanova).

Sire gradsko
podrucje

Zona 'Sire gradsko podrug¢je' pokazuje Sirenje turisticke aktivnosti. Broj kreveta u ovoj
zoni od 2019. do 2025. porastao je za 26,1 %, $to je najvise medu svim zonama, a
udio noéenja takoder je u stalnom rastu. Najveci broj kreveta je u objektima u
domacinstvu, Sto predstavlja problem buduci da je rijec o zoni preteZito namijenjenoj
stanovanju s puno stambenih zgrada. To se reflektira i u visokoj razini nezadovoljstva
lokalnog stanovnistva u odnosu na iritantne ucinke turizma (buka, guzve). Dodatno,
vidljivo je da se razvojni pritisak premjesta i prema Sirem urbanom pojasu.

Zeleno zalede

Zona Zeleno zalede zasad nosi najmaniji pritisak, s manje od tisu¢u kreveta i s udjelom
od 2 % svih noéenja, ali pokazuje razvojnu dinamiku koju treba pratiti. U odnosu na
2019. broj kreveta povecan je za oko 20 %. Rije€ je o zoni koja ima najveéi udio
kapaciteta vise i visoke kategorije (gotovo 40 %). Ovdje ograni¢enje nije sadasnje
preopterecenje, nego potreba da se rast pravodobno usmjeri kako bi se izbjeglo
ponavljanje obrazaca iz sredisnjih zona i o€uvao prostor za visoko kvalitetnu turisticku
ponudu.

8.2. Preporuke za upravljanje prihvatnim kapacitetom
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U nastavku se daje pregled klju¢nih pokazatelja i preporuka proizaslih iz analize prihvatnog

kapaciteta destinacije Split, s ciliem usmjeravanja daljnjeg razvoja turizma prema odrzivijem

modelu koji istodobno uvaZzava potrebe lokalnog stanovnistva, prostorne i infrastrukturne

moguénosti grada te oCuvanje kvalitete boravka posjetitelja. Prikazani pokazatelji obuhvadaju

institucionalni i strateski okvir, smjestajne kapacitete, turisticku potraznju, resursno-atrakcijsku

osnovu, prostor, komunalnu i prometnu infrastrukturu te kvalitetu Zivota stanovnistva, a za svako

podrucje definirane su preporucene vrijednosti ili smjerovi djelovanja kao podloga za donosenje

bududih upravljackih odluka. Na kraju poglavlja daju se i preporuke za donoSenje posebnih

provedbenih odluka kojima bi se predloZene mjere mogle operacionalizirati u skladu sa Zakonom

o turizmu i drugim relevantnim propisima.

Podrucje / tema

Pokazatelj

Preporuka

Institucionalni strateski okvir

Stav o turizmu kao faktoru
povecdanja blagostanja stanovnika

36,2 %

Podignuti na 50 %

Smjestajni kapaciteti

Omijer broja kreveta u
komercijalnom smjestaju te
ku¢ama i stanovima za odmor u
odnosu na 100 stanovnika

24,8 (Grad Split)

Zona 'Sredisnji Split' - najvisa
vrijednost 80 kreveta u
komercijalnom smjestaju u odnosu
na 100 stanovnika

Zona 'Kupalisni Split' - najvisa
vrijednost 50 kreveta u
komercijalnom smjestaju u odnosu
na 100 stanovnika

Zona 'Sire gradsko podrugje' -
najvisa vrijednost 15 kreveta u
komercijalnom smjestaju u odnosu
na 100 stanovnika

Zona 'Zeleno zalede' - najvisa
vrijednost 25 kreveta u
komercijalnom smjestaju u odnosu
na 100 stanovnika

Omijer broja smjestajnih objekata u
domadinstvu te kuéama i stanovima
za odmor u odnosu na broj stanova
za stalno stanovanje

(* Pojasnjenje: primjer, 1:3 — na
jedan turisticki smjestaj dolazi
najmanje 3 stana za stalno
stanovanje)

0,100 (1:10,0)

Na jedan smjestajni
objekt u domadinstvu
te ku¢ama i stanovima
za odmor dolazi 10
stanova za stalno
stanovanje

Zona ‘Sredisnji Split’- najvisa
vrijednost 1:3

Zona ‘Kupalisni Split’ — najvisa
vrijednost 1:6

Zona ‘Sire gradsko podrugje’ —
najvisa vrijednost 1:20

Zona ‘Zeleno zalede’ — najvisa
vrijednost 1:10

Struktura smjestajnih kapaciteta
izraZzena u postotnim udjelima

Udio hotela i kampova
u svim turistickim
kapacitetima je 15,8 %,

Povecanje udjela hotela i kampova u
komercijalnim smjestajnim
kapaciteta s 18,2 % na 30 %
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a u komercijalnim 18,2
%

Turisticka potraznja

Nezadovoljstvo zbog guzve na
ulicama, trgovima, atrakcijama
(turisti)

4,5 %

Zadrzati ispod 5 %

Resursno-atrakcijska osnova

Koncentracija ugostiteljskih
sadrZaja na odabranim podrucjima
destinacije / definiranim zonama

Dovrsiti sredisnji registar
ugostiteljskih objekata

Kakvoca zraka na mjernim
stanicama na podrucju destinacije
tijekom razdoblja lipanj—rujan u
odnosu na ostatak godine

Prva kategorija

Zadrzati kakvocu zraka prve
kategorije

Kakvoca voda za kupanje na
mjernim stanicama na podrucju
destinacije tijekom razdoblja
lipanj—rujan u odnosu na ostatak
godine

Vrlo visoka

Zadrzati vrlo visoku kvalitetu

RaspoloZiva povrsina plaZe po
kupacu u danima vrine turisticke
sezone

4,1 m?

Zadrzati standard 4 m? po kupacu

Utjecaj turizma na izgled
destinacije (lokalno stanovnistvo)

31,3%

Podignuti na 50 %

Utjecaj turizma na koriStenje
javnog prostora (lokalno
stanovnistvo)

18,7 %

Podignuti na 50 %

Zadovoljstvo uredenoséu mjesta
(turisti)

81,7%

Zadrzati iznad 80%

Zadovoljstvo uredenoscu glavnih
atrakcija u mjestu (turisti)

86,1 %

Zadrzati iznad 80%

Iritacija razinom buke u vrijeme
turisticke sezone (lokalno
stanovnistvo)

52,2%

Smanjiti na ispod 40 %

Utjecaj buke na kvalitetu boravka
(turisti)

0,0 %

Zadrzati ispod 5 %

Prostor

Utjecaj pretvaranja stanova u
turisticke apartmane na kvalitetu
Zivota u destinaciji — negativni
utjecaj (lokalno stanovnistvo)

713 %

Smanjiti udio na minimalno 60 %

Udio stambenih jedinica turisticke
namjene (komercijalni i
nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenih jedinica

8,1%

Zadrzati ispod 10 % na razini Grada;
u zoni Sredisnji Split zadrzati ispod 25
%

Komunalna infrastruktura

Vrsno optereéenje i udio objekata u
lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjestaj,

210 %

Poticati mjere za smanjenje
potrosnje vode
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ugostiteljski objektii sl. u vriSnom
opterecenju) - voda

(za 110 % veca
potrosnja po
turistickom nocenju u
odnosu na nocenje
stanovnika)

Vrsno optereéenje i udio objekata u
lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjestaj,
ugostiteljski objektii sl. u viSnom
opterecenju) — elektri¢na energija

Potrosnja elektricne
energije je najveca u
sije¢nju, stoga
elektri¢cna energija ne
predstavlja usko grlo
razvoju turizma.

Poticati mjere za smanjenje
potrosnje elektricne energije

Broj djelatnika na odrzavanju javnih

3.731m? po djelatniku

Zadrzati ispod 4.000

povr$ina u odnosu na m? javnih
povrsina koje se odrZavaju
Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za
odvoz otpada

Trenutno se koristi oko
75% maksimalnoga
operativnog kapaciteta
71,7 %

Zadrzati na razini do 80 %

Iritacija neprimjereno odloZzenim Smanijiti na 50 %
otpadom tijekom turisticke sezone

(lokalno stanovnistvo)

Prometna infrastruktura
Procjena kapaciteta i iskoristenosti

8.389 mjesta / Povecati kapacitet na 9.000

parkiralista u razdoblju vrine iskoristenost 80,8 %

turisticke sezone

Iritacija guzvom u prometu tijekom | 82,3 % Smanjiti na ispod 50 %
turisticke sezone (lokalno

stanovnistvo)

Zadovoljstvo prometom u mjestu 45,2 % Povecati na iznad 60 %
Stanovnistvo i kvaliteta Zivota

Iritacija ljetnom guzvom i 56,8 % Smanjiti na ispod 50 %

specifi¢no guzvama na ulicama /
javnim povrsinama (lokalno
stanovnistvo)

Slijedom zakljuc¢aka analize prihvatnog kapaciteta destinacije Split, utvrdeno je kako Grad Split ulazi u
fazu u kojoj intenzitet turisticke aktivnosti u pojedinim dijelovima grada doseZe razine koje stvaraju
izrazene prostorne, drustvene, infrastrukturne i okolisne pritiske. Posebno se to odnosi na zonu
,Sredi$nji Split“, ali i na sve izraZenije $irenje turistickog pritiska prema zoni ,,Sire gradsko podrucje”,
koja je primarno namijenjena stanovanju. Analiza pokazuje kako je postojeéi model turistickog razvoja
dominantno oslonjen na privatni smjestaj, koji ¢ini 65,6 % ukupnih smjestajnih kapaciteta, pri ¢emu se
najvedi dio tih kapaciteta nalazi upravo u visestambenim stambenim zgradama. Istodobno, u zoni
»Sredisnji Split” koncentrirano je 43,6 % svih kreveta i gotovo polovica ukupnih nocenja grada, uz
izrazito visoku iskoristenost kapaciteta i snaine konflikte izmedu turisticke funkcije grada i
svakodnevnog Zivota lokalnog stanovniStva. Dodatno, analiza ukazuje na kontinuirani rast
nekomercijalnog smjestaja i ku¢a / stanova za odmor, kao i na snaZan pritisak na trZiSte stanovanja i
dostupnost stanova za stalno stanovanje. Drustveni pokazatelji dodatno potvrduju potrebu za aktivnim
upravljanjem razvojem turizma. Zadovoljstvo stanovniStva razvojem turizma iznosi svega 19,7 %, dok

82,7 % ispitanika iskazuje nezadovoljstvo dostupnoscu stanovanja po prihvatljivim cijenama. Vise od
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polovice stanovnika smatra da turizam pridonosi istiskivanju sadrzaja vaznih za lokalnu zajednicu, dok
buka i guzve predstavljaju dominantne iritantne ucinke turizma, osobito u povijesnoj jezgri i obalnom
pojasu.

Polazeci od zaklju¢aka analize prihvatnog kapaciteta destinacije Split, Plan upravljanja destinacijom
Split predvida moguénost donosenja opcih mjera iz ¢lanka 31. Zakona o turizmu (NN 156/23), kojima
bi se uspostavio okvir aktivnog upravljanja turistickim razvojem, zastite kvalitete Zivota lokalnog
stanovnistva te ouvanja prostornih i infrastrukturnih kapaciteta destinacije.

Sukladno navedenom, Gradu Splitu predlaZe se donosenje sljedecih odluka:

e za podrucje grada Splita preporucuje se donosenje odluke o uvodenju turistickog ekoloskog
doprinosa za posjetitelje koji se ne koriste uslugom smjestaja u destinaciji, odnosno za
posjetitelje koji u destinaciju dolaze organiziranim agencijskim prijevozom na jednodnevni
posjet i za posjetitelje s Carterskih plovila i brodova za viSednevna kruzna putovanja koji ne
ostvaruju nocenje u destinaciji

e za podrucje grada Splita preporucuje se donosenje odluke koja ée omoguditi obustavu
moguénosti prenamjene poslovnih prostora u prizemlju poslovno-stambenih zgrada u
prostore za pruzanje usluge smjestaja, odnosno pruzanje ugostiteljskih usluga u domacinstvu
(NKD 2025, odjeljak / djelatnost 55, skupina 55.9)

e za podrucje zastiéene kulturno-povijesne cjeline grada Splita (zona A i zona B), koja se nalazi u
obuhvatu zone ,,Sredisnji Split“, preporucuje se donosenje odluke koja ¢e omoguditi obustavu
izdavanja novih rjeSenja o odobrenju za pruzanje ugostiteljskih usluga u domacinstvu (NKD
2025, odjeljak / djelatnost 55, skupina 55.9) u visestambenim zgradama odnosno zgradama
namijenjenim stanovanju, a koje se sastoje se od najmanje Cetiri stana

e za podrucje zone ,Sredisnji Split” preporucuje se donoSenje odluke koja ¢e omoguditi
obustavljanje izdavanja novih rjeSenja o odobrenju za:

o pruzanje ugostiteljskih usluga u sljedeéim vrstama ugostiteljskih objekata iz skupine
,Restorani”: Pecenjarnica, Slastiarnica (iskljucivo ugostiteljski objekt u kojemu se
priprema i usluZzuje samo sladoled) i Objekt brze prehrane (fast food) na podrucju
obuhvata zasti¢ene zone A

o pruZanje ugostiteljskih usluga u sljedeé¢im vrstama ugostiteljskih objekata iz skupine
,Barovi“: Noc¢ni klub, Noéni bar i Disco-klub, izuzev na podrucju kotara Bacvice

o pruzanje ugostiteljskih usluga u sljedeéim vrstama ugostiteljskih objekata iz skupine
,Objekti jednostavnih usluga”: Objekt jednostavnih usluga u kiosku, Objekt
jednostavnih brzih usluga, Objekt jednostavnih usluga u nepokretnom vozilu (ili
priklju¢nom vozilu), Objekt jednostavnih usluga u Satoru, Objekt jednostavnih usluga
na klupi i Objekt jednostavnih usluga na kolicima (ili slicnim napravama), osim za
potrebe organizacije gradskih manifestacija

o postavljanje bankomata, osim u prizemljima zgrada u kojima posluju banke te na
javnoprometnim povrsinama koje odredi Grad, sukladno gradskim odlukama.

Uzimajuéi u obzir zakljucke analize prihvatnog kapaciteta turizma destinacije Split te potrebe zastite
kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva, jedinstvenog identiteta i atmosfere grada te ocuvanja
prostornih i infrastrukturnih kapaciteta destinacije, predloZzene mjere utemeljene su na odredbama
¢lanka 31. Zakona o turizmu (NN 156/2023) koji je odredio da predstavnicko tijelo jedinice lokalne
samouprave moZe, na temelju plana upravljanja destinacijom i u skladu s prostornim planovima,
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donijeti odluku o broju, vrsti i kategoriji ugostiteljskih objekata, kao i ostalim mjerama iz svoje
nadleznosti koje su povezane s turizmom (primjerice, sukladno odredbama Zakona o komunalnoj
djelatnosti).

Slijedom usvajanja Plana upravljanja destinacijom grada Split i njegove objave u Sluzbenom glasniku
Grada Splita, preporucuje se pokretanje zasebnih upravnih i normativnih postupaka za izradu i
donosenje provedbenih odluka i akata kojima ¢e se operacionalizirati prethodno definirane mjere
upravljanja odrzivim razvojem turizma.

Mijere definirane ovim Planom predstavljaju strateski i programski okvir za upravljanje turisti¢kim
razvojem destinacije, dok se njihova provedba ostvaruje kroz donoSenje posebnih odluka
predstavnickog tijela jedinice lokalne samouprave, sukladno odredbama ¢lanka 31. Zakona o turizmu
(NN 156/2023), kao i drugih relevantnih propisa iz podrué¢ja prostornog uredenja, ugostiteljske
djelatnosti, komunalnog gospodarstva, trgovine i zastite kulturne bastine. S obzirom na to da ¢lanak
31. Zakona o turizmu propisuje mogucnost donosSenja odluka ,na temelju plana upravljanja
destinacijom, a u skladu s prostornim planovima®, proizlazi da Plan upravljanja destinacijom
predstavlja stru¢nu i analiticku podlogu za naknadno donosenje konkretnih provedbenih odluka, a ne
akt kojim same mjere neposredno stupaju na snagu. Stoga se preporucuje da Grad Split, putem
nadleZnih upravnih tijela, pristupi izradi odgovarajucih odluka, uz prethodnu pravnu analizu njihove
uskladenosti s vaze¢im zakonodavnim okvirom i prostorno-planskom dokumentacijom.

Posebno se preporucuje da se prije donosSenja pojedinacnih odluka provedu:

detaljna pravna analiza njihove provedivosti i uskladenosti s posebnim propisima
analiza mogucdih gospodarskih, drustvenih i prostornih ucinaka

meduresorna koordinacija nadleZnih gradskih upravnih tijela

O O O O

konzultacije s nadleznim tijelima drZavne uprave i javnopravnim tijelima kada je to
potrebno
o savjetovanje sa zainteresiranom javnosScu, sukladno propisima o pravu na pristup
informacijama.
Na taj nacin osigurava se pravna sigurnost, transparentnost postupka te postupna i kontrolirana
implementacija mjera upravljanja prihvatnim kapacitetom destinacije, uz o€uvanje ravnoteze izmedu
razvoja turizma, zastite prostora i kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.
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9. SCENARUI RAZVOJA TURIZMA
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Polaziste za propitivanje odrednica odrzivog razvoja turizma Grada Splita temelji se na sagledavanju
alternativnih opcija turistickog razvoja u okviru metodologije analize scenarija, a koja se sastoji od pet
medusobno povezanih faza:

1. odredivanja klju¢nog problema

2. utvrdivanja relevantnih Cinitelja

3. definiranja kljucnih razvojnih snaga

4. razrade scenarija

5. procjene posljedica postavljenih scenarija.

1. Odredivanje kljucnog problema

Turisticku aktivnost na podruéju grada Splita obiljezava rast potrainje te postignuta visoka
medunarodna prepoznatljivost destinacije, pri ¢emu se o¢ekuje nastavak rasta turistickog prometaiu
buduénosti. Istovremeno, prisutni su sve snazniji pritisci na prostorne, infrastrukturne, kulturne i
prirodne resurse koji zahtijevaju sustavno sagledavanje granica rasta i kapaciteta destinacije.
Pokazatelji odrzZivosti razvoja turizma i pokazatelji prihvatnog kapaciteta koji su obuhvaéeni ovim
planom pruzaju vrijednu informacijsku podlogu za donoSenje odluka vezanih za spomenute pritiske.
Osim toga, pracenje ovih pokazatelja ukazat ¢e na trend promjena i jasno upudivati na potrebne
aktivnosti projekte kako bi se ostvarili postavljeni ciljevi i vizija razvoja Grada.

S obzirom na urbanisticka, infrastrukturna i okoliSna ogranicenja, a osobito na moguénosti narusavanja
kvalitete stanovnika, kulturne i prirodne bastine kao i funkcionalnosti komunalnih sustava, dugoro¢no
stabilan i uravnotezZen razvoj turizma Splita nuzno je promatrati kroz odrednice odrzivosti destinacije
na realnim osnovama.

Analiza prihvatnog kapaciteta omogucava uspostavu okvira za ucinkovito upravljanje rastom,
minimiziranje rizika i negativnih ucinaka te osiguravanje dugorocne ravnoteze izmedu razvoja turizma
i odrzivosti grada.

2. Utvrdivanje relevantnih cinitelja

S obzirom na detaljnu analizu stanja turizma u gradu Splitu i odrednice razvoja koje su definirane u
razvojnim dokumentima mogu se izdvojiti relevantni Cinitelji prihvatnog kapaciteta destinacije koji
proizlaze iz eksternog i internog okruzenja:
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INTERNO EKSTERNO
OKRUZENJE OKRUZENJE
Stavovi lokalnog Trzisni trendovi

stanovnistva Faktori rizika

Vrijednosti i sustavi
lokalnih dionika

Odrednica buduceg
razvoja

Uska grla
Faktori rizika

Stavovi lokalnog stanovni$tva®%: lokalno stanovnistvo trenutno pokazuje relativno nisku razinu
zadovoljstva turizmom u destinaciji. Iskazuje zabrinutost zbog guzvi u prometu, zbog nedostatka
parkiralista, neprimjereno odlozenog otpada i neugodnih mirisa. Stanovnici takoder sve vise
prepoznaju utjecaja turizma na rast cijena usluga u restoranima i kafi¢ima, rast cijena nekretnina i
najma stanova, kao i rast cijena hrane i pi¢a u trgovinama. Dodatno raste nezadovoljstvo mogucénoséu
rjeSavanja stambenog pitanja. Tek oko trecine stanovnika smatra kako Split uslijed turistickog razvoja
postaje ljepsi, odnosno, sve se viSe prepoznaju negativni utjecaji turizma na prostor. Dodatno, samo
petina stanovnika Splita misli da treba primarno ulagati u turizam. Kao visoke prioritete u smjerovima
razvoja stanovniciizdvajaju izgradnju garaza i parkiralista, uredenje pjesackih i tematskih staza, obnovu
i uredenje SC Gripe, obnovu i uredenje gradskih stadiona (Poljud, Stari Plac, Park mladezi).

Vrijednosti i stavovi lokalnih dionika®: lokalni dionici razvoja turizma ukazali su na sli¢ne probleme
kao i stanovnistvo Splita. Posebno su se isticali problemi vezani uz promet i parkiralista, ali i posljedi¢no
sve manji dolazak u gradsku jezgru od strane lokalnog stanovnistva. Isticala se potreba vracanja
kulturnih i trgovackih sadrZaja namijenjenih primarno stanovnicima u jezgri grada kao i zabrinutost za
gubitak ‘identiteta / duha grada’....”centar grada postaje kulisa”.. Prepoznaje se veliki potencijal
turizma, ali istovremeno ‘stihija razvoja’, problem Sire gradske jezgre koja nema jasnu viziju razvoja,
problem ‘monokulture’ turizma. Kao veliki problem istaknute su dnevne migracije tj. stanovnici koje
Zive u okruzZenju grada i dolaze na posao u grad. U tom smislu smatra se da je nuzno unapredenje
lokalnog javnog prijevoza. Buka i galama u gradu, posebno nocu, namece potrebu za premjestanjem
nocnih klubova izvan gradske jezgre.

52 Stavovi lokalnog stanovni$tva dobiveni su online istraZivanjem (n=1203).
53 Vrijednosti i stavovi lokalnih dionika dobiveni su kroz provedene radionice s predstavnicima dionika te kroz
provedene dubinske intervju s relevantnim dionicima razvoja turizma u Splitu.
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Odrednice bududeg razvoja: odrZivi razvoj destinacije definiran je kao temeljna odrednica razvoja
Splita. Strateski ciljevi usmjereni su na smanjenje sezonalnosti, upravljanje prostorom, poboljsanje
kvalitete Zivota stanovnika i unapredenje turisticke ponude kroz diversifikaciju turistickih proizvoda.

Uska grla: kao glavna uska grla prepoznata su prekomjerna koncentracija turisticke aktivnosti u
UNESCO-ovoj jezgri i na najpopularnijim plazama, ograni¢enja prometne i komunalne infrastrukture,
izrazen pritisak kratkoro¢nog najma na stambeni fond, nedovoljno razvijena ponuda u zimskim
mjesecima i nedostatak diversificiranih sadrzaja izvan gradske jezgre, kao i ogranieni organizacijski
kapaciteti.

Faktori rizika: glavni faktori rizika turizma u Splitu su upravljanje prostorom Grada, a posebno
povijesnom jezgrom pod UNESCO-ovom zasStitom. Nadalje, joS uvijek nije uspostavljen dovoljno
operativan sustav destinacijskog upravljanja u smislu koordinacije Siroke mreze dionika. Takoder, rizik
predstavlja i uskladivanje potrebnih investicija, prostorno-planskih smjernica s odrzivim ciljevima.
Dodatno, postoji rizik od gubitka identiteta i autenti¢nosti Splita (posebno jezgre grada) uslijed
“turistifikacije’.

TrziSni trendovi: trendovi ukazuju na nastavak rasta domace i medunarodne potraznje kao i kratkih
gradskih boravaka tijekom veceg dijela godine. Takoder, sve je izraZenija hipersegmentacija potraznje
i rast interesa za kulturnim, enogastronomskim, aktivnim i autenti¢énim dozivljajima. Konaéno, eVisitor
podaci pokazuju rastuci interes trZista SAD-a i Velike Britanije. Istovremeno, povedani su zahtjevi za
odrzivim praksama i kvalitetnim urbanim prostorima.

Institucionalno okruZenje: rije¢ je o propisima i ograni¢enjima vezanima za upravljanje bastinom i
ogranic¢enjima koja proizlaze iz prostornog planiranja. Uz to, postoje problemi u sustavu zbrinjavanja
otpada. Zakonske regulative se mijenjaju vezano za kratkoro¢ni najam, a poticaji za ulaganjima cesto
nisu uskladeni.

Konkurentsko okruZenje: vezano za razvoj konkurencije, vazno je istaknuti rastu¢u konkurenciju
mediteranskih gradova koji se suofavaju sa slicnim problemima razvoja turizma i iznalaze razlicita
rjeSenja za njihovo prevladavanje (ogranicenja, poticaji). Sve je vedi pritisak na radnu snagu u turizmu
i povecavaju se operativni troskovi poslovanja.

Klimatske promjene: klimatske promjene predstavljaju jedan od najsnaznijih vanjskih pritisaka na
razvoj Splita jer mogu utjecati na sposobnost grada da pruza kvalitetne usluge tijekom cijele godine.
Povecéanje prosjecnih temperatura i sve ucestaliji toplinski valovi skra¢uju razdoblja ugodnog boravka,
povecavaju zdravstvene rizike za turiste te stvaraju dodatni pritisak na cjelokupnu komunalnu
infrastrukturu.

3. Definiranje kljucnih razvojnih snaga

Identificirani Cinitelji iz internog i eksternog okruzenja utjecu, u manjoj ili vecoj mjeri, na turisticku
aktivnost te drustvena, okoliSna i gospodarska obiljezja grada Splita. Kako bi se razumio njihov
medusobni odnos i posljedice koje proizlaze iz ocekivanoga daljnjeg rasta turisticke aktivnosti,
potrebno je iz Sirokog spektra relevantnih ¢cimbenika izdvojiti one koje predstavljaju njihove poveznice,
artikuliraju njihove ucinke i time imaju presudan znacaj na razumijevanje analiziranog problema.

Polazeci od sve kriti¢nijih stavova lokalnog stanovnistva i klju¢nih dionika razvoja prema turizmu i
strateske orijentacije grada prema odrzivom razvoju, u procesu saZzimanja velikog broja internih
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¢imbenika u nekoliko odabranih, izdvajaju se obiljezja Splita vezana uz izgradenost turistickog i
komunalnog sustava, visok stupanj prostorne i sezonske koncentracije turizma, struktura smjestajnih
kapaciteta, opterec¢enje UNESCO-ove jezgre te dominacija turizma kao gospodarske aktivnosti.

Radi se o faktorima cije oblikovanje u najvecoj mjeri odreduje sustav destinacijskog upravljanja te
njegova sposobnost da, unutar odrzivih razvojnih ciljeva Splita, uspostavi model koji ucinkovito
povezuje kljuéne dionike — gradsku upravu i komunalne sustave, turisticki sektor, lokalno stanovnistvo,
nositelje upravljanja kulturnom i prirodnom bastinom. Upravo je sposobnost destinacijskog upravljanja
da koordinira ciljeve, prioritete i procese te osigura organizacijske i infrastrukturne preduvjete za
provedbu mjera odrZivog razvoja te njihov monitoring, kljuéna razvoja snaga u razradi scenarija
buduéeg razvoja turizma Splita.

Vazinost sustava destinacijskog upravljanja dodatno se odituje u njegovoj ulozi u ublazavanju i
neutraliziranju vanjskih faktora rizika — institucionalnih ograni¢enja, klimatskih promjena i
konkurencije drugih mediteranskih gradova. Istovremeno, kvalitetno upravljanje omoguduje
iskoriStavanje pozitivnih globalnih trendova, ponajvise rasta potraznje za kulturnim dozivljajima,
enogastronomijom i cjelogodiSnjim turizmom, S$to je iznimno vazno za Split zbog potrebe produljenja
sezone i smanjivanja pritiska na centar grada.

S druge strane, vazno je istaknuti daljnji oCekivani rast turisticke potraznje koja se mijenja i koja
pokazuje interes za inovativnim turistickim dozivljajima i odrzivim praksama. Osim toga, za ocekivati je
da ce dalje rasti fizicki promet i interes za komercijalnim (hoteli, kampovi, obiteljski smjestaji sl.) ali za
nekomercijalnim / nekretninskim (kuée i stanovi za odmor) kapacitetima i za nauti¢kim turizmom.

Stavljanjem u medusobni odnos dvije klju¢ne razvojne snage — sposobnost destinacijskog upravljanja i
ocekivani rast turisticke i nekretninske potraznje postavlja se temeljni okvir za definiranje scenarija
razvoja turizma Splita te identificiranje odgovora na kljucni problem odrzZivosti destinacije u
nadolaze¢em razdoblju.

Razrada scenarija

Scenariji predstavljaju uvjetovane hipoteti¢ne sljedove dogadanja utemeljene na pristupu 'ako-onda’,
kojima se oblikuju dosljedne i medusobno konzistentne moguce buducnosti razvoja turisticke
destinacije. Scenariji omogucavaju jasnu interpretaciju razlike izmedu sadasnjeg i mogucéega bududeg
razvoja stanja i daju okvir za razumijevanje kako se ta buduéa stanja mogu razviti, u odnosu na
postavljene pretpostavke djelovanja kljuénih razvojnih snaga. Scenariji omogucuju sagledavanje
razlicitih putanja razvoja turizma u Splitu i njihovih mogucih posljedica na prostor, infrastrukturu,
gospodarstvo i bastinu Grada kao i kvalitetu Zivota stanovnika.

Kroz analizu scenarija pokuSavaju se opisati razliCite mogucnosti buducnosti koje imaju razlicite
implikacije na pitanja koja danas traze odgovore. To su pitanja 'Koliko je turizma moguce u Splitu?’,
'Koliko je turizma odrzivo?', 'Koje su granice rasta u UNESCO-ovoj jezgri?', 'Kako osigurati ravnotezu
izmedu turizma, oCuvanja bastine i zadovoljstva Zivota lokalnog stanovnistva?'. Razliiti scenariji za
sobom nose i razlicite posljedice vezane uz koristenje prostora i razvoj infrastrukture.

Polaziste za razradu scenarija Cini:
e sadasnja razina turisticke aktivnosti (viSe od 3 milijuna noc¢enja godisnje)
e snazna prostorna koncentracija kapaciteta
e dominantan udio objekata u domacinstvu u ukupnim kapacitetima
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e ograni¢ene mogucnosti Sirenja gradevinskih podrucja u srediSnjim i obalnim zonama
e vel registrirani pritisci na prihvatni kapacitet, osobito u povijesnoj jezgri, prometu i
komunalnoj infrastrukturi.

Definiranje scenarija za sljedeée razdoblje temelji se na dvjema klju¢nim razvojnim snagama: sustavu
destinacijskog upravljanja i intenzitetu rasta turisticke i nekretninske potraznje. Obje razvojne snage
definiraju se kroz kontrastne varijable koje se razlikuju u smjeru i intenzitetu djelovanja.

Sustav destinacijskog upravljanja:

Varijante ove razvojne snage proizlaze iz razliCitih razina koordinacije, ucinkovitosti i kvalitete
upravljanja turizmom u Splitu:

e Uspjesno destinacijsko upravljanje, u kojem Grad, Turisticka zajednica, civilni i privatni sektor
djeluju koordinirano, omogucujuéi odrzivo upravljanje rastom, smanjenje sezonskih pritisaka,
bolju valorizaciju i zastitu kulturne bastine (osobito Dioklecijanove palace), rastereéenje
infrastrukture te rast zadovoljstva stanovnika i posjetitelja.

e Neuspjesno destinacijsko upravljanje, u kojem se prostorno-planske, infrastrukturne i
turisticke politike ne uskladuju, nastavljaju se daljnji pritisci na prostor, kontinuirano se
optereéuje UNESCO-ova jezgra te pada kvaliteta Zivota stanovnika.

Komercijalna turisticka i nekretninska potraznja:

S obzirom na snazan rast medunarodne i domade potraznje za Splitom te rastuci interes za kratkorocni
najam i ulaganja u nekretnine, varijante ove razvojne snage razlikuju se prema intenzitetu bududeg
rasta:

e Umjereni rast potraznje, koji podrazumijeva stabilan, kontrolirani rast broja noc¢enja u skladu
s mediteranskim prosjekom, uz Sirenje potraznje izvan glavne sezone (proljece i jesen) te
daljnje rastereéenje srpnja i kolovoza.

e Ubrzanirast potraznje, potaknut rastu¢om popularnoscu Splita na klju¢nim trzistima (SAD, UK,
Njemacka), sve snaznijim efektima globalne vidljivosti, razvojem novih proizvoda i rastom
zra€ne povezanosti, Sto vodi prema visokom pritisku na ve¢ optereéene resurse i atrakcije.

Uspostavljanjem odnosa izmedu ove dvije razvojne snage oblikuje se analiticki okvir za razradu
scenarija razvoja turizma Splita. On omoguduje razumijevanje mogucih putanja destinacije u sljedecem
razdoblju te daje podlogu za odgovor na klju¢no pitanje: Kako osigurati ravnotezu izmedu turizma,
bastine, prostora, infrastrukture i svakodnevnog Zivota u gradu?
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Slika 9.1. Scenariji razvoja turizma na podrugju grada Splita®*

Ubrzani rast turisticke aktivnosti

Split pod Split u
pritiskom ravnotezi

Split na
raskrizju

Split koji dise

Neuspjesno destinacijsko upravljanje
afuefjaesdn oyjsfideunsap ousaldsn

Umjereni rast turisticke aktivnosti

Pretpostavke za scenarije

Uz svaki scenarij pridruzena je tablica u kojoj su navedene projekcije

broja turista u vrSnim danima sezone (danima u kojima je u Splitu ostvaren najveci broj
nocéenja)

smjestajnih kapaciteta izraZzenih u broju kreveta

broj noéenja ostvarenih u mjesecima glavne turisticke sezone (srpanj i kolovoz)

broj noéenja ostvaren u ostatku godine.

Sve projekcije napravljene su posebno za turiste smjestene u razli¢itim vrstama smjestaja:

u stupcu Hoteli nalaze se podaci za hotele

u stupcu Smjestaj u zgradama za stanovanje>® nalaze se podaci za objekte razvrstane u vrstu
Objekt u domacinstvu (sve podvrste), odnosno Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj, podvrste
Apartman, Studio apartman, Kuca za odmor i Soba za iznajmljivanje

u stupcu Ostali smjestaj nalaze se podaci za hostele, kampove te ucenicke i studentske domove
u stupcu Posjetitelji nalaze se podaci o procjeni dnevnog broja posjetitelja Splita koji ostvaruju
nocenje u drugim mjestima tijekom vrinih dana turisticke sezone.

U 2025. godini, u Splitu je registrirano oko 5.200 kreveta u hotelima. Prema najavama, u 2026. godini

bi se trebala otvoriti dva hotela s ukupno vise od 850 kreveta, stoga je procjena broja kreveta u

hotelima temeljena na o¢ekivanom broju kreveta u 2026. godini.

Broj kreveta u zgradama za stanovanje je procijenjen sljedeéim postupkom:

54 Zbog lakSeg razumijevanja odrednica scenarija, scenarijima se, sukladno uobicajenoj praksi, daju nazivi koji
pruzaju naznaku sadrzaja pojedinog scenarija.
55 Pod pojmom Zgrada za stanovanje, ubrajaju se stambene zgrade, stambeno-poslovne zgrade i obiteljske

kuce.
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odreden je sadasnji broj kreveta po gradskim kotarima

u kotarima koji ¢ine zonu ,Sredisnji Split“ (Bacvice, Grad, Lucac-Manus, Meje i Varos)
prevladavaju manje zgrade, a veliki broj objekata je ve¢ u turisti¢koj funkciji pa se ne o¢ekuje
niti znacajni rast, niti znac¢ajno smanjenje broja turistickih kreveta zbog primjene Zakona o
upravljanju i odrzavanju zgrada (NN 152/2024)

u kotarima koji ¢ine zonu ,,Kupalisni Split“ (Mertojak, Trstenik i Znjan te mjesni odbori Slatine
i Stobrec), najvedi dio kapaciteta se nalazi na podrucju naselja Slatine i Stobrec i tu se isto ne
ocekuju znacajne promjene

u zoni ,Sire gradsko podrugje, koju &ine gradski kotari koji nisu navedeni u zonama ,,Sredignji
Split, odnosno ,Kupalisni Split, za ocekivati je smanjenje broja turistickih kreveta zbog
primjene Zakona o upravljanju i odrzavanju zgrada (NN 152/2024)

u zoni ,Zeleno zalede” ocekuje se rast broja kreveta jer je rijec¢ o podrucju koje je do sada bilo
turisticki slabo iskoriSteno.

Ovisno o scenariju, napravljena je procjena broja kreveta u 2030. za svaku zonu zasebno, a potom su

ti brojevi zbrojeni. U ostalim vrstama smjestaja broj turistickih kreveta bi trebao ostati na sadasnjoj

razini. Najveci utjecaj na promjenu ¢e imati broj kreveta u hostelima, jer se kod kampova i studentskih,

odnosno, dackih domova ne ocekuju promjene.

Procjena broja turista u vrsnim danima turisticke sezone je izraCunana na temelju iskoristenosti kreveta

u vrinoj sezoni za razliCite vrste smjesStaja te potom projicirana na procjenu kapaciteta u 2030. godini.

Broj posjetitelja je, zajedno s brojem turista koji borave u Splitu u vrSnim danima turisticke sezone,

vaZzan za procjenu pritiska na podrucje stare gradske jezgre.

Procjena broja posjetitelja Splita utemeljena je na sljedecim pretpostavkama:

posjetitelji mogu boraviti na otocima i do¢i na jednodnevni izlet u Split ili obiéi Split kada odlaze
na otok ili se vradaju s otoka; broj takvih posjetitelja je odreden na temelju broja putnika u
trajektnoj luci tijekom udarnih dana sezone, Cinjenice da u udarnim danima sezone oko 85 %
prodanih karata je prodano turistima (a ne oto¢anima), uz pretpostavku da se 30 % putnika
koji produ kroz trajektnu luku Split tijekom dana odluci za obilazak Splita, prvenstveno stare
gradske jezgre s Dioklecijanovom palacom

posjetitelji mogu doci s kruzera; broj posjetitelja s kruzera odreden je uz pretpostavku da
tijekom jednog dana u trajektnoj luci mogu biti vezana najviSe dva kruzera te da se 40 %
putnika ukrcanih na kruzer odluci na obilazak Splita

posjetitelji mogu doci cestovnim putem. Projekcija je napravljena na temelju broja nocenja
turista u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji (s izuzetkom turista koji borave na otocima), uz
dodatne pretpostavke da ¢e se turisti samo jednom uputiti na izlet u Split, te da ée se samo
polovina turista otici na izlet

posjetitelji mogu biti i u svojim ku¢ama / stanovima za odmor (vikendice)

Ovisno o scenariju, napravljena je projekcija broja posjetitelja s obzirom na vrstu.

Procjena broja nocenja u glavnoj turistickoj sezoni, odnosno izvan glavne turisticke sezone,

napravljena je, ovisno o scenariju, na temelju razlicitih stopa rasta noc¢enja. Najniza stopa rasta se
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podudara s predvidanjem UNWTO-a% o rastu broja dolazaka u zemlje juzne Europe od 1,6 % u
razdoblju od 2020. do 2030., dok su ostale stope rasta odredene na temelju trenutnih stopa.

56 World Tourism Organization (2011), Tourism Towards 2030 / Global Overview - Advance edition presented at
UNWTO 19th General Assembly - 10 October 2011, UNWTO, Madrid.
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Scenarij | — ,Split pod pritiskom*
U uvjetima iznadprosjecnog rasta broja dolazaka i noc¢enja, Split dodatno na trzistu ucvrséuje poziciju
,must see” destinacije. Medutim, rast je ponajvise koncentriran u sezoni i na gradsku jezgru. Broj

turista i posjetitelja raste brze od komunalnih i prometnih kapaciteta.

Tablica 9.1. Scenarij |

Smjestaj u

Ostali

Hoteli zgradama za . ... Posjetitelji
stanovanje smjesta)
Broj turista u vrinim 2023. 4.600 17.300 3.500 23.500 48.900
danima sezone 2030. 6.600 20.300 3.700 27.100 57.700
Turisti¢ki smjestajni 2023. 5.100 22.800 4.000 31.900
kapaciteti (kreveti) 2030. 7.300 26.700 4,200 38.200
Broj nocenja u glavnoj 2023. 223.195 939.060 161.574 1.323.829
sezoni (srpanj-kolovoz) 2030. 310.000 1.100.000 165.000 1.575.000
Broj noéenja izvan glavne 2023. 499.612 949.268 173.177 1.622.057

sezone (sijecanj-lipanj i
. . 2030. 800.000  1.300.000 180.000 2.280.000
rujan-prosinac)

Struktura ponude i prostora: preostali hotelski kapaciteti u previdenim zonama (T1) se brzo realiziraju,
privatni smjestaj nastavlja rasti kroz prenamjene i izrazito se koncentrira u najatraktivnijim Cetvrtima,
unato¢ pokusajima regulacije. Sirenje turisti¢kih aktivnosti prema $irem gradskom podru¢ju i zelenom
zaledu dogada se stihijski, bez jasnog koncepta turisti¢kih proizvoda i razvoja infrastrukture.

Pritisak na prihvatni kapacitet: klju¢na ogranicenja se javljaju u kapacitetima infrastrukture, nastaju
velike guzve, dalje je prisutan problem buke, prometa i parkiraliSnih mjesta. Takoder je veliki pritisak
na optereéenje vodovoda i odvodnje. Percepcija stanovnika o tome da turizam povecava blagostanje,
stagnira ili pada, nastavlja se iseljavanje iz jezgre, a javne rasprave sve se ¢e$c¢e fokusiraju na potrebu
'ograni¢avanja turizma'.

Ekonomski ucinci: na kratki rok prihodi u turizmu i povezanim djelatnostima rastu, cijene smjestaja i
usluga su visoke. Medutim, istovremeno raste ovisnost gospodarstva o turizmu i sezoni, a time raste i
ranjivost na vanjske 'Sokove' poput poremecaja u zrachom prometu, geopolitickim krizama i sl.

Implikacije: ovaj scenarij donosi maksimalizaciju kratkorocnih ekonomskih koristi uz ozbiljno
narusavanje ravnoteZe izmedu turizma i odrzivosti grada. Kljuéno pitanje postaje: 'Kako zaustaviti
daljnje jacanje pritiska i sprijeCiti degradaciju prostora, bastine i kvalitete Zivota?'
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Scenarij Il — ,Split u ravnotezi“

PotrazZnja i dalje raste iznadprosjecno, Splitska zracna luka i luka ostvaruju rekordne rezultate. Split je
i dalje snazno prisutan na glavnim emitivnim trzistima. Medutim, za razliku od Scenarija |, destinacijski
sustav upravljanja ovdje dobro odgovara na izazove i 'drZi korak' s rastom.

Tablica 9.2. Scenarij Il
Smjestaj u

I
Hoteli zgradama za Posjetitelji

stanovanje
Broj turista u vrinim 2023. 4.600 17.300 3.500 23.500 48.900
danima sezone 2030. 6.100 18.700 3.600 26.500 54.900
Turisti¢ki smjestajni 2023. 5.100 22.800 4.000 31.900
kapaciteti (kreveti) 2030. 6.800 24.600 4.100 35.500
Broj noéenja u glavnoj 2023. 223.195 939.060 161.574 1.323.829
sezoni (srpanj-kolovoz) 2030. 260.000 980.000 168.000 1.408.000
Broj noéenja izvan glavne 2023. 499.612 949.268 173.177 1.622.057

sezone (sijecanj-lipanj i
. . 2030. 700.000 1.200.000 190.000 2.090.000
rujan-prosinac)

Upravljanje rastom: aktivho se implementiraju aktivnosti i projekti iz plana upravljanja, provode se
aktivnosti iz marketinskog plana, rast turistickih aktivnosti usmjerava se prema razdobljima izvan
glavne sezone i prema motivima koji nisu usko vezani za odmorisni ljetni turizam. Uspostavljaju se jasna
pravila za nove kapacitete i bolje se kontrolira broj kreveta po zonama. U povijesnoj jezgri uvode se
mjere upravljanja posjetiteljima (implementacija Plana upravljanja gradskom jezgrom Split).

Prostorna disperzija: aktiviraju se mjere, aktivnosti i projekti koji ja¢aju ponudu u Sirem gradskom
podrudju Splita i zelenom zaledu (outdoor, lokalna gastronomija, kulturne i edukativne rute). Novi
turisticki kapaciteti razvijaju se prvenstveno u zonama gdje je moguca bolja kontrola utjecaja (na
postojecu infrastrukturu).

Kvaliteta Zivota i percepcija stanovnika: Grad Split i TZ grada Splita provode sustavne procese
participacije — stanovnici su aktivno ukljuceni u definiranje standarda prihvatljivih promjena (buka,
javni prostori i dr.). UlaZe se u javni prostor, prometna rjesenja, vrtice, Skole i sadrzaje za stanovnike.
Jasno se komunicira prema javnosti gdje se financiraju prihodi koji se ostvaruju iz turizma ('vracanje
lokalnoj zajednici').

Implikacije: Split ostaje destinacija s 'visokim obujmom turizma’, ali uspijeva odrZati ravnotezu
izmedu destinacijskog uspjeha i funkcije 'grad za ugodan Zivot'. Klju¢no pitanje je: 'MoZe li se ova
ravnoteza dugoroc¢no odrzati uz visoku razinu rasta — mali pad u kvaliteti upravljanja moze znaciti
'gsuranje grada' prema scenariju | 'Split pod pritiskom'.
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Scenarij lll - ,,Split na raskrizju“

U ovom scenariju turisticka potraznja raste umjereno, dijelom zbog zasi¢enja na trzistu, dijelom zbog
pojacane konkurencije drugih gradova i odrediSta. Sezona se polako produljuje, iako nema snaznijih
iskoraka.

Tablica 9. 3. Scenarij Il
Smjestaj u

I
Hoteli zgradama za Posjetitelji Ukupno

stanovanje
Broj turista u vr$nim 2023. 4.600 17.300 3.500 23.500 48.900
danima sezone 2030. 6.100 18.400 3.500 25.900 53.900
Turisti¢ki smjestajni 2023. 5.100 22.800 4.000 31.900
kapaciteti (kreveti) 2030. 6.500 24.200 4.000 34.700
Broj nocenja u glavnoj 2023. 223.195 939.060 161.574 1.323.829
sezoni (srpanj-kolovoz) 2030. 256.000 1.000.000 170.000 1.426.000
Broj nocenja izvan glavne  2023. 499.612 949.268 173.177 1.622.057

sezone (sijecanj-lipanj i
. . 2030. 650.000 1.100.000 190.000 1.940.000
rujan-prosinac)

»lnercija” sustava: model razvoja ostaje u formi jake ovisnosti o privathom smjestaju, istoj razini
duljine boravka, koncentraciji turizma u ljetnim mjesecima i u srediSnjem Splitu. Plan upravljanja
selektivno se primjenjuje, sporije i nedovoljno odlué¢no, posebno kad je rije¢ o kontroli prostora,
upravljanju bukom i regulaciji kratkoro¢nog najma.

Prostorna disperzija: Pritisci nisu veliki, ali problemi se ipak gomilaju. Rast nije eksplozivan, grad
'funkcionira'. Medutim, odluke se odgadaju i gomilaju i zbog toga se ne rjeSavaju strukturni problemi.
Posljedice se ocituju u iseljavanju iz jezgre grada, u rastu cijena stanovanja i percepciji da turizam
donosi korist manjem dijelu stanovnika.

Implikacije: Split u ovom scenariju izgleda ,, podnosljivo” izvana, ali se dugorocno nalazi na raskrizju: ili
¢e aktivnim upravljanjem iskoristiti umjeren rast i preurediti model razvoja (put prema ,Splitu koji
dise”), ili ¢e zadrzavanjem statusa quo, uz prvi snazniji val potraznje, skliznuti u ,Split pod pritiskom*“.
Kljuéno pitanje postaje: ,,Hoce li se prostor za priliku da se provedu promjene iskoristiti ili propustiti?“
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Scenarij IV — ,,Split koji dise”

U ovom scenariju Split postupno uskladuje turisticki rast s prihvatnim kapacitetom i strateskim
ciljevima razvoja Grada. Rast potraznje je stabilan bez snaznog rasta. Glavni naglasak je na povedéanju
vrijednosti za gosta, produljenju sezone i smanjenju pritisaka na prostor, resurse i atrakcije i drustvo.

Tablica 9.4. Scenarij IV

Smjestaj u

. Ostali s
Hoteli zgradama za . . . Posjetitelji Ukupno
. smjestaj
stanovanje
Broj turista u vrsnim 2023. 4.600 17.300 3.500 23.500 48.900
danima sezone 2030. 6.300 18.000 3.500 26.100 53.900
Turisti¢ki smjestajni 2023. 5.100 22.800 4.000 31.900
kapaciteti (kreveti) 2030. 7.000 23.700 4.000 34.700
Broj noc¢enja u glavnoj 2023. 223.195 939.060 161.574 1.323.829
sezoni (srpanj-kolovoz) 2030. 260.000 1.040.000 170.000 1.470.000
Broj no¢enja izvan glavne  2023. 499.612 949.268 173.177 1.622.057

sezone (sijecanj-lipanj i
. . 2030. 675.000 1.130.000 195.000 2.000.000
rujan-prosinac)

Turizam uskladen s potrebama razvoja grada: u sredistu razvojne politike je prioritet , Turizma
uskladenog s prihvatnim kapacitetom®. Svi veci razvojni projekti i nove investicije prolaze provjeru
njihovog utjecaja na prostor, infrastrukturu i kvalitetu Zivota stanovnika. Razvoj smjestajnih kapaciteta
usmjeren je na hotelske i druge kolektivne oblike kapaciteta viSe kvalitete, privatni smjestaj se
stabilizira i podiZe kvalitetu, a u najopterecenijim zonama postupno se ogranicava.

Prostorna i proizvodna diversifikacija: turisticka aktivnost se disperzira prema Sirem gradskom
podrucju i zelenom zaledu, gdje se razvijaju proizvodi temeljeni na prirodi, sportu, gastronomiji i
lokalnim zajednicama. Povijesna jezgra i Marjan funkcioniraju kao atrakcije s kvalitetnom
interpretacijom i jasno definiranim reZzimima koriStenja, rast posjetitelja usmjerava se i na druge
dijelove grada, uzu i Siru okolicu.

Stanovnici u fokusu: mjere stambene, demografske i ekonomske politike osiguravaju da turizam ne
potiskuje druge funkcije grada, ve¢ ih nadopunjuje (podrska dugoroénom stanovanju, regulacija
kratkoro¢nog najma, poticanje sektorske raznolikosti gospodarstva). Sustavno se prate stavovi
stanovnika, turista i posjetitelja (pokazatelji odrZivosti turizma), a rezultati istraZivanja i pokazatelja
redovito se koriste za prilagodbu politika.

Implikacije: ,Split koji dise”
destinacija s prepoznatljivim brendom, ugodan grad za Zivot stanovnika relativho otporan na vanjske

je scenarij u kojem grad uspijeva istodobno biti odrZziva mediteranska
Sokove.
Zaklju¢no se moze reci kako ova Cetiri scenarija — ‘Split pod pritiskom’, 'Split u ravnotezi', 'Split na

raskrizju' i 'Split koji diSe' — nisu prognoze, nego alat za promisljanje odluka koje Grad donosi danas.
Oni pokazuju kako kombinacija dvaju faktora:

146



Plan upravljanja destinacijom Split

turizam

e rast turisticke i nekretninske potraznje i

e kvaliteta destinacijskog upravljanja

odreduje odgovor na klju¢na pitanja: ,Koliko je turizma moguce?“ i , Koliko je turizma dovoljno za
Split?“, pri éemu je cilj usmjeriti razvoj prema Zeljenom scenariju ,, Splita koji dise”.
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10. STRATESKI OKVIR

Vizija razvoja turizma

Opca nacela i ciljevi razvoja turizma
Strateski pravac i prioriteti

Mijere i aktivnosti
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Strateski okvir za razvoj turizma grada Splita oblikovan je na temelju obuhvatne analize stanja, izracuna
pokazatelja odrzivosti i prihvatnog kapaciteta, rezultata SWOT analize te, uvazavajuéi specificna
obiljezja Grada i trenutnih izazova. PredloZeni strateski okvir uzima u obzir nacela i prioritete koji su
vec utvrdeni u planskoj dokumentaciji na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini. Vazno je naglasiti
da se uvazavaju kljuéne smjernice Strategije razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2030.
godine, osobito kad je rije¢ o prostorno uravnotezenom i ekoloski odgovornom turizmu, turizmu kroz
cijelu godinu i turizmu koji tezi inovativnosti i digitalnoj transformaciji.

Strateski okvir takoder uzima u obzir studije turistickoga nosivog kapaciteta i akcijski plan koje su se
izradile 2022. i 2024. godine®’.

10.1. Vizija razvoja turizma

Vizija grada Splita kao turisticke destinacije predstavlja zeljenu sliku buduénosti koja okuplja dionike i
potice ih na one aktivnosti koje ¢e voditi ostvarenju takve slike. U procesu oblikovanja vizije vazno je
polaziti od identificiranih prednosti Splita, uskladenosti s razvojnim nacelima te uzeti u obzir strateske
dokumente vise razine.
Za viziju je vazno uzeti u obzir postojeée strateske dokumente koji isti¢u sljedece:
o odgovoran razvoj turisticke ponude koji poStuje prirodno i kulturno nasljede, identitet Grada
i kontinuitet Zivota u povijesnoj jezgri
o Split kao najprivlacniji grad za Zivot i rad u Hrvatskoj, jedno je od gospodarskih, sportskih,
kulturnih i sveucilisnih sredista Mediterana
o autenti¢nu, kreativnu i inovativnu ponudu Sirokog spektra turistickih doZivljaja namijenjenih
razli¢itim segmentima potraznje, cjelogodisnji turizam i usmjeravanje ponude izvan sredista
Grada.

Istrazivanja lokalne zajednice ukazala su na sljedeée:
o sadasnji oblik turizma smatra se generatorom negativnih utjecaja, ponajvise prometnih guzvi,
pronalazak parkirnih mjesta, neprimjereno odloZeni otpad
o turizam loSe utjece na Zivot u Splitu zbog pretvaranja stanova i kuca u turisticke apartmane i
kuce za odmor
o turizam ima veliki utjecaj na promjene u prostoru, vise od polovice stanovnika smatra da su ti
utjecaji negativni.

Slijedom navedenog, uvaZavajuéi rezultate istraZivanja lokalnog stanovnistva, zatim, rezultate
radionica s dionicima razvoja te provedenih dubinskih intervjua, moguce je izdvojiti nekoliko glavnih
stupova vizije:

o odgovoran turizam koji stiti i Cuva karakter grada

o turizam koji je u funkciji kvalitete Zivota stanovnistva

o visoka vrijednost i visokokvalitetna iskustva za turista

57 1) Studija turistickog nosivog kapaciteta (2022). Institut za turizam. Voditelj projekta: dr. sc. Neven lvandi¢;
autori: dr. sc. lvo Beros, dr. sc. Hrvoje Cari¢, dr. sc. Neven lvandi¢, dr. sc. Ivan Sever, mr. sc. Neda TeliSman-Kosuta,
Sanja Turk, dipl. ing. arh.; 2) Studija turistickog nosivog kapaciteta grad Splita i akcijski plan (2024). Usuglasavanje
studije turistickog nosivog kapaciteta grada Splita i izrada akcijskog plana. Voditelj studije: dr. sc. Neven lvandi¢;
autori: dr. sc. Neven Ivandi¢, mr. sc. Neda TeliSman-KoSuta, Sanja Turk, dipl. dia.
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o cjelogodisnji turizam.

Vizija razvoja turizma glasi:

Split je prepoznat na medunarodnom turistickom trzistu kao jedna od najatraktivnijih destinacija

Mediterana koja je predana razvoju odgovornog turizma, postujuci bastinu, stiteéi karakter Grada i
kvalitetu Zivota stanovnistva te je, upravljajuc¢i ponudom visoke vrijednosti usmjerena na pruzanje

niza dojmljivih iskustava diljem Grada, razli¢itim segmentima gostiju tijekom cijele godine.

10.2. Opéa nacela i ciljevi razvoja turizma

Ovaj plan temelji se na nacelima koja osiguravaju ravnotezu izmedu gospodarskih, drustvenih i
okolisnih ciljeva grada Splita, uz uskladenost s nacionalnim smjernicama odrzivog turizma i strateskim
razvojnim dokumentima Grada. Turizam se u takvom okviru razvija kao integralni dio urbanog razvoja
i temelji se na odgovornom koristenju prostora, suradnji s lokalnom zajednicom, prati trendove i
odgovara na njihove izazove.

Kao glavna nacela razvoja turizma mogude je izdvojiti sljedece:

4 N\
Odrzivost Kvaliteta

NACELA

Zadovoljstvo Pristupacnost
- J

Odrzivost Razvoj turizma temelji se na odgovornom upravljanju prostorom, kulturno-
povijesnom jezgrom, obalom, Marjanom i ostalim resursima vaznim za buduci
razvoj Grada. UvaZava se prihvatni kapacitet, posebno povijesne jezgre i
turistickih zona, uz smanjenje pritiska u najoptereéenijim razdobljima.
Odrzava se i unapreduje infrastruktura kako bi se dugoro¢no osigurala
rjeSenja koja rjeSavaju probleme uskih grla.

Kvaliteta Podizanje kvalitete turisti¢kih proizvoda i usluga vaino je za dugorocnu

konkurentnost destinacije. Split razvija autenti¢ne dozivljaje temeljene na
UNESCO-ovoj jezgri, mediteranskom nacinu Zivota, sportu i kreativnim
industrijama i drugim atributima koji proizlaze iz jedinstvenih obiljeZja grada.
Kontinuirano se radi na postizanju izvrsnosti usluga u sferi privatnog i javnog
sektora.

Zadovoljstvo Split teZi ravnotezi izmedu interesa lokalne zajednice i kvalitete boravka
turista. Stanovnici i lokalni poduzetnici ukljuuju se u procese odlucivanja,
njeguje se identitet Splita te potice zajednicka odgovornost za ocuvanje
bastine i izvrsnost turisticke ponude. To podrazumijeva umrezavanje i
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suradnju razvojnih dionika kako bi se stvarao cjeloviti lanac vrijednosti i
ostvarili Sto bolji izravni i neizravni ucinci turizma na gospodarstvo Grada.

Pristupacnost Split kontinuirano unapreduje ukljucivost i dostupnost turisticke ponude i
atrakcija osobama s invaliditetom, modernizira promet, unapreduje
signalizaciju te koristi sve dostupne digitalne alate i moguénosti novih
tehnologija.

Ciljevi odgovaraju specificnim potrebama Splita kao velikoga grada i mediteranske luke, uzimajuéi u
obzir pritiske sezonalnosti i prostorne izazove te poticu razvoj turizma koji je uskladen s definiranim
nacelima razvoja.

Kao strateski ciljevi mogu se izdvaijiti ciljevi po sljedec¢im podrucjima:

Ekonomski ciljevi Povedati turisticku potrosnju, prosjecnu duljinu boravka i kvalitetu ponude,
uz daljnje jacanje poduzetnistva, zaposljavanja u turizmu i prateéim
gospodarskim aktivnostima.

Infrastrukturni ciljevi Unaprijediti prometnu, komunalnu i digitalnu infrastrukturu. Nadalje, razviti
pametne prometne sustave, poboljsati dostupnost kljuénih atrakcija i
infrastrukturom podupirati razvoj cjelogodisnjeg turizma.

Socijalni ciljevi Povedati zadovoljstvo lokalnog stanovnistva razvojem turizma, povezati
koristi od turizma za lokalno stanovnistvo kroz ukljucivanje lokalne
zajednice, ostvariti socijalnu ravnotezu u povijesnoj jezgri i unaprijediti Zivot
tijekom cijele godine.

Kulturoloski ciljevi Ocuvati i valorizirati kulturnu i prirodnu bastinu kroz razvoj inovativnih i
integriranih turisti¢kih proizvoda koji se vode prihvatnim kapacitetom,
koriste suvremene interpretacijske modele i doprinose prepoznatljivosti
Splita.

Okolisni ciljevi Razvijati turizam u skladu s nacelima odrzivosti — zastititi okolis i kulturni
krajolik, pratiti pokazatelje odrZivosti i prihvatnog kapaciteta te u skladu s
njima djelovati u podrucju zastite.

10.3. Strateski pravac i prioriteti

Strateski pravac razvoja turizma grada Splita odreduje temeljne smjernice koje usmjeravaju destinaciju
prema odrzivom, uravnotezenom i kvalitetnom modelu rasta. Proizlazi iz klju¢nih izazova koji su
prepoznati u detaljnoj analizi stanja i SWOT analizi te kroz rezultate pokazatelja odrZivosti i pokazatelja
prihvatnog kapaciteta koji su ukazali na prostornu preopterecenost na dijelu grada u vrhu sezone,
pritisak na kvalitetu Zivota stanovnika te potrebu za modernim i koordiniranim upravljanjem. Strateski
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pravac i prioriteti pruzaju jasni okvir za donosenje odluka, usmjeravanje investicija i razvoj turistickih

proizvoda koji €uvaju bastinu, podizu konkurentnost i osiguravaju dobrobit lokalne zajednice.

Strateski pravac

Odrzivi, kvalitetni i cjelogodisnji turizam uskladen s kapacitetom prostora i
potrebama lokalne zajednice.

U skladu s time, prioriteti su:

o Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom: upravlja se turistickim tokovima u povijesnoj

jezgri, obalnom prostoru i drugim osjetljivim zonama, razvija se informacijska podloga za
pracenja opterecenja i donoSenje odluka te se smanjuje pritisak na prostor kroz diversifikaciju
i prostorno uravnotezen razvoj.

Kvaliteta Zivota lokalnog stanovnistva: sprecavaju se negativni utjecaji turizma (guzva, buka,
pritisak na stanovanje, komunalne usluge i dr.); u procese planiranja uklju¢uje se lokalna
zajednica i poti¢e se ekonomska korist i zajednistvo.

Razvoj visokokvalitetne cjelogodisnje turisticke ponude: jacaju se proizvodi viSe dodatne
vrijednosti (kultura, gastronomija, sport, aktivni turizam, zdravstveni turizam), povezuje se s
proizvodima u okruZenju, produljuje se sezona i potice ravnomjernija potraznja tijekom cijele
godine. PodiZe se razina zadovoljstva turista i posjetitelja.

Kvalitetno upravljanje razvojem turizma: razvija se profesionalan i funkcionalan destinacijski
menadZment. Osigurava se suradnja svih dionika (Grad, Turisticka zajednica, privatni sektor,
civilni sektor, zajednica), primjenjuje se strateski vodeno donosenje odluka i jata otpornost
destinacije na sve vrste rizika koji dolaze iz okruZenja i promjena na trzistu te infrastrukturne

izazove.

PRIORITETI OPCI | SPECIFICNI CILJEVI

Turizam uskladen s
prihvatnim
kapacitetom

Opi cilj: odgovorno koristenje javne infrastrukture i prostora

Specificni ciljevi:

1. RjeSavanje uskih grla generiranih turistickom aktivnosti te podizanje
razine spremnosti sustava zastite

2. Unapredenje komunalne infrastrukture

3. Unapredenje prometne infrastrukture

4. Odgovornost u koristenju razvojnog prostora i prostorna disperzija
turisticke aktivnosti

Kvaliteta Zivota
lokalnog stanovnistva

Op¢i cilj: ublazavanje negativnih utjecaja turizma i podizanje zadovoljstva
lokalnog stanovnistva razvojem turizma

Specificni ciljevi:

5. O¢uvanje kulturne i prirodne bastine i identiteta grada Splita

6. Ublazavanje negativnih ucinaka turizma i podizanje zadovoljstva lokalnog
stanovnistva

Razvoj visokokvalitetne
cjelogodisnje turisticke
ponude

Op¢i cilj: podizanje kvalitete postojecih i razvoj novih turisti¢kih proizvoda

Specificni ciljevi:
7. Jacanje snage i ugleda brenda
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8. Razvoj i inoviranje proizvoda sukladno zahtjevima trZista i na temelju
specificnih obiljezja Splita
9. Produljenje turisticke sezone

Kvalitetno upravljanje Opi cilj: uspostava institucionalnog i strateskog okvira za upravljanje
razvojem turizma turizmom

Specificni ciljevi:

10. Uspostava sustava pracenja pokazatelja odrZivosti turizma i prihvatnog
kapaciteta

11. Razvoj kanala komunikacije za informiranost dionika, suradnju i
zajedni¢ko donosenje odluka

10.4. Mjere i aktivnosti

U ovom poglavlju razraduje se skup mjera i aktivnosti koje Grad Split i Turisticka zajednica grada Splita
trebaju provesti zajedno s klju¢nim dionicima — gradskim poduzeéima, Zupanijskim institucijama,
konzervatorskom sluzbom, poduzetnicima i lokalnom zajednicom.

Mijere su strukturirane prema cetiri prioritetna podrucja razvoja: turizmu uskladenom s prihvatnim
kapacitetom, kvaliteti Zivota lokalnog stanovnisStva, razvoju visokokvalitetne cjelogodisnje turisticke
ponude te kvalitetnom upravljanju razvojem turizma. Ovakva struktura omogudéuje jasnu vezu izmedu
strateskog pravca, definiranih ciljeva i konkretnih intervencija kojima se osigurava odrzZivost,
uravnoteZenost i konkurentnost destinacije. Mjere obuhvacaju upravljanje prostorom i resursima,
zastitu bastine i drustva, razvoj kvalitetnih i cjelogodiSnjih turistickih proizvoda te izgradnju
modernoga, podatkovno utemeljenog i koordiniranog upravljanja destinacijom Split. Ovako postavljen
operativni okvir omoguduje pravovremeno djelovanje, prilagodbu promjenama u okruzenju i dosljednu
provedbu zadane vizije grada Splita kao turisti¢ke destinacije.
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PRIORITET MJERE

1. Turizam uskladen s 1.1. Donosenja posebnih odluka Grada Splita za potrebe upravljanja
prihvatnim kapacitetom odrZivim razvojem
1.2. Upravljanje turistickim tokovima i optereéenjem prostora
1.3. UblaZavanije 'uskih grla' u prometnom sustavu povezanih s
turistickom aktivnoscu
1.4. Prostorna disperzija turistickih aktivnosti
1.5. Uskladivanje prostorno-planskih dokumenata
1.6. Izrada studije / plana uredenja i koristenja poluotoka Marjan
1.7. Upravljanje bukom i pritiscima na komunalnu infrastrukturu
1.8. Uskladivanje razvoja smjestajnih kapaciteta s prihvatnim
kapacitetom
1.9. Upravljanje osjetljivim zonama
1.10. Razvoj zona 'Zeleno zalede' i 'Sire gradsko podrugje’

2. Kvaliteta Zivota lokalnog 2.1. Zastita identiteta, stanovanja i bastine

stanovnistva 2.2. Uredenje javnog prostora i unapredenje sadrZaja za stanovnike
2.3. Ocuvanje, interpretacija i odrzivo koriStenje prirodne i kulturne
bastine
2.4. Unapredenije participativnog upravljanja

3. Razvoj visokokvalitetne 3.1. Jacanje brenda Splita

cjelogodisnje turisticke ponude  3.2. Razvoj novih i diversifikacija turistickih proizvoda i njihova
promocija
3.3. Podizanje kvalitete turisti¢ke infrastrukture i usluga
3.4. Upravljanje turistickom potraznjom i produljenje sezone
3.5. Razvoj turistickih proizvoda s manjim pritiskom na prostor i

sezonu
4. Kvalitetno upravljanje 4.1. Uspostava funkcionalnoga destinacijskog menadZmenta
razvojem turizma 4.2. Sustav monitoringa i izvjeStavanje

4.3. Digitalno upravljanje destinacijom i informiranje posjetitelja

Mijere su usmjerene na o€uvanje svakodnevnog Zivota lokalnog stanovnistva, dostupnosti javnih i
komunalnih usluga, stanovaniju, sigurnom i ugodnom koristenju javnog prostora te o¢uvanju kulturnog
identiteta i ambijentalnih vrijednosti Splita.

Prioritet 1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom

Mjera 1.1. Donosenje posebnih odluka Grada Splita za potrebe upravljanja odrzivim
razvojem

Specificni cilj 4. Odgovornost u koristenju razvojnog prostora i prostorna disperzija turisticke
aktivnosti

Opis Mjera je usmjerena na uspostavu pravnog, upravnog i provedbenog okvira za

donosenje posebnih odluka kojima se operacionaliziraju preporuke proizasle iz
analize prihvatnog kapaciteta destinacije Split. Polaziste mjere je potreba za
aktivnim upravljanjem turistickim razvojem u uvjetima poveéanog pritiska na
prostor, stanovanje, komunalnu i prometnu infrastrukturu te kvalitetu Zivota
lokalnog stanovnistva.
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Mjera obuhvaca pripremu i donosenje odluka kojima se moZe regulirati daljnje
Sirenje  pojedinih oblika smjestaja i ugostiteljskih sadrZaja, osobito u
najopterecenijim zonama grada, uz postivanje odredbi Zakona o turizmu, prostorno-
planske dokumentacije i drugih relevantnih propisa. Posebna paZnja usmjerava se
na podrucje zastiéene kulturno-povijesne cjeline i zonu ,,Sredisnji Split“, gdje su
turisticki pritisci, koncentracija smjestajnih kapaciteta, buka, guzve i promjene u
koristenju prostora najizraZzeniji.

Pri donoSenju posebnih odluka potrebno je primijeniti nac¢elo prednosti lokalnog
stanovniStva u koriStenju prostora i usluga u najoptereéenijim zonama. To
podrazumijeva da se odluke na temelje samo na kontroli turistickih kapaciteta, nego
i na oCuvanju stanovanja, dostupnosti javnog prostora, komunalnog reda, sigurnosti
i ambijentalne kvalitete prostora.

Aktivnosti

e Izrada pravne analize provedivosti i uskladenosti predlozenih odluka (poglavlje
8.2. Preporuke za upravljanje prihvatnim kapacitetom) s vaze¢im zakonodavnim
okvirom, prostorno-planskom dokumentacijom i posebnim propisima

e Priprema nacrta odluke o uvodenju turistickoga ekoloskog doprinosa za
posjetitelje koji ne koriste uslugu smjesStaja u destinaciji, ukljucujudi
jednodnevne organizirane posjete te posjetitelje s ¢arterskih plovila i brodova
za viSednevna kruzna putovanja koji ne ostvaruju nocenje

e  Priprema odluke kojom se omogucuje obustava prenamjene poslovnih prostora
u prizemlju poslovno-stambenih zgrada u prostore za pruzanje usluge smjestaja,
odnosno ugostiteljskih usluga u domacinstvu

e Priprema odluke kojom se, za podrucje zasti¢ene kulturno-povijesne cjeline
grada Splita, omogudéuje obustava izdavanja novih rjeSenja za pruZanje
ugostiteljskih usluga u domadinstvu u viSestambenim zgradama odnosno
zgradama namijenjenima stanovanju s najmanje cetiri stana

e  Priprema odluke kojom se u zoni ,,Sredisnji Split“ omoguduje obustava izdavanja
novih rjeSenja za pojedine vrste ugostiteljskih objekata i sadrzaja koji dodatno
optereéuju prostor, ukljuCujuéi pecenjarnice, pojedine slasti¢arnice, objekte
brze prehrane, noé¢ne klubove, no¢ne barove, disco- klubove i objekte
jednostavnih usluga, uz iznimke za potrebe gradskih manifestacija gdje je to
opravdano

e Pripremairazrada zonalnih reZzima upravljanja turistickim smjeStajem i turisticki
orijentiranim djelatnostima za zasti¢enu kulturno-povijesnu cjelinu, kontaktnu
zonu, Sire stambene zone i zeleno zalede, s jasnim kriterijima za dopustene,
uvjetno dopustene i ogranicene djelatnosti

e Razrada pravila i lokacijskih uvjeta za postavljanje bankomata, osobito u
zasticenoj kulturno-povijesnoj cjelini i najopterecenijim dijelovima grada.

e Provedba meduresorne koordinacije nadleznih gradskih upravnih tijela te
konzultacija s nadleznim tijelima drZavne uprave, javnopravnim tijelima i
dionicima u turizmu

e Provedba savjetovanja sa zainteresiranom javnoS¢u prije donoSenja
pojedinacnih odluka

e Uspostava sustava pracenja ucinaka donesenih odluka na smjestajne kapacitete,
strukturu ugostiteljske ponude, koristenje javnog prostora, kvalitetu Zivota

Pokazatelji

e lIzradena pravna analiza provedivosti predloZenih odluka
e Izradeni nacrti najmanje Cetiri provedbene odluke iz podrucja upravljanja
turistickim razvojem
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e Izrada zonalne matrice dopustenih, uvjetno dopustenih i ograni¢enih
djelatnosti prema turistickim zonama

e Provedeno savjetovanje sa zainteresiranom javnoséu za svaku odluku koja se
upucuje u postupak donosenja

e Donesene odluke predstavnickog tijela Grada Splita, sukladno ¢lanku 31.
Zakona o turizmu i drugim relevantnim propisima

e Uspostavljen sustav godisnjeg pracenja ucinaka donesenih odluka

Nositelji Grad Split

provedbe Upravni odjel za kulturu, bastinu i turizam
Upravni odjel za urbanizam i izgradnju
Upravni odjel za komunalne poslove
Turisticka zajednica grada Splita
Ostali dionici: Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo kulture i medija —
Konzervatorski odjel u Splitu, nadleZzna javnopravna tijela, strukovna udruzenja i
predstavnici lokalne zajednice

Izvori Proracun Grada Splita

financiranja

Sredstva Turisticke zajednice grada Splita
Sredstva EU-a
Drugi dostupni nacionalni i medunarodni izvori financiranja

Prioritet

1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom

1.2. Upravljanje turistickim tokovima i opterecenjem prostora

Specifi¢ni cilj

1. RjeSavanje uskih grla generiranih turistickom aktivnosti te podizanje razine
spremnosti sustava zastite

Opis Cilj je omoguditi dugoroc¢no ocuvanje vrijednih podrucja uz kontroliranje koriStenja
prostora u turisticke svrhe. Mjera se odnosi na bolje upravljanje intenzitetom
koriStenja prostora, posebno u povijesnoj jezgri i najopterecenijim lokacijama.
Aktivnosti se temelje na izradi stru¢nih podloga i uskladivanju prostornog razvoja s
nosivim kapacitetom.
Aktivnosti e Uskladivanje stru¢nih podloga s ostalom prostorno-planskom dokumentacijom
e Uskladivanje razvoja turisti¢kih zona s nosivim kapacitetom prostora
e Definiranje uvjeta koristenja posebno osjetljivih prostora
e Izrada i provedba plana upravljanja posjetiteljskim tokovima za povijesnu
jezgru i kontaktno podrucje

e Uspostava pilot-tocki za pracenje i operativno upravljanje posjetiteljskim
optereéenjem

e Razvoj tematskih itinerera i digitalnog usmjeravanja prema manje optereéenim
lokalitetima

e Uvodenje sezonskoga operativnog izvjeStavanja o opterecenju kljucnih
punktova

Pokazatelji e Izraden operativni plan upravljanja posjetiteljskim tokovima

¢ Najmanje Cetiri pilot-lokacije za praéenje opterecenja

e Najmanje pet novih tematskih itinerara izvan zone 'Sredisnji Split'

e Najmanje 20 interpretacijskih i signalizacijskih tocaka za disperziju posjetitelja

o Definiranje sadrZaja za pracenje posjeta izvan gradske jezgre i povecanje
posjeta za 15 %
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Nositelji Grad Split (u dijelu planske dokumentacije)
provedbe Ministarstvo kulture i medija — Konzervatorski odjel u Splitu
Izvori Proracun Grada Splita

financiranja

Sredstva EU-a
Sredstva upravljanja svjetskim dobrom UNESCO-a

Prioritet

1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom

1.3. UblaZavanje 'uskih grla' u prometnom sustavu povezanih s turistickom

aktivnoscu

Specificni cilj

3. Unapredenje prometne infrastrukture

Opis Mjera je usmjerena na smanjenje prometnih zagusenja koja se javljaju zbog
sezonskog rasta potraznje, povecanog broja turista, prometa oko povijesne jezgre,
nedostataka parkiraliS$nih mjesta te prometa promet prema luci i guzve na glavnim
gradskim prilazima. Fokus je na optimizaciji prometa, prilagodbi infrastrukture
stvarnoj potraznji i boljoj koordinaciji pruzatelja prometnih usluga. U
najopterecenijim zonama prometna rjesenja trebaju biti usmjerena na rasterecenje
povijesne jezgre, luke, kupalisnih zona i stambenih podrucja, uz prioritet kretanja
javnog prijevoza, pjesaka, osoba s invaliditetom i interventnih sluzbi.
Aktivnosti e Identifikacija i uklanjanje uskih grla na kriti¢nim to¢kama
e Uskladivanje javnog i cestovnog prometa s turistickim vrsnim optereéenjem
e Optimizacija i unapredenje pjesackih zona, parkirali$nih kapaciteta, dostavnih
rezima

e Provedba mjera integriranog i pametnog upravljanja prometom

e Uspostava sezonskoga prometnog rezima za vrsne dane / sate turisticke sezone

e Uvodenije strozih vremenskih i prostornih reZzima dostave u zasti¢enoj kulturno-
povijesnoj cjelini i kontaktnim zonama, uz definiranje dostavnih koridora,
pravila za opskrbu ugostiteljskih objekata i kontrolu provedbe

e Prioritetno uredenje pjesackih koridora i rezZima dostave u najopterecenijim
zonama

e Uskladivanje prometnih rjeSenja s klju¢nim dogadanjima

Pokazatelji e Najmanje tri prioritetno (kriticne) prometne tocke sanirane i reorganizirane

e Povedan kapacitet parkiranja na najmanje 9.000 mjesta, sukladno preporuci
prihvatnog kapaciteta

e Smanjen udio stanovnika iritiranih guzvom u prometnu s 82, 3% na ispod 50 %

e Povedéano zadovoljstvo prometom u mjestu s 45,2 % na iznad 60 %

Nositelji Grad Split

provedbe Ostali dionici: Gradske tvrtke, Lu¢ka uprava Split, Zupanijska lu¢ka uprava, Hrvatske
ceste, Zupanijske ceste

Izvori Proracun Grada Splita i ostalih nadlezZnih institucija, nositelja provedbe

financiranja

EU fondovi

Prioritet

1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom

1.4. Prostorna disperzija turistickih aktivnosti

Specificni cilj

4. Odgovornost u koristenju razvojnog prostora i prostorna disperzija turisticke
aktivnosti
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Opis

Mjera potice razvoja turistickih sadrzaja izvan najopterecenijih zona, ¢ime se
rasterecuje povijesna jezgra, poboljSava raspodjela posjetitelja te otvaraju prilike u
manje aktivnim dijelovima Grada. Disperzija se postiZe razvojem nove rekreativne i
turisticke infrastrukture te poticanjem projekata u neizgradenim ili prenamjenom
nekih podrucja. Ovoj mjeri uvelike ¢e pridonijeti novi turisticki i rekreativni sadrzaji
na Znjanskom platou, izgradnja planiranoga kongresnog centra te drugi gradski
projekti — Kopilica, Stari Hajdukov plac, Poljud-Turska kula- Brodarica, Duilovo i
drugi).

Aktivnosti

e Realizacija planiranih projekata koji ¢e revitalizirati dijelove grada

e Prepoznavanje novih podrudja za razvoj turistickih, rekreativnih, sportskih i
kulturnih sadrzaja

e Aktiviranje neizgradenih prostora za razvoj specifi¢nih sadrZaja

e Povezivanje s turistickim sadrZajima i proizvodima u Sirem okruzenju

e Jacanje promocije turistickih sadrzaja izvan gradske jezgre, posebno turistickih
punktova u zonama Znjan, Poljud, Kopilica i Zeleno zalede

e Izrada razvojnih kriterija za aktiviranje neizgradenih i prenamijenjenih prostora

Pokazatelji

e Razvijena ponuda za najmanje tri nova proizvoda u Sirem gradskom podrucju

¢ Najmanje 20 % sadrzaja u promotivnim kanalima posveéeno zonama izvan
zone 'Sredisnji Split'

e Porast nocenja u zoni 'Zeleno zalede' za najmanje 10 %

Nositelji
provedbe

Grad Split
Turisticka zajednica grada Splita

Izvori
financiranja

Proracun Grada Splita
Proracun Turisticke zajednice grada Splita
EU fondovi

Prioritet

1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom

Mjera 1.5. Uskladivanje prostorno-planskih dokumenata

Specifi¢ni cilj

4. Odgovornost u koristenju razvojnog prostora i prostorna disperzija turisticke
aktivnosti

Opis

Mjera se odnosi na uskladivanje svih prostorno-planskih dokumenata Grada Splita s
vazec¢im zakonodavstvom, Zupanijskim planovima, konzervatorskim podlogama i
planom upravljanja destinacijom. Uskladivanje je kljuéno za kontrolirani prostorni
razvoj, bolju zastitu prostora i odrzivo upravljanje.

Prostorno-plansko normiranje turistickog zoniranja i prihvatni kapacitet nemaju
izravan provedbeni u¢inak u postupcima izdavanja rjeSenja za pruzanje ugostiteljskih
usluga smjestaja u domadinstvu. Stoga je, sukladno ¢lanku 31. Zakona o turizmu, za
kontrolu apartmanizacije i upravljanje smjestajnim kapacitetima, potrebno donijeti
odgovarajuce odluke predstavnickog tijela Grada Splita.

Aktivnosti

e Izrada izmjenai dopuna PPUG-a i GUP-a sukladno ciljevima odrZivog
upravljanja destinacijom

e Uskladivanje planova s konzervatorskom podlogom i drugim planovima razvoja

e Izbjegavanje Sirenja gradevinskih podrucja na vrijednim prirodnim dijelovima

e Ugradnja kriterija prihvatnog kapaciteta i turistickog zoniranja u izmjene PPUG-
a, GUP-a i provedbenih dokumenata
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e Donosenje provedbene odluke predstavnickog tijela Grada Splita kojom se
kriteriji prihvatnog kapaciteta i turistickog zoniranja povezuju s upravljanjem
brojem, vrstom i kapacitetom ugostiteljskih objekata te objekata u kojima se
pruzaju ugostiteljske usluge smjestaja

e Izbjegavanje Sirenja gradevinskih podrucja na vrijednim prirodnim,
krajobraznim i kulturno-povijesnim prostorima, osobito ondje gdje bi takvo
Sirenje dodatno povecalo turisticki i infrastrukturni pritisak

e Obvezna primjena Tehni¢kog propisa o osiguranju pristupacnosti gradevina
osobama s invaliditetom (nepokretne i teSko pokretne osobe)

Pokazatelji e Izradeniuskladen PPUG i GUP s ugradenim kriterijima prihvatnog kapaciteta,
turistickog zoniranja i zastite stanovanja
e Izradene posebne smjernice za najmanije tri prostorno osjetljive cjeline
e Uspostavljen sustav redovite provjere uskladenosti prostornih planova i
provedbenih odluka s planom upravljanja destinacijom
Nositelji Grad Split
provedbe Ostali dionici: strucni izradivaci, nadleZna javnopravna tijela, javnost
Izvori Proracun Grada Splita

financiranja

EU fondovi

Prioritet

1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom

Specifi¢ni cilj

1.6. Implementacija Plana upravljanja Park-Sumom Marjan 2025.-2034.

4. Odgovornost u koristenju razvojnog prostora i prostorna disperzija turisticke
aktivnosti

Opis

Mjera se odnosi na provedbu donesenog Plana upravljanja Park-Sumom Marjan
2025-2034. Rijec je o jednom od najvaznijih prirodnih, rekreacijskih, kulturnih i
simboli¢kih prostora Splita, ali i prostoru izrazite osjetljivosti na pritiske posjecivanja,
prometa, klimatskih promjena, potencijalnih poZara kao i neuskladenih zahvata u
prostoru. Zbog toga je potrebno sustavno i koordinirano implementirati aktivnosti
predvidene aktivnosti kako bi se osiguralo turisti¢ko i rekreacijsko koriStenje ovog
vrijednog prostora i u buducénosti. Time bi se osiguralo informirano i odgovorno
koriStenje PP Marjan, unaprijedila posjetiteljska i interpretacijska infrastruktura bez
narusavanja vrijednosti prostora i, u konacnici, bi se Marjan mogao afirmirati kao
primjer odrzivog upravljanja zasti¢enih podrucjem u urbanoj turistickoj destinaciji.

Aktivnosti

e Provedba mjera aktivnog upravljanja posjetiteljima, ukljucujuéi usmjeravanje
posjetiteljskih tokova, informiranje o pravilima ponasanja, pracenje broja i
strukture posjetitelja te praenje utjecaja posjecivanja na prirodne i kulturne
vrijednosti

e Unapredenje posjetiteljske, edukativne i interpretacijske infrastrukture i
osiguravanje dostupnosti sadrZaja osobama s invaliditetom gdje je to moguce

e Razvoji provedba edukativnih, interpretacijskih i komunikacijskih programa o
prirodnim, kulturnim, krajobraznim i rekreacijskim vrijednostima Marjana,
namijenjenih stanovnicima, posjetiteljima, Skolama, turistickim vodicima,
agencijama i drugim korisnicima prostora

e Razvoj modela informiranog posjecivanja, ukljucujuéi digitalne informacije,
karte, preporucene rute, pravila ponasanja, informacije o osjetljivim zonama,
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protupozarnim rizicima, dostupnosti pitke vode, otpadu i prihvatljivim oblicima
rekreacije

e Provedba mjera odrzivog i ekoloski prihvatljivog pristupa Marjanu, ukljucujuci
smanjenje pritiska motornog prometa, uredenje pjesackih i biciklistickih
tokova, regulaciju prometa u mirovanju i povezivanje s javnim prijevozom gdje
je provedivo

e Jacanje protupoZarne spremnosti, nadzora i sustava brzog reagiranja u suradnji
s nadleZnim sluzbama, osobito u razdobljima povecanog turistickog i
rekreacijskog koristenja

e Ukljucivanje lokalne zajednice, udruga, strucnih institucija, kulturnih ustanova,
sportskih i rekreacijskih korisnika i svih relevantnih dionika u provedbu
aktivnosti

Pokazatelji e Uspostavljena ili unaprijedena baza podataka o posjecivanju Park-Sume,
ukljucujudi evidenciju broja posjetitelja na glavnim ulazima i/ili klju¢nim
lokalitetima, gdje je tehnicki izvedivo

e Provedeno najmanje pet edukativnih, interpretacijskih ili komunikacijskih
programa godisnje usmjerenih na odgovorno koristenje Marjana i ouvanje
njegovih vrijednosti

e Unaprijedene najmanje tri posjetiteljske, edukativne ili interpretacijske tocke /
sadrzaja u skladu sa zonacijom i ciljevima zastite

e Izradeneijavno dostupne informacije o pravilima ponasanja, preporucenim
rutama, osjetljivim zonama i sigurnom koristenju Park-Sume

e Provedeno najmanje jedno godisnje pracenje zadovoljstva posjetitelja i/ili
lokalnih korisnika, odnosno analiza prituzbi, prijedloga i uocenih pritisaka

Nositelji e Javna ustanova za upravljanje Park-Sumom Marjan
provedbe e Grad Split
e Turisticka zajednica grada Splita
e Nadlezni upravni odjeli Grada Splita
e Upravni odjel za komunalne poslove
e JU Zavod za prostorno uredenje Grada Splita
e Konzervatorski odjel u Splitu
e Javna vatrogasna postrojba Grada Splita i druge nadleZzne sluzbe zastite i
spasavanja
e Ostali dionici: struéne i znanstvene institucije, udruge, ustanove u kulturi,
odgojno-obrazovne institucije, turisticki vodidi, turisticke agencije, sportsko-
rekreacijski korisnici i drugi korisnici prostora

Izvori e Proracun Grada Splita
financiranja e Sredstva Javne ustanove za upravljanje Park-Sumom Marjan
e EU fondovi

e Sredstva nadleznih ministarstava i drugih nacionalnih izvora

Prioritet 1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom

1.7. Upravljanje bukom i pritiscima na komunalnu infrastrukturu

Specificni cilj 4. Odgovornost u koristenju razvojnog prostora i prostorna disperzija turisticke
aktivnosti
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Opis Mjera se odnosi na bolje planiranje, optimizaciju i uskladivanje komunalnih sustava
s vr$nim sezonskim potrebama uz istodobno smanjenje negativnih ucinaka turisticke
aktivnosti, ukljucujuéi buku, opterecenje sustava i povecanu potrosnju resursa.
Mjera je usmjerena i na ocuvanje kvalitete Zivota stanovnika te stabilno
funkcioniranje grada tijekom cijele godine, a posebno u vrhu turisticke sezone. U
dijelu koji se odnosi na buku, mjera se provodi kao operativni sustav upravljanja
zvuénim optereéenjem. Posebno se paZnja posveéuju buci noc¢nih klubova, buci
povezanoj s dostavom i komunalnim aktivnostima.

Aktivnosti e Uskladivanje kapaciteta komunalnih sustava s potrebama turizma

e Definiranje standarda dopustenog zvucnog opterecéenja za povijesnu jezgru,
kontaktno podrucje i kupalisne zone

e Pracenje buke i provedba mjera za smanjenje buke u osjetljivim podruéjima

e lzrada standarda za dogadanja, terase i ugostiteljske objekte u osjetljivim
zonama

e Uspostava redovitog mjerenja buke na prioritetnim tockama i javno
dostupno izvjeStavanje o rezultatima

e Unapredenje vodoopskrbe, odvodnje i gospodarenje otpadom

e Pracenjei uskladivanje kapaciteta elektricne energije i drugih infrastruktura
s turistickom potraznjom

e Promocija mjere Stednje vode i energije u turistickom sektoru

e  Prioritetno jac¢anje infrastrukture vodoopskrbe, odvodnje i odvoza otpada u
najopterecenijim podrucjima

Pokazatelji e Izradena karta zvucnih zona za najopterecenije dijelove grada

e Uveden sustav redovitog mjerenja buke na najmanje pet prioritetnih
lokacija

e Smanjen udio stanovnika iritiranih razinom buke s 52,2 % na ispod 40 %

¢ Smanjen udio stanovnika iritiranih neprimjereno odloZzenim otpadom sa
71,7 % na 50 %

e Zadrzan kapacitet odvoza otpada na razini do 80 % maksimalnoga
operativnog kapaciteta

e Zapoceti s uspostavom pracenja prikupljanja podataka i praéenja
pokazatelja po zonama

Nositelji Grad Split
provedbe Ostali dionici: gradske tvrtke, HEP, Lucka uprava, Splitsko-dalmatinske Zupanija
Izvori Proracun Grada i ostalih gradskih tvrtki u ustanova
financiranja EU fondovi
Prioritet 1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom
1.8. Uskladivanje razvoja smjestajnih kapaciteta s prihvatnim kapacitetom
Specificni cilj 4. Odgovornost u koristenju razvojnog prostora i prostorna disperzija turisticke
aktivnosti
Opis Mjera je usmjerena na uskladivanje daljnjeg razvoja smjestajnih kapaciteta sa

zonalnim pragovima prihvatnog kapaciteta, zastitom stanovanja i ciljem postupnog
povecdanja udjela kvalitetnijih kolektivnih oblika smjestaja. Poseban naglasak stavlja
se na kontrolu Sirenja smjestaja u stambenim zgradama, na poticanje hotela,
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heritage hotela i drugih oblika vise dodane vrijednosti te na pracenje strukture

kapaciteta po zonama.

Upravljanje razvojem smijeStaja treba provoditi diferencirano po zonama s

prioritetom na podrucja s izrazenim konfliktom stanovanja i turisticke namjene. U

zonama u kojima se potice disperzija turisticke aktivnosti, razvoj smjestaja treba

uvjetovati kvalitetom, odrzivoséu i infrastrukturnom opremljenosc¢u.

Aktivnosti o Uvodenje godisnjeg praéenja broj kreveta i objekata po vrstama smjestaja i
zonama i javno izvjestavanje o kretanjima / promjenama
e Poticanje poveéanja udjela hotela i kampova te kvalitetne transformacije
postojeéeg privatnog smjestaja
e Uskladivanje odluka o novim smjestajnim kapacitetima s preporukama
prihvatnog kapaciteta
Pokazatelji e Udio hotela i kampova u komercijalnim kapacitetima poveéan s 18,2 % na
30%
e Zadrzani zonalni pragovi: Sredisnji Split do 80 kreveta / 100 stanovnika;
Kupalidni Split do 50; Sire gradsko podrugje do 15; Zeleno zalede do 25
e Zadrzani omijeri turistickog i stambenog koriStenja: Sredisnji Split najvise
1:3; Kupalisni Split 1:6; Sire gradsko podrugje 1:20; Zeleno zalede 1:10
¢ Najmanje 100 objekata privatnog smjestaja uklju¢eno u program podizanja
kvalitete tijekom planskog razdoblja
Nositelji Grad Split
provedbe Turisticka zajednica grada Splita
Upravni odjeli nadlezni za turizam i prostorno planiranje
Izvori Proracun Grada Splita
financiranja Proracun Turisticke zajednice grada Splita
EU fondovi

Sredstva gospodarstvenik iz turistickog sektora

Prioritet 1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom

Specificni cilj 4. Odgovornost u koristenju razvojnog prostora i prostorna disperzija turisticke
aktivnosti

Opis Mjera je usmjerena na operativno upravljanje obalnim pojasom i kupalisnim zonama

s visokim sezonskim optereéenjem, osobito u podruéju Znjana, Bacvica, Trstenika,

Slatina i Stobreca. Cilj je oCuvati kvalitetu boravka, sigurnost, komunalni standard i

okoli$ne vrijednosti, uz raspodjelu koriStenja prostora tijekom dana i sezone.

Aktivnosti e Zoniranje sadrzaja na plazama i standardizacija sanitarnih, servisnih i
sigurnosnih tocaka
e Upravljanje vrsnim optereéenjem i protoc¢noséu obalnog pojasa
e Sezonsko praéenje kakvoée mora, opterecenja plaza i zadovoljstva korisnika
Pokazatelji e Najmanje pet prioritetnih kupalisnih lokacija obuhvaéeno mjerama

upravljanja

ZadrZana vrlo visoka kakvoc¢a voda za kupanje

ZadrZan standard raspoloZive povrsine plaZe od najmanje 4 m? po kupacu
u vrénim danima
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e Najmanje 10 infrastrukturnih ili organizacijskih intervencija za smanjenje
vrinog pritiska

Nositelji Grad Split

provedbe Turisticka zajednica grada Splita
Znjan d.o.o.
Koncesionari

Izvori Proracun Grada Splita

financiranja

Proracun Turisticke zajednice grada Splita
EU fondovi

Prioritet

1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom

1.10. Razvoj zona 'Zeleno zalede' i 'Sire gradsko podrucje'

Specifi¢ni cilj

4. Odgovornost u koristenju razvojnog prostora i prostorna disperzija turisticke
aktivnosti

Opis Mjera je usmjerena na plansko usmjeravanje rasta turisticke aktivnosti prema
zonama 'Sire gradsko podru¢je i 'Zeleno zalede', ali s paznjom da se ne ponavlja
model prekomjerne apartmanizacije. Prioritet se daje razvoju aktivnog odmora,
boravka u prirodi, gastronomiji, kvartovskim doZivljajima, manjim dogadanjima i
sadrzajima viSe dodane vrijednosti.

Aktivnosti e Poticanje sadrzaja aktivnog odmora, edukacije, gastronomije i lokalnih

dogadanja
e Pracenje rasta kapaciteta i no¢enja po zonama uz pravovremenu korekciju
razvojnih pritisaka

Pokazatelji ¢ Najmanje pet kvartovskih ili lokalnih doZivljaja / programa u Sirem

gradskom podrucju
¢ Najmanje dva godisnja dogadanja izvan vrhunca sezone u zaledu ili Sirem
gradskom podrucju

Nositelji Grad Split

provedbe Turisticka zajednica grada Splita
Lokalni dionici u turizmu i kulturi

Izvori Proracun Grada Splita

financiranja

Proracun Turisticke zajednice grada Splita
EU fondovi

Prioritet

2. Kvaliteta Zivota lokalnog stanovnistva

2.1. Zastita identiteta, stanovanja i bastine

Specificni cilj

5. Ocuvanje kulturne i prirodne bastine i identiteta grada Splita

Opis

Mjera je usmjerena na ocuvanje kontinuiteta stanovanja i autenti¢nog identiteta
povijesne jezgre i kontaktnog podrucja kroz pradenje demografskih kretanja,
poticanje stanovanja, o¢uvanje bastine i unapredenje uvjeta Zivota u Splitu. Cilj je
takoder sprijediti iseljavanje, poticati dugoro¢no stanovanje i zastitit kulturni
karakter prostora, koji je bitan za identitet grada i odrZivi razvoj turizma. Zastita
identiteta ne odnosi se samo na fizicku obnovu bastine, nego i na o¢uvanje duha
mjesta, kontinuiteta svakodnevnog Zivota, lokalnih obicaja i sadrzaja potrebnih
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stanovnicima. Bastina se promatra kao Zivi resurs grada, a ne kao turisticka

atrakcija.
Aktivnosti e Uspostava sustava pracenja broja stanovnika i koristenje stanova u zoni
'Sredisnji Split’
e Katalogizacija stanova prema koristenju, s naglaskom na prazne stanove
e Sustav poticaja za mlade obitelji s djecom u staroj gradskoj jezgri
e Uvodenje godisnjeg praéenja demografskih i stambenih promjena u zoni
'Sredisnji Split'
e Program aktivacije praznih stanova i poticaja za dugoro¢no stanovanje
e Poticanje sadrZaja potrebnih stanovnicima, lokalnih usluga, tradicionalnih
obrata i kulturnih programa namijenih lokalnoj zajednici
e Uspostavljeno praéenje promjena namjene poslovnih prostora u prizemljima
Pokazatelji e Uspostavljen jedan godiSnji monitoring stanovnika, stanovanja i turisticke
namjene u zoni Sredisnji Split
e Katalogizirano 100 % stanova u zoni prioritetnog pracenja prema nacinu
koristenja
¢ Najmanje jedan program poticaja za mlade obitelji i dugoro¢no stanovanje u
jezgri
e Smanjen udio stanovnika koji pretvaranje stanova u apartmane vide kao
negativan utjecaj sa 71,3 % na najvise 60 %
Nositeli Grad Split
provedbe
Izvori Proracun Grada Splita

financiranja

EU fondovi

Prioritet

2. Kvaliteta Zivota lokalnog stanovnistva

2.2. Uredenje javnog prostora i unapredenje sadrzaja za stanovnike

Specificni cilj

6. Ublazavanje negativnih ucinaka turizma i podizanje zadovoljstva lokalnog
stanovnistva

Opis

Svrha mjere je osigurati atraktivan, funkcionalan i siguran javni prostor koji
podupire svakodnevni Zivot stanovnika, a istodobno smanjuje pritisak turizma na
najranjivije dijelove grada. Aktivnosti se fokusiraju na poboljsanje kvalitete
stanovanja, uredenje povrsina, drustvenih sadrzaja i rekreativnih zona u sredisSnjem
podrucju Splita.

Aktivnosti

e Izrada kriterija za davanje prednosti sadrZajima od interesa za lokalno
stanovnistvo pri planiranju i koriStenju javnih prostora u zoni Sredi$nji Split
i kontaktnom podrucju

e Uredenje javnih prostora, zelenih povrsina i djecjih igralista u povijesnoj
jezgri i kontaktnom podrucju

e Podrska uredenju stambenih zgrada (kvalitetni prozori, sustavi hladenja,
fasade, pristupacnostidr.)

e Izgradnja i adaptacija objekata drustvenog standarda (vrtici, skole,
drustveni sadrzaji)

e Planiranje stambenih struktura uskladenih sa stvarnim potrebama
stanovnika

e Uskladivanje detaljnih planova uredenja sa strateskom vizijom razvoja
grada
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e  Prioritetno uredenje prostora u zonama najveceg konflikta stanovanja i
turizma

e Povedanje dostupnosti zelenih, sportskih i drustvenih sadrzaja za
stanovnike tijekom cijele godine

e Poboljsanje pristupacnosti i energetske ucinkovitosti stambenih zgrada u
kontaktnim zonama turizma

Pokazatelji e Najmanje 10 zahvata uredenja javnih prostora, zelenih povrsina ili djecjih
igralista
¢ Najmanje tri objekta drustvenog standarda izgradena ili adaptirana
tijekom planskog razdoblja
e Povedan udio stanovnika koji turizam pozitivho povezuju s izgledom
destinacije s 31,3 % na 50 %
e Povedan udio stanovnika koji turizam pozitivno povezuju s koriStenjem
javnog prostora s 18,7 % na 50 %
Nositelji Grad Split
provedbe
Izvori Proracun Grada Splita

financiranja

EU fondovi

Prioritet

2. Kvaliteta Zivota lokalnog stanovnistva

Specifi¢ni cilj

2.3. Ocuvanje, interpretacija i odrzivo koristenje kulturne i prirodne bastine

5. Ocuvanje kulturne i prirodne bastine i identiteta grada Splita

Opis Mjera je usmjerena na sustavnu zastitu, odrzivo koristenje i suvremenu
interpretaciju kulturne i prirodne bastine Splita, uklju¢ujuéi UNESCO podrucje
Dioklecijanove palace i povijesne jezgre, kontaktne povijesne predjele, Park-Sumu
Marjan, obalni pojas, kulturne krajolike, arheoloske lokalitete, tradicijske urbane
ambijente i nematerijalnu bastinu. Mjera je vaZzna jer su bastina, krajobraz i
identitet Splita temelj turisticke privlacnosti, ali i svakodnevnog Zivota stanovnika
Aktivnosti o Definiranje prioritetnih lokaliteta prema stupnju osjetljivosti,
posjetiteljskom optereéenju, stanju o€uvanosti, klimatskim rizicima i
potrebi za ulaganjem
e Izrada i provedba pravila koristenja najosjetljivijih bastinskih i prirodnih
lokaliteta za razgledavanje, dogadanja, snimanja i druge aktivnosti
e Daljnji razvoj interpretacijskih sadrzaja koji posjetitelje usmjeravaju prema
manje optereéenim lokalitetima i ja¢aju razumijevanju lokalne kulture,
prirode i nacina Zivota
e Edukacija vodica, organizatora dogadanja, pruZatelja usluga i posjetitelja o
pravilima ponasanja, zastiti bastine, prirode i lokalne zajednice (primjerice,
metodama poticaja, eng. nudging)
e Povezivanje mjere s namjenskim koristenjem prihoda od turisti¢ckog
ekoloskog doprinosa, a u skladu sa zakonskim moguénostima
Pokazatelji e Definirano (i kartirano) 10 prioritetnih lokaliteta kulturne i prirodne

bastine prema osjetljivosti i posjetiteljskom optereéenju
e Provedeno 10 malih interpretacijskih interpretacijskih intervencija

prostornih cjelina
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e Najmanje 20 novih ili unaprijedenih interpretacijskih tocaka / digitalnih
sadrzaja koji poticu disperziju posjetitelja
e Zadrzano zadovoljstvo turista uredenoscéu glavnih atrakcija iznad 80 %

Nositelji e Grad Split
provedbe e Turisticka zajednica grada Splita
e Upravni odjel za komunalne poslove
e Javna ustanova za upravljanje Park-Sumom Marjan
e Ministarstvo kulture i medija — Konzervatorski odjel u Splitu
e Ustanove u kulturi
e  Gradski kotarevi i lokalna zajednica
e  Ostali dionici: stru¢ne institucije, udruge, turisti¢ki vodici, organizatori
dogadanja, koncesionari, gospodarski subjekti
Izvori e Proracun Grada Splita

financiranja

e Sredstva Turisticke zajednice grada Splita

e Prihod od turistickog ekoloskog doprinosa (ukoliko se uvede)

e Sredstva Ministarstva kulture i medija i drugih nacionalnih izvora
e EU fondovi

e Drugi dostupni nacionalni i medunarodni izvori

Prioritet

2. Kvaliteta Zivota lokalnog stanovnistva

2.4. Unapredenje participativnog upravljanja

Specificni cilj

6. Ublazavanje negativnih utjecaja turizma i podizanje zadovoljstva lokalnog
stanovnistva

Opis

Cilj mjere je osigurati da klju¢ne odluke o turizmu, prostornom planiranju, kvaliteti
stanovanja i upravljanju javnim prostorom nastaju u suradnji sa stanovnicima,
struénjacima i lokalnim dionicima. Participativni pristup povecava transparentnost,
drustvenu legitimnost i kvalitetu upravljanja razvojem turizma. Vazno je osigurati
stalni kanal za sudjelovanje stanovnika u upravljanju jer oni neposredno osjeéaju
ucinke turistickog pritiska na stanovanju, buku, komunalni red, promet i javni
prostor.

Aktivnosti

e Daljnji razvoj i unapredenje procesa participativnog vrednovanja ucinaka
turizma (javna savjetovanja, fokus-grupe, stru¢ne rasprave)

e Osnivanje stalnog savjetodavnog tijela za turizam i kvalitetu Zivota s
predstavnicima gradskih kotareva, kulturnih ustanova, komunalnih sluzbi,
strucne javnosti i drugih

e Provedba nekoliko godisnjih sastanaka / konzultacija (najmanje dva) i
javno objavljivanje godisnjih informacija o zakljuécima i prijedlozima

e Ukljucivanje javnosti i struke u definiranju standarda prihvatljivih
promjena

e Redovito izvjestavanje i ukljucivanje stanovnika gradskih kotareva u
planiranje i odluke vezane uz prostor, stanovanje i turizam

e informiranje posjetitelja o pravilima koristenja prostora i postivanju
lokalne zajednice
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Pokazatelji e Uspostava savjetodavnog tijela za turizam i kvalitetu Zivota
e Objava tri izvjeStaja o prijedlozima i zaklju¢cima savjetodavnog tijela (u
planskom razdoblju)
e Najmanje 10 lokalnih inicijativa ili mikroprojekata podrzano tijekom
planskog razdoblja
e Smanjen udio stanovnika iritiranih ljethom guzvom s 56,8 % na ispod 50 %
e Povedan udio stanovnika koji turizam vide kao faktor blagostanja s 36,2 %

na 50 %
Nositelji Grad Split
provedbe Turisticka zajednica grada Splita
Izvori Proracun Grada Splita
financiranja Proracun Turisti¢ke zajednice grada Splita
Prioritet 3. Razvoj visokokvalitetne cjelogodisnje turisticke ponude
Mijera 3.1. Jac¢anje brenda Splita
Specifi¢ni cilj 7. Jacanje snage i ugleda brenda
Opis Cilj mjere je izgradnja snaznoga, diferenciranog i odrzivog brenda Splita definiranog

u Strateskom i operativnom marketinskom planu turizma grada Splita 2025. - 2030.
U tom smislu to podrazumijeva oblikovati turisticku ponudu i komunikaciju Grada
kroz definirani brend identitet — 'strastven, dinamican, kreativac'. Brend identitet
se odnosi na osobnost destinacije i bazira se na glavnim identitetskim
vrijednostima i atributima diferencijacije.

Aktivnosti e Provedba aktivnosti iz Strateskog i operativnog marketinskog plana turizma
grada Splita 2025. — 2030.
o Razvojiunapredenje proizvoda
o Promotivne aktivnosti
o Unapredenje marketinske infrastrukture
e U kampanjama isticati disperziju sadrZaja, predsezonu i autenti¢ne gradske
kvartove
e Uskladiti komunikacijske poruke s upravljanjem prihvatnim kapacitetom

Pokazatelji e Najmanje Cetiri ciljane brend kampanje godisnje za predsezonu i posezonu i
proizvode viSe dodatne vrijednosti

Nositelji Turisticka zajednica grada Splita

provedbe Ostali dionici: svi dionici turistickog razvoja

Izvori

i . Proracun Turisticke zajednice grada Splita
financiranja

Prioritet 3. Razvoj visokokvalitetne cjelogodisnje turisticke ponude

3.2. Razvoj novih i diversifikacija turistickih proizvoda i njihova promocija

Specificni cilj 8. Razvoj i inoviranje proizvoda sukladno zahtjevima trZista i na temelju specifi¢nih
obiljezja Splita

Opis Mjera potice stvaranje inovativnih, autenti¢nih i cjelogodisnjih turistickih doZivljaja
koji nadopunjuju postojece atrakcije te rasporeduju turisticku aktivnost izvan
najopterecenijih zona. Razvoj novih proizvoda temelji se na trziSnim segmentima
definiranima kroz marketinski plan te na poticanju turista i posjetitelja na
otkrivanje Sireg podrucja grada i okolice. Promotivna komponenta mjere
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usmjerena je na trzisno jasno oblikovanje i komunikaciju svakog proizvoda prema
njegovim dominantnim motivima dolaska, ciljanim segmentima i prostornim
zonama u kojima se proizvod realizira.

Aktivnosti e Oblikovanje inovativnih i autenticnih turistickih doZivljaja u skladu sa strateskim
smjernicama

e Unapredenje vodecih turisti¢kih proizvoda — kulturni turizam, gastronomija,
odmor uz more, nauticki turizam, MICE

e Intenziviranje razvoja i koristenje potencijala za razvoj wellness-sadrzaja i
sportskog turizma

e Uvodenje bihevioristickih modela (,,nudging”) usmjerenih prema disperziji
posjetitelja u druge turisticke zone

e Uskladivanje turistickih proizvoda s potrebama razli¢itih trZisnih segmenata
(kruzna putovanja, jednodnevni posjetitelji, tranzitni turisti, boravisni gosti)

e Oblikovanje proizvoda za kruzna putovanja, jednodnevne posjetitelje, tranzitne
goste

e SnaZnije povezivanje proizvoda uz gradske zone kako bi se smanjila
koncentracija u zoni 'Sredi$nji Split'

e Razviti tematske kampanje i sadrzajne pakete po sezonama i po proizvodima,
uz jace koristenje digitalnog marketinga, storytellinga, videosadrzaja,
influencera, PR aktivnosti i specijaliziranih medija.

e U promotivnim aktivnostima sustavno povecavati vidljivost proizvoda i
lokaliteta izvan zone "Sredisnji Split", osobito na podrugjima Znjan, Poljud,
Zeleno zalede, Zrnovnica, Slatine, Stobre¢ i drugih zona pogodnih za disperziju
potraznje

Pokazatelj e Najmanje 10 novih ili unaprijedenih turistickih proizvoda tijekom planskog
razdoblja

e Najmanje tri nova gastroproizvoda ili rute

e Najmanje pet aktivnih / outdoor programa u zaledu i Sirem gradskom podrucju

¢ Najmanje tri nova programa za sport, edukaciju ili manje poslovne skupove
izvan glavne sezone

e Zanajmanje pet prioritetnih proizvoda izradene zasebne promotivne kampanje

e Najmanje 20 % sadrzaja u godiSnjim promotivnim aktivnostima usmjereno na
proizvode i zone izvan najuZe povijesne jezgre

Nositelji Turisticka zajednica grada Splita

provedbe Ostali dionici: svi dionici koji sudjeluju u osmisljavanju, razvoju i prodaji turistickih
proizvoda i njihovoj promociji

Izvori Proracun Turisti¢ke zajednice grada Splita

financiranja

Proracuni svih dionika koji stvaraju turisticke proizvode
EU fondovi

Prioritet

3. Razvoj visokokvalitetne cjelogodisnje turisticke ponude

Specificni cilj

3.3. Podizanje kvalitete turisticke infrastrukture i usluga

8. Razvoj i inoviranje proizvoda sukladno zahtjevima trZista i na temelju specifi¢nih
obiljezja Splita

Opis

Ova mjera usmjerena je na unapredenje javnih, turistickih i rekreativnih prostora,
kao i turisticke infrastrukture, kako bi se povecala kvaliteta boravka posjetitelja i

168



institutzaturizam

Plan upravljanja destinacijom Split

stanovnika. Fokus je na uredenju plaZa, javnih prostora i turisticke infrastrukture u
skladu s odrzivim standardima, ¢ime se unapreduje doZivljaj destinacije.

Aktivnosti e Uredenje i tematiziranje plaZza, ukljuujuci zoniranje i uskladivanje sadrzaja
(ugostiteljstvo, sport, rekreacija) uskladeno s prihvatnim kapacitetom i
standardima pristupacnosti

e Uredenje i ozelenjivanje javnih prostora

e Uskladivanje infrastrukture s potrebama stanovnika, turista i posjetitelja (npr.
staze, sportski sadrZaji, interpretacija, kongresni centri i dr.)

e Unapredenje interpretacijske infrastrukture, pjesackih i biciklistickih staza te
sportsko-rekreacijskih punktova

Pokazatelji e Najmanje 10 infrastrukturnih zahvata u turisti¢kim, rekreativnim ili
interpretacijskim prostorima

e Najmanje 20 novih interpretacijskih sadrzaja ili tocaka
e Zadrzano zadovoljstvo turista uredenoséu mjesta iznad 80 %
e ZadrZano zadovoljstvo turista uredenoscu glavnih atrakcija iznad 80 %

Nositelji Grad Split

provedbe

Izvori Proracun Grada Splita

financiranja

Proracun Turisticke zajednice grada Splita
EU fondovi

Ustanove u kulturi

Sportske organizacije i dr.

Prioritet

3. Razvoj visokokvalitetne cjelogodisnje turisticke ponude

Specificni cilj

3.4. Upravljanje turistickom potraznjom i produljenje sezone

9. Produljenje turisticke sezone

Opis Mjera je usmjerena na usmjeravanje, rasporedivanje i upravljanje potraznjom
tijekom cijele godine kako bi se smanijili sezonski pritisci na povijesnu jezgru,
poboljsala percepcija posjetitelja i potaknulo cjelogodisnje poslovanje. Ukljuéuje
digitalne sustave, bihevioristicke pristupe, prodajne i promotivne aktivnosti.

Aktivnosti e Provedba aktivnosti iz Strateskog i operativnog marketinskog plana turizma

grada Splita 2025. — 2030.

e Unapredenje informiranja turista i posjetitelja u destinaciji

e Razvoji primjena bihevioristickih modela usmjeravanja turista prema manje
optere¢enim zonama

e Promocija usmjerena prema specifiénim trziSnim segmentima u cilju
produljenja sezone

e Ciljane promotivne i prodajne aktivnosti za razdoblje listopad-travanj

e Posebne kampanje za segment MICE, kulturne programe i sportske priredbe

e Kalendar dogadanja uskladiti s ciliem produljenja sezone

Pokazatelji e Najmanje Cetiri ciljane kampanje godi$nje za produljenje sezone

e Povedanje nocenja izvan razdoblja lipanj-rujan za najmanje 10-15 % tijekom
planskog razdoblja

¢ Najmanje 12 dogadanja godisnje u predsezoni i posezoni, podrzano kroz
destinacijski marketing
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Nositelji Turisticka zajednica grada Splita
provedbe Grad Split
Ostali dionici uklju€eni u turizam
Izvori Proracun Turisticke zajednice grada Splita
financiranja Proracun Grada Splita
EU fondovi
Prioritet 3. Razvoj visokokvalitetne cjelogodisnje turisticke ponude
3.5. Razvoj turistickih proizvoda s manjim pritiskom na prostor i sezonu
Specificni cilj 9. Produljenje turisticke sezone
Opis Mjera je usmjerena na razvoj onih proizvoda koji doprinose produljenju sezone,

ostvaruju veéu dodanu vrijednost i ne generiraju dodatno preopterecenje
povijesne jezgre i obalnog pojasa. To se posebno odnosi na aktivni odmor,
wellness, sportske pripreme, obrazovne programe, manje poslovne skupove,
gastronomiju i kvartovske dozivljaje.

Aktivnosti e Razvoj cjelogodisnjih paketa i programa za aktivni odmor, wellness, sport i
obrazovanje
e Povezivanje proizvoda s kvartovima, zaledem i manje optere¢enim zonama
e Poticanje manjih poslovnih skupova i specijaliziranih dogadanja izvan vrsne
sezone

Pokazatelji e Najmanje Sest cjelogodisnjih programskih paketa razvijeno tijekom
planskog razdoblja
e Najmanje tri nova programa za sportske pripreme ili edukativne boravke
e Najmanje tri manja poslovna ili stru¢na programa godisnje u razdoblju
listopad—travanj
e Najmanje 15 % promotivnih sadrZaja godisSnje posveéeno proizvodima
nizeg prostornog pritiska

Nositelji Turisticka zajednica grada Splita
provedbe Grad Split
Dionici turisticke ponude
Izvori Proracun Turisticke zajednice grada Splita
financiranja Proracun Grada Splita
EU fondovi
Prioritet 4. Kvalitetno upravljanje razvojem turizma
Specifi¢ni cilj 11. Razvoj kanala komunikacije za informiranost dionika, suradnju i zajednicko

donosenje odluka

Opis Uspostavlja se cjelovit, operativan i participativan sustav destinacijskog
menadZmenta koji jasno definira uloge Grada, TZ-a i partnerskih tijela. Sustav
ukljuéuje organizacijsku i kadrovsku prilagodbu, vertikalnu i horizontalnu
koordinaciju te redovito planiranje i praéenje provedbe.

Aktivnosti e Uspostava Koordinacijskog tijela za razvoj turizma Grada
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e Organizacijska i kadrovska prilagodba (podjela nadleznosti, odgovornosti i
protokola izmedu Gradske uprave, javnih poduzeda i TZ-ova)

e Javno predstavljanje klju¢nih odrednica (programi ,,public awareness”)

e Jasno definirati operativne nadleZnosti po mjerama, prioritetima i zonama

e U rad koordinacijskog tijela ukljuciti predstavnike dionika po turisti¢kim

zonama

Pokazatelji e Uspostavljeno koordinacijsko tijelo s najmanje Cetiri sjednice godisnje

Nositelji Grad Split

provedbe Ostali dionici: Turisticka zajednica grada Splita, Splitsko-dalmatinska Zupanija,
Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije, JU Zavod za prostorno uredenje
SDZ-a, Konzervatorski odjel u Splitu, predstavnici gradskih kotara i dionika po
zonama

Izvori Proracun Grada Splita

financiranja

Proracuni partnerskih institucija

Prioritet

4. Kvalitetno upravljanje razvojem turizma

Specifi¢ni cilj

4.2. Sustav monitoringa i izvjeStavanje

10. Uspostava sustava praéenja pokazatelja odrzivosti turizma i prihvatnog

kapaciteta
Opis Uspostavlja se metodoloski i tehnicki utemeljen, korisnicki orijentiran sustav
pracdenja turisticke aktivnosti koji kontinuirano prikuplja, obraduje i objavljuje
pokazatelje odrzivosti turizma i prihvatnog kapaciteta, potraznje, koristenja
kapaciteta te stavova stanovnika. Sustav sluzi za pravovremene odluke, javnu
transparentnost i donoSenja odluka i definiranje aktivnosti u buduéim planovima
upravljanja i marketinskim planovima.
Aktivnosti e Izrada koncepta organizacije sustava
e Uspostava baze za pracenje pokazatelja (testiranje, edukacija)
e Integrirano prikupljanje podataka
e Godisnje izvjeStavanje
e Uskladivanje s provedbom / izradom planskih dokumenata
e Sustav monitoringa povezati s pokazateljima prihvatnog kapaciteta, web-
analitikom i pra¢enjem turistickih proizvoda
e  Uspostaviti javno dostupnu nadzornu plocu s kljuénim pokazateljima
e Godisnje vrednovati ostvarenje ciljeva i po potrebi prilagodavati mjere
Pokazatelji ¢ Najmanje 20 klju¢nih pokazatelja redovito azurirano i javno dostupno
Nositelji Grad Split
provedbe Turisticka zajednica grada Splita
Izvori Proracun Grada Splita

financiranja

Proracun Turisticke zajednice grada Splita

Prioritet

4. Kvalitetno upravljanje razvojem turizma

Specifi¢ni cilj

4.3, Digitalno upravljanje destinacijom i informiranje posjetitelja

10. Uspostava sustava praéenja pokazatelja odrzivosti turizma i prihvatnog
kapaciteta
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turizam
Opis Mjera je usmjerena na snaznije koristenje digitalnih kanala kao alata upravljanja, a
ne samo promocije. Temelji se na usmjeravanju posjetitelja prema manje
opterec¢enim sadrzajima i zonama, boljem informiranju o mobilnosti, dogadanjima i
pravilima ponasanja te na povezivanju digitalnih podataka s upravljanjem
turistickim tokovima i potraznjom.
Aktivnosti e Izrada landing stranica po proizvodima i zonama s ciljem disperzije
posjetitelja
e Integracija informacija o guzvama, prometu, dogadanjima i alternativnim
lokalitetima u digitalne kanale
e Koristenje web-analitike i digitalnih kampanja za upravljanje potraznjom
po sezoni i po zonama
e Redovita optimizacija sadrZaja prema ponasanju korisnika i prioritetima
plana upravljanja
Pokazatelji e Najmanje osam novih landing stranica po proizvodima i zonama
¢ Najmanje Cetiri ciljane digitalne kampanje godiSnje za manje optereéene
zone i posezonu
e Povedan udio pregleda sadrzaja izvan jezgre i osnovnih ljetnih motiva za
najmanje 20 %
e Uspostavljeno pracenje interesa korisnika i kampanjskih ucinaka
Nositelji Turisticka zajednica grada Splita
provedbe Grad Split
Dionici zaduzeni za digitalne kanale i informiranje
Izvori Proracun Turisti¢ke zajednice grada Splita
financiranja Proracun Grada Splita

EU fondovi
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11. KONCEPT MARKETINGA

Turisticko pozicioniranje i ciljna trzista
Turisticki proizvodi
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11.1. Turisticko pozicioniranje i ciljna trzistas

Turisticko pozicioniranje grada Splita govori o atributima koji ga Cine razli¢itim od konkurencije, nesto

po ¢emu se grad istice. Rijec je o skupu atributa koji mu osiguravaju jedinstvenu trziSnu poziciju i ¢ine

ga privla¢nim na turistickom trzistu.

Sukladno Strateskom i operativnom marketinskom planu turizma grada Splita 2025. - 2030. moguce je

izdvoijiti:

ATRIBUTI DIFERENCIJACIJE

o

o

jedinstvene atribute Splita ('atribute diferencijacije')
atribute koje Split dijeli s drugim destinacijama ('nespecificne atribute'), ali koji predstavljaju

vazne dijelove njegove konkurentske pozicije.

Srediste i 'vrata'
Dalmacije

Atribut usmjerava na mikrolokaciju Splita, istovremeno afirmirajuci pojam
'Dalmacija’ te ukazuje na ulogu Grada kao regionalnog sredista, ali i
poziciju 'vrata' prema ostalim dijelovima regije $to takoder doprinosi
njegovoj atraktivnosti

Dioklecijanova palaca
i povijesna jezgra

Atribut ukazuje na jedinstveni aspekt Splita kao grada izraslog iz anticke
palace koja je jos uvijek njegovo Zivo srediste sa statusom UNESCO-ove
svjetske kulturne bastine

Prostorne razlicitosti

Atribut ukazuje na posebnost Splita kao spoja vrlo razli¢itih prostornih
tipologija, ukljucujuéi zastiéenu park-Sumu, ruralne i visoko urbanizirane
dijelove te obalnu liniju s izdasnim prostorom plaZa (95.000 m?)

'Splitski duh'

Atribut ukazuje na specifican splitski duh, odnosno 'pomalo' Zivotnu
filozofiju, 'dispet’

NESPECIFICNI ATRIBUTI, VAZNI ZA ISTAKNUTI

Mediteranski grad

Atribut jasno oznacava geografsku i sociokulturolosku pripadnost Splita
globalno prepoznatljivoj i atraktivnoj turistickoj regiji s izgradenim
imidZzem. Takvo 'priklanjanje jatem' posebno je vazno u pozicioniranju na
udaljenijim trziStima s visokim udjelom novih gostiju u Splitu

Gostoljubiv i siguran
Dinamican
Cjelogodisnja ponuda
visoke vrijednosti

Atributi ukazuju na dodatne aspekte grada Splita vazne gostima,
ukljucujuci kvalitativnu poziciju turisticke ponude te specifi¢nosti turistic¢kih
proizvoda

Odgovoran prema
zajednici i okolisu

Atribut ukazuje na poziciju Splita kao grada odgovornog prema upravljanju
utjecajima turizma na zajednicu i okolis

b 4

KROVNO POZICIONIRANIJE

lzvor: Strateski i operativni marketinski plan turizma grada Splita 2025. - 2030. (2025). Institut za turizam iz
Zagreba i Ekonomski fakultet Sveucilista u Splitu. Autori: Beros, 1., Borani¢ Zivoder, S., Mustaé, N., Nuji¢
Pecenec, L., Petrié, L., Pivcevi¢, S. Sever, |., TeliSman-Kosuta, N.

174



Plan upravljanja destinacijom Split

institutzaturizam

Split je:

= Jedinstven mediteranski grad izrastao iz anticke Dioklecijanove palacée koja je 1700 godina njegovo
Zivo srediste, danas sa statusom UNESCO-ove svjetske kulturne bastine

= Sredisnji grad Dalmacije, nevjerojatno raznolik, spoj zasticene park-Sume, vrlo specifi¢nih kvartova,
ruralnog zelenilai 95.000 m? uredenih plaZa

= 'Vrata' prema dalmatinskim otocima i zaledu

= Grad specificnog duha: filozofije 'pomalo' i 'gusta’, a ujedno strastven i dinamican

= Gostoljubiv i siguran Grad cjelogodisnje turisticke ponude visoke vrijednosti, posebno kulture,
gastronomije, nautike i MICE-a

= Grad koji ulaZe napore u razvoj turizma odgovornog prema zajednici i okoliSu

Krovno pozicioniranje se mutira u komunikaciji s razli¢itim ciljnim segmentima.

Ciljna trzista

Cilina geografska trZiSta za grad Split odredena su na temelju postojeceg znacaja za Grad, njihove
emitivne snage te preklapanja s ciljnim trzistima Splitsko-dalmatinske Zupanije i Hrvatske. S obzirom
na vaznost, a time i usmjeravanje marketinskih aktivnosti mogu se promatrati kao 'vodeca' (primarna),
'znacajna’ (sekundarna), 'aktivna' (tercijarna), ' izazovna'.

Vaznost Emitivna trzista
— Trzista generatori najvise
= UK volumegna otrainje Jvisoie
Vodeca — SAD Amena potraznie, )
. . emitivne snage i kupovne modi,
= Njemacka s
sklona putovaniju ljeti i u PPS
— TrziSte generator visokog volumena
= Hrvatska potraznje, ukljucujuéi poslovni
segment, sklon putovanju u PPS
= Francuska — Trzista generatori visokog volumena
= Nizozemska potraznje, preteZito orijentirana na
= Poljska boravak ljeti
Znacajna — ltalija
= Austrija voy . .
. vy — Trzista generatori srednjeg
= Udaljena europska trZista: L .
<. < . volumena potraznje, vise emitivne
Spanjolska, Irska, Svicarska, . .
L snage i kupovne moci, sklona
b vl utovanju ljeti i u PPS
= Australija P I
= Kanada
= Slovenija -~
. BiH — Generatori niZzeg volumena
Aktivna - vive | Xy potraznje, pretezito orijentirani na
= BliZza europska trzista: Ceska, boravak lieti
Madarska, Slovacka )
— Daleka trzista: Brazil, Kina, — Propulzivna trzista s niskim udjelom
lzazovna N . . . .
Juzna Koreja potraznje u Splitu
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11.2. Turisticki proizvodi

Sustav turistickih proizvoda

Sustav turistickih proizvoda grada Splita ¢ini medusobno povezan i komplementaran skup iskustava
koji razli¢itim ciljnim skupinama posjetitelja omoguéuje sadrzajan i atraktivan boravak u gradu. Kroz
valorizaciju prirodnih, kulturnih i drustvenih resursa, ovaj portfelj proizvoda doprinosi ravhomjernijem
prostornom rasporedu turisticke potraznje, smanjenju pritiska na gradsko srediste te produljenju
turisticke sezone, poti¢uci time gotovo cjelogodisnje poslovanje.

Tablica 11.2.1. Sustav turistickih proizvoda grada Splita
PROIZVODI ISTRAZIVANJA

Proizvod Modaliteti Sezona
Kulturni turizam Tour/ng / City break / Kulturna 6 78 9
iskustva
Gastronomija Touring / 'Skole' 6 7 8 9

PROIZVODI OPUSTANJA

'Sunce i more' uz plazu /

Odmor uz more Odmor u zaledu G789
Aktivni odmor PJesacgnJe/ Biciklizam / Sport 67 8g
na vodi
Programi ljepote /
Wellness-turizam Talasoterapije / Bihevioralne G|7|8|Y

terapije
PROIZVODI POSEBNIH INTERESA

Kongresi i skupovi / sajmovi i
izlozbe / Team building

Nauticki turizam Jahting / Kruzing 6 7 8 9
Natjecanja / Pripreme

MICE

LT sportasa / Skole i kampovi IR
Dentalni / Dermatologija i

Medicinski turizam estetika / Fizikalna / 6 7 8 9
Oftalmologija

SR e §tudentske razmjene / Ljetne 6 7 8 9
skole

Posebni dogadaji Vjencanja / Medeni mjesec 6 7 8 9

Posebno se istiCe kulturni turizam kao klju¢ni element ponude, uz znacajnu ulogu gastronomije,
odmora uz more, nautickog turizma te MICE segmenta, koji zajedno Cine glavne nositelje turistickog
razvoja grada. Kao podrucja s velikim razvojnim potencijalom u buduénosti izdvajaju se wellness i
sportski turizam.
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Potencijal za razvoj i podizanje kvalitete turistickih proizvoda

Prema StrateSkom i operativnom marketinskom planu turizma grada Splita 2025. - 2030., matrica
prioriteta turistickih proizvoda grada Splita je u nastavku.

Slika 11.2.1. Matrica prioriteta turistickih proizvoda grada Splita

(3
'AAktivni odmor
J
Sportski
Wellness ® turizam

Atraktivnost

DH Obrazovni Medicinski turizam
L-—I programi

{9 Posebnidogadaji

Konkurentnost

_ Vodedi proizvodi

Proizvodi podrske

Komplementarni proizvodi

Proizvodi se opisuju u nastavku s naglaskom na njihove razvojne i marketinske aspekte.

PROIZVODI ISTRAZIVANJA

KULTURNI TURIZAM: Touring [ City breaks / Kulturna iskustva

Znacaj proizvoda i - Vodedi proizvod

potencijal - Visoki potencijal

Glavne atrakcije i - Duhiambijentalnost Splita

sadrzaji - Povijesna jezgra s Dioklecijanovom palacom i UNESCO-ovim statusom, Varos,

Lu¢ac-Manus, Meje, Bacvice
- U ostatku Grada isti¢u se dijelovi GK Spinut, Lovret, Gripe, Split 3, Znjan te
potencijalno naselje Zrnovnica
- Kulturne ustanove: Muzej grada Splita, Galerija umjetnina
- Arheoloski muzej, Muzej lvana MeStrovic¢a
- Manifestacije i festivali: Sudamja, Festival mediteranskog filma, Splitski
festival, ULTRA Europe, Splitsko ljeto, Storije Dioklecijana, Storije o' spize,
Advent
- Kultura Zivota i rada: mediteranska kuhinja, urbanizam i arhitektura (Pucka
arhitektura, Secesija, Split 2 i Split 3)
Ciljevi razvoja - Kontinuiran rast gostiju motiviranih kulturom u PPS-u
- Kontinuirano vrlo visoka razina zadovoljstva gostiju ponudom kulture,
atmosferom i ugodajem u Gradu
Razvoj proizvoda - Razvoj 'neuobicajenih’ obilazaka i obilazaka 'izvan utabanih staza' (npr.
'poznati i manje poznati Split', 'Split iz perspektive domadih ljudi', '‘tematski
obilasci — arhitektura, povijest, gastronomija' i sl.)
- Jacanje suradnje lokalnih vodica i agencija na programiranju sadrZaja
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Organizacija i provedba specijaliziranih edukacija za turisticke vodice na temu
tehnika interpretacije i pripovijedanja

Profiliranje / turisticko brendiranje gradskih kvartova izvan povijesne jezgre
Razvoj novih tematskih dogadaja i manifestacija kroz koje se prezentiraju i
promoviraju specifi¢ni kulturno-povijesni slojevi Splita (npr. 'vintage moda’,
splitska svakodnevnica — 'splitski dir', ribarstvo, industrijsko nasljede,
brodogradnja)

Razvoj novih kulturno-umjetnickih programa kulturnih ustanova grada Splita
u kojima sudjeluju priznati umjetnici (npr. kazaliste, glazba, strip-kulturaidr.)

GASTRONOMIJA: Enogastronomski touring / Skole

Znacaj proizvoda i
potencijal

Vodedi proizvod
Visoki potencijal

Glavne atrakcije i
sadrZaji

Duh i ambijentalnost Splita, bogata kulturno-povijesna bastina s UNESCO-
ovim statusom

Dalmatinska / mediteranska kuhinja (mediteranska kuhinja zasticena kao
UNESCO-ova nematerijalna bastina)

Raznolikost i atmosfera gastronomske scene u povijesnoj jezgri

Kvaliteta ponude (9 restorana u Michelinovom vodi¢u; 1 restoran s
Michelinovom zvjezdicom; 33 restorana s Gault&Millau oznakom)
Manifestacije: Storije o' spize, Split Spring Gourmet Fest, Place Market Split,
Festival Taste the Mediterranean, Grand Gourmet, Vinski podrum — Festival
vina i delicija

Specijalizirane enogastronomske ture povezane s drugim sadrzajima u Splitu
(Setnje, kusanja, bastina)

RaspoloZivost tecajeva i radionica kuhanja

Ciljevi razvoja

Kontinuiran rast foodiesa u PPS-u
Poveéanje broja objekata s medunarodnim oznakama kvalitete
Kontinuiran rast zadovoljstva gostiju gastronomskom ponudom

Razvoj proizvoda

Izrada gastronomskog audiovodica (mobilne aplikacije) za samostalni
obilazak gastronomskih lokacija s preporukama i interpretacijom

Razvoj novih manifestacija koje prezentiraju specificnost i raznolikost
dalmatinske gastronomije Grada, obliznjih otoka i manjih mjesta u zaledu
(sajmovi, tecajevi kuhanja i radionice, match race natjecanja restorana /
kuhara i sl.) ili se fokusiraju na specificne tipove gastronomskih proizvoda
(npr. splitski slasticarski proizvodi) putem Javnog poziva za dodjelu potpora
iz programa 'Potpore za turisticke manifestacije' i drugih modela podrske
turisti¢koj industriji

Daljnje afirmiranje 'marende' kao dalmatinskoga gastronomskog brenda u
suradnji s TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije

Organizacija skola kuhanja tipi¢nih splitskih jela i specijaliteta, na otvorenom
(gradski trgovi), u restoranima i u obrazovnim ustanovama u suradnji s
lokalnim kuharima i specijaliziranim udruZenjima (npr. SKMER)

Unapredenje kvalitete gastronomske ponude Grada sudjelovanjem u
organizaciji i provedbi specijaliziranih edukacija za ugostitelje i strukovne
institucije (npr. studijska putovanja, masterclasses, Masterclass s
Michelinom, odrzivost u ugostiteljstvu i sl.)

Podrska ugostiteljskim objektima u stjecanju medunarodnih oznaka kvalitete
kroz facilitiranje kontakata, inspekcija i sl.

PROIZVODI OPUSTANJA
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ODMOR UZ MORE: 'Sunce i more' uz plazu / Odmor u zaledu

Znacaj proizvoda i - 'Sunce i more' uz plazu: vodedi proizvod i visoki potencijal

potencijal - Odmor u zaledu: proizvod podrske i visoki potencijal

Glavne atrakcije i - Duh Splita uz spoj urbano — plazno — ruralnog ambijenta i sadrzaja
sadrzaji - Uredeni niz plaza:

e Plaze podno Marjana - Prva voda, Bene, Kasjuni, Kastelet,
JeZinac, Zvoncac

e Plitke pjeSc¢ane plaze - Bacvice i Firule

e Sljunéane i stjenovite plaZe na juinoj obali - POSK, Trstenik,
Znjan, Duilovo

e Pjescane plaZe Stobrec — Stobrec - Kaval, Stobrec - Camping

e PlaZe u Slatinama

- Park-Suma Marjan

- Mjesto Zrnovnica i manji zaseoci uz obronke Mosora s o¢uvanim ruralnim
obiljezjima (npr. 'Benzonova' mlinica, gumna)

- Biciklisticke staze (npr. 'Prozor do zvijezda' u Zrnovnici, ' Gospa od
Prizidnice' u Slatinama)

- Planinarske / pje3acke staze u Zrnovnici (npr. Vilar - Sv. Jure, Zrnovnica -
Srinjine, Zrnovnica - StroZanac)

- Tradicionalni restorani u Zrnovnici

Ciljevi razvoja - Kontinuiran rast broja turista i jednodnevnih posjetitelja u zonama
ruralnog zaleda

- Kontinuiran rast zadovoljstva gostiju s uredenosti plaza, ponudom
pjesackih i biciklistickih staza

Razvoj proizvoda - Unapredenje upravljanja plazama, tematiziranje plaza, unapredenje
turisticke signalizacija i interpretacije

- Razvoj novih dogadanja na plazama uskladenim s tematizacijom plaze

- Daljnje uredenje podrudja Zrnovnice i Slatina (npr. organizirana
parkiraliSta, staze za Setnje, hortikulturno uredenje, turisticka
interpretacija, signalizacija, vidikovci, odmorista i sl.)

- Razvoj ponude tematskih izleta otkrivanja zaleda Splita i razvoj programa
'resetiranja’ organizacijom edukacija za turisticke agencije i turisticke
vodice

- Razvoj dogadanja u ruralnom zaledu

AKTIVNI ODMOR: Pjesacenje / Biciklizam / Sportovi na vodi

Znacaj proizvoda i - Proizvod podrske
potencijal - Visoki potencijal
Glavne atrakcije i - Duh Splita uz spoj urbano — plazno — rekreacijskih sadrzaja
sadrzaji - Park-Suma Marjan
- Biciklisticke staze (npr. 'Prozor do zvijezda' u Zrnovnici, ' Gospa od Prizidnice'
u Slatinama)

- Planinarske / pjesacke staze u Zrnovnici (npr. Vilar - Sv. Jure, Zrnovnica -
Srinjine, Zrnovnica - Strozanac)
- Slobodno penjanje (Santine stine), nordijsko $etanje, joga na otvorenom,

paddle centri
- Kajaking, stand-up paddleboarding i windsurfing uz obalu
Ciljevi razvoja - Kontinuiran rast interesa za aktivnim odmorom u PPS-u
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- Kontinuiran rast zadovoljstva gostiju s ponudom sportskih sadrZaja, pjesackih
i biciklistickih staza
Razvoj proizvoda - Razvojnovih programa aktivnog odmora i rekreacije (npr. uz stru¢no vodenje,
u kombinaciji s gamingom, u sklopu programa volontiranja na uredenju
staza, akcija cis¢enja i sl.)
- Provedbe specijaliziranih edukacija za turisticke agencije i udruge

WELLNESS-TURIZAM: Programi ljepote / Talasoterapije / Bihevioralne terapije

Znacaj proizvoda i - Proizvod podrske

potencijal - Srednji potencijal

Glavne atrakcije i - Duh Splita uz spoj urbano - kulturno — rekreacijskih ambijenata i sadrzaja
sadriaji - Prirodni ljekoviti Cinitelji: klima, more

- Suvremeno osmisljeni i opremljeni hotelski wellness-centri i prateca visoko
kvalitetna ponuda hotelskog smjestaja
- Kvaliteta stru¢nog kadra
Ciljevi razvoja - Stvaranje imidza Splita kao inovativne wellness-destinacije
- Kontinuiran rast wellness-potraznje kroz cijelu godinu
- Kontinuirano vrlo visoka razina zadovoljstva gostiju ponudom wellness-
sadrzaja i usluga
Razvoj proizvoda - Daljnji razvoj wellness-ponude (npr. talasoterapija, bihevioralne terapije),
kroz okupljanje zainteresiranih dionika, istraZivanje najbolje prakse,
istrazivanje opcija upravljanja (npr. fransize)

PROIZVODI POSEBNIH INTERESA

MICE: Kongresi i skupovi / Sajmovi i izloZzbe / Team building / Insentiv

Znacaj proizvoda i - Proizvod podrske

potencijal - Visok potencijal

Glavne atrakcije i - Duh i ambijentalnost Splita, bogata kulturno-povijesna bastina s UNESCO-
sadrzaji ovim statusom, spoj urbano-plaznih sadrzaja

- Kvalitetna kongresna infrastruktura u hotelima
- Vise zanimljivih prostora za skupove i dogadanja u raznovrsnim objektima
(npr. Dioklecijanovi podrumi, Galerija Mestrovié, MGS, MedILS, HNK,
Ekonomski fakultet) i visoko ambijentalne lokacije na otvorenom (npr. vrt
Galerije Mestrovié, Sustipan)
- RaspoloZive specijalizirane kongresne usluge PCO agencija
- Kvalitetna smjestajna ponuda, posebice u hotelima 5* i 4*
- Visokokvalitetna gastronomska ponuda, specificno mediteranska /
dalmatinska kuhinja
- Brojne moguénosti za rekreaciju i izlete
- Dobra cestovna dostupnost (regionalno trziste) i zracna dostupnost u
razdoblju lipanj-rujan
Ciljevi razvoja - Kontinuiran rast MICE potraZznje u PPS-u
- Kontinuiran rast zadovoljstva sudionika MICE-a s ponudom
- Gradnja imidZa Splita kao MICE destinacije
Razvoj proizvoda - Uspostavljanje Kongresnog ureda Split kao neprofitnog tijela (npr. primjeri
dobre prakse, konceptualizacija djelokruga rada, organizacija, kadrovske
potrebe i dr.)
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- Unapredenje zracne povezanosti Splita izravnim redovnim letovima iz nekog
odabranoga europskog huba tijekom zimskog reda letenja (npr. strucna
podrska pri pokretanju razgovora / pregovora sa zrakoplovnim kompanijama)

- Strucna podrska razvoju kongresnog centra (npr. pri izradi propozicija za
arhitektonski natjecaj i valorizaciji rjeSenja, odabiru modela upravljanjaisl.)

- Razvoj 'kongresnog ambasador programa' u Splitu, odnosno ukljucivanje u
'Hrvatski kongresni ambasador program' koji se provodi u suradnji HTZ-a,
HUPKT-a i kongresnih ureda gradova

- Razvoj novih dogadaja koja imaju potencijal prerasti u redovite 'imidz'
skupove, izlozbe i privuéi Siroku medunarodnu publiku (npr. 'Vintage Split' -
odrziva moda, 'Festival zelenih ideja' — okupljanje mladih kroz izloZbe, panele)

NAUTICKI TURIZAM: Jahting / Kruzna putovanja (kruzing)

Znacaj proizvoda i - Vodeci proizvod

potencijal - Visoki potencijal

Glavne atrakcije i - Duh i ambijentalnost Splita, bogata kulturno-povijesna bastina s UNESCO-
sadrzaji ovim statusom

- lzuzetna ljepota srednjodalmatinskog / jadranskog akvatorija

- AClI marina Split: izuzetna lokacija nadohvat povijesne jezgre, oko 300 vezova,
plovila do 90 m; usluge ¢artera s/bez osoblja

- Luka Split: najveca putnicka luka u RH, tri gata namijenjena putnickim
brodovima, ukljucujuéi brodove za kruzna putovanja (kruzere); maniji broj
vezova namijenjen za Carter

- Raznolikost i kvaliteta gastronomske ponude, specificno mediteransko /
dalmatinska kuhinja

- Dobra prometna dostupnost Grada kao polazne nauticke luke

Ciljevi razvoja - Rast potraznje nautic¢ara u PPS-u
- Kontinuiran rast zadovoljstva nauticara s turistictkom ponudom
- Rast potraznje manjih kruzera (do oko 350 putnika) u predsezoni i posezoni
Razvoj proizvoda - Razvoj i plasiranje kratkih 'neuobicajenih' obilazaka i obilazaka '‘izvan

utabanih staza' organizatorima destinacijskih izleta za goste s kruzera i
nauti¢arima, u suradnji s lokalnim vodic¢ima i agencijama (npr. 'poznati i
manje poznati Split', 'Split iz perspektive domadih ljudi', tematski obilasci —
gastronomija, arhitektura, povijesti sl.)

- Organizacija i provedba specijaliziranih edukacija za turisticke vodi¢e na temu
tehnika interpretacije i pripovijedanja

- Razvoj i plasiranje 'destinacijskog concierge servisa' u AClI marini Split (npr.
rezervacije u restoranima, kupnja ulaznica za dogadanja, bukiranje tura
razgledavanja, organizacija izleta, transfera i sl., ukljuCujuéi preporuke za
goste) u suradnji s lokalnim agencijama

SPORTSKI TURIZAM: Natjecanja / Pripreme sportasa / Skole i kampovi

Znacaj proizvoda i - Proizvod podrske

potencijal - Visoki potencijal

Glavne atrakcije i - Duh Splita uz spoj urbano — plazno — rekreacijskog ambijenta
sadrZaji
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- Tradicija i medunarodno relevantan uspjeh splitskog timskog i individualnog
sporta / sportasa (posebice tenis, taekwondo, judo, nogomet, vaterpolo,
plivanje)

- Sportska infrastruktura: posebice gradski stadion Poljud, sportski centri 'Park
mladezi', 'Bazeni Poljud', 'Gripe', tenis centar 'Firule’, Centar za streljacke
sportove Stobrec, potencijalno Spaladium Arena (trenutno izvan funkcije)

- Rekreacijski sadrzaji: posebice biciklisticke i pjesacke staze, pozicije za
slobodno penjanje i sportovi na vodi, plaze

- Organizacijsko i upravljacko znanje u sportu (pojedini klubovi, gradska
ustanova 'JU Sportski objekt Split')

- Raznolikost gastronomske ponude

Ciljevi razvoja - Gradnja imidza Splita kao grada sporta
- Kontinuirani rast udjela sportom motiviranih gostiju kroz cijelu godinu
- Kontinuiran rast zadovoljstva gostiju ponudom sporta
Razvoj proizvoda - Organizacija programa za pripreme sportasa i programa za sportske skole i
kampove kroz facilitiranje faze konceptualizacije, ukljuujuéi umrezavanje
dionika sportskog turizma (sportske ustanove, klubovi, ponudaci usluga
smjestaja, turisticke agencije), istraZivanje najbolje prakse, istrazivanje opcija
organizacije i upravljanja (npr. fransize)

- Podrska razvoju 'sportskog ambasador programa' u Splitu, odnosno
ukljucivanja u 'ambasador programe' pojedinih nacionalnih sportskih saveza
(npr. HNS, HTS i dr.) u funkciji dovodenja medunarodnih manifestacija i
natjecanja u Split

MEDICINSKI TURIZAM: Dentalni / Estetska medicina / Dermatologija / Oftalmologija / Fizikalna

medicina

Znacaj proizvoda i - Komplementarni proizvod

potencijal - Srednji potencijal

Glavne atrakcije i - Vise suvremeno opremljenih poliklinika i ordinacija specijaliziranih za

sadrzaji stomatologiju, estetsku medicinu i dermatologiju, oftalmologiju, fizikalnu
medicinu

- Kvaliteta stru¢nog kadra

- Kvalitetna ponuda smjestaja

- Dobra prometna dostupnost Grada

- Raspolozivost hitnih medicinskih sluzbi

Ciljevi razvoja - Kontinuiran rast potrainje motivirane medicinskim uslugama, kroz cijelu
godinu

- Kontinuiran rast zadovoljstva gostiju s ponudom medicinskih sadrzajai usluga

Razvoj proizvoda - Umrezavanje dionika medicinskog turizma (medicinske ustanove, ponudaci

usluga smjestaja, turisticke agencije) i provedba interdisciplinarnih

specijaliziranih edukacija

- Razvoj i plasiranje 'destinacijskog concierge servisa' za ponudace / goste u
medicinskom turizmu (npr. rezervacije u restoranima, kupnja ulaznica za
dogadanja, bukiranje tura razgledavanja, organizacija transfera i sl
ukljuéujuci preporuke za goste s obzirom na njihovo specifi¢no zdravstveno
stanje) u suradnji s lokalnim agencijama

OBRAZOVNI PROGRAMI: Studentske razmjene / Ljetne skole
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Znacaj proizvoda i
potencijal

Komplementarni proizvod
Srednji potencijal

Glavne atrakcije i
sadrZaji

Duh i ambijentalnost Splita, bogata kulturno-povijesna bastina s UNESCO-
ovim statusom, spoj urbano — plazno — rekreacijskih sadrzaja
visokoobrazovnih i znanstvenih institucija: posebice Sveuciliste u Splitu (11
fakulteta, umjetnicka akademija, Cetiri sveuciliSna odjela i vise od 180
studijskih programa), Veleuciliste ASPIRA sa studijima turizma, hotelijerstva,
gastronomije i sportskog menadZmenta; Mediteranski institut za istrazivanje
Zivota, Institut za oceanografiju i ribarstvo, Institut za jadranske kulture i
melioraciju krsa, Institut drustvenih znanosti lvo Pilar

Raznolikost gastronomske ponude

Ciljevi razvoja

Kontinuirani rast studenata i mladih znanstvenika motiviranih ponudom
razmjena i ljetnih Skola u Splitu

Razvoj proizvoda

Podizanje atraktivnosti Splita kao destinacije ljetnih Skola i studentskih
razmjena kroz razvoj 'a la carte tematskih obilazaka' povezanih s akademskim
programima, razvoj posebnih ‘'obilazaka upoznavanja i prilagodbe' pri
dolasku u Split (npr. Sto vidjeti, gdje jesti, Sto kupovati, kako putovati, gdje
izlaziti i sl.), u suradnji s turistickim vodi¢ima i agencijama

Razvoj 'Split card' kartice za studente i znanstvenike na privremenom
boravku (npr. prilagodba roka vazenja kartice, mjesta koriStenja, popusta i
dr.)

POSEBNI DOGADAIJI: Vjenéanja / Medeni mjesec

Znacaj proizvoda i
potencijal

Komplementarni proizvod
Srednji potencijal

Glavne atrakcije i
sadrZaji

Duh i ambijentalnost Splita

lzuzetno lijepe lokacije za vjencanja: Dioklecijanova palaca, vrt Galerije
Mestrovi¢, Sustipan, Marjan

Visokokvalitetan hotelski smjestaj i gastronomska ponuda u hotelima

Ciljevi razvoja

Privlacenje novih trzisSnih segmenata izvan sezone

Razvoj proizvoda

Unapredenije kvalitete usluga lokalnih agencija specijaliziranih za organizaciju
vjencanja kroz edukaciju (sajmovi, studijska putovanja, tecajevi), ¢lanstva u
medunarodnim asocijacijamai sl.
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Ucinkovita provedba Plana upravljanja destinacijom Split pociva na aktivnoj suradnji svih kljucnih
dionika. lako su njihove uloge definirane strateskim dokumentima i pripadaju¢im mjerama, stvarni
uspjeh ovisi o kontinuiranom uskladivanju, razmjeni informacija te zajednickom razumijevanju
dugorocnih ciljeva razvoja destinacije.

Grad Split: Gradska uprava klju¢an je nositelj razvojnih politika koje stvaraju uvjete za ucinkovitu
provedbu Plana upravljanja destinacijom. Grad kroz svoje razvojne programe, prostorno planiranje,
upravljanje infrastrukturom i medusektorsku koordinaciju daje snazan doprinos ostvarenju ciljeva
postavljenih u ovom Planu. U suradnji s Turistickom zajednicom grada Splita i drugim dionicima, Grad
moze uskladiti javne pozive i programe s prioritetima turistickog razvoja, osobito onima koji povezuju
turizam s kulturom, sportom, mobilnoséu, okolisem ili poduzetnistvom. Split, kao velika urbana
destinacija, posebno treba koordinirano djelovanje izmedu sektora prometa, komunalnog uredenja i
upravljanja prostorom. Redovita razmjena informacija s lokalnim dionicima omogucuje Gradu Splitu
da uskladuje razvojne smjerove i stvara uvjete u kojima je turistic¢ki sustav stabilan, predvidiv i odrziv.

Sazeto, Grad Split, bi sukladno preporukama i definiranim mjerama u ovom planu trebao:

e uskladiti prostorne planove i razvojne odluke s prihvatnim kapacitetom prostora, zastitom
stanovanja i ocuvanjem osjetljivih gradskih cjelina

e voditi mjere za rastereéenje najopterecenijih dijelova grada kroz prometna rjeSenja,
upravljanje pjesackim tokovima, rezime dostave i bolju organizaciju parkiranja u vrSnim
razdobljima

e planirati i provoditi uredenje javnih prostora, zelenih povrsina, djecjih igraliSta i objekata
drustvenog standarda u zonama u kojima se preklapaju potrebe stanovnika i turisticki pritisci

e koordinirati ja¢anje komunalne infrastrukture, nadzor buke, odvoz otpada, vodoopskrbu i
odvodnju kako bi gradski sustavi izdrzali sezonska opterecenja bez pada kvalitete Zivota
lokalnog stanovnistva

e usmjeravati razvoj smjestajnih kapaciteta prema kvalitetnijim oblicima ponude te pratiti
odnos turisticke i stambene namjene po zonama

e operativno upravljati osjetljivim kupalisnim i obalnim zonama kroz zoniranje sadrzaja,
sigurnosne standarde i pracenje opterecenja

e uspostaviti koordinacijsko tijelo i sustav redovitog monitoringa kako bi odluke o turizmu bile
utemeljene na podacima, javno objasnjene i uskladene medu nadleznim sektorima.

Turisticka zajednica grada Splita: TZ grada Splita ima srediSnju ulogu u praéenju provedbe Plana
upravljanja destinacijom za podrucje grada Splita. Kao kljuéni koordinator, Turisti¢cka zajednica djeluje
izmedu operativnih aktivnosti, promocije i razvoja turisticke ponude. Ona povezuje dionike unutar
lokalnoga turistickog sustava, gradske uprave, sektorskih institucija te nositelja inicijativa. U okviru
ovog Plana, njezina se uloga dodatno naglasava kroz razvoj cjelogodisnje ponude, osmisljavanje
komunikacijskih pravaca i jacanje identiteta Splita na domaéim i medunarodnim trzistima. Osim
promotivnih aktivnosti, TZ djeluje i razvojno — pomaZe u umreZavanju dionika, pruza podrsku
inicijativama i potic¢e njihovu vidljivost. Jedna od vaznih funkcija Turisticke zajednice grada Splita je i
prenosenje potreba i prijedloga prema gradskoj upravi, Sto omoguduje kvalitetnu dvosmjernu
komunikaciju i bolju povezanost turistickog sektora s razvojnim politikama grada. Kroz zajednicke
radionice, sastanke i razmjenu dobrih praksi, Turisticka zajednica moze podi¢i kompetencije dionika i
jacati kapacitete lokalnih turistickih subjekata.
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Turisticka zajednica bi, sukladno preporukama ovog Plana upravljanja destinacijom, trebala:

e promovirati Split i jacati brend grada kroz komunikaciju koja jaca predsezonu i posezonu,
naglasava autenti¢ne kvartove te usmjerava interes prema manje opterec¢enim zonama

e poticati razvoj novih turistic¢kih proizvoda vise dodane vrijednosti, osobito u podrucjima
kulture, gastronomije, outdoor sadrzaja, sporta, wellnessa i manjih poslovnih dogadanja

e informirati i poticati turiste na posjet alternativnih lokaliteta, informirati o guzvama,
dogadanjima, pravilima ponasanja i moguénostima kretanja izvan jezgre

e usuradnji s Gradom i partnerima poticati produljenje sezone kroz ciljane kampanje, kalendar
dogadanja i promotivnu podrsku programima koji se odvijaju od listopada do travnja

e povezivati privatni sektor, ustanove i udruge u zajednicke proizvode, manifestacije i tematske
itinerere koji pridonose disperziji posjetitelja

e pratiti pokazatelje, interpretirati rezultate i donosi godisnja izvjeS¢a o provedi Plana

e provoditi edukacije, radionice i razmjenu dobrih praksi kako bi lokalni dionici lakSe prilagodili
svoju ponudu ciljevima odrZivog upravljanja destinacijom.

Privatni sektor: privatni sektor, odnosno smijestajni kapaciteti, ugostitelji, turisticke agencije,
organizatori aktivnosti i brojni drugi pruzatelji usluga, Cini temelj raznovrsnosti splitske ponude.
Njihova inovativnost, razumijevanje trzista i brzina prilagodbe od klju¢ne su vaznosti za kvalitetu
dozivljaja posjetitelja. Plan upravljanja poti¢e ukljudivanje poduzetnika u razvoj selektivnih oblika
turizma (kultura, outdoor, gastronomija, sport, nautika), razvoj novih proizvoda i sudjelovanje u
projektima koje pokrecu Turisticka zajednica ili Gradska uprava. Redovito informiranje, radionice,
partnerstva i javni pozivi trebaju osigurati da poslovni sektor aktivno sudjeluje u oblikovanju
cjelogodisnje ponude.

Privatni sektor, kao nositelj ponude, trebao bi:

e podizati kvalitetu smjestaja, ugostiteljstva i pratecih usluga kroz ulaganja u standard,
digitalizaciju, pristupacnost i odrZivost poslovanja

e razvijati autenti¢ne cjelogodisnje proizvode i programe koji nisu vezani isklju¢ivo uz vrhunac
ljetne sezone, nego ukljucuju kulturu, gastronomiju, aktivni odmor

e uskladivati poslovanje s pravilima upravljanja prostorom, bukom, otpadom, potrosnjom vode i
energije te doprinositi smanjenju pritiska na komunalni sustav

e suradivati s Turistickom zajednicom i Gradom u oblikovanju tematskih itinerara, dogadanja,
promotivnih paketa i pilot-projekata za disperziju potraznje

e jacati koriStenje proizvoda od lokalnih dobavljaca, koristiti lokalne price i nasljede te ponudu
graditi na identitetskim obiljeZjima grada

e aktivno sudjelovati u stru¢nim radionicama, savjetovanjima i partnerskim projektima te redovito
davati povratne informacije o trzisnim trendovima, operativnim problemima i izazovima s kojima
se suocavaju.

Udruge, gradanske inicijative i ustanove u kulturi, sportu i obrazovanju: u Splitu upravo ove skupine
Cesto nose sadrzaje koji ¢ine identitet grada — kulturne programe, sportske manifestacije, edukativne
aktivnosti, interpretaciju bastine i projekte zajednice. Njihovo sudjelovanje u turistickom razvoju moze
biti presudno za kvalitetan i autenti¢an doZzivljaj. Suradnja s TZ-om ili Gradom Splitom moZe obuhvati
projekte poput zajednickih manifestacija, tematskih tura, kulturnih programa ili edukativnih sadrzaja.
Vazno je sljedece:
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razvijati kulturne, sportske, edukativne i drustvene programe koji obogacuju cjelogodisnju
ponudu i rasterecuju najfrekventnije gradske tocke

pripremati sadrzaje koji interpretiraju bastinu, lokalni identitet i svakodnevni Zivot grada na
autentican i javno koristan nacin

sudjelovati u oblikovanju kvartovskih dogadanja, manjih manifestacija, tematskih ruta i programa
u Sirem gradskom podrucju i zaledu

u partnerstvu s Gradom i Turistickom zajednicom predlagati i provoditi projekte koji povezuju
turizam s kulturom, sportom i uklju¢ivanjem zajednice

davati strucni doprinos u definiranju standarda prihvatljivih promjena u prostoru, ouvanju
identiteta i zasStiti kulturnih i drustvenih vrijednosti

ukljucivati djecu, mlade i lokalne zajednice u participativne programe kako bi razvoj turizma imao
vidljivu drustvenu korist i ve¢u lokalnu potporu.

Stanovnici Splita: iako nisu nuzno formalni sudionici turistickog sustava, gradani Splita presudno utjecu

na dozivljaj grada. Njihova kvaliteta Zivota, odnos prema prostoru i nacin na koji prihvacaju posjetitelje

oblikuju ono $to Split postaje na turistickom trZistu. Plan upravljanja potice ukljucivanje stanovnika

kroz informiranje, dijalog, savjetovanja i poticanje lokalnih inicijativa. Zadovoljstvo stanovnistva

razvojem turizma jedan je od najvaznijih pokazatelja odrzivosti destinacije. Turizam moze pridonijeti

kvaliteti Zivota samo ako raste u skladu s potrebama zajednice. Zbog toga je, u kontekstu lokalne

zajednice, vazno:

osigurati sudjelovanje u javnim savjetovanjima, fokus-grupama, anketama i drugim oblicima
dijaloga kako bi odluke o turizmu bile utemeljene i drustveno prihvatljive

pravodobno ukazivati na probleme povezane s guzvama, bukom, pritiscima na stanovanje, javni
prostor i komunalne usluge te iznositi prijedloge za njihovo ublaZzavanje

podupirati lokalne inicijative i programe koji ¢uvaju identitet kvartova, jacaju zajednicu i
rasporeduju turisticke aktivnosti na nacin prihvatljiv za svakodnevni Zivot

ukljucivati se u projekte i aktivnosti koje afirmiraju kulturnu bastinu, kvartovske price i odgovorno
ponasanje turista i posjetitelja u gradu

koristiti kanale koje Grad i Turisticka zajednica osiguravaju za praéenje provedbe mjera i aktivno
sudjelovati u pruzanju povratnih informacija.
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13. PROJEKTI

Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za ostvarenje razvojnog smjera i
pokazatelja odrzivosti

Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije

Projekti u pripremi
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13.1. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za ostvarenje razvojnog
smjera i pokazatelja odrzivosti

Naziv projekta

POSTAVLIANJE PLUTAJUCE KONSTRUKCIJE ZA VATEROLSKO IGRALISTE NA
DUILOVO

Kratki opis
predmeta projekta

Postavljanje plutajuce konstrukcije za vaterpolsko igraliSte na plazi Duilovo, s
golovima i stabilnom platformom sidrenom na sigurnoj udaljenosti od obale.

Kratki opis svrhe
projekta

Projekt predvida postavljanje plutajuée konstrukcije za vaterpolsko igraliste na
plazi Duilovo, s golovima i stabilnom platformom sidrenom na sigurnoj
udaljenosti od obale. Rije¢ je o montazno-demontaznoj strukturi koja se
prilagodava sezonii omoguduje koristenje mora kao prirodnoga sportskog terena.
Time se obogacuje ljetna sportsko-rekreacijska ponuda i popularizira vaterpolo
medu mladima i Sirom zajednicom.

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi podizanju kvalitete ponude sportsko-rekreacijskih sadrzaja,
¢ime se povecava zadovoljstvo turista, posjetitelja i lokalnog stanovnistva.

Nositelj provedbe
projekta

Grad Split

Lokacija provedbe
projekta
(grad/opcina)

Split

Planirani pocetak
provedbe projekta

1/2026

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

12/2026

Kljuéne tocke
ostvarenja projekta

Planirani rokovi
postignuca kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

13.000EUR

Iznos vlastitog
financiranja

55 %

Ostali mogudi izvori
financiranja

Nacionalna sredstva — sredstva iz proracuna Ministarstva turizma i sporta

Imovinsko-pravni RIESENI
odnosi
Osnova za /

raspolaganje
nekretninama

Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije

DA / NE

Profil projekta: /
Studija predizvodljivosti / izvedivosti: /
CBA:/
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Status izvedbe
potrebne projektne
dokumentacije

DA / NE

Idejni projekt: /

Lokacijska dozvola: /

Glavni projekt: /

Mogucénost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima: /

Naziv projekta

OBNOVA U SUSTAVU 5C BAZENI POLJUD

Kratki opis
predmeta projekta

Obnova u sastavu SC Bazeni Poljud - obnova hidroizolacije bazenske $koljke i
kamene terase

Kratki opis svrhe
projekta

Projekt obnove obuhvadéa vanjski bazen sa skakaonicom i pratecom
infrastrukturom. Planirana je potpuna obnova hidroizolacije bazenske skoljke i
kamene terase, ¢ime se osigurava dugotrajna stabilnost i uvjeti za odrzavanje

vaterpolo i plivackih natjecanja klubova te ESI 2028.

Nacin doprinosa

Projekt doprinosi podizanju kvalitete ponude sportsko-rekreacijskih sadrzaja,

ostvarenju ¢ime se povecava zadovoljstvo turista, posjetitelja i lokalnog stanovnistva.
pokazatelja

odrzivosti

Nositelj provedbe Grad Split
projekta

Lokacija provedbe Split
projekta

(grad/opcina)

Planirani pocetak 1/2026
provedbe projekta

Planirani zavrsetak 12/2026

provedbe projekta

Klju€ne tocke
ostvarenja projekta

Planirani rokovi
postignuca kljuénih
tocaka ostvarenja
projekta

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

650.000,00 EUR

Iznos vlastitog
financiranja

30%

Ostali mogudi izvori
financiranja

Nacionalna sredstva — sredstva iz proracuna Ministarstva turizma i sporta

Imovinsko-pravni RIJESENI
odnosi
Osnova za Vlasnicki list

raspolaganje
nekretninama

Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije

DA / NE

Profil projekta: /
Studija predizvodljivosti / izvedivosti: /
CBA:/
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Status izvedbe
potrebne projektne
dokumentacije

DA / NE

Idejni projekt: /

Lokacijska dozvola: /

Glavni projekt: DA

Mogucénost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima: DA

Naziv projekta

UREDENJE VANJSKOG VIJEZBALISTA U SUSTAVU SC GRIPE

Kratki opis
predmeta projekta

Uredenje vanjskog vjeZbalidta u sastavu SC Gripe — uredenje dje¢jeg igralista, street
workouta i trkacke staze uz javnu rasvjetu, modernu opremu i oCuvano zelenilo.

Kratki opis svrhe
projekta

Zahvat predvida uredenje platoa od 1.784 m? istotno od Dvorane za borilacke
sportove na Gripama u multifunkcionalnu javnu povrsinu. Formirat ée se tri zone —
djecje igraliste, street workout i trkacke staze uz javnu rasvjetu, modernu opremu i
ocuvano zelenilo. Prostor ¢e biti prilagoden i osobama s invaliditetom, stvarajuci
ugodno mjesto za rekreaciju svih dobnih skupina.

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi podizanju kvalitete ponude sportsko-rekreacijskih sadrzaja, ¢cime
se povecava zadovoljstvo turista, posjetitelja i lokalnog stanovnistva.

Nositelj provedbe
projekta

Grad Split

Lokacija provedbe
projekta
(grad/opcina)

Split

Planirani pocetak
provedbe projekta

1/2026

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

12/2026

Kljuéne tocke
ostvarenja projekta

Planirani rokovi
postignuca kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

530.000,00 EUR

Iznos vlastitog
financiranja

60%

Ostali mogudi izvori
financiranja

Nacionalna sredstva — sredstva iz proracuna Ministarstva turizma i sporta

Imovinsko-pravni RIESENI
odnosi
Osnova za Vlasnicki list

raspolaganje
nekretninama

Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije

DA / NE

Profil projekta: /
Studija predizvodljivosti / izvedivosti: /
CBA:/
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Status izvedbe
potrebne projektne
dokumentacije

DA / NE

Idejni projekt: /

Lokacijska dozvola: /

Glavni projekt: DA

Moguénost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima: DA

13.2. Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije

Naziv projekta

Ljetno kino Bacvice

Kratki opis
predmeta projekta

Rekonstrukcija Ljetnog kina uz izgradnju prateéih paviljona i sanitarnih ¢vorova, uz
osiguravanje pristupacnosti osobama s invaliditetom.

Kratki opis svrhe
projekta

Konacni cilj / svrha projekta je dovrsen, funkcionalan i uc¢inkovit prostor Ljetnog kina
Badvice, prilagoden suvremenim standardima kino prikazivacke djelatnosti.
Sezonski, ljetno kino Bacvice, po obnovi bi trebalo imati minimalno 80 dana rada, te
kad se uzmu u obzir prosjeéne vremenske prilike na lokaciji, priblizno 15 vecernjih
termina za ostala dogadanja koja su komplementarna s osnovhom namjenom
(koncert, kazaliste, druge manifestacije). Redovni kapacitet kina trenutno iznosi 300
stolica, a rekonstrukcijom bi se trebalo omoguciti poveéanje kapaciteta za posebne
dogadaje za do 600 osoba. Kino ¢e zadrzati lokaciju projekcijskog ekrana i
orijentaciju gledalista na istom mjestu zbog orijentacije platna prema zapadu
(zalazak ne ometa pocetke projekcija jer je zasjenjen kroSnjama stabala).
Postoje¢om orijentacijom se najbolje iskoristava praznina bez stabala te je moguca
eventualno minimalna korekcija poloZaja platna i visina pozornice.

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti

Projekt doprinosi povecanju zadovoljstva turista, posjetitelja i lokalnog stanovnistva.

Nositelj provedbe
projekta

Grad Split

Lokacija provedbe
projekta
(grad/opcina)

Split

Planirani pocetak
provedbe projekta

9/2026

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

1/ 2028

Klju€ne tocke
ostvarenja projekta

Uporabna dozvola
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Planirani rokovi
postignuca kljuénih
tocaka ostvarenja
projekta

1/2028

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

2,5 milijuna eura

Iznos vlastitog
financiranja

100 %

Ostali mogudi izvori
financiranja

Nacionalna i EU sredstva, kredit

Imovinsko-pravni RIJESENI
odnosi
Osnova za Vlasnicki list

raspolaganje
nekretninama

Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije
DA/NE

Studija izvodljivosti i c/b analiza ¢e se izraditi ako se otvori mogucnost EU
sufinanciranja.

Status izvedbe
potrebne projektne
dokumentacije
DA/NE

Idejni projekt: /

Lokacijska dozvola: /

Glavni projekt: DA

Mogucénost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima: /

Ishodovana gradevinska dozvola: DA

Doprinos
strateskom cilju

Projekt doprinosi oCuvanju i valorizaciji kulturne i prirodne bastine razvojem
inovativnih i integriranih turistickih proizvoda utemeljenih na prihvatnom
kapacitetu, suvremenim interpretacijskim modelima i ja¢anju prepoznatljivosti
Splita.

Naziv projekta

Jugoistocna kula Dioklecijanove palace

Kratki opis
predmeta projekta

Rekonstrukcija jugoisto¢ne kule Dioklecijanove palace i dijela zgrade u Lukacié¢evoj
5 u novi izloZbeni prostor Muzeja grada Splita.

Kratki opis svrhe
projekta

Otvaranje novog mjesta u sklopu disperziranog postava Muzeja, kojim se prezentira
povijest razvoja jugoistocnog kvadranta Dioklecijanove palace. Ovime se na
adekvatan i suvremen nalin prezentira UNESCO-ova bastina i stvara se novi
kulturno-turisticki sadrZaj u Splitu, komplementaran s postavom Muzeja grada
Splita i podrumima Dioklecijanove Palace.

Nacin doprinosa
ostvarenju

Projekt doprinosi povedéanju zadovoljstva turista, posjetitelia i lokalnog
stanovnistva.
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pokazatelja
odrzivosti

Nositelj provedbe Grad Split
projekta

Lokacija provedbe Split
projekta

(grad/opcina)

Planirani pocetak 1/2027
provedbe projekta

Planirani zavrsetak 12 /2028

provedbe projekta

KljuCne tocke
ostvarenja projekta

Uporabna dozvola

Planirani rokovi
postignuca klju¢nih
tocaka ostvarenja
projekta

12 /2028

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

2,5 milijuna eura

Iznos vlastitog
financiranja

100 %

Ostali mogudi izvori
financiranja

Nacionalna i EU sredstva, kredit

Imovinsko-pravni RIJESENI
odnosi
Osnova za Vlasnicki list

raspolaganje
nekretninama

Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije
DA/NE

Studija izvodljivosti i c¢/b analiza ¢e se izraditi ako se otvori moguénost EU
sufinanciranja.

Status izvedbe
potrebne projektne
dokumentacije
DA/NE

Idejni projekt: /

Lokacijska dozvola: /

Glavni projekt: DA

Mogucénost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima: /

Ishodovana gradevinska dozvola: DA

Doprinos
strateskom cilju

Projekt doprinosi oCuvanju i valorizaciji kulturne i prirodne bastine razvojem
inovativnih i integriranih turistickih proizvoda utemeljenih na prihvatnom
kapacitetu, suvremenim interpretacijskim modelima i ja¢anju prepoznatljivosti
Splita.

Naziv projekta

Novi postav Etnografskog muzeja

Kratki opis
predmeta projekta

Uredenje novog i suvremenog postava Etnografskog muzeja u Splitu, smjestenog u
jugoisto¢nom kvadrantu Dioklecijanove palace.

Kratki opis svrhe
projekta

Stvaranje suvremenoga kulturno-turistickog sadrzaja kojim se prezentira

etnografska bastina Splita i okolice
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Nacin doprinosa

Projekt doprinosi povecdanju zadovoljstva turista, posjetitelja i lokalnog

ostvarenju stanovnistva.
pokazatelja

odrzivosti

Nositelj provedbe Grad Split
projekta

Lokacija provedbe Split
projekta

(grad/opcina)

Planirani pocetak 6 /2026
provedbe projekta

Planirani zavrsetak 3/2027

provedbe projekta

Klju€ne tocke
ostvarenja projekta

Otvaranje novog postava

Planirani rokovi
postignuca kljuénih
tocaka ostvarenja
projekta

3/2027

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

2 milijuna eura

Iznos vlastitog
financiranja

100 %

Ostali mogudi izvori
financiranja

Nacionalna i EU sredstva

Imovinsko-pravni RIESENI
odnosi
Osnova za Vlasnicki list

raspolaganje
nekretninama

Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije
DA/NE

Studija izvodljivosti i c¢/b analiza ¢e se izraditi ako se otvori moguénost EU
sufinanciranja.

Status izvedbe
potrebne projektne
dokumentacije
DA/NE

Idejni projekt: /

Lokacijska dozvola: /

Glavni projekt: /

Mogucénost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima: DA, sukladno projektu postava

Ishodovana gradevinska dozvola: /

Doprinos
strateskom cilju

Projekt doprinosi oCuvanju i valorizaciji kulturne i prirodne bastine razvojem
inovativnih i integriranih turistickih proizvoda utemeljenih na prihvatnom
kapacitetu, suvremenim interpretacijskim modelima i jacanju prepoznatljivosti
Splita.

Naziv projekta

Podrumi Dioklecijanove palace: 11 A i 11 B dvorane supstrukcija Dioklecijanove

11 Ai11 B dvorane
supstrukcija
Dioklecijanove

palace (konzervatorsko-restauratorski zahvat)

Supstrukcije careva stana pripadaju jedinstvenoj arhitektonskoj cjelini
Dioklecijanove pala¢e uz naglasene izvorne slicnosti i razlike tih prostorija te
stupnja oCuvanosti u odnosu na one prvog kata. Neovisno o sli¢nosti u tlocrtu,
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palace
(konzervatorsko-
restauratorski
zahvat)

razlike se ogledaju u konstruktivnom, funkcionalnom i zavr$no oblikovhom
kontekstu. Za razliku od dinami¢nog urbanizma koji se kroz vijekove odvijao na
katu, prostorije supstrukcija su u mnogo veéoj mjeri ostale postedene ili uskracene
preinakama, rusenjima i dogradnjama. Time su postale jedne od rijetkih, gotovo u
potpunosti sacuvanih antickih struktura tog tipa u svijetu. Njihova funkcija do danas
nije razrijeSena, no visSestruka uloga za vrijeme i nakon gradnje, kao i sve druge
funkcije neophodne za ugodan Zivot u Palaci zasigurno su izvorno bile, ako ne
potpuno, onda makar donekle uspostavljene. Prostor supstrukcija zamisljen je i
izgraden tako da u sebi sadrZi elemente provjetravanja, hladenja i hidroizolacije,
odnosno otvore, deblje zidove, vodonepropusne podnice te kanalizacijski sustav
ispod njih. Kao takve, solidno izgradene prostorije, bile su adaptirane za koristenje
u pojedinim fazama srednjeg vijeka, dok je pjeSacka komunikacija izmedu Peristila
sa sjeverne strane i morske obale s juzne strane kroz srediSnju os dvorana 11 Ail11l
B biljezila isprekidani kontinuitet kroz povijest. Upravo te dvije dvorane predmetom
su konzervatorsko - restauratorskog elaborata, odnosno projekta obnove. lako su
ovim preliminarnim pregledima, grafickom, pisanom i fotografskom
dokumentacijom, smjernicama te troSkovnikom obuhvaéene iskljucivo te dvorane,
sve navedeno u poglavljima referira se i na gotovo sve druge dvorane, uz izuzetak
rubnih prostorija koje jo$ uvijek nisu istrazene ili kojima su zatvoreni prozorski
otvori kasnijim pregradnjama pa je uslijed nastanka specificnih mikroklimatskih
uvjeta nuzno provesti kompleksnija istraZivanja. lako je elaborat konzervatorsko -
restauratorske naravi, on sadrZi i povijesne te detaljnije opisne podatke, tj. sadrzi
elemente konzervatorskog elaborata. Takav pristup bio je nuZan zbog
razumijevanja odredenih pojavnosti, tragova i procesa na povrSinama materijala
koji su kasnije analizirani u zate¢enom stanju te Ciji je pristup obnovi opisan u
smjernicama za radove. Obradeni su, odnosno opisani gradevinski materijali od
kojih su sagradene navedene dvorane, a isti se referiraju i na supstrukcije kao
cjelinu. Obradene su specifi¢nosti tih materijala te natuknute poneke analogije u
ostatku Palace. Od iskapanja i sveobuhvatne obnove podrumskih dvorana11 Ail1l
B proslo je vise od 60 godina. Unutar tog vremenskog perioda nije se u mnogome
promijenilo stanje povrsina zidova i svodova, no zbog pozamasne infiltracije
prirodnih znanosti, u konzervatorskoj struci su u meduvremenu rasvijetljeni mnogi
unutarnji i vanjski ¢imbenici koji mogu imati ili imaju negativan utjecaj na povijesne
gradevine ili njihove dijelove. Ipak, obim i vrsta zahvata kojim se ovaj elaborat bavi
je minoran u odnosu na obim i vrstu zahvata koji se provodio krajem 50-ih i
pocetkom 60-ih godina 20. stoljeca, zbog ¢ega su zahvati koje je potrebno sprovesti
u danasnje vrijeme uglavnom u domeni higijene i prezentacije.

UKUPNI TROSKOV!I: 300.000,00 eura

Gradevinsko-
restauratorski
radovi na sanaciji
podrumskim
prostorija 1A i 1B

Pripremi radovi obuhvacaju ¢iséenje antickih zidova od naslaga korta, cigli, betona
i sl. Cis¢enje ¢e se obaviti mehani¢kim alatima i vodom pod mlazom. Uklanjanje
postojece Celicne resetke i dijelova ranijih drvenih greda uz osiguranje leZista u zidu
postojeéih drvenih greda. Uklanjanje kamenog zida koji stoji u podnoZju luka na
zapadnoj strani. Izrada i montaza kamenih blokova visine oko 50 cm, debljine 25
cm. Lice zida je klesarski obradeno po uzoru na anticki zid. MontaZa postojecih
antickih kamenih blokova s kojim bi se nadogradili ostaci ugaonih antickih pilona (u
sluéaju da ovaj postupak ne odobre konzervatori, piloni bi se rekonstruirali novim
kamenom). Izrada i montaza kamenog imposta kosih stranica. lzrada i montaza
rimskog prozora od zakrivljenih kamenih blokova. Izrada pete antickog kriznog
svoda od opeke s antickim dimenzijama. Izrada zida tehnikom opus mixtum na
mjestima gdje nedostaje. Ispunjavanje sredista zida kamenom i mortom.
Injektiranje antickih kamenih zidova gradenih tehnikom opus quadratum
sredstvom za sprjecavanje kapilarne vlage. Restauratorska obnova zidova mortom

196



institutzaturizam

Plan upravljanja destinacijom Split

i finim cis¢enjem. lzrada spustenog stropa aquapanela s kojim ¢ée se prekriti vidljivi
dio drvenih stropnih greda.
UKUPNI TROSKOVI: 193.750.,00 eura

Rekonstrukcija
svodova
Dioklecijanove
palace izmedu
zgrade Lukaciéeva 6
i Severova 4

Projekt rekonstrukcije je ve¢ zapoceo, ali je zbog potrebe za novim statickim
rieSenjem (uslijed odrona koji su se dogodili tijekom kopanja na velikoj dubini i
drugih specifiénosti gradiliSta uvjetovanih stanjem na tom specificnom terenu, u
jednoj fazi prekinut. Novo projektno rjeSenje staticara je upravo u fazi izrade te ¢e
se stanje projekta i daljnji radovi revidirati odmah po uvidu u novo rjesenje.
Svakako se planira daljnje cis¢enje sonde, rekonstrukcija antickog zida.

UKUPNI TROSKOVI: 200.000,00 eura

Projekt izrade mreze
elektroinstalacija u

Projekt izrade mreZe elektroinstalacija u Podrumima Dioklecijanove palace - 1. faza

Podrumima
Dioklecijanove
palace
UKUPNI TROSKOVI: 500.000,00 eura
Doprinos Projekt doprinosi oCuvanju i valorizaciji kulturne i prirodne bastine razvojem

strateSkom cilju

inovativnih i integriranih turistickih proizvoda utemeljenih na prihvatnom
kapacitetu, suvremenim interpretacijskim modelima i ja¢anju prepoznatljivosti
Splita.

Naziv projekta

Energetska obnova i uredenje Hrvatskoga narodnog kazalista u Splitu

Kratki opis
predmeta projekta

Energetska obnova kazali$ne zgrade s prilagodbama suvremenim izvedbama, sto
ukljuCuje poboljSanje sustava zgrade, zamjenu gledalista, novu scensku tehniku.

Kratki opis svrhe
projekta

Cilj projekta je transformirati zgradu Hrvatskoga narodnog kazalista u Splitu u
funkcionalnu i energetski ucinkovitu zgradu koja ée zadovoljavati sve suvremene
standarde. Ovaj proces obnove ¢e osigurati da zgrada ne samo da ¢e biti odrziva i
energetski efikasna, veé ¢e pruZziti ugodno i sigurno okruZenje za rad umjetnika,
administrativnog i tehnickog osoblja te boravak posjetitelja. Planirana projektno-
tehnicka dokumentacija ¢e uzeti u obzir potrebe za optimalnim koristenjem
prostora, poboljSanim sustavima grijanja, ventilacije i klimatizacije, ucinkovitom
rasvjetom i ostalim tehni¢kim elementima. Takoder ¢e se posebna painja posvetiti
ocuvanju kulturnog naslijeda zgrade, cime ée se osigurati da obnova bude u skladu
s zahtjevima zasStite spomenika kulture. Projekt izrade projektno-tehnicke
dokumentacije za obnovu kazalista nuzan je kako bi se rijesili problemi energetskih
gubitaka i modernizirala infrastruktura u skladu sa suvremenim standardima
energetske ucinkovitosti i kazaliSne produkcije. Ova dokumentacija ¢e detaljno
analizirati trenutno stanje zgrade, razraditi planove za implementaciju mjera koje
¢e smanijiti potroSnju energije te osigurati sve potrebne tehnicke i projektne
dokumente za dobivanje dozvola i financiranje.

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti

e omogucuje planiranje i provedbu mjera energetske ucinkovitosti

e doprinosi smanjenju potrosnje energije i ugljicnog otiska zgrade

e stvara preduvjete za odrZivu i energetsku obnovu javne infrastrukture

e osigurava racionalnije koriStenje resursa i dugoroénu funkcionalnost objekta
e unapreduje sigurnost i kvalitetu prostora za kulturno-umjetnic¢ke aktivnosti

Nositelj provedbe
projekta

Grad Split
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Lokacija provedbe
projekta
(grad/opcina)

Zgrada Hrvatskoga narodnog kazalista u Splitu nalazi se na adresi trg Gaje Bulata 1,
na Cesticama zemlje 10950, 13704 i dijelovima ¢estica 13769 i 13703/1 K.O. Split.
Energetski blok nalazi se u odvojenoj zgradi i dvoristu na Cestici 5639/1 i dijelu
5638/1. Podzemni toplovod povezuje energetski blok i zgradu Kazalista i prolazi
Cesticama 13704/1, 5647, 5648/1, 5648/2, 5640/7, 5640/8 i 5638/1.

Planirani pocetak
provedbe projekta

12/2026

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

6/2028

Kljuéne tocke
ostvarenja projekta

Idejni projekt

Glavni projekt

Izvedbeni projekt energetske obnove
Radovi

Planirani rokovi
postignuca kljuénih
tocaka ostvarenja
projekta

Idejni projekt: 7/2026.

Glavni projekt: 11/2026

Izvedbeni projekt energetske obnove: 1/2027
Radovi: 3/2027

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

15 milijuna eura za radove (procjena)
10 milijuna eura za opremu (procjena)

Iznos vlastitog
financiranja

100 %

Ostali mogudi izvori
financiranja

EU fondovi, nacionalna sredstva, EIB zajam.

Imovinsko-pravni
odnosi

Nisu u potpunosti rijeseni.

Osnova za
raspolaganje
nekretninama

Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije
DA/NE

NE

Status izvedbe
potrebne projektne
dokumentacije
DA/NE

Idejni projekt: DA

Lokacijska dozvola: n/p

Glavni projekt: NE

Mogucénost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima: /

Ishodovana gradevinska dozvola: NE

Doprinos
strateSkom cilju

Projekt doprinosi oCuvanju i valorizaciji kulturne i prirodne bastine razvojem
inovativnih i integriranih turisti¢kih proizvoda utemeljenih na prihvatnom
kapacitetu, suvremenim interpretacijskim modelima i jacanju prepoznatljivosti
Splita.

Naziv projekta

OBNOVA POMOCNIH PROSTORIJA U SUSTAVU SC BAZEN JADRAN ZVONCAC

Kratki opis
predmeta projekta

Obnova pomoc¢nih prostorija u sastavu SC Bazen Jadran Zvonéac - uredenje
suvremenog fitness-centra prilagodenog osobama s invaliditetom uz obnovu
garderoba i sanitarnih ¢vorova te instalacija grijanja, hladenja, ventilacije,
elektroinstalacija i vodovoda.
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Kratki opis svrhe
projekta

Zahvat ukljuuje cjelovito uredenje vise od 600 m? prostora ispod tribina
bazenskog kompleksa na Zvoncacu, koji ¢e se prenamijeniti u suvremeni fitness-
centar s preko 80 sprava, ukljucujuci i one prilagodene osobama s invaliditetom.
Obnovit ¢e se garderobe i sanitarni ¢vorovi te instalacije grijanja, hladenja,
ventilacije, elektroinstalacije i vodovoda. Novi raspored i zavrSne obloge osigurat
¢e funkcionalnost i pristupacnost, stvarajuci uvjete za rekreativce i profesionalne
sportase, podizuci vrijednost cijelog centra.

Nacin doprinosa

Projekt doprinosi podizanju kvalitete ponude sportsko-rekreacijskih sadrzaja,

ostvarenju ¢ime se povecava zadovoljstvo turista, posjetitelja i lokalnog stanovnistva.
pokazatelja

odrzivosti

Nositelj provedbe Grad Split
projekta

Lokacija provedbe Split
projekta

(grad/opcina)

Planirani pocetak 1/2026
provedbe projekta

Planirani zavrsetak 12/2026

provedbe projekta

Kljuéne tocke
ostvarenja projekta

Planirani rokovi
postignuca kljucnih
tocaka ostvarenja
projekta

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

1.400.000,00 EUR

Iznos vlastitog
financiranja

65 %

Ostali mogudi izvori
financiranja

Nacionalna sredstva — sredstva iz proracuna Ministarstva turizma i sporta

Imovinsko-pravni
odnosi

RIJESENI

Osnova za
raspolaganje
nekretninama

Sporazum o uredenju medusobnih odnosa

Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije

DA / NE

Profil projekta: /
Studija predizvodljivosti / izvedivosti: /
CBA:/

Status izvedbe
potrebne projektne
dokumentacije

DA / NE

Idejni projekt: /

Lokacijska dozvola: /

Glavni projekt: DA

Mogucnost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima: DA
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Doprinos
strateSkom cilju

Projekt doprinosi podizanju kvalitete turisticke infrastrukture te ostvarivanju
ekonomskih ciljeva kroz poveéanje turisticke potro$nje i unapredenje kvalitete
ponude.

Naziv projekta

OBNOVA VELIKE DVORANE U SUSTAVU SC GRIPE

Kratki opis
predmeta projekta

Obnova velike dvorane u sastavu SC Gripe - obnova tribine, zamjena starih
sjedalica te ugradnja suvremenih teleskopskih tribina na elektropogon

Kratki opis svrhe
projekta

Projektom se predvida obnova tribina velike dvorane SC Gripe. Uklonit ¢e se stare
drvene sjedalice, a betonske tribine pripremiti za ugradnju suvremene
teleskopske tribine na elektropogon, Sto ¢e omoguditi brzu transformaciju
prostora za sportska natjecanja, koncerte, kulturne dogadaje i sajmove. Postavit
¢e se nove sjedalice u istom ili slicnom dizajnu radi o¢uvanja vizualnog identiteta
objekta izgradenog za Mediteranske igre. Dvorana ¢e tako biti spremna za razna
dogadanja, ukljucujuéii ESI 2028.

Nacin doprinosa

Projekt doprinosi podizanju kvalitete ponude sportsko-rekreacijskih sadrzaja,

ostvarenju ¢ime se povecava zadovoljstvo turista, posjetitelja i lokalnog stanovnistva.
pokazatelja

odrzivosti

Nositelj provedbe Grad Split
projekta

Lokacija provedbe Split
projekta

(grad/opcina)

Planirani pocetak 1/2026
provedbe projekta

Planirani zavrsetak 12/2026

provedbe projekta

Kljuéne tocke
ostvarenja projekta

Planirani rokovi
postignuca kljuénih
tocaka ostvarenja
projekta

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

1.800.000,00 EUR

Iznos vlastitog
financiranja

75%

Ostali mogudi izvori
financiranja

Nacionalna sredstva — sredstva iz proracuna Ministarstva turizma i sporta

Imovinsko-pravni RIJESENI
odnosi
Osnova za Vlasnicki list

raspolaganje
nekretninama

Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije

DA / NE

Profil projekta: /
Studija predizvodljivosti / izvedivosti: /
CBA:/
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Status izvedbe
potrebne projektne
dokumentacije

Idejni projekt: /
Lokacijska dozvola: /
Glavni projekt: /

DA / NE Mogucénost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima: DA
Doprinos Projekt doprinosi podizanju kvalitete turisticke infrastrukture te ostvarivanju

strateSkom cilju

ekonomskih ciljeva kroz poveéanje turisticke potrosnje i unapredenje kvalitete
ponude.

Naziv projekta

OBNOVA POMOCNOG NOGOMETNOG IGRALISTA NK POUICANIN

Kratki opis
predmeta projekta

Obnova pomoc¢noga nogometnog igraliSta NK Poljicanin s montaznim tribinama i
pristupom osobama s invaliditetom.

Kratki opis svrhe
projekta

Projekt obuhvaca potpunu obnovu pomoénoga nogometnog igraliSta NK Polji¢anin
na platou dimenzija 114 x 70 m. Postavit ¢e se umjetna trava s elastichom
podlogom, sanirati pokos, montirati tribine i osigurati pristup osobama s
invaliditetom. Igraliste ée biti opremljeno svom potrebnom sportskom opremom
te vraceno zajednici kao moderan prostor za treninge, natjecanja i rekreaciju.

Nacin doprinosa

Projekt doprinosi podizanju kvalitete ponude sportsko-rekreacijskih sadrzaja, ¢cime

ostvarenju se povecava zadovoljstvo turista, posjetitelja i lokalnog stanovnistva.
pokazatelja

odrzivosti

Nositelj provedbe Grad Split
projekta

Lokacija provedbe Split
projekta

(grad/opcina)

Planirani pocetak 1/2026
provedbe projekta

Planirani zavrsetak 12/2026

provedbe projekta

Klju€ne tocke
ostvarenja projekta

Planirani rokovi
postignuca klju¢nih
tocaka ostvarenja
projekta

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

1.600.000,00 EUR

Iznos vlastitog
financiranja

80 %

Ostali mogudi izvori
financiranja

Nacionalna sredstva — sredstva iz proracuna Ministarstva turizma i sporta

Imovinsko-pravni RIJESENI
odnosi
Osnova za Vlasnicki list

raspolaganje
nekretninama
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Status izrade Profil projekta: /

potrebne studijske Studija predizvodljivosti / izvedivosti: /

dokumentacije CBA:/

DA / NE

Status izvedbe Idejni projekt: /

potrebne projektne  Lokacijska dozvola: /

dokumentacije Glavni projekt: DA

DA/ NE Mogucénost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i

radovima: DA

Doprinos Projekt doprinosi podizanju kvalitete turisticke infrastrukture te ostvarivanju
strateSkom cilju ekonomskih ciljeva kroz poveéanje turisticke potroSnje i unapredenje kvalitete
ponude.
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Plan upravljanja destinacijom Split

turizam

Plan upravljanja destinacijom Split provodi se u cetverogodisnjem razdoblju, a za svaku godinu
potrebno je izraditi izvjeSée o provedbi. Godisnje izvjesée daje pregled ostvarenih aktivnosti, uoc¢enih
pomaka u odnosu na prethodnu godinu te opéi napredak u realizaciji Plana. Dokument treba sadrzavati
kljuéne informacije vezane za provedbu i to kroz sljedeée elemente:

1. UVODNI DIO - sazeti prikaz Plana upravljanja destinacijom Splita, uklju€ujuci njegovu svrhu,
ciljeve, strateske smjernice i vremenski okvir.

2. OSTVARENE REZULTATE — jasan pregled statusa provedbe aktivnosti, usporedba planiranog i
realiziranog te istaknuti pomaci u odnosu na prethodnu godinu.

3. PLANIRANE AKTIVNOSTI ZA NAREDNU GODINU — kratki prikaz aktivnosti i projekata koji se
planiraju provesti u sljede¢em razdoblju.

Ako tijekom provedbe dode do nepredvidenih okolnosti koje zahtijevaju korekcije, Plan se treba
prilagoditi novim okolnostima. O eventualnim izmjenama i razlozima za njih izvjeStava se predstavnic¢ko
tijelo Grada Splita, uz obrazloZenje i prijedlog dodatnih mjera potrebnih za ucinkovito provodenje
Plana.

Po zavrsetku cetverogodisnjeg ciklusa izraduje se zavrSno izvjesée koje obuhvada cijelo razdoblje
provedbe. Ono sluzi kao temelj za izradu novog Plana upravljanja destinacijom Split. Zavrsno izvjesée
je detaljnije jer ukljuuje pregled svih aktivnosti i projekata kroz Cetiri godine, ocjenu njihovog
ostvarenja, kao i analizu izazova, prepreka, odgoda i potrebnih izmjena. U zavrSnom dijelu izvje$c¢a daju
se preporuke za sljedeée plansko razdoblje, kako bi se osigurao kontinuirani napredak i odrzivi razvoj
destinacije Split.
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Plan upravljanja destinacijom Split

PRILOG A. POPIS ZASTICENIH KULTURNIH DOBARA
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Registarski

broj

Z-7839
Z-7778
Z-7602
Z-7886
Z-7339
Z-7330
Z-7328
Z-7298
2-7222
Z-7078
Z-6966
7-6644
Z-7058
Z2-6775
Z2-6572
Z2-6427
Z-7005
Z-6232
Z-6183
7-6154
Z2-6122
Z-6059
Z-6056
7-6482
Z-6001
Z-5990
Z-6401
Z-5945
Z-5925
Z-5902
Z-5866
Z-5840
Z-5834
Z-5835
Z-5815
Z-5803
Z-5797
Z-5795
Z-5769

Naziv kulturnog dobra

Zidovska groblja

Umijece Citanja, pisanja i tiskanja poljicice

Kula u Sinovci¢a dvorima

Kameni most na rijeci Zrnovnici

Dioklecijanovi podrumi

Spomenik Marku Maruliéu

Spomenik Emanuelu Vidovicu

Tradicija esperanta u Hrvatskoj

Spomenik Grguru Ninskom

Zgrada Zadruznoga saveza

Kuéa Andri¢ - Galerija Emanuel Vidovic¢

Gradski stadion Poljud

Bastion Cornaro i Galerija umjetnina

Kino Karaman

Tripundanske svecanosti i kolo sv. Tripuna - tradicije bokeljskih Hrvata u Hrvatskoj
Sklop romanicko-gotickih kuéa

Zgrada Dalmacijavina

Salon Gali¢

Tvrdava Gripe

Picigin-drustvena igra loptom

Ostatci crkve sv. Benedikta i arheolosko nalaziste u predjelu Bene na Marjanu
Osnovna skola Manus$-Dobri

Liekarna "Varos"

Marjanske skale

Zavod Martinis-Marchi - Osnovna Skola Manus

Hotel i kavana Central

Kulturni krajolik poluotoka Marjana

Secesijske zgrade u sklopu Zooloskoga vrta na Marjanu
Kuéa Bulimbasi¢

Splitski govor (splitska ¢akavstina)

Vila Flora (Cvijetin dvor)

Vila Tudor

Zgrada umjetnicke akademije (ranije Sveucilisne knjiznice)
Kuca Sperac

Kuéa Kodl

Palaca Ciprianis-Benedetti

Kuéa Katunaric¢

Trafostanice u Dujmovaci

Palaca Tartaglia
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50
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66
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71
72
73
74
75
76
77
78
79
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81
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Z-5757
Z-5758
Z-6663
Z-5712
Z-5707
Z-5686
72-6824
Z-5678
Z-5664
Z-5654
Z-5650
Z-5626
Z-5583
Z-5554
Z-5524
Z-5502
Z-5477
Z-5453
Z-5435
Z-5329
Z-5327
Z-5298
Z-5365
Z-5286
Z-5318
Z-7017
Z-5207
Z7-4644
Z-5050
Z-5205
Z-4692

Z-4695
Z-4680
Z-4645
Z-4643
Z2-4642
Z-4639
Z-4640
Z-4540
Z-4538
Z7-4541
Z-4539
Z-4479
Z-5425

Plan upravljanja destinacijom Split

Pala¢a Augubio

Zgrada vodovoda

Palaca kraj Zlatnih vrata

Palaca Cindro

Kulturno-povijesna cjelina priobalnog pojasa gradskog predjela Bacvice
Svjetionik "Pomorac" i spomenik Neznanom pomorcu
Stambeno-poslovna zgrada Lloyd-a

Palaca Cambi

Zgrade Zeljeznic¢kog kolodvora

Palaca Karepic

Splitska sinagoga

Zgrada starog vodovoda

Zgrada Velike realke

Zidovsko groblje

Kulturno - povijesna cjelina poluotoka Sustjepana s crkvom sv. Stjepana
Zgrada Instituta za oceanografiju i ribarstvo

Crkva i samostan Gospe od PojiSana

Kuéa Burazin

Crkva Gospe od Prizidnica i eremitorij
Kulturno-povijesna cjelina Meje

Zgrada Sumpornih toplica

Kuéa Naki¢

Crkva sv. Martina

Zgrada hotela Slavija

Kuéa Tresic¢-Pavici¢

Arheolosko nalaziSte Zagorski put na podrucju Dujmovace
Zgrada Muzeja hrvatskih arheoloskih spomenika
Crkva sv. Duha

Zgrada

Palaca Grisogono sa dva stropa i 16 konzola

Crkva Bezgresnog zaceca BlaZene Djevice Marije

Dio fundusa Sveucilisne knjiznice- Zbirka starih i rijetkih knjiga, Zbirka rukopisa i
Zbirka serijskih publikacija

Crkva sv. Trojice s pripadaju¢om arheoloskom zonom
Crkva i samostan sv. Katarine (sv. Dominika)

Crkvica Betlehem na juznim padinama Marjana
Samostan i crkva Isusovaca

Crkva sv. Mande na Marjanu

Kapelica sv. Dujma

Vila Plevna

Zgrada i namjena zgrade Hrvatskog doma

Arheolosko nalaziSte Ad basilicas pictas

Zgrada Lucke kapetanije

Zgrada bivse klesarske radionice Bilini¢

Vila Rosina
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94
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100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
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112
113
114
115
116
117
118

119
120
121

122
123
124
125
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Z-5841
Z-5616
Z-5842
Z-3860
Z-3859
Z-3862
Z-3863
Z-3864
Z-3861
Z-6026
7-6234
Z2-6235
Z-6512
Z-5366
Z-5256
7-3423
Z-3422
Z-3424
Z-3425
Z-5824
Z-5633
Z-5952
Z-3778
Z-5816
Z-6699
Z-3269
Z-4641
Z-3010
Z-2594
Z-2593
Z-2603
Z-2194
Z-5159
Z-5388

Z-5399
RST-1356-
1991.

Z-4686

Z-4895
RST-1054-
1979.

Z-5172
Z-5345
Z-4800
Z-5057
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Palaca Skocibuci¢-Lukaris

Palaca Bajamonti-Deskovic¢

Vila Smodlaka

Crkva sv. Mande na Skrapama

Crkva sv. Lovre od Pazdigrada

Crkva Gospe od Zdravlja

Crkva Gospe od Zvonika

Crkva i samostan sv. Klare

Crkva sv. Duje u Dujmovaci
Dioklecijanov vodovod

Knjizara Morpurgo

Galerija fotografije i Fotoklub Split

Vila Siti¢

Zgrada Ribarnice

Hajdukov Stari plac

Crkva sv. Roka na Peristilu

Crkva Gospe od Dobricéa

Crkva i samostan sv. Eufemije

Crkva sv. Filipa Neria

Kuéa Pezzi - Kraljevic¢

Zgrada Dujmovi¢ -Stock

Vila i stambena najamna zgrada Anticevié
Kulturno - povijesna cjelina grada Splita
Kuéa Corak

Kuca Segvi¢

Vila Jaman

Ostaci crkve sv. Mihovila

Kuéa Feri¢

Ruralna cjelina zaseoka Loli¢i

Ruralna cjelina zaseoka Mijanovici (Mihanovici)
Vila Brajnovic

Cjelina arhivskih fondova i zbirki u posjedu Drzavnog arhiva u Splitu
Kuéa Krstulovic¢

Kuéa Jelaska

Zgrada Meteoroloske stanice

Zgrada austrougarske vojarne (bivse Vojne komande grada)
Gradska vijecnica i kapelica sv. Lovre
Vila Ton¢i¢

Dioklecijanov vodovod u predjelu Mostine

Crkva sv. Petra na Kamenu i arheolosko nalaziste
Crkva sv. Marije

Crkva Gospe od sedam Zalosti

Ljetnikovac Capogrosso
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133
134

135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
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Z-4688
Z2-4577
Z-5125
Z-4576
Z-5400

Z-4630
RST-0636-
1972.

Z-5122
RST-0598-
1971.

Z-7659
Z-7658
Z-4629
7-3426
Z-3427
Z-5953
Z-4638
Z-4897
Z-4631
Z-4632
Z-4801
Z-5457
Z-4684
Z-4689
Z-4687
Z-4685
Z-4896
Z-5458
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Katedrala sv. Dujma (Dioklecijanov mauzolej)
Krstionica sv. lvana (Jupiterov hram)

Velika Papaliéeva palaca (Muzej grada Splita)
Arheologko nalaziéte Uvala Spinut - anti¢ka luka
Vila Gaje Bulata

Zgrada ArheoloSkog muzeja

Povijesna jezgra Stobreca

Mlinica i stupa zvana "Benzonova" ili "Antonicina"

Seoske kuée i mlinica u Dvorima Sinovciéa

Crkva sv. Luke

Crkva sv. Klementa

Zgrada Hrvatskog narodnog kazalista

Crkva sv. Nikole na Marjanu

Crkva sv. Jurja na rtu Marjana

Nekadasnji samostan sv. Marije de Taurello
Kompleks Galerije MeSstrovic i Atelijera Mestrovic¢
Crikvine-Kastelet (Mestrovic¢eve Crikvine-Kastilac)
Crkva sv. Nikole

Crkva sv. Kriza

Crkva sv. Luke

Arheolosko nalaziSte i crkva Gospe od Spinuta (od Pohodenja)

Crkva sv. Jerolima
Crkva Gospe od Soca
Crkva i samostan sv. Frane

Franjevacki samostan sv. Ante i crkva sv. Marije na Poljudu

Palaca Milesi
Crkva sv. Mihovila
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