IZMJENE I DOPUNE FINANCIJSKOG PLANA
TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA SPLITA (TZGS)
ZA 2026. GODINU

PRIHODI
1. Izvorni prihodi
1.1. Turisticka pristojba

Uslijed dobrih turisti¢kih rezultata u razdoblju od sijecnja do rujna ove godine prihodi od turisticke
pristojbe su bolji od ocekivanja. Uzimajuci u obzir ostvarenu dinamiku prihoda od turisticke
pristojbe tijekom 2026. godine te ocekivano ostvarenje do kraja godine, predlaze se uskladivanje
planiranog iznosa prihoda od turisticke pristojbe s procjenom konacnog godisnjeg ostvarenja. Pri
tome je u projekciji zadrzan konzervativan pristup planiranju prihoda, uzimajuci u obzir dinamiku
naplate i oCekivana kretanja do kraja 2026. godine.

Na temelju prethodno iznesenih informacija, prihodi od turisticke pristojbe u 2026. godini
planiraju se u iznosu od 1.819.350,00 eura.

Na temelju prethodno iznesenih informacija, izvorni prihodi u 2026. godini planiraju se u iznosu
od 3.086.350,00 eura.

2. Prihodi iz proracuna opc¢ine/grada/zupanije i drzavnog proracuna

Grad Split osigurao je dodatnih 160.000,00 eura prihoda iz proracuna grada za potrebe realizacije
i organizacije proslave Dana grada Splita — Sudamja 2026. zbog povecanja planiranih troskova
organizacije Sudamje, a sukladno prijedlogu Grada da predmetno poveéanje troSkova snosi
Turisticka zajednica grada Splita. Spomenuta sredstva proracuna predstavljaju potporu Grada
Splita za realizaciju gradskih manifestacija, kao i druge aktivnosti za poboljSanje uvjeta boravka
turista u destinaciji u skladu sa zajedni¢kim dogovorima oko raspodjele sredstava turisticke
pristojbe uplacene na racun Grada. Prema Programu rada i financijskom planu TZGS za 2026.
godinu za program Sudamija inicijalno je predviden iznos od 180.000,00 eura. Medutim, zbog
prosSirenja programa i potrebe povecanja potrebnih financijskih sredstava za sufinanciranje istog,
¢ime bi se osigurao nastavak pruzanja kvalitetnog i prosirenog programa proslave Sudamja u
skladu s postavljenim ciljevima, planira se prilagodba proracuna za Podrska razvoju turistickih
dogadaja - Sudamja na iznos od 340.000 eura.

Grad Split osigurat ¢e dodatnih 320.000,00 eura prihoda iz proracuna grada za potrebe realizacije
i organizacije Adventa u Splitu 2026. i Doc¢eka Nove godine.



Na temelju prethodno iznesenih informacija, ukupni prihodi iz proracuna opcine/grada/Zupanije

i drzavnog proracuna u 2026. godini planiraju se u iznosu od 1.010.000,00 eura.

Na temelju prethodno iznesenih informacija i rebalansa financijskog plana, ukupni prihodi

TuristiCke zajednice grada Splita u 2026. godini planiraju se u iznosu od 4.101.845,00 eura.

Replan Plan udio
PRIHODI 20"26_ 5006, |Indeks | ‘0!

1. Izvorni prihodi 3.086.350 | 2.992.000 103 | 75,24

1.1. | Turisticka pristojba 1.819.350 | 1.725.000 105 | 44,35

1.2. | Clanarina 1.267.000 | 1.267.000 100 | 30,89

Prihodi iz proracuna

2. opcine/grada/zupanije i drzavnog 1.010.000 | 530.000 191 | 24,62
proracuna

3. Pri_hodi_ od sustava turistickih 1.500 1.500 100 0,04
zajednica

4, Prihodi iz EU fondova 0 0 - 0,00

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 3.982 3.982 100 0,10

6. Preneseni prihod iz prethodne godine 0 0 - 0,00

7. Ostali prihodi 13 13 100 0,00

SVEUKUPNO

RASHODI / AKTIVNOSTI

1. Istrazivanje i stratesko planiranje

1.2. Istrazivanje i analiza trzista

4.101.845

3.527.495

Istrazivanje obiljezja putovanja i boravka (stavovi, motivi i potrosnja) turista
u gradu Splitu u razdoblju predsezone, sezone i posezone 2026. godine

Na temelju Programa rada i financijskog plana Turisticke zajednice grada Splita za 2026. godinu,
za provedbu aktivnosti ,Istrazivanje obiljeZja putovanja i boravka (stavovi, motivi i potrosnja)
turista u gradu Splitu u razdoblju predsezone, sezone i posezone 2026. godine" planirana su
sredstva u iznosu od 30.000,00 eura.

Na temelju pristigle ponude zajednice ponuditelja Institut za turizam, Zagreb i IPSOS d.o.o0. za
provedbu istraZivanja utvrdeno je da su sredstva predvidena Financijskim planom nedostatna za
realizaciju aktivnosti u planiranom opsegu te se predlaze povecanje planiranog troska s 30.000,00
eura na 44.350,00 eura s uklju¢enim PDV-om. Turisticka zajednica grada Splita utvrdila je da
predmetnu uslugu, s obzirom na specificne strucne i metodoloske zahtjeve, moze kvalitetno
pruziti zajednica ponuditelja Institut za turizam, Zagreb i IPSOS d.o.0., pri ¢emu Institut za




turizam predstavlja nositelja nacionalnih istrazivanja turistickih stavova i potrosnje (TOMAS
istrazivanja) u Republici Hrvatskoj. Institut za turizam jedina je znanstveno-istrazivacka institucija
u Republici Hrvatskoj koja raspolaze razvijenom i dugogodiSnje primjenjivanom metodologijom
istrazivanja stavova i potrosnje turista u okviru TOMAS istrazivanja, kao i bazom podataka koja
omogucuje kontinuitet pracenja pokazatelja te usporedivost rezultata kroz viSegodiSnja razdoblja
i s nacionalnim pokazateljima. Isto istrazivanje Institut za turizam proveo je za Turisticku
zajednicu grada Splita i tijekom 2024. godine, za potrebe izrade StrateSkog i operativhog
marketinskog plana turizma grada Splita. Slijedom navedenog, a radi osiguravanja metodoloske
dosljednosti, kontinuiteta pokazatelja i usporedivosti rezultata kroz vremensko razdoblje,
ocijenjeno je nuznim istrazivanje u 2026. godini provesti prema istoj metodoloskoj matrici i
znanstveno utemeljenim standardima.

Povecdanje troska posljedica je prvenstveno znacajnog rasta troskova terenskog, odnosno F2F
istrazivanja u odnosu na razdoblje prethodne provedbe istrazivanja (2024. godina). Na povecanje
cijene utjecali su rast minimalne satnice studenata, rast minimalnih bruto placa, povecani troskovi
angaziranja anketara uslijed otezanog pronalaska raspolozive radne snage te smanjenje stope
odaziva ispitanika, Sto posljedi¢no produzuje vrijeme potrebno za provedbu istrazivanja i
povecava troSkove terenskog rada.

S obzirom na navedeno, a radi osiguranja provedbe istrazivanja u planiranom metodoloskom i
sadrzajnom opsegu te dobivanja relevantnih i usporedivih podataka o obiljeZjima putovanja,
motivima, stavovima i turistickoj potrosnji posjetitelja Splita tijekom predsezone, sezone i
posezone 2026. godine, predlaze se povelanje sredstava za realizaciju ove aktivnosti na
44.350,00 eura s PDV-om.

Na temelju prethodno iznesenih informacija i rebalansa financijskog plana, ukupni rashodi za
stavku ,IstraZivanje i strateSko planiranje® planiraju se u iznosu od 45.775,00 eura.

Replan Plan udio
RASHODI / AKTIVNOSTI 2026. 2026. Indeks %
ISTRAZIVANJE I STRATESKO
PLANIRANJE 45.775 31.425 146 1,13
Izrada strateskih /operativnih /
1.1 komunikacijskih / akcijskih dokumenata 0 0 / 0,00
1.2. | IstraZivanje i analiza trzista 44.350 30.000 148 1,09
13, M]grenje _ucmkowtostl promotivnih 1.425 1.425 100 0,04
aktivnosti




2. Razvoj turistickog proizvoda
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja
¢ Sudamja

Prema Programu rada i financijskom planu Turisticke zajednice grada Splita za 2026. godinu za
program proslave Dana grada Splita — Sudamja 2026. inicijalno je predviden iznos od 180.000,00
eura. Medutim, zbog prosSirenja programa i potrebe povecanja potrebnih financijskih sredstava
za sufinanciranje istog, ¢ime bi se osigurao nastavak pruzanja kvalitetnog i proSirenog programa
proslave Sudamja u skladu s postavljenim ciljevima, planira se prilagodba proracuna za stavku
Sudamija na iznos od 340.000 eura.

Dodatna sredstva planirana su i utroSena za potrebe tehnicke produkcije programa na lokacijama
Riva, Pjaca i Stari plac u Splitu, odnosno za osiguranje tehnickih i produkcijskih uvjeta potrebnih
za realizaciju programa Sudamije 2026. godine. Poveéanje sredstava omogucilo je realizaciju
proSirenog programa na navedenim lokacijama te osiguranje odgovarajuce razine tehnicke
izvedbe i organizacijskih uvjeta za odrzavanje pojedinih programskih sadrzaja. Za potrebe
realizacije navedenih usluga Turisticka zajednica grada Splita provela je odgovarajuce postupke
prikupljanja ponuda, odnosno Poziv na dostavu ponude za uslugu tehni¢ke produkcije za
manifestaciju Sudamja 2026. na lokacijama Stari plac, Pjaca i Riva u Splitu te Poziv na dostavu
ponude za uslugu najma opreme za manifestaciju Sudamja 2026. na lokaciji Stari plac u Splitu.

Slijedom navedenog, izmjena financijskog plana za aktivnost Sudamja odnosi se na povecanje
sredstava s prvotno planiranih 180.000,00 eura na 340.000,00 eura, odnosno za 160.000,00
eura, radi pokri¢a troSkova povezanih s proSirenim opsegom programa i osiguranjem potrebne
tehnicke produkcije i opreme za realizaciju manifestacije Sudamja 2026.

e Koncertni program na trgovima grada

Na temelju Programa rada i financijskog plana Turisti¢ke zajednice grada Splita za 2026. godinu,
za realizaciju aktivnosti ,Koncertni program na trgovima grada" planirana su sredstva u iznosu
od 150.000,00 eura.

Tijekom provedbe programa utvrdeno je da su za realizaciju planiranih programskih sadrzaja
potrebna dodatna sredstva uslijed rasta trziSnih cijena angazmana glazbenih izvodaca i troskova
tehnicke produkcije, kao i povecanog opsega i broja programskih aktivnosti okviru koncertnog
programa. Povecanje sredstava potrebno je i radi osiguranja odgovarajuce razine kvalitete
izvedbe programa na gradskim trgovima, ukljucujuci troskove angazmana izvodaca, tehnicke
produkcije, pozornice, razglasa i rasvjete, kao i druge troSkove neposredno povezane s
realizacijom programa.



Uzimajuéi u obzir promijenjene trziSne uvjete, povecane troSkove realizacije te potrebu
ispunjavanja preuzetih programskih obveza, predlaze se povecanje sredstava za realizaciju
aktivnosti s 150.000,00 eura na 200.000,00 eura.

Potreba za rebalansom proizlazi iz dodatnih zahtjeva Grada vezanih uz organizaciju i provedbu
koncertnih dogadanja, koji nisu bili predvideni pocetnim planom i financijskim projekcijama.
Navedeni dodatni zahtjevi podrazumijevaju povecanje opsega aktivnosti i posljedi¢no stvaranje
dodatnih troskova, zbog ¢ega je potrebno uskladiti planirane rashode s nastalim okolnostima.

Slijedom navedenog, predlaze se povecanije planiranih sredstava za aktivnost ,,Koncertni program
na trgovima grada" s 150.000,00 eura na 200.000,00 eura.

e Advent u Splitu i Docek Nove godine

Prema Programu rada i financijskom planu Turisti¢ke zajednice grada Splita za 2026. godinu za
potrebe realizacije i organizacije Adventa u Splitu i Do¢eka Nove godine inicijalno je predviden
iznos od 230.000,00 eura. Zbog proSirenja programa i potrebe poveéanja potrebnih financijskih
sredstava za sufinanciranje istog, ¢ime bi se osigurao nastavak pruzanja kvalitetnog i prosirenog
programa proslave Adventa u Splitu u skladu s postavljenim ciljevima, planira se prilagodba
proracuna za stavku Advent u Splitu na iznos od 550.000 eura.

Dodatna sredstva namijenjena su financiranju troskova povezanih s provedbom ,Javnog poziva
za dostavu ponuda za pruzanje usluge montaze i demontaze klizalista" te ,Javnog poziva za
najam event opreme, tehnicke infrastrukture i zabavnih naprava s povezanim uslugama", u okviru
manifestacije Advent u Splitu 2026. Objavu navedenih javnih poziva odobrilo je Turisticko vijeée
Turisticke zajednice grada Splita, dok ¢e sredstva za njihovu realizaciju biti osigurana iz rebalansa
proracuna Grada Splita.

Slijedom navedenog, predlaze se povecanje planiranih sredstava za aktivnost ,Advent u Splitu i
Docek Nove godine" s 230.000,00 eura na 550.000,00 eura.

Na temelju prethodno iznesenih informacija, ukupni rashodi za podstavku ,Podrska razvoju
turistickih dogadanja" planiraju se u iznosu od 1.721.000,00 eura.

Na temelju prethodno iznesenih informacija i rebalansa financijskog plana, ukupni rashodi za
stavku ,Razvoj turistickog proizvoda" planiraju se u iznosu od 2.008.550,00 eura.



RASHODI / AKTIVNOSTI Replan Plan | jeks| Udio

2026. 2026. %
RAZVOJ] TURISTICKOG
2. e 2.008.550 | 1.478.550 136 | 48,97

Identifikacija i vrednovanje resursa te

2.1. strukturiranje turistickih proizvoda 39.550 39.550 100 0,96
Sustavi oznacavanja kvalitete

2.2. turistickih proizvoda 0 0 / 0,00

2.3. | Podrska razvoju turistickih dogadanja 1.721.000 | 1.191.000 145 | 41,96

2.4. | Turisticka infrastruktura 0 0 / 0,00

2.5. | Podrska turisti¢koj industriji 248.000 248.000 100 | 6,05

3. Komunikacija i oglasavanje
3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture

Prema Programu rada i financijskom planu Turisticke zajednice grada Splita za 2026. godinu
navedene aktivnosti nisu planirane za provedbu. Rebalansom se predvida osiguravanje sredstava
za potrebe daljnjeg definiranja i razrade brend sustava u svrhu njegove primjene na
komunikacijske i promotivne materijale vezane uz manifestaciju Advent u Splitu.

Dodatna sredstva potrebna su radi prilagodbe i proSirenja postojeéih brend smijernica
specificnostima manifestacije, definiranja elemenata vizualne komunikacije te osiguravanja
njihove dosljedne primjene kroz razli¢ite komunikacijske kanale i promotivne formate.

Navedena nadogradnja brend sustava omogudit ¢e ujednacen, prepoznatljiv i profesionalan
vizualni nastup manifestacije, uz istodobno oCuvanje krovnog identiteta i njegove primjerenosti
razliCitim sadrzajima i programima Adventa.

Slijedom navedenog, predlaze se povecanje planiranih sredstava za podstavku ,Definiranje
brending sustava i brend arhitekture™ s 0,00 eura na 30.000,00 eura

Na temelju prethodno iznesenih informacija i rebalansa financijskog plana, ukupni rashodi za
stavku ,Komunikacija i oglasavanje" planiraju se u iznosu od 1.285.000,00 eura.



Replan Plan udio
RASHODI / AKTIVNOSTI 2026. 2026. Indeks %
KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE | 1.285.000 | 1.255.000 102 | 31,33
31. Def_lnlran]e brending sustava i brend 30.000 0 / 0,73
arhitekture
3.2, | O9lasavanje destinacijskog branda, 200.000| 200.000| 100 | 4,88
turisticke ponude i proizvoda
33, ggno& s javnoscu: globalni i domaci 30.000 30.000 100 0,73
3.4. | Marketinske i poslovne suradnje 200.000 200.000 100 4,88
3.5, | S@imovi, posebne prezentacije i 50.000 50.000| 100 | 1,22
poslovne radionice
3.6. | Suradnja s organizatorima putovanja 60.000 60.000 100 1,46
3.7. | Kreiranje promotivnhog materijala 100.000 100.000 100 2,44
3.8. | Internetske stranice 50.000 50.000 100 1,22
3.9, | Kreiranje i upravijanje bazama 15.000 15.000 | 100 | 0,37
turistickih podataka
3.10. | Turisticko-informativne aktivnosti 550.000 550.000 100 | 13,41




IZMJENE I DOPUNE FINANCIJSKOG PLANA TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA SPLITA
(TZGS) ZA 2026. GODINU — TABLICNI PRIKAZ

Replan Plan udio
PRIHODI 2026. 2026. Indeks %
1. Izvorni prihodi 3.086.350 | 2.992.000 103 | 75,24
1.1. | Turisticka pristojba 1.819.350 | 1.725.000 105 | 44,35
1.2. | Clanarina 1.267.000 | 1.267.000 100 | 30,89
Prihodi iz proracuna
2. opcine/grada/zupanije i drzavnog 1.010.000 | 530.000 191 | 24,62
proracuna
3, Prl_hodl_ od sustava turistickih 1.500 1.500 100 0,04
zajednica
4. Prihodi iz EU fondova 0 0 - 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 3.982 3.982 100 0,10
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 0 0 - 0,00
7. Ostali prihodi 13 13 100 0,00
SVEUKUPNO 4.101.845 3.527.495
Replan Plan udio
RASHODI / AKTIVNOSTI 2026. 2026. Indeks %
ISTRAZIVANJE I STRATESKO
1. PLANIRANJE 45.775 31.425 146 1,12
Izrada strateskih/operat./komunik.
1.1 /akcijskih dokumenata 0 0 / 0,00
1.2. | IstraZivanje i analiza trzista 44.350 30.000 148 1,08
13 Mjgrenje'ucmkowtosu promotivnih 1.475 1.475 100 0,03
aktivnosti .
2. RAZVOJ] TURISTICKOG PROIZVODA 2.008.550 | 1.478.550 136 | 48,97
2.1, | ldentifikacija i vrednovanje resursa te 39.550 |  39.550| 100 | 0,96
strukturiranje turistickih proizvoda
2. Sus_taw oznacavanja kvalitete turistickog 0 0 / 0,00
proizvoda
2.3. | Podrska razvoju turistickih dogadanja 1.721.000 | 1.191.000 145 | 41,96
2.4. | Turisticka infrastruktura 0 0 / 0,00
2.5. | Podrska turistickoj industriji 248.000 248.000 100 6,05
3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANIE 1.285.000 | 1.255.000 102 31,33
31, Def_|n|ranJe brending sustava i brend 30.000 0 / 0,73
arhitekture
3.2, | Odlasavanje destinacijskog branda, 200.000 | 200.000 | 100 | 4,88
turisticke ponude i proizvoda
3.3. | Odnosi s javnos¢u: globalni i domaci PR 30.000 30.000 100 0,73
3.4. | Marketinske i poslovne suradnje 200.000 200.000 100 4,88
35 Sajmoyl, posebne prezentacije i poslovne 50.000 50.000 100 1,22
radionice
3.6. | Suradnja s organizatorima putovanja 60.000 60.000 100 1,46




3.7. | Kreiranje promotivhog materijala 100.000 100.000 100 2,44

3.8. | Internetske stranice 50.000 50.000 100 1,22

30. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih 15.000 15.000 100 0,37
podataka

3.10. | Turisticko-informativne aktivnosti 550.000 550.000 100 13,41
DESTINACIISKI MENADZMENT 197.180 | 197.180 100 4,81
Turisticki informacijski sustavi i aplikacije

4.1. | /eVisitor (mobilne aplikacije i audio vodic - 5.180 5.180 100 0,13
koriStenje i odrzavanje)

4.2. | Strucni skupovi i edukacije 40.000 40.000 100 0,98

4.3. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 10.000 10.000 100 0,24

4.4. | Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 142.000 142.000 100 3,46
CLANSTVO U STRUKOVNIM
ORGANIZACIJAMA 5L 2Rl ol e
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 535.000 | 535.000 100 13,04

6.1. | Place 420.000 420.000 100 10,24

6.2. | Materijalni troSkovi 85.000 85.000 100 2,07

6.3. | Tijela turisticke zajednice 30.000 30.000 100 0,73
REZERVA 30.000 30.000 / 0,73
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 12 0,00

PRETHODNE GODINE

| SVEUKUPNO 4.101.845 3.527.495

. . Replan Plan
o | Halieel 2026.  2026.
31 | Prihodi od pruzanja usluga 0 0
32 | Prihodi od clanarina 1.267.000 | 1.267.000
33 Prlhqdl_po posebnim propisima iz 1.819.350 | 1.725.000

ostalih izvora

34 | Prihodi od imovine 3.982 3.982
35 | Prihodi od donacija 1.010.000 | 530.000
36 | Ostali prihodi 13 13
37 Prlhoc!l od__povezanlh neprofitnih 1.500 1.500

522 \ Koristenje prenesenog viska prihoda

4 Rashodi

0
Replan
2026.

0]
Plan
2026.

41 | Rashodi za radnike 780.000 | 780.000
42 | Materijalni rashodi 2.505.775 | 1.931.425
43 | Rashodi amortizacije 12.270 12.270
44 | Financijski rashodi 3.500 3.500
45 | Donacije 790.000 | 790.000
46 | Ostali rashodi 300 300
47 Rashodi_vezani uz fi|-1anciran_je ~ 10.000 10.000
povezanih neprofitnih organizacija




