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STATISTICKI POKAZATELJI TURISTICKOG PROMETA U 2025. GODINI

Prema najnovijim podacima koje je objavio UN Tourism (bivS§i UNWTO), globalni
turizam u 2025. godini nastavio je stabilan rast i dodatno se priblizio dugorocnim
trendovima zabiljezenima prije pandemije. Podaci su objavljeni u Svjetskom
turistickom barometru (World Tourism Barometer) za 2025. godinu te pruzaju
relevantan uvid u kretanja medunarodnih dolazaka, regionalne razlike, potrosnju
posjetitelja i izglede za 2026. godinu. U 2025. godini zabiljezeno je oko 1,52 milijarde
medunarodnih turistickih dolazaka, Sto predstavlja rast od 4 % u odnosu na 2024.
godinu, odnosno gotovo 60 milijuna dolazaka viSe. Time je 2025. postala rekordna
godina u postpandemijskom razdoblju, potvrdujuéi snaznu i otpornu globalnu
potraznju za putovanjima. UnatoC prisutnim izazovima — inflaciji turistickih usluga,
povecanim troskovima putovanja te geopolitickim napetostima — potraznja je tijekom
veCeg dijela godine ostala stabilna, uz blago usporavanje u zavrSnom kvartalu. U
Cetvrtom tromjesecju ostvaren je rast od 3 %, nesto nizi od 4 % u tre¢em kvartalu
(Ijetna sezona na sjevernoj hemisferi). Kljucni pokretaci rasta bili su snazna potraznja
s velikih emitivnih trZiSta, nastavak oporavka destinacija u Aziji i Pacifiku, pove¢ana
zraCna povezanost, te liberalizacija i pojednostavljenje viznih rezima. Europa, kao
najveca svjetska receptivna regija, ostvarila je 793 milijuna medunarodnih dolazaka,
Sto predstavlja rast od 4 % u odnosu na 2024. te 6 % viSe nego u pretpandemijskoj
2019. godini. Istodobno, regija Amerike zabiljezila je 218 milijuna dolazaka, uz rast od
1 % i neujednaCene rezultate po podregijama, dok je Afrika ostvarila 81 milijun
dolazaka, odnosno snazan rast od 8 %, s osobito izrazenim rezultatima u Sjevernoj
Africi. Bliski istok biljezi rast od 3 %, pri ¢emu su rezultati ¢ak 39 % iznad razine iz
2019. godine, Sto ovu regiju pozicionira kao najbrze oporavljenu u odnosu na
pretpandemijsko razdoblje, dok su Azija i Pacifik s 331 milijunom dolazaka ostvarili rast
od 6 % te dosegnuli 91 % pretpandemijske razine. 2025. godina obiljezena je i iznimno
snaznim rastom turisticke potrosSnje. Procijenjeni prihodi od medunarodnog turizma
dosegnuli su 1,9 bilijuna USD, Sto predstavlja rast od 5 % u odnosu na 2024. godinu.
Ukupni izvozni prihodi od turizma (ukljuCuju¢i prihode od prijevoza putnika)
procjenjuju se na 2,2 bilijuna USD, ¢ime turizam potvrduje svoju poziciju jedne od
najznacajnijih globalnih izvoznih industrija. Vazno je istaknuti da su u brojnim
destinacijama prihodi rasli brze od fizickih pokazatelja dolazaka, sto upuéuje na rast
potroSnje po posjetitelju i promjene u strukturi potraznje. Prema projekcijama UN
Tourism, medunarodni turizam u 2026. godini mogao bi rasti dodatnih 3 % do 4 %,
pod uvjetom nastavka oporavka Azije i Pacifika, stabilnih globalnih makroekonomskih
uvjeta, smanjenja inflatornih pritisaka u sektoru turizma, te izostanka eskalacije
geopolitickin sukoba. Indeks povjerenja (Confidence Index) za 2026. iznosi 126
bodova (na skali 0—200), Sto potvrduje ocekivanje jos jedne snazne godine, iako s
neSto umijerenijim optimizmom u odnosu na 2025. godinu (129 bodova). Ipak,
geopoliticke napetosti, trgovinski sukobi, klimatski rizici te visoki troskovi putovanja
ostaju klju¢ni faktori neizvjesnosti. Zaklju¢no, 2025. godina potvrduje da je
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medunarodni turizam usSao u fazu stabiliziranog rasta uz povecanu otpornost na
vanjske Sokove. Globalni trendovi rasta potraznje, rast potrosnje po putniku i jacanje
zraCne povezanosti stvaraju pozitivno makrookruzenje koje je imalo izravan utjecaj na
rast medunarodnog turizma.

Prema podacima Svjetskog vijeca za putovanja i turizam (World Travel & Tourism
Council — WTTC), medunarodni turizam je 2025. godinu zakljucio s povijesno najviSom
razinom gospodarskog ucinka, generirajuci 11,7 bilijuna americkih dolara doprinosa
globalnom BDP-u, Sto predstavlja rast od 6,7 % u odnosu na 2024. godinu te
nadmasuje i pretpandemijsku 2019. godinu. Turizam je tako sudjelovao s priblizno
10,3 % u svjetskom BDP-u, potvrdujuéi svoju ulogu jednog od klju¢nih pokretaca
globalnog gospodarskog oporavka i rasta. Tijekom 2025. godine vise od 1,5 milijardi
ljudi putovalo je izvan zemlje prebivaliSta, Sto je 80 milijuna putnika viSe nego
prethodne godine, odnosno prosjecno 219.000 medunarodnih dolazaka dnevno, ¢ime
je dodatno potaknuta potraznja za uslugama smijesStaja, prijevoza, gastronomije,
kulture i razonode te su ostvareni multiplikativni ucinci na brojne povezane djelatnosti.
Sektor je imao i znafajan utjecaj na trziSte rada — svako tre¢e novo radno mjesto
otvoreno u svijetu u 2025. godini povezano je s turizmom. Na regionalnoj razini,
Europa se istaknula kao jedan od glavnih generatora rasta s ukupnim ekonomskim
ucinkom od 2,9 bilijuna USD (+5,1 % u odnosu na 2024.), uz doprinos od gotovo 10
% europskom BDP-u. Na nacionalnoj razini, épanjolska je zabiljezila rekordnih 96,5
milijuna medunarodnih posjetitelja, pri ¢emu je turizam generirao oko 16 %
nacionalnog BDP-a i viSe od 3,2 milijuna radnih mjesta. Istodobno, rezultati nisu bili
ujednaceni na svim trzistima pa su Sjedinjene Americke Drzave zabiljezile pad
ekonomskog ucinka od medunarodnih posjetitelja u iznosu od 19 milijardi USD u
odnosu na prethodnu godinu, ponajprije zbog smanjenog dolazaka iz Europe i Kanade,
Sto potvrduje osjetljivost konkurentnosti destinacija na geopoliticke okolnosti,
migracijske politike i troSkove putovanja.

Prema podacima Eurostata (European statistics), u 2025. godini u drzavama Clanicama
Europske unije ostvareno je procijenjenih 3,08 milijardi nocenja u turistickim
smjestajnim objektima, Sto predstavlja rast od 61,5 milijuna no¢enja odnosno 2 % u
odnosu na 2024. godinu. Rast je primarno generiran pove¢anjem broja nocenja stranih
gostiju (+46,1 milijun), dok je segment domacih gostiju rastao umjerenijim tempom
(+15,4 milijuna), pri ¢emu je struktura ukupnih nocenja ostala gotovo uravnotezena
— 49 % odnosi se na medunarodne, a 51 % na domace goste. Prema vrsti smjestaja,
hoteli i sli¢ni objekti ostvarili su 1,9 milijardi noéenja (63 % ukupnog prometa), objekti
za odmor i ostali oblici kratkorotnog smjestaja 743 milijuna (24 %), dok su kampovi
zabiljezili 413 milijuna nocenja (13 %). U usporedbi s 2024. godinom, vecina drzava
Clanica EU biljezi rast turistickog prometa, pri ¢emu su najvece povecanje ostvarile
Malta (+10 %), Poljska (+7 %) i Latvija (+6 %), dok su blagi pad zabiljeZile
Rumunjska (-1 %) i Irska (-2 %).



Prema podacima sustava eVisitor obradenim na dan 7. sijeCnja 2026., koji sadrzi
turisti¢ki promet ostvaren u komercijalnim i nekomercijalnim objektima te nautickom
charteru (sustav eCrew), u Hrvatskoj je tijekom 2025. godine ostvareno vise od 21,8
milijuna dolazaka i 110,1 milijun noéenja, Sto u odnosu na 2024. predstavlja rast od 2
posto u dolascima i 1 posto u noéenjima. Od toga je na Jadranu ostvareno 104,6
milijuna nocenja, Sto je 1 posto viSe nego 2024., dok je na kontinentu, ukljucujuci
Zagreb, ostvareno 5,6 milijuna noéenja, Sto predstavlja rast od 2 posto u odnosu na
2024. Broj dolazaka stranih turista u 2025. godini iznosio je 18,6 milijuna (indeks 101
u usporedbi s 2024. godinom), dok je broj dolazaka domacih turista istovremeno
iznosio 3,3 milijuna (indeks 107 u usporedbi s 2024. godinom). U istom razdoblju
ostvareno je 96,3 milijuna nocenja stranih turista (indeks 101), kao i 13,8 milijuna
nocenja domacih turista (indeks 103).

Tijekom 2025. godine vecina nodenja u Hrvatskoj zabiljezena je u komercijalnim
smjestajnim objektima (87 %), nekomercijalni smjestajni objekti u ukupnim noéenjima
sudjeluju s udjelom od 10 %, dok na nautiku otpada 3 %. U komercijalnom segmentu,
obiteljski smjestaj ostvario je 42 % prometa, dok je hotelski smjestaj ostvario 27 %,
a kamping segment 22 % prometa. Ukupno gledano, 26 % komercijalnih turistickih
noenja u razdoblju sijeCanj — prosinac 2025. godine ostvareno je na temelju
turistickog prometa u organiziranom segmentu, dok se 74 % odnosi na individualni
segment. U hotelskim smjeStajnim objektima organizirani segment ostvario je 53 %
prometa. Za kampove udio organiziranog segmenta iznosio je 28 %, a za obiteljski
smjestaj 12 %

Promatrajuci ostvareni turisticki promet prema Zupanijama, najviSe je noéenja tijekom
2025. godine ostvareno u Istri (30,3 milijuna nocenja), a zatim slijede Splitsko-
dalmatinska Zupanija (20,9 milijuna nocenja), Kvarner (18,5 milijuna nocenja),
Zadarska (15,5 milijuna nocenja), Dubrovacko-neretvanska (9,3 milijuna noéenja),
Sibensko-kninska (6,6 milijuna nocenja) i Licko-senjska Zzupanija (3,5 milijuna
nocenja), dok je gledano prema destinacijama najviSe nocenja tijekom 2025.
ostvareno u Dubrovniku, Rovinju, Splitu, Porecu i Umagu.

Promatrajuci ostvareni turisticki promet prema trzistima, tijekom 2025. godine u
Hrvatskoj najvise nocenja ostvarili turisti s trziSta Njemacke (22,3 milijuna nocenja),
Hrvatske (13,8 milijuna nocenja), Slovenije (11,1 milijuna noéenja), Austrije (8,2
milijuna nocenja), Poljske (7,3 milijuna nocenja), Ceske (4,9 milijuna nocenja) i UK-a
(4,1 milijuna nocenja).



Dolasci i noc¢enja na podrucju Republike Hrvatske prema vrstama objekata
u kojima turisti borave za razdoblje sijeCanj — prosinac 2025. godine

I.-XII. 2025. I.-XII. 2024. indeks 2025./2024.
Vrsta objekta Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja Dolasci | Nocenja
Hoteli 7.934.465 26.090.539 7.810.063 25.454.867 101,59 102,50
Kampovi 3.410.497 21.297.853 3.329.165 20.827.236 102,44 102,26
Objekti na OPG-u
(seljackom 53.772 202.277 49.863 194.537 107,84 103,98
domacinstvu)
Objekti u 7.219.183 | 39.863.971 | 7.024.699 | 39.821.837 | 102,77| 100,11
domacinstvu
Ostali ugostiteljski
objekti 2.188.882 8.233.903 2.116.701 8.092.401 103,41 101,75
za smjestaj
Ostalo 12.003 58.499 8.148 50.331 147,31 116,23
Restorani 1.200 2.335 1.326 2.489 90,50 93,81
Ukupno
komercijalni 20.820.002 | 95.749.377 | 20.339.965 | 94.443.698 | 102,36 101,38
smjestaj
Mebamieteffeli 463.598 |  10.756.295 470.559 |  10.715.212 98,52 100,38
smijestaj
Nautika 553.609 3.626.892 545.132 3.601.484 101,56 100,71
Ukupno 21.837.209 | 110.132.564 | 21.355.656 | 108.760.394 102,25 101,26
Izvor: Hrvatska turisticka zajednica (podaci eVisitor + integrirano eCrew)
»~Top 10" destinacija Hrvatske prema ukupnom turistickom prometu
domacdih i stranih gostiju (rangirano prema noc¢enjima) u razdoblju
sijecanj — prosinac 2025. (komercijalni i nekomercijalni smjestaj)
Domaci turisti Strani turisti
Destinacija Nocenja | Dolasci Destinacija Nocenja Dolasci

Vir 1.220.793 35.565 | Rovinj 4.092.870 679.376

Zagreb 558.295 | 320.744 | Dubrovnik 4.091.536 1.262.459

Crikvenica 484.224 83.776 | Porec€ 3.248.293 582.304

Sibenik 354.706 | 99.800 | Split 2.997.180 966.498

Zadar 338.350 | 113.328 | Umag 2.844.352 506.880

Mali LoSinj 335.505 61.686 | Medulin 2.669.065 428.721

Novalja 287.108 37.098 | Zagreb 2.212.326 1.125.052

Vodice 281.057 67.851 | Zadar 2.139.487 571.172

Biograd na Moru 279.837 56.460 | Funtana 2.080.815 302.222

Rovinj 264.909 89.594 | Pula 1.944.930 407.823

Izvor: Hrvatska turisticka zajednica (podaci eVisitor + integrirano eCrew)




U 2025. godini Splitsko-dalmatinsku Zupaniju (SDZ), prema podacima iz sustava
eVisitor, posjetilo je 4,2 milijuna gostiju koji su ostvarili 20,9 milijuna noc¢enja u
komercijalnom smjesStaju, nekomercijalnom smjestaju te u Carterskom segmentu
nautike. To je rast od 3 % u dolascima i 1 % u noc¢enjima u odnosu na 2024. godinu.
Strani turisti ostvarili su 3,7 milijuna dolazaka i 19,2 milijuna nocenja, $to je rast od 2
% u dolascima i 1 % u noéenjima, dok su domadi turisti ostvarili 445.000 dolazaka i
1,7 milijuna noéenja, odnosno rast dolazaka od 8 % i no¢enja od 4 %. Promatrajuci
ostvareni turistiCki promet prema vrstama smjes$taja, najvise nocenja ostvareno je u
privatnom smjestaju (objekti u domacinstvu) i to 10,8 milijuna nocenja, gdje je ostvaren
rast od 2 % u odnosu na 2024. godinu, nakon toga slijede hoteli s 5,1 milijun no¢enja
(+2 %), ostali ugostiteljski objekti za smjestaj 1,7 milijuna nocenja (na razini prosle
godine) te Carterski segment nautike s 1,4 milijuna nocenja (+2 %).

Promatrajuci ostvareni turisticki promet prema trzistima, najveci broj nocenja ostvaren
je s trziSta Njemacke i Poljske odakle je ostvareno 4,8 milijuna no¢enja, odnosno 2,4
milijuna nocenja sa svakog trziSta (promet na razini proSle godine), zatim slijede
domacdi turisti s 1,7 milijuna nocenja (rast od 4%), turisti iz VVelike Britanije s 1,3 milijuna
noc¢enja, Ceske s 1,2 milijuna noéenja i SAD-a s 885.000 no¢enja. Od 20 najveéih
trziSta, najveci rast prosle godine ostvarili su SAD (+13 %), Kanada (+10 %),
Spanjolska (+9 %), Norveska i Velika Britanija (+4 %).

Naj¢eSc¢e dobne skupine turista koje su posjetile srednju Dalmaciju u 2025. godini bili
su putnici izmedu 41 i 50 godina (3,7 milijuna nocenja) te izmedu 19 i 30 godina (3,7
milijuna no¢enja), no promatrajuci sve dobne skupine, razlike u ostvarenom prometu
su male, Sto potvrduje da Splitsko-dalmatinska Zupanija priviai razliCite profile
putnika, bilo da je rije€C o obiteljima s djecom, mladim parovima bez djece,
pojedinacnim putnicima i umirovljenicima. Destinacije koje su bile najpopularnije u
2025. godini na podrucju Splitsko-dalmatinske zupanije su Split s 3,2 milijuna noc¢enja,
Makarska (1,8 milijuna nocenja), OmiS (1,1 milijun nocenja), Seget (1,1 milijun
nocenja) i Baska Voda (1 milijun nocenja). Od top 10 destinacija najveci rast u 2025.
godini ostvario je grad Hvar (730.000 no¢enja) i to 5 % viSe nocenja u odnosu na 2024.
godinu.



Turisticki promet na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije u
komercijalnim objektima — po vrsti objekta u 2025. godini

I. - XII. / 2025 I. - XII / 2024 INDEKS 2025/2024
Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja Dolasci | Nocenja
Hoteli 1.397.675 5.124.933 | 1.377.770 5.026.449 101 102
Kampovi 207.079 1.026.235 223.427 1.104.961 93 93
Objekti na OPG-u
(seljackom domacinstvu) 3.345 20.320 2.654 16.866 126 120
Objekti u domacinstvu 1.844.378 10.800.502 | 1.766.612 10.637.275 104 102
Ostali ugostiteljski objekti
za smjestaj (Druge vrste -
skupina kampovi) 436.817 1.709.873 423.689 1.708.775 103 100
Ostalo 186 1.461 114 694 163 211
UKUPNO 3.889.480 | 18.683.234 | 3.794.266 | 18.495.020 103 101

Izvor: Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske zupanije

Prema podacima sustava eVisitor obradenim na dan 3. ozujka 2026., koji sadrzi
turisticki promet ostvaren u komercijalnim i nekomercijalnim objektima te nautickom
charteru (sustav eCrew), na podrucju grada Splita u razdoblju od sije¢nja do prosinca
2025. godine ostvareno je 1.075.135 dolazaka i 3.213.066 nocenja, Sto je 3,35 % vise
dolazaka, odnosno 2,65 % viSe nocenja u odnosu na isto razdoblje prethodne godine.
Broj dolazaka stranih turista iznosio je 966.625 (indeks 102,87 u usporedbi s 2024.
godinom), dok je broj dolazaka domadih turista istovremeno iznosio 108.510 (indeks
107,84). Promatrajuci ostvarena nocenja, ostvareno je 2.997.444 nocenja stranih
turista (indeks 102,45), kao i 215.622 nocenja domadih turista (indeks 105,57).
Promatrajuci turisticki promet po mjesecima, najvise nocenja na podrucju grada Splita
ostvareno je u srpnju i kolovozu.

U nastavku je tabli¢ni prikaz ostvarenih nocenja po mjesecima u razdoblju sije¢anj —
prosinac. NajviSe nocenja ostvareno je u kolovozu, a najmanje u sijecnju 2025. godine.
U razdoblju od lipnja do rujna 2025. godine ostvareno je 69,80 % svih nocenja u 2025.
godini. Najvedi rast nocenja u odnosu na prethodnu godinu ostvaren je u travnju i
prosincu (+12 %), zatim slijede lipanj i rujan (+6 %), dok je pad noéenja zabiljezen
u ozujku i studenom.




Broj i udio no¢enja po mjesecima na podrucju grada Splita za razdoblje
sijeCanj - prosinac 2025.

Indeks
2025 2024 2025/2024

Mjesec B,roj. U,d'o. B,roj. U,d 1o Nocenja

nocenja nocenja nocenja nocenja

Sijecanj 38.174 1,19% 37.433 1,20% 101,98
Veljaca 42.751 1,33% 41.565 1,33% 102,85
Ozujak 61.341 1,91% 71.956 2,30% 85,25
Travanj 186.494 5,80% 165.480 5,29% 112,70
Svibanj 309.357 9,63% 299.080 9,55% 103,44
Lipanj 445.043 13,85% 418.175 13,36% 106,43
Srpanj 678.911 21,13% 678.755 21,68% 100,02
Kolovoz 699.158 21,76% 698.356 22,31% 100,11
Rujan 419.466 13,06% 395.467 12,63% 106,07
Listopad 224.039 6,97% 213.387 6,82% 104,99
Studeni 55.170 1,72% 62.903 2,01% 87,71
Prosinac 53.162 1,65% 47.567 1,52% 111,76
Ukupno | 3.213.066 100% | 3.130.124 100% 102,65

Izvor: sustav eVisitor (obrada na dan 3. oZujka 2026.)

Promatrajuci turisticki promet prema trziStima, u razdoblju od sijetnja do prosinca
2025. godine na podruc¢ju grada Splita najviSe nocenja ostvareno je s trziSta SAD-a,
Ujedinjene Kraljevine, Njemacke, Hrvatske, Francuske, Poljske, Nizozemske,
Spanjolske, Australije i Italije. Navedena trziéta ostvarila su 63,09 % ukupno
ostvarenih dolazaka i 62,39 % ukupno ostvarenih noéenja na podrucju grada Splita u
razdoblju od sijecnja do prosinca 2025. godine. Najvece stope rasta noéenja ostvarene
su s trzista SAD-a i Spanjolske, dok je pad noéenja zabiliezen s trzidta Francuske,
Nizozemske i Australije. Promatrajudi ostvarena nocenja s ostalih trzista, odnosno onih
koji su u 2025. godini ostvarili iznad 5.000 noéenja, najvece stope rasta biljeze turisti
iz Argentine (+33 %), Islanda (+28 %), Grcke (+20 %), Turske (+17 %), Kanade
(+11 %), Portugala (+10 %) i Brazila (+7,5 %).

U nastavku je dan tabli¢ni prikaz dolazaka i no¢enja u 2025. godini na podrucju grada
Splita prema zemlji prebivaliSta turista i usporedba s istim razdobljem prethodne
godine.



Dolasci i no¢enja prema zemlji prebivalista turista na podrucju grada

Splita u razdoblju sijecanj — prosinac 2025. godine - ,Top 10"

Turist

v . Broj Broj . Broj Broj
dr_zav_av B,m]. nocenja | nocenja Broj dolazaka | dolazaka
pll;;blvalls_ta nocenja 202 4] In dekJs dolazaka 2024 Indeks
S naziv

SAD 375.035 323.144 116,06 156.964 137.350 114,28
UK 355.965 337.558 105,45 101.993 97.777 104,31
Njemacka 286.528 270.271 106,02 72.232 69.357 104,15
Hrvatska 215.622 204.249 105,57 108.510 100.625 107,84
Francuska 209.787 213.088 98,45 59.773 61.381 97,38
Poljska 134.634 128.696 104,61 28.937 26.850 107,77
Nizozemska 130.675 149.563 87,37 34.434 37.661 91,43
épanjolska 107.775 98.784 109,10 42.915 41.335 103,82
Australija 96.430 103.262 93,38 40.624 43.198 94,04
Italija 92.068 90.441 101,80 31.880 32.354 98,53
Ukupno (Top 10) | 2.004.519 | 1.919.056 | 104,45 678.262 647.888 104,69
Ostale zemlje 1.208.547 1.211.068 99,79 396.873 392.434 101,13
Ukupno (Sve) 3.213.066 | 3.130.124 | 102,65 | 1.075.135 | 1.040.322 103,35

Izvor: sustav eVisitor (obrada na dan 3. oZujka 2026.)

Promatrajuci ostvarena nocenja prema starosti turista, najvise nocenja u 2025. godini
ostvarili su turisti od 25 do 34 godine (678.617 nocenja; 21,12 % ukupno ostvarenih
nocenja) i turisti od 18 do 24 godine (645.393 nocenja; 20 % ukupno ostvarenih
nocenja). Najvece stope rasta dolazaka i nocenja biljeZe turisti starosti od 65 godina i
vise (7,81 % viSe dolazaka i 10,4 % viSe nocenja), a zatim slijede turisti od 55 do 64
godine (5,75 % viSe dolazaka i 6 % viSe nocenja). Iako su turisti u dobi od 25 do 34
godine ostvarili najvise nocenja i dolazaka u 2025. godini, usporedujuci podatke s
prethodnom godinom, zabiljezen je pad dolazaka od 1 % i pad nocenja od 1,4 %.

U nastavku je tabli¢ni prikaz dolazaka i no¢enja od sijecnja do prosinca 2025. godine
na podrucju grada Splita prema starosti turista i usporedba s istim razdobljem
prethodne godine.




Dolasci i no¢enja na podrucju grada Splita u 2025. godini prema starosti /
dobi turista

Turist Broj B’roj_ B’roj_ Broj Broj Broj
Starost | noéenja nocenja | nocenja | . .. -, dolazaka | dolazaka
2024 Indeks 2024 Indeks
0-5 53.636 56.307 95,26 13.922 14.291 97,42
12-17 165.486 162.081 102,10 46.184 43.086 107,19
18-24 645.393 638.065 101,15 174.515 170.268 102,49
25-34 678.617 688.461 98,57 235.602 238.123 98,94
35-44 461.536 448.025 103,02 164.751 158.802 103,75
45-54 440.614 419.254 105,09 157.573 149.958 105,08
55-64 398.071 375.456 106,02 148.875 140.776 105,75
6-11 89.132 88.336 100,90 24.448 23.669 103,29
65-120 280.576 254.139 110,40 109.264 101.349 107,81
Ukupno | 3.213.061 | 3.130.124 | 102,65 | 1.075.134 | 1.040.322 103,35

Izvor: sustav eVisitor (obrada na dan 3. ozujka 2026.)

Promatrajuci ostvareni turisticki promet prema vrstama objekta, od sije¢nja do
prosinca 2025. godine najviSe nocenja ostvareno je u objektima u domacinstvu
(1.720.047 nocenja; 2,94 % viSe nocenja u odnosu na 2024.), odnosno 53,53 %
ukupno ostvarenih nocenja, te u hotelima (833.825 nocenja), Sto je 26 % ukupno
ostvarenih nocenja, a koji biljeZze povecanje od 4,66 % u nocenjima u odnosu na isto
razdoblje prosle godine. U nastavku je tablicni prikaz ostvarenih noéenja prema
vrstama objekta i usporedba s istim razdobljem prosle godine.

Dolasci i no¢enja na podrucju grada Splita u 2025. godini prema vrsti

objekta
Objel_(t Blroj_ nolz':?lija noli':':lzja Broj doz:ajl ka do::lr:;ka
Vrsta objekta nocenja 2024 Indeks dolazaka 2024 Indeks

Hoteli 833.825 796.704 104,66 396.309 385.599 102,78
Kampovi 135.422 139.483 97,09 31.964 33.774 94,64
Nekomercijalni smjestaj 26.691 29.023 91,96 1.564 1.981 78,95
Objekti u domadinstvu 1.720.047 | 1.670.925 102,94 441.753 417.403 105,83
Ostali ugostiteljski objekti za
smjestaj (Druge vrste - skupina 497.081 493.989 100,63 203.545 201.565 100,98
kampovi)
Ukupno 3.213.066 | 3.130.124 | 102,65 | 1.075.135 | 1.040.322 103,35

Izvor: sustav eVisitor (obrada na dan 3. oZujka 2026.)




Nocenja ,,Top 10" trzista na podrucju grada Splita u razdoblju sijecanj —
prosinac 2025. godine prema vrsti objekta

Turist e 0 - . s . T
v . ey . . | Nekomercijalni | Objekti u Ostali ugostiteljski
drza\ll)azprebn_lallsta AL | LT smje§ta]j dom;éinstvu objekti zga smjeg”:taj
S naziv
Australija 22.013 170 129 50.056 24.062
Francuska 30.791 6.387 179 143.605 28.825
Hrvatska 105.065 1.558 797 71.424 36.778
Italija 15.188 3.332 47 56.782 16.719
Nizozemska 17.592 14.036 47 81.901 17.099
Njemacka 43.724 54.582 1.161 151.878 35.183
Poljska 9.888 9.541 199 100.799 14.207
SAD 186.014 367 564 136.555 51.535
Spanjolska 21.989 1.004 94 66.276 18.412
Ujedinjena Kraljevina 92.469 4.597 232 198.366 60.301
Ukupno 544.733 95.574 3.449 1.057.642 303.121
Izvor: sustav eVisitor (obrada na dan 3. oZujka 2026.)
Nocenja ,Top 10" trziSta na podrucju grada Splita u razdoblju sijecanj —
prosinac 2025. godine prema starosti turista
Turist
drzava 0-5 6-11 12-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 | 65-120
prebivalista
Australija 748 1.093 1.983 23.534 21.543 6.648 11.116 16.523 13.242
Francuska 2.848 4.745 12.503 65.361 45.812 22.927 26.279 18.667 10.645
Hrvatska 3.124 5.513 9.441 28.864 50.772 48.309 41.724 19.951 7.924
Italija 1.048 1.787 3.451 23.452 24.300 12.039 11.364 9.574 5.053
Nizozemska 2.030 2.213 10.076 49.450 24.090 13.442 11.980 10.741 6.653
Njemacka 8.248 | 11.499 16.720 47.394 59.860 44.193 37.614 39.060 21.940
Poljska 4.902 9.574 11.333 18.167 26.289 29.175 22.923 8.252 4.019
SAD 2.697 5.379 11.492 52.069 72.742 43.353 47.441 67.250 72.612
épanjolska 901 1.674 9.273 25.479 21.426 13.183 15.879 12.986 6.974
UK 3.399 | 6.264 16.584 89.160 73.512 37.678 45.257 50.600 33.511
Ukupno 29.945 | 49.741 | 102.856 | 422.930 | 420.346 | 270.947 | 271.577 | 253.604 | 182.573

Izvor: sustav eVisitor (obrada na dan 3. ozujka 2026.)
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Nocenja ,,Top 10" trzista na podrucju grada Splita u razdoblju sijecanj —
prosinac 2025. godine prema kategoriji objekta

il 1 2 3 4 5 Nema
prebivalista zvjezdica | zvjezdice | zvjezdice | zvjezdice | zvjezdica | kategorizacije
Australija 17 3.442 36.326 31.550 4.381 20.714
Francuska 32 12.214 113.290 53.672 5.003 25.566
Hrvatska 147 9.521 72.651 84.457 14.558 34.288
Italija 48 4.892 46.850 23.505 2.303 14.470
Nizozemska 10 4.576 61.481 47.134 5.684 11.790
Njemacka 100 9.846 113.147 124.416 8.881 30.135
Poljska 633 6.758 75.890 33.292 1.851 16.210
SAD 42 7.021 91.966 139.253 63.175 73.578
Spanjolska 26 4.411 53.757 31.270 3.155 15.156
UK 27 12.032 141.881 133.900 20.111 47.986
Ukupno 1.082 74.713 | 807.239 | 702.449 | 129.102 289.893

Izvor: sustav eVisitor (obrada na dan 3. ozujka 2026.)

Nocenja , Top 10" trzista na podrucju grada Splita u razdoblju sijecanj —
prosinac 2025. godine prema lokaciji objekta (naselje)

Tt\',riSt Donje | Gornje . . . v |y .

drzava . . Kamen | Slatine Split Srinjine | Stobrec | Zrnovnica
prebivalista S0 | BTy
Australija 0 7 219 139 94.998 0 968 99
Francuska 184 442 467 1.862 191.466 1.361 11.242 2.763
Hrvatska 0 76 859 6.572 201.532 93 6.396 94
Italija 0 99 258 935 84.130 194 6.297 155
Nizozemska 201 291 810 1.087 104.942 1.797 18.041 3.506
Njemacka 425 1.587 1.047 | 16.997 192.933 4.128 65.543 3.868
Poljska 86 173 549 | 38.179 75.513 970 18.168 996
SAD 42 88 858 1.104 370.112 134 2.227 470
Spanjolska 24 18 2.608 138 101.564 108 3.082 233
UK 552 1.108 594 3.097 334.298 2.198 10.375 3.743
Ukupno 1.514 3.889 | 8.269 | 70.110 | 1.751.488 | 10.983 | 142.339 15.927

Izvor: sustav eVisitor (obrada na dan 3. oZujka 2026.)

11




URED DIREKTORA/ICE

Ured direktorice u 2025. godini nastavlja organizirati i rukovoditi radom i poslovanjem
Turisticke zajednice s ciljem ostvarenja Programa rada i financijskog plana Turisticke
zajednice grada Splita (TZGS) za 2025. godinu. Ured direktora/ice priprema materijale
za rad tijela TZGS-a — Turisticko vijece i Skupstina. Direktorica je sudjelovala u radu
Turistickog vijeca te provodila odluke istog. Direktorica koordinira suradnju s Gradom
Splitom, Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske zupanije, glavnim uredom
Hrvatske turisticke zajednice (HTZ), Ministarstvom turizma i sporta Republike Hrvatske
(MINTS), Institutom za turizam Zagreb i ostalim za turizam znacajnim institucijama.

Ured direktorice Turisticke zajednice grada Splita aktivno je sudjelovao u strateSkim
projektima usmjerenima na stratesko planiranje razvoj i promocije destinacije grad
Split. Direktorica je sudjelovala aktivnostima u vezi s izradom Plana upravijanja
destinacijom grad Split za razdoblje 2026. — 2029. sukladno novom Zakonu o turizmu
i pripadajuc¢im pravilnicima. Aktivnosti su se odnosile na izradu anketnih upitnika za
provedbu istrazivanja zadovoljstva lokalnog stanovnistva razvojem turizma na
podru¢ju grada Splita i zadovoljstva jednodnevnih posjetitelja boravkom u Splitu,
organizaciju strateskih radionica s klju¢nim dionicima destinacije, provedba
istrazivanja gospodarskih subjekata, prikupljanje i analizu podataka za izracun
pokazatelja odrZivosti i pokazatelja prihvatnog kapaciteta destinacije, te prikupljanje i
analizu podataka u vezi s projektima od znacaja za razvoj destinacije i projektima koji
doprinose ostvarenju pokazatelja odrzivosti. Takoder, Ured direktorice sudjelovao je
na svim sastancima i radionicama za 2. fazu izradu Strateskog marketinskog i
operativnog plana turizma grada Splita za razdoblje 2025. — 2030 te je sudjelovao u
finalizaciji Terenskog istraZivanja stavova i potrosnje turista u gradu Splitu 2024.
godini, koji je dio novog marketinskog plana destinacije Split.

Direktorica Turisticke zajednice grada Splita je u 2025. godini aktivno sudjelovala na
konferencijama, stru¢nim skupovima i poslovnim susretima, s ciliem razmjene
iskustava, usvajanja novih znanja i vjestina u upravljanju razvojem turizma, te jacanja
medusektorske suradnje. Medu klju¢nim konferencijama isticu se 11. Medunarodni
kongres povijesnih gradova, 4. Kongres obiteljskog smjestaja u Splitu, konferencija
~Stanovanje za sve: pristupacnost, kvaliteta i odrZivost' koju su organizirali Slobodna
Dalmacija i Hrvatska gospodarska komora, konferencija ,Razvoj prometne
infrastrukture — kijuc povezanosti i gospodarskog rasta juga Hrvatske" u organizaciji
Slobodne Dalmacije, 1. konferencija ,Adriatic Tourism Talks' posveéena
regenerativnim turistickim praksama, medunarodna konferencija o pomorskoj
znanosti , 11th International Maritime Science Conference" gdje su povezane teme
plavog gospodarstva, pomorstva i odrzivog obalnog turizma. Medu znacajnijim
stru¢nim skupovima, radionicama i tematskim susretima istiCu se ,, Hrvatski prostorni
identitet: bastina malih gradova" u organizaciji Zavoda za znanstveni i umjetnicki rad
u Splitu i Znanstvenog vijeéa za turizam i prostor HAZU, ,, Povratak korijenima — razvoj
genealoskog turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije®, koji je okupio predstavnike
jedinica lokalne samouprave zainteresirane za valorizaciju lokalne povijesti s ciljem
edukacije i osposobljavanja licenciranih turistickih vodi¢a s podruéja Splitsko-
12



dalmatinske zupanije za izradu tematskih turistickih tura na temu iseljenickih prica,
LSuradnjom prema odrzivom razvoju: francusko-hrvatski dijalog o turizmd* u
organizaciji Ministarstva turizma i sporta Republike Hrvatske i Veleposlanstva
Francuske Republike s ciljem razmjene znanja, iskustava i ideja usmjerenih prema
odrzivilem modelu turizma, ,, Strucna radionica o novom Zakonu o turizmu te pratecim
pravilnicima i smjernicama" u organizaciji Ministarstva turizma i sporta RH, ,,Radlionica
za izradu Plana upravijanja destinacijom Splitsko-dalmatinske Zupanijeé* u organizaciji
Turisticke zajednice Splitsko-dalmatinske Zzupanije, te ,Informativna radionica za
programe obrazovanja odraslih u sektoru turizma* u organizaciji Ministarstva turizma
i sporta Republike Hrvatske i suorganizaciji Ministarstva rada, mirovinskoga sustava,
obitelji i socijalne politike i Hrvatskog zavoda za zapoSljavanje gdje je predstavljeno
deset neformalnih programa obrazovanja odraslih u sektoru turizma i ugostiteljstva.

Ured direktorice je sudjelovao u nizu radnih sastanaka s predstavnicima javnog i
privatnog sektora s ciliem osnazivanja meduinstitucionalne suradnje u upravljanju
razvojem turizma i turistickih tokova te umrezavanja s nositeljima turisticke ponude u
razvoju proizvoda i inicijativa za odgovorni razvoj turizma. Ured direktorice sudjelovao
je na koordinacijama turistickih zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije, na kojem su
analizirani tijek turisticke sezone, aktivnosti naplate turisticke pristojbe i realizacija
projekata koje zajednicki provode lokalne turistiCke zajednice na podrucju Zupanije,
na radnim sastancima s dionicima Splitsko-dalmatinske Zupanije u vezi s pripremom
kandidature za titulu Europske regije gastronomije 2027., priznanje koje dodjeljuje
Medunarodni institut za gastronomiju, kulturu, umjetnost i turizam (IGCAT), na
koordinacijama sustava turistickih zajednica u vezi s implementacijom i promocijom
oznake prepoznatljivosti smjestaja u domacinstvu ,Vas domacin (Local Host)', na
sastancima s predstavnicima Digitalne Dalmacije u vezi s projektom izrade vodica za
siguran boravak u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji pod nazivom ,Safe in Dalmatia", koji
se realizirao u suradnji s Policijskom upravom Splitsko-dalmatinske zupanije, hitnim
sluzbama i Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske zupanije, na koordinacijama
s predstavnicima Ministarstva unutarnjih poslova i Policijske uprave Splitsko-
dalmatinske zupanije vezi s provedbom myjera sigurnosti tijekom turisticke sezone
2025. godine, te u uspostavi mobilnog preventivnog centra od strane policijske uprave
Split.

U okviru aktivnosti destinacijskog marketinga i drugih aktivnosti destinacijskog
menadzmenta, direktorica je sudjelovala na turistickim sajmovima (New York Travel
and Adventure Show, Chicago Travel & Adventure Show, ITB Berlfin), u provedbi
strateskih projekata i marketinskih poslovnih suradnji (suradnja s Croatia Airlines,
EasyJet, Edelweiss, Volotea, Eurowings, Wizz Air, KLM, Jet2.com, SNAV), te je pruzila
potporu turistickom sektoru u organizaciji studijskih putovanja domacih i inozemnih
agenata, od kojih su najznacajniji posjet ¢lanova Upravnog i Nadzornog odbora
UdruZenja Hrvatskih putnickih agencija (UHPA) Srednjoj Dalmaciji, studijsko putovanje
agenata i medija u suradnji s poljskim avioprijevoznikom LOT, studijsko putovanje
meksickih agenata u organizaciji Elite travel Premium Experiences, studijsko putovanje

turisti¢kih agenata ¢lanova grupacija Virtuoso, XO Private, Signature Travel i American
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Society of Travel Advisors u organizaciji Free Spirit Tours DMC, studijsko putovanje
clanova Udruzenija talijanskih putnickih agencija (FIAVET). Direktorica je koordinirala
s medunarodnim organizacijama, ukljucujuci Japan Croatia Film Festival 2025, radi
osiguravanja kvalitetne promocije Splita na medunarodnom trzistu. U cilju jacanja
svijesti 0 odgovornom turizmu i ocuvanju kulturne bastine Splita, pokrenuta je
kampanja Respect & Enjoy na kljuCnim emitivnim trziStima te je promovirana
kampanja ,,Odgovorno ljetovanje" Ravnateljstva civilne zastite Ministarstva unutarnjih
poslova. Ured direktorice u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom sudjelovao
je u programu sadnje stabala 2025. godine u svrhu kompenzacije emisija staklenickih
plinova iz automobilskog turizma na podrucju Republike Hrvatske, koji je dio projekta
«~Hrvatska prirodno tvoja — Croatia Naturally Yours", te su se osigurala sredstva za
sadnju 10 stabala na podrucju grada Splita. Takoder, ured direktorice pruZio je strucnu
i financijsku podrsku za rad turisti¢ko-informativnog punkta u Zracnoj luci Sv. Jeronim.

Ured direktorice pruzio je podrsku i sudjelovao u organizaciji brojnih manifestacija koje
doprinose promociji Splita kao atraktivne turisticke destinacije i jacanju turisticke
ponude, a pruzena je potpora i drugim dogadanjima, sajmovima, kongresima i
skupovima u destinaciji i bliskom okruZenju destinacije. Medu najznacajnijim
manifestacijama i dogadanjima u 2025. godini su: Splitski krnjeval, 25. Split Marathon,
Wine EnoGASTRO VIP event, 48. Praznik cvijeca, 18. Festival pri¢anja prica — Pricigin,
Vinski podrum — 11. festival vina i delicija, Sudamja, 23. Medunarodna veslacka regata
Sv. Duje, Festival mediteranskog filma Split, Splitski festival — Festival zabavne glazbe
Split, Djecji festival ,Mali Split", Ultra Europe Split, Splitsko ljeto, Izlozba pasa — 4
Summer Night Shows, SlatCoFest by Slatkopedija — Festival hrvatskih slatica i slatkih
proizvoda, 10. Zumba Split Marathon, 14. Regata sv. Duje, 11. Marjanska skalinada,
Think pink - Race for the Cure 2025, Medunarodni judo turnir ,KUP JADRANA" 2025,
14. Ljetne Cari klasi¢ne glazbe, 13th European Blues Challenge, PLACe market, Split
Chess Open — Medunarodni $ahovski turnir, Split Blues festival 2025, Storije
Dioklecijana, Peristil Vibrez Festival, Splitski festival jedrenja, CRO Race utrka,
Medunarodni festival ,Dani kiasicne gitare", Mjesec gastronomije u Splitu — Storije
o'spize, Advent u Splitu 2025./2026 i docek Nove godine. Neki od istaknutijih
kongresa, konferencija, sajmova i poslovnih skupova koje je Ured direktorice logisticki
i financijski podrzao u 2025. godini su: Medunarodna konferencija European
Congenital Heart Disease Organisation u organizaciji udruge Veliko srce malom srcu,
susret zemalja Clanica ANNA-e (Association of National Numbering Agencies),
medunarodni skup Organizacije medunarodnog civilnog zrakoplovstva (ICAO), 7.
Medunarodna konferencija Suvremeni izazovi u poucavanju jezika struke, Winter ELSA
Law School u organizaciji Europske udruga studenata prava, 41. Hrvatska proljetna
pedijatrijska $kola (HPPS) s medunarodnim sudjelovanjem, godidnja konferencija
CEESA (Central & Eastern European Schools Association), 3. Hrvatska konferencija o
potresnom inZenjerstvu, Medunarodni znanstveni skup “Pocetci kraljevstva: Splitski
crkveni sabori, Tomislav i njegovo doba”, 11. Medunarodni kongres StomatoloSkog

14



fakulteta SveuciliSta u Zagrebu, 5. Medunarodna znanstvena konferencija pomorskog
prava (ISCML Split), Medunarodni znanstveni skup XIX. Mediteranski korijeni filozofije,
3. Medunarodni kongres medicine Zivotnog stila, Medunarodna konferencija “NATO
Military Police Working Group II/25, 5. medunarodna ZORH konferencija pod nazivom
"Environmental Protection, Sustainable Production & Examples of Best Practices", 18.
Medunarodna konferencija studija konzervacije-restauracije, 9. Soljanova konferencija
“Competition Law: At the Crossroads”, 2. godiSnji sastanak europskih Cochrane
direktora, MedLaw konferencija, CROYA Yacht Charter Show, Medunarodni festival
turizma, turistickog filma, krajobraza SC IFT '2025. U podrudju strucnih konferencija i
edukacija, direktorica je sudjelovala na radionicama i okruglim stolovima posvecenima
odrzivom razvoju turizma, otpornosti turisticke infrastrukture na klimatske promjene i
inkluzivnim programima za osobe s invaliditetom. Sudjelovala je na webinarima i
panel-raspravama, ukljucujuci ,Nova lica turizma" u organizaciji Slobodne Dalmacije,
Forumu pet-friendly turizma, 3. susretu kreatora turistickih doZivljaja ,Skrivena
Dalmacija", te konferenciji LiberatoTalk 2025. ,Snaga miadih: obrazovanje kao temelj
inkluzije", odrzanoj uoci Medunarodnog dana osoba s invaliditetom. Takoder je
prisustvovala prijemu dobitnika i finalista nagrada Dana hrvatskog turizma 2025.

Ured direktorice aktivno je sudjelovao u brojnim kulturnim, glazbenim, sportskim,
gastronomskim i edukativnim projektima koji doprinose promociji grada Splita i jacanju
turisticke ponude. Direktorica je koordinirala i pruzala stru¢nu i logisticku podrsku
organizatorima, poticala medusektorsku suradnju te predstavljala Turisticku zajednicu
grada Splita na domadim i medunarodnim dogadanjima. U okviru kulturnih aktivnosti,
direktorica je pruzila podrsku organizaciji izlozbi i likovnih dogadanja, ukljucujuci
izlozbu ,MeStrovicev Spomenik Marku Marulicu® u Galeriji i Muzeju grada Splita te
izlozbu medunarodno priznatog talijanskog umijetnika Alberta Di Fabija ,Svjetla
postojanja“ u Zavodu za znanstveni i umjetnicki rad. Sudjelovala je i u predstavljanju
programa Etnografskog muzeja ,DRUGI muzej", sveCanom otvorenju izlozbe Petra
Grimanija, predstavljanju knjige ,The Tapestry of Life", matineji ,Kantata o kavi®
Bacha, te koncertu orkestra Divertimento ,Povedi me u Bec", Cime je promicala
umijetnicku scenu i o€uvanje kulturne bastine. U glazbenom segmentu, direktorica je
podrzala organizaciju programa u okviru festivala Ljetne cari klasi¢ne glazbe, izvedbe
finalista medunarodnog natjecanja CASTA DIVA SPALATO, bozi¢ne koncerte gradskih
glazbi, medunarodni festival pjesme ,SING in SPLIT" i koncert zborova Splita ,Spli‘ski
zboraton", kao i svecano otvorenje 13. medunarodnog festivala ,Dani klasi¢ne gitare",
¢ime je doprinosila razvoju kulturnog turizma i jacanju prepoznatljivosti Splita kao
destinacije za glazbene dogadaje. Ured direktorice osigurao je podrsku za organizaciju
i provedbu lokalnih gastronomskih i edukativnih programa, poput ,Cuvar tradicije — od
brodice do stola" i Gastroadventa, s naglaskom na odrZivost, promociju lokalnih
proizvoda i edukaciju zajednice. Posebna paznja posvecena je i manifestaciji ,Vrime
mora i spize", tematskom programu posveéenom moru, ribarskoj tradiciji i
gastronomskoj bastini Splita i srednje Dalmacije. Kroz niz gastronomskih, edukativnih
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i promotivnih aktivnosti predstavljena je mediteranska kuhinja temeljena na lokalnim
i sezonskim namirnicama, uz popratne programe povezane s morem, pomorskom
tradicijom i rekreativnim aktivhostima na moru. Program je okupio ugostitelje,
proizvodace, ribare i druge dionike lokalne zajednice te potaknuo suradnju turistickog
i gastronomskog sektora i promociju lokalnih proizvoda. Manifestacija je doprinijela
jacanju identiteta Splita kao mediteranske destinacije te valorizaciji pomorske i
ribarske tradicije kao dijela kulturne i turisticke ponude grada. U okviru sportskih
dogadanja i projekata, Ured direktorice pruzio je podrsku organizaciji jubilarnog
izdanja CRO Race utrke, 14. izdanja Splitske biciklijade, svecanostima povodom Dana
splitskog sporta, ACI Diplomatskoj regati, te organizaciji i promociji regatnih
natjecanja u okviru Splitskog festivala jedrenja. Takoder, Ured direktorice aktivno je
sudjelovao u provedbi aktivnosti u vezi s razvojem biciklistickog proizvoda na podrucju
Splitske rivijere istok i Splitske rivijere zapad, promicuci aktivni turizam i alternativne
oblike mobilnosti u destinaciji.

Ured direktorice bio je aktivno ukljuéen u strateske aktivnosti usmjerene na razvoj i
valorizaciju Poljicke Republike kao integriranog kulturno-turistickog proizvoda.
Turisticke zajednice grada Splita i OmisSa i Turisticke zajednice opc¢ina Podstrana i Dugi
Rat sklopile su aneks ugovora o nabavi izrade Strateskog plana razvoja integriranog
kulturno-turistickog proizvoda Poljicka Republika, a za izradu dokumenta odabrana je
tvrtka Muze d.o.o. iz Zagreba. Tijekom 2025. godine Ured direktorice realizirao je
koordinacijske aktivnosti, ukljucujuci radne i online sastanke s izradivacem dokumenta
te terenske obilaske podrucja Poljicke Republike radi uvida u stvarno stanje, te
infrastrukturne i interpretacijske potencijale Poljicke Republike kao turisticke
destinacije. U proces planiranja i realizacije ukljuceni su svi relevantni lokalni dionici
kroz radionicu odrzanu u hotelu Lav. Direktorica je sudjelovala na sastanku na temu
»Gastronomija Poljicke Republike® u organizaciji TuristiCke zajednice Splitsko-
dalmatinske Zupanije te na zavrsnoj svecanosti manifestacije ,, Dani Poljicice" 2025.
godine u Sitnom Gornjem. Navedene aktivhosti doprinijele su koordiniranom i
odrzivom pristupu razvoju Poljicke Republike i njezinu pozicioniranju unutar turisticke
ponude Sire splitske regije.

Zakljuéno, Ured direktorice Turisticke zajednice grada Splita u 2025. godini aktivno je
sudjelovao u brojnim strateskim projektima, konferencijama, radnim sastancima i
manifestacijama koje doprinose razvoju i promociji Splita kao atraktivne turisticke
destinacije. Fokus je bio na odgovornom razvoju turizma, jacanju destinacijskog
marketinga i brenda, medunarodnoj suradnji te unaprjedenju turisticke infrastrukture
i ponude. Kroz sudjelovanje u klju¢nim inicijativama i partnerstvima, dodatno je
osnazen polozaj Splita kao jedne od najpriviacnijih turistickih destinacija u regiji.
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OSTVARENI PRIHODI TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA SPLITA

U nastavku je prikazan pregled ukupnih ostvarenih prihoda Turisticke zajednice grada

Splita u 2025. godini.

Plan Replan Realizacija | Udio Real./
ALl 2025. 2025, 2025, % | Replan
1. Izvorni prihodi 2.743.416 | 2.793.416 | 3.585.477 | 85,39 128
1.1. | Turisti¢ka pristojba 1.526.546 | 1.526.546 2.163.403 51,52 142
1.2. | Clanarina 1.216.870 | 1.266.870 1.422.074 33,87 112
2. Prihodi iz proracuna 570.000 570.000 600.879 | 14,31 105
3. Prihodi od sustava TZ 1.500 1.500 3.768 0,09 251
4. Prihodi iz EU fondova 0 0 0 0,00
5. PO 0 ofele FT 3.982 3.982 8.782| 0,21| 221
djelatnosti
6. Prer_ieseni prihod iz preth. 0 0 0 0,00
godine
Ostali prihodi 10 10 74 0,00 740

SVEUKUPNO - 3.318.908

Polazne osnove za planiranje i ostvarenje prihoda Turisticke zajednice grada Splita su:

3.368.908

4.198.980 100,00

> Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19; NN

42/20),

> Zakon o Clanarinama u turisti¢kim zajednicama (NN 52/19; NN 144/20) i
> Zakon o turistickoj pristojbi (NN 52/19; NN 32/20; NN 42/20).

Sukladno ¢l. 59. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma,
prihodi Turisticke zajednice grada Splita su:

e turisticka pristojba,
pristojbu,

sukladno posebnom propisu koji

ureduje turisticku

e (Clanarina, sukladno posebnom propisu koji ureduje Clanarine u turistickim

zajednicama,

e prihodi od obavljanja gospodarske aktivnosti,
e prihodi iz proracuna jedinice lokalne samouprave i podrucne (regionalne)

Samouprave,

e prihodi od drugih aktivnosti (sufinanciranja viSeg i nizeg ustroja turistickih

zajednica),

e fondova Europske unije i drugih fondova.

Godisnjim programom rada i financijskom planom Turisticke zajednice grada Splita za
2025. godinu ukupni prihodi bili su planirani u iznosu od 3.318.908 eura. Na
sjednicama Turistickog vijea i sjednici Skupstine TuristiCke zajednice grada Splita
usvojen je rebalans financijskog plana za 2025. godinu kojim je planirano povecanje
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prihoda od turisticke clanarine te su godisnji ukupni prihodi planirani u iznosu od
3.368.908 eura.

U razdoblju od 1. sijenja do 31. prosinca 2025. godine ostvareno je 4.198.980 eura
ukupnih prihoda, Sto je za 25 % viSe u odnosu na ukupni prihod planiran rebalansom
godisnjeg financijskog plana. U strukturi ukupno ostvarenih prihoda najveci udio u
2025. godini ¢ine Izvorni prihodi — turisticka pristojba i ¢lanarina - s udjelom od 85,39
%, koji se sastoje od prihoda od turisticke pristojbe s udjelom od 51,52 % te prihodi
od ¢lanarine s udjelom od 33,87 %.

1. Izvorni prihodi
1.1. Turisticka pristojba

Prihodi od turisticke pristojbe placaju se na temelju Zakona o turistickim zajednicama
i promicanju hrvatskog turizma i sukladno Zakonu o turistickoj pristojbi. Turisticke
zajednice turisticku pristojbu koriste za izvrSavanje svojih zadaca i za svoje poslovanje
sukladno godisnjem programu rada. U 2025. godini ostvareno je 12,8 % viSe prihoda
od turistiCke pristojbe u odnosu na proslu godinu prvenstveno zbog povecanja visine
turisticke pristojbe. Turisticka zajednica grada Splita planirala je prihode od turisticke
pristojbe za 2025. godinu u iznosu od 1.526.546 eura, a ostvareni su prihodi u iznosu
od 2.163.403 eura, Sto je 42 % viSe u odnosu na planirana sredstva po osnovi turisticke
pristojbe, prvenstveno zbog bolje dinamike naplate turisticke pristojbe. Od ostvarenih
ukupnih prihoda, 2.004.333 eura se odnosi na turisticku pristojpbu — pausal i po
noéenju, a 159.070 eura na prihode od raspodijele turisticke pristojbe prikupljene u
nautickom turistickom prometu.

Prihodi od turisticke pristojbe sudjeluju s 51,52 % udjela u ukupno ostvarenim
prihodima u 2025. godini.

Neuplaceni dio duga iz prethodnih razdoblja za podruéje grada Splita, te sukladno
tome i potrazivanja po osnovi turistiCke pristojbe za Turisti¢ku zajednicu grada Splita,
iznosi neto 631.906 eura.

Realizacija prihoda od turisti¢ke pristojbe u 2025. godini: 2.163.403 eura

1.2. Clanarina

Prihodi od Clanarine pla¢aju se na temelju Zakona o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma te Zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama.
Pravna i fizicka osoba koja ima svoje sjedisSte, prebivaliste ili podruznicu, pogon, objekt
u kojem se pruza usluga i slicno, na podrucju lokalne turisticke zajednice koja je
osnovana, koja trajno ili sezonski ostvaruje prihod pruzanjem ugostiteljskih usluga,
usluga u turizmu ili obavlja djelatnost koja ima korist od turizma, placa Clanarinu
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turistickoj zajednici. Osnovicu za obracun Clanarine za pravne i fizicke osobe koje su
obveznici plac¢anja poreza na dobit Cine svi prihodi koje te osobe ostvaruju pruzanjem
ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavljanjem s turizmom neposredno
povezanih djelatnosti. Osnovicu za obracun ¢lanarine za fizicke osobe koje su obveznici
placanja poreza na dohodak Cine svi primici koje te osobe ostvaruju pruzanjem
ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavljanjem s turizmom neposredno
povezanih djelatnosti. Visina ¢lanarine koju placa pravna i fizicka osoba ovisi o skupini
u koju je razvrstana djelatnost kojom se pravna ili fizicka osoba bavi te o pripadajucoj
stopi za obracun i placanje ¢lanarine propisanoj Zakonom. Fizicka osoba koja pruza
ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu
plaéa godisnji pausalni iznos clanarine za svaki krevet u sobi, apartmanu i kuéi za
odmor, za svaku smjestajnu jedinicu u kampu i kamp-odmoristu te prema kapacitetu
u objektu za robinzonski smjestaj koji se koriste za pruzanje usluga smjestaja sukladno
propisu kojim se ureduje obavljanje ugostiteljske djelatnosti. Poslove evidencije,
obracuna i naplate Clanarine od pravnih i fizickih osoba obavlja Porezna uprava, a u
poslovnim knjigama turisti¢ke zajednice prihodi od turisticke ¢lanarine evidentiraju se
na temelju izvadaka sa Ziro racuna. U 2025. godini ostvareno je 1,1 % manje prihoda
od clanarine u odnosu na proSlu godinu. Turisticka zajednica grada Splita je
rebalansom financijskog plana za 2025. godinu planirala prihode od Clanarine u iznosu
od 1.266.870 eura, a ostvareni su prihodi u iznosu od 1.422.074 eura, Sto predstavlja
povecanje za 12 % u odnosu na sredstva planirana rebalansom financijskog plana.

Prihodi od ¢lanarine sudjeluju s 33,87 % udjela u ukupno ostvarenim prihodima u
2025. godini.

Realizacija prihoda od ¢lanarine u 2025. godini: 1.422.074 eura

2. Prihodi iz proracuna op¢ine / grada / Zupanije i drzavnog proracuna

Prihodi iz proracuna opcine / grada / zupanije i drzavnog proracuna ostvareni su u
iznosu od 600.879 eura, a odnose se na namjenske prihode iz proracuna Grada Splita
za organizaciju gradskih manifestacija. Prihodi su ostvareni na temelju zajednickog
programa Turisticke zajednice grada Splita i Grada Splita koji se odnosi na utrosak
dijela sredstava turisticke pristojbe namijenjenih poboljSanju uvjeta boravka turista,
koje Grad Split ostvaruje sukladno Zakonu o turistickoj pristojbi. Razlika izmedu
planiranih prihoda od 570.000 eura i ostvarenih prihoda od 600.879 eura rezultat je
nacina knjizenja prema Zakonu o financijskom poslovanju i raCunovodstvu neprofitnih
organizacija. Prihodi za organizaciju adventskog programa — koncerta za docek Nove
2025. godine — knjize se prema datumu nastanka te su u poslovne knjige za 2025.
godinu evidentirani prihodi za adventski program u razdoblju od 1. do 6. sijenja 2025.
u iznosu od 61.179 eura, kao i prihodi za adventski program u razdoblju od 30.
studenog do 31. prosinca 2025. u iznosu od 209.700 eura, dok ¢e se dio prihoda u
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iznosu od 20.300 eura, koji se odnosi na koncert za do¢ek Nove 2026. godine odrzan
i planiranim prihodima iskljuCivo posljedica pravilne primjene kriterija priznavanja
prihoda prema vaze¢im racunovodstvenim propisima.

Realizacija prihoda iz proracuna grada je 600.879 eura prema sljedecoj strukturi:

> Prihod za organizaciju adventskog programa u razdoblju od 1. do 6. sijenja
2025. - 61.179 eura;

> Prihod za sufinanciranje manifestacije Praznik cvije¢a — 35.000 eura;

> Prihod za organizaciju manifestacije Sudamja — 160.000 eura;

Prihod za sufinanciranje manifestacije Festival zabavne glazbe Split (Splitski

festival) — 135.000 eura;

» Prihod za organizaciju adventskog programa u razdoblju od 30. studenog do
31. prosinca 2025. — 209.700 eura.

Y

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica

Prihodi od sustava turistickih zajednica ostvareni su u iznosu od 3.768 eura, a odnose
se na namjenske prihode od Hrvatske turisticke zajednice za projekt ,Hrvatska
prirodno tvoja® u iznosu od 1.268 te namjenske prihode od Turisticke zajednice opcine
Podstrana za projekt ,Poljicka republika® u iznosu od 2.500 eura.

Realizacija prihoda od sustava turistickih zajednica:

> Hrvatska turisticka zajednica (HTZ) — 1.268 eura;
> Turisticka zajednica opcine Podstrana — 2.500 eura.

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti

Prihodi od gospodarske djelatnosti ostvareni su u iznosu od 8.782 eura, a odnose se
na prihode od prodaje oglasnog prostora na gradskim mapama u iznosu od 4.800 eura
i prihode od zakupa poslovnog prostora za bankomat Privredne banke Zagreb (PBZ) u
Turisticko-informativnom centru Stobre¢ u iznosu od 3.982 eura.

Realizacija prihoda od gospodarske djelatnosti:

» Prodaja oglasnog prostora na mapama — 4.800 eura;
» Zakup poslovnog prostora — 3.982 eura.
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7. Ostali prihodi

Ostali prihodi ostvareni su u iznosu od 74 eura, a odnose se na prihod od kamate na
depozite u iznosu od 25 eura i prihod od uskladivanja sa karticom dobavljaca u iznosu

od 49 eura.
Realizacija ostalih prihoda:

» Prihod od kamate na depozite — 25 eura
> Prihod od uskladivanja s karticom dobavljata — 49 eura
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RASHODI — AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA SPLITA

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

1.1. Izrada strateskih / operativnih / komunikacijskih / akcijskih
dokumenata

o Strateski marketinski i operativni plan turizma destinacije Split za
razdoblje 2025. — 2030.

Turisticka zajednica grada Splita je u travnju 2024. godini pokrenula izradu novog
StrateSkog marketinskog i operativnog plana razvoja turizma grada Splita za razdoblje
2025. - 2030. godine. Cijeli proces izrade ovog dokumenta traje godinu dana (do
travnja 2025. godine) zbog sloZzene metodologije i specifikacija za izradu dokumenta,
a s ciljem da se osigura kvalitetan i temeljit pristup planiranju promocije turizma u
gradu Splitu. Metodoloski pristup izradi StrateSkog marketinskog i operativnog plana
turizma destinacije Split za razdoblje 2025. - 2030. obuhvaca:

- uskladenost s vazec¢im strateSkim dokumentima na nacionalnoj, regionalnoj i
lokalnoj razini, tj. u izradi dokumenta polazi se od raspoloZivih analiza i vazecih
strateskih ciljeva i smjernica relevantnih za upravljanje destinacijom i trZisni
nastup destinacije;

- participaciju destinacijskih dionika u procesu izrade dokumenta, sto ukljucuje
organizaciju strateskih radionica, tematskih fokus grupa i provedbu do
najmanje 20 dubinskih intervjua s relevantnim dionicima iz domene javnog,
privatnog i civilnog sektora grada Splita;

- trziSna istrazivanja, Sto ukljuCuje provedbu terenskog istraZivanja stavova i
potrosnje turista u destinaciji Split u razdoblju predsezone, sezone i posezone,
analizu raspolozivih istrazivanja trzisnih trendova u turizmu, analize profila,
potroSnje i stavova gostiju o ponudi i imidZzu Splita (pr. TOMAS 2022) te
istraZivanje stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i trziSnom pozicioniranju
(brendiranju) destinacije Split putem dubinskih intervjua;

- predstavljanje cjelovitog dokumenta strucnoj javnosti, medijima i lokalnom
stanovniStvu na javnoj prezentaciji.

Na temelju zakonskog okvira i formalnih zadaca/ ingerencija Turisticke zajednice grada
Splita, strateskog okvira koji je definirao djelovanje Hrvatske turisticke zajednice (HTZ)
u razdoblju 2023.-2027. (Strateski marketinski i operativni plan hrvatskog turizma za
razdoblje 2023. — 2027.), strateskog okvira koji je definirao djelovanje Turisticke
zajednice Splitsko-dalmatinske zupanije u razdoblju 2017.-2027. (Glavni plan razvoja
turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije (2017-2027) sa strateskim i operativnim planom
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marketinga), strateskog okvira koji je definirao razvoj grada Splita do 2030. godine
(Strategija razvoja grada Splita do 2030. godine), dosadasnjih postignuca turistickog
sektora Splita, aktualnih trziSnih okolnosti te ocekivane evolucije trziSnog okruzenija,
StrateSkim marketinskim i operativnim planom razvoja turizma grada Splita za
predstojece programsko razdoblje obuhvatit ¢e se Cetiri temeljne cjeline:

- Analiti¢ka osnova,

- Strateski okvir,

- (Re)definiranje brenda turizma grada Splita i krovnhog komunikacijskog
koncepta i

- Operativne marketinske aktivnosti i implementacijski planovi.

U 2024. i 2025. godini realizirane su sljedeée aktivnosti u okviru izrade Strateskog
marketinskog i operativnog plana razvoja turizma grada Splita za razdoblje 2025. —
2030.:

- provedeno je primarno istrazivanje relevantnih dionika (lokalnog stanovnistva)
o turizmu i trziSnom pozicioniraju (brendiranju) destinacije Split metodom
dubinskog intervjua;

- odrzane su dvije strateske radionice (lipanj i listopad 2024.) s kljucnim dionicima
turizma grada Splita, tj. s predstavnicima stanovnika, turistickog gospodarstva,
gradske uprave i gradskih poduzeca;

- provedeno je terensko istrazivanje stavova i potrosnje turista u gradu Splitu u
razdoblju predsezone (352 ispitanika), sezone (491 ispitanik) i posezone (401
ispitanik) 2024. godine metodom osobnog intervjua uz pomo¢ obucenih
anketara i racunala/tableta (tzv. CAPI metoda ili computer aided personal
interview) na temelju strukturiranog upitnika prevedenog na nekoliko stranih
jezika sukladno strukturi turisticke potraznje i izraden je cjelokupni izvjestaj
provedenog terenskog istrazivanja;

- izraden je 1. fazni izvijeStaj Strateskog marketinskog i operativnog plana turizma
destinacije grad Split za razdoblje 2025. — 2030. — Analiticka osnova, koji
obuhvaca analizu dosadasnjih turistickih postignuéa grada Splita, analizu
resursne i atrakcijske osnove grada Splita, rezultate primarnog istrazivanja
stavova i potroSnje turista u gradu Splitu i analizu trziSnih perspektiva za
destinaciju Split;

- izraden je 2. fazni izvijestaj Strateskog marketinskog i operativnog plana turizma
destinacije grad Split za razdoblje 2025. — 2030. — Strateski okvir, koji obuhvaca
strateSku marketinsku viziju i ciljeve, definiranje ciljnih trZiSnih segmenata,
definiranje ciljnih trziSta, definiranje trziSnog pozicioniranja, turisti¢ke proizvode
i trziSne prioritete, strateSko marketinsko djelovanje na domaéem i stranom
trziStu i strateSke smjernice za postizanje sinergije u marketinskom djelovanju
razlicitih dionika u turistickom sektoru Splita;
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- izraden je 3. fazni izvjesStaj Strateskog marketinskog i operativnog plana turizma
destinacije grad Split za razdoblje 2025. — 2030. - (Re)definiranje brenda
turizma grada Splita i krovnog komunikacijskog koncepta, koji obuhvaca brend
identitet grada Splita, redefiniranje turistickog brenda grada Splita, brend
arhitektura i smjernice za novi komunikacijski koncept;

- odrzana je 3. strateska radionica (ozujak 2025.) s klju¢nim dionicima turizma
grada Splita, tj. s predstavnicima stanovnika, turistickog gospodarstva, gradske
uprave i gradskih poduzeca na temu operativnih marketinskih aktivnosti, sto je
obuhvatilo definiranje ciljnih trzista, profila posjetitelja, ciljeve operativnog
marketinga, marketinsku infrastrukturu, promotivne aktivnosti i strateske
smjernice za postizanje sinergije u marketinskom djelovanju dionika u turizmu;

- odrzana je strateSka radionica s djelatnicima TuristiCke zajednice grada Splita
(travanj 2025.)

- izradena je cjelovita verzija dokumenta Strateski i operativni marketinski plan
turizma grada Split za razdoblje 2025. — 2030. koji obuhvaca sljedeca poglavlja:
Osnovna obiljeZja grada Splita, Obiljezja i performanse turistickog sektora,
Utjecaj turizma na lokalnu zajednicu, Strateski okvir razvoja turizma,
upravljanje i novi projekti, Mediteranski konkurentski krug, Trendovi i prognoze
kretanja u turizmu, SWOT, StrateSka marketinska vizija i ciljevi, Marketinska
strategija turizma, Definiranje brenda turizma grada Splita i krovnog
komunikacijskog koncepta, Operativhe marketinSke aktivnosti, Koncept
implementacije programa trziSnih istrazivanja, StrateSke smijernice za
postizanje sinergije u marketinskom djelovanju dionika u turizmu i Monitoring
marketinskih aktivnosti (svibanj 2025.).

Nositelji aktivnosti i partneri: Turisticka zajednica grada Splita i zajednica ponuditelja
Institut za turizam Zagreb i Ekonomski fakultet SveuciliSta u Splitu

Na realizaciju aktivnosti izrade Strateskog i operativnog marketinskog plana turizma
grada Splita za razdoblje 2025. — 2030. u 2025. godini utroSeno je ukupno 42.180,00
eura prema sljedecoj strukturi:

> TroSak angazmana stru¢njaka Instituta za turizam Zagreb — 31.607,98 eura;
> TroSak angazman strucnjaka Ekonomskog fakulteta Sveucilista u Splitu —
10.572,02 eura.

e Plan upravljanja destinacijom grad Split za razdoblje 2026. — 2029.

Plan upravljanja destinacijom je planski dokument za razvoj odrZive destinacije.
Primarna mu je svrha osigurati razvoj destinacije u smjeru odrzivosti u skladu s aktima
strateSkog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i
drugim vazedim planovima i propisima. Sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23)

izraduje ga turisticka zajednica (lokalna i regionalna) za podrucje jedne ili viSe lokalnih
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ili regionalnih turistickih zajednica. Planom se odreduje smjer razvoja destinacije s
ciliem poboljSanja iskustva posijetitelja, zastite prirodnih i kulturnih dobara i dobrobiti
lokalne zajednice. Plan upravljanja destinacijom predstavlja podlogu za donoSenje
odluka i mjera za upravljanje razvojem turizma u smjeru odrzivosti jedinica lokalne
samouprave, jedinica podrucne (regionalne) samouprave i drugih nadleznih tijela u
destinaciji. Izrada plana upravljanja destinacijom je slozen proces koji ukljucuje
razliCite dionike, svaki sa svojom ulogom i doprinosom. Stoga su u izradu Plana
upravljanja destinacijom grad Split za razdoblje 2026. — 2029. bili ukljuceni jedinica
lokalne samouprave, javne ustanove i trgovacka drustva u vlasnistvu jedinice lokalne
samouprave, udruge koje izravno sudjeluju u kreiranju destinacijskog lanca vrijednosti
u turizmu, nadlezna tijela za prostorno planiranje, zdravstvo i kulturu, kao i drugi
dionici vazni za planiranje razvoja turizma u destinaciji. Turisticka zajednica grada
Splita omogucdila je navedenim dionicima sudjelovanje na primjeren nacin, kao Sto su,
primjerice, sastanci, okrugli stolovi, javne ili online prezentacije, anketna istraZivanja,
obavijesti i slicno.

Plan upravljanja destinacijom Split izradio se sukladno Pravilniku o metodologiji izrade
plana upravljanja destinacijom (NN 112/2024) i sadrzava: analizu stanja destinacije,
popis i analizu resursne osnove, izracun prihvatnog kapaciteta sukladno Pravilniku o
metodologiji izraCuna prihvatnih kapaciteta (NN 112/2024), obvezne (i specificne)
pokazatelje odrzivosti na razini destinacije sukladno Pravilniku o pokazateljima za
praenje razvoja i odrZivosti turizma (NN 112/2024), razvojni smjer s mjerama i
aktivnostima potrebnim za njegovo ostvarenje, prijedlog smjernica i preporuka za
razvoj ili unaprjedenje destinacije, popis projekata koji pridonose provedbi mjera
potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije i popis
projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije.

U 2025. godini realizirane su sljedece aktivnosti u okviru izrade Plana upravljanja
destinacijom grad Split za razdoblje 2026. — 2029.:

- izraden je anketni upitnik za provedbu istrazivanja zadovoljstva lokalnog
stanovniStva razvojem turizma na podrucju grada Splita i istrazivanje je
provedeno online putem (objava na svim komunikacijskim kanalima Turisticke
zajednice grada Splita uz placene oglase na drustvenim mreZzama te objave u
relevantnim lokalnim medijima) te je prikupljeno vise od 1.000 odgovora, Sto je
usporedbi s anketom iz 2022. godine, kada je prikupljeno 354 odgovora,
znacajan rast;

- izraden je anketni upitnik na hrvatskom, engleskom i njemackom jeziku za
provedbu istrazivanja zadovoljstva jednodnevnih posjetitelja boravkom u Splitu
i istrazivanje se provodilo online putem (objava na svim komunikacijskim
kanalima Turisticke zajednice grada Splita uz plaéene oglase na drustvenim
mrezama) no broj popunjenih anketnih upitnika nije bio na zadovoljavajucoj
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razini te se u narednom razdoblju planira provedba istrazivanja u suradnji sa
specijaliziranim agencijama za istraZivanja trzista;

- proveden je postupak prikupljanja i analize primarnih i sekundarnih podataka
za izracun pokazatelja odrzivosti i pokazatelja prihvatnog kapaciteta destinacije
sukladno Pravilniku o metodologiji izraCuna prihvatnih kapaciteta (NN
112/2024) i Pravilniku o pokazateljima za praéenje razvoja i odrzivosti turizma
(NN 112/2024);

- odrzana je radionica u rujnu s dionicima privatnog (profesionalna udruzenja,
predstavnici udruga poduzetnika i iznajmljivaca te predstavnici obrtnicke i
gospodarske komore) i civilnog sektora (udruge, gradski kotari);

- odrzana je radionica u rujnu s predstavnicima javne vlasti (drzavne tvrtke i
ustanove, zupanijske ustanove i upravna tijela te gradska upravna tijela, tvrtke
i ustanove);

- provedeni su dubinski intervjui (10) s predstavnicima javne vlasti (jedinica
lokalne samouprave — upravna tijela, ustanove i agencije zaduzene za opdi i
gospodarski razvoj grada Splita, komunalne poslove, prostorno planiranje,
razvoj prometne infrastrukture i sl.), znanstvene zajednice specijaliziranima za
drustvena istrazivanja, privatnog sektora i obrtnicke komore;

- izraden je anketni upitnik za istrazivanje gospodarskih subjekata i istrazivanje
se provelo u rujnu i listopadu online putem, no broj popunjenih anketnih
upitnika nije bio na zadovoljavajuéoj razini te se u narednom razdoblju planira
provedba istraZivanja u suradnji sa specijaliziranim agencijama i profesionalnim
udruzenjima;

- odrzana je radionica u listopadu s djelatnicima Turisticke zajednice grada Splita;

- proveden je postupak prikupljanja i analize podataka o projektima koji
pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja
odrzivosti na razini destinacije i projektima od posebnog znacaja za razvoj
destinacije;

- radna verzija dokumenta Plan upravljanja destinacijom grad Split za razdoblje
2026. — 2029. dostavljena je relevantnim gradskim upravnim tijelima i sluzbama
na pregled, reviziju (korekcije, izmjene, dopune i sl.) i autorizaciju prije
provedbe postupka javnog savjetovanija.

Provedba postupka savjetovanja s javnoscu i postupak usvajanja Plana upravljanja
destinacijom grad Split za razdoblje 2026. — 2029. na predstavnickom tijelu jedinice
lokalne samouprave (Gradsko vije¢e Grada Splita) realizirat ¢e se u prvoj polovici 2026.
godine.

Nositelj aktivnosti i partneri: Turisticka zajednica grada Splita, Grad Split i ostali dionici
na podrucju destinacije Split uz angazman konzultanata Instituta za turizam
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Na realizaciju aktivnosti izrade Plana upravijanja destinacijom grad Split za razdoblje
2026. — 2029. u 2025. godini utroSeno je ukupno 20.000,00 eura na angazman
strucnjaka Instituta za turizam Zagreb prema sljedecoj strukturi:

> TroSak 1. rate u iznosu od 40 % ukupne vrijednosti nakon zavrsetka 1. faze
koja ukljuCuje analizu stanja, pokazatelje odrzivosti i procjenu turistickog
prihvatnog kapaciteta destinacije — 8.000 eura;

> TroSak 2. rate u iznosu od 60 % ukupne vrijednosti nakon zavrSetka 2. faze i
predaje cjelovitog Plana upravljanja destinacijom Split za razdoblje 2026-2029.
godine — 12.000 eura.

1.2. Istrazivanje i analiza trzista

U 2024. godini provedeno je terensko istrazivanje stavova i potrosSnje turista u
destinaciji Split u razdoblju predsezone, sezone i posezone 2024. godine u okviru
procesa izrade novog StrateSkog marketinskog i operativnog plana turizma destinacije
Split za razdoblje 2025. - 2030. godine, koje je sastavni dio tog strateSkog dokumenta.
U 2025. godini aktivnosti istraZivanja i analize trzista (/istraZivanje zadovoljstva lokalnog
stanovnistva razvojem turizma, istraZivanje zadovoljstva jednodnevnih posjetiteljia
boravkom u Splitu i istraZivanje gospodarskih subjekata) obuhvatile su se u okviru
izrade strateskih / operativnih / komunikacijskih / akcijskih dokumenata, kao Sto je
Plan upravljanja destinacijom Split za razdoblje 2026. — 2029.

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti u 2025. godini obuhvaca sustavno i
kontinuirano pracenje online sadrzaja u medijima, s posebnim naglaskom na objave
koje se odnose na projekte i aktivnosti TuristiCke zajednice grada Splita, kao i na
publikacije vezane uz Siru tematiku turizma u gradu. Glavni cilj ovih aktivnosti je
unaprijediti sustavni pristup promociji destinacije i osnaziti digitalnu vidljivost i
prepoznatljivost turisticke ponude grada Splita.

Nositelji aktivnosti i partneri: Turisticka zajednica grada Splita, Determ d.o.o.

Na realizaciju aktivnosti mjerenja ucinkovitosti promotivnih aktivnosti utroSeno je
ukupno 1.238,00 eura prema sljedecoj strukturi:

e TroSak aplikacije za pracenje online medija (Mediatoolkit) — 1.238,00 eura.
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih
proizvoda

e Projekt IQM Destination Split

Projekt IQM Destination (Integrated Quality Management) predstavlja sustav
integriranog upravljanja kvalitetom destinacije. Ovaj sustav upravljanja kvalitetom
konceptualno je postavljen na nacin da poti¢e kontrolirani i kontinuirani napredak u
proizvodima i uslugama destinacije. Koncept IQM Destination projekta prilagoden je
potrebama gosta, potrebama stanovnika, trendovima u turizmu te odgovornom i
odrzivom upravljanju destinacijom. Provedene aktivnosti u okviru projekta IQM
Destination Split u 2025. godini ukljucuju:

- mjerenje kvalitete i online reputacije destinacije Split kroz analizu recenzija i
osvrta koje turisti ostavljaju na relevantnim rezervacijskim platformama i
mreznim stranicama o svim segmentima turisticke ponude (promet, atrakcije,
smjestaj, ponuda dozivljaja i sl.),

- mijerenje kvalitete i online reputacije za vise od 300 dionika na podrucju grada
Splita koji su podijeljeni po grupama (hoteli, ugostiteljski objekti — restorani,
konobe, zalogajnice, turisticke agencije, muzejske i druge kulturne ustanove,
atrakcije, javna infrastruktura — plaze, trgovi, prometni punktovi, trznice, javni
prijevoz i sl.),

- provedbu individualne analize i mjerenja kvalitete i online reputacije za svakog
prijavljenog dionika (viSe od 40 dionika) i provedbu konzultativnih procesa s
prijavljenim dionicima koji imaju za cilj svakom subjektu pomoci u upravljanju
kvalitetom proizvoda i usluga (primjerice, kako reagirati na nepravilnosti u
upravljanju kvalitetom u realnom vremenu, kako donositi odluke i
implementirati inovacije u poslovanju na osnovi misljenja gostiju o raznim
segmentima usluge, kako se diferencirati od konkurencije i sl.).

U nastavku su prikazani glavni nalazi izvjeStaja online reputacije (reputation
management) destinacije Split za razdoblje od 1. sije¢nja do 31. prosinca 2025. godine
i usporedba istim razdobljem 2024. godine.

Mjerenje kvalitete destinacije grad Split tijekom 2025. godine ukljucivalo je ukupno
351 dionika iz razli¢itih segmenata turisticke ponude. Ukupna ocjena misljenja gostiju
za destinaciju grad Split iznosi 91/100, a temelji se na 114.138 recenzija gostiju.
Ostvareni rezultat potvrduje vrlo visoku razinu zadovoljstva gostiju te stabilnu kvalitetu
destinacije. U odnosu na 2024. godinu vidljiv je rast kvalitete nesto veéi od 1 %, Sto
upucuje na kontinuirani pozitivan trend i postupna poboljSanja u ukupnoj ponudi.
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Stopa odgovaranja na recenzije tijekom godine iznosi 30 %, Sto pokazuje prisutnost i
angazman dijela dionika u komunikaciji s gostima, uz i dalje prisutan prostor za
dodatno poticanje aktivnijeg odgovaranja.

Kretanje ocjena tijekom godine pokazuje ujednacenu razinu kvalitete. Najniza
prosjecna ocjena iznosi 91/100 i zabiljezena je u kolovozu, dok je najvisSa ocjena
ostvarena u veljaci, kada iznosi 93/100. Tako mali raspon izmedu najnize i najvise
ocjene potvrduje stabilnost rezultata kroz cijelu godinu. Izostanak izrazenih oscilacija
dodatno ukazuje na uspjesno odrzavanje standarda kvalitete, neovisno o sezonalnim
opterecenjima destinacije.

U 2025. godini mjerenje kvalitete je obuhvacalo 56 hotela. Ukupna ocjena hotela iznosi
88/100, Sto ukazuje na stabilne rezultate unutar ovog segmenta. Stopa odgovaranja
na recenzije iznosi 53 %, pri ¢emu je vidljiv blagi rast u odnosu na prethodno razdoblje,
Cime se hoteli dodatno priblizavaju cilju od 60 %. Najbolje ocijenjeni segment je
usluga, s prosje¢nom ocjenom od 87/100, Sto potvrduje kontinuiranu usmjerenost na
kvalitetu pruzanja usluge gostima.

Split - Hotel Add Tiles Hide Tiles
Performance QOverall Score Responses Reviews Group Sentiment
Trending Down
Excellent 23245
% Total Terrace Mainte. .

Hotel Security
Kids Facilities

by TrustYou™
response rate

Hosteli su ostvarili prosje¢nu ocjenu 85/100 (mjerenjem je obuhvaéeno 25 hostela),
Sto ukazuje na stabilno zadovoljstvo gostiju. Dok su gosti visoko ocijenili ljubaznost
osoblja (88/100), prostor za poboljSanje i dalje postoji u segmentima komfora i Cistoce.
Vidljiv je minimalni pozitivan pomak u stopi odgovaranja na recenzije, koja sada iznosi
10 %, no potrebno ih je dodatno potaknuti da nastave s aktivnim odgovaranjem kako
bi se izgradila komunikacija s gostima i dodatno poboljSala percepcija hostela i
destinacije.

Split - Hostel Add Tiles Hide Tiles

Performance Qverall Score Responses Reviews Group Sentiment

4669 Trending Down

% Total Desserts & Frui...

Very good

h B Shower Mainte...
)y TrustYou’
response rate Room Tempera...
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Mjerenjem kvalitete obuhvaceno je ukupno 119 ugostiteljskih objekata. Ukupna ocjena
zadovoljstva gostiju iznosi 91/100, pri ¢emu je zabiljezen rast od gotovo 3 % u odnosu
na prethodnu godinu, Sto predstavlja iznimno snazan i vrlo pozitivan pomak unutar
ovog segmenta. Stopa odgovaranja na recenzije iznosi 22 %, Sto upucuje na prostor
za napredak. Analiza kljucnih rijeCi pokazuje da gosti najéesce istiCu kvalitetu hrane,
koja je ocijenjena s 89/100, zatim ljubaznost osoblja s ocjenom 90/100, dok se
ambijent posebno izdvaja s vrlo visokom ocjenom od 94/100. Vazno je naglasiti da su
sva tri elementa u porastu, Sto potvrduje kontinuirano unaprjedenje ponude i pozitivne
promjene koje gosti jasno prepoznaiju.

SDHT Add Tiles Hide Tiles
Performance Overall Score Reviews Responses Graph Tile
Excellent 33688
Total % Performance
ty Trustyou™ response rate e
Category Sentiment Score Trend
0 > Food +2.3%
(J » Service +3.4%
(J » Restaurant 0%
(J Ambiance +2.2%

Segment privatnog smjestaja obuhvada 56 objekata, a ukupna ocjena kvalitete iznosi
visokih 91/100. Gosti su u komentarima posebno istaknuli ljubaznost domacina
ocjenom 91/100 i Cistocu s 90/100. NeSto niZe ocjene biljeze opremljenost i komfor.
Kako bi se smanijio rizik od nezadovoljstva uzrokovanog loSom informirano$c¢u, iznimno
je vazno da iznajmljivaci koriste fotografije koje realno prikazuju veli¢inu apartmana i
soba te u opisima jasno i detaljno navedu Sto sve apartman sadrzi.

Split - Private Accomodations Add Tiles Hide Tiles

Performance Overall Score Responses Reviews Group Sentiment

5794 Trending Down:
% Total TV Maintenance

Excellent

- Furniture Mainte_.
oy Trustvew response rate
p Booking Process
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Turisticke agencije ostvaruju iznimno visoku ukupnu ocjenu od 97/100, ¢ime se ovaj
segment istice kao jedan od najbolje ocijenjenih u destinaciji. U odnosu na prethodnu
godinu zabiljezen je rast kvalitete od gotovo 1 %, Sto potvrduje nastavak vrlo
pozitivnog trenda. Porast broja recenzija za 24 % upucuje na vecu vidljivost i
angazman gostiju. Istodobno je zabiljeZen i rast stope odgovaranja na recenzije, koja
sada iznosi 51 %, Sto predstavlja vrlo dobar rezultat.

Split - Travel agency

Performance Overall Score Responses Reviews

25678

% Total

Very good

by Trust¥ou™
response rate

Atrakcije ostvaruju ukupnu ocjenu 94/100, Sto potvrduje iznimno pozitivna iskustva
gostiju. Stopa odgovaranja na recenzije izuzetno je niska i iznosi svega 2 %. Vazno je
pritom naglasiti da kategorija atrakcija obuhvaca i niz javnih sadrzaja i prostora od
interesa za goste koji nemaju jasno definiranog upravitelja ili operativno tijelo
zaduzeno za komunikaciju s posjetiteljima. Upravo zbog takve upravljacke disperzije
izostaje sustavno odgovaranje na recenzije, Sto upuéuje na potrebu jasnijeg
definiranja odgovornosti i ukljucivanja relevantnih dionika u proces upravljanja online
reputacijom. Vidljiviji pozivi na ocjenjivanje unutar atrakcija i definiranje osoba
zaduzenih za odgovaranje na recenzije mogli bi znacajno unaprijediti upravljanje
online reputacijom.

Split - Attractions

Performance Qverall Score Responses Reviews Group Sentiment

Trending Down
Excellent 13465
% Total Food Pric_..

by TrustYou™ Men
response rate Reception

Plaze ostvaruju ukupnu ocjenu od 88/100, uz rast kvalitete od gotovo 4 %, Sto

predstavlja vrlo velik pomak. Rezultat potvrduje da gosti sve pozitivnije dozivljavaju

uredenost i ukupnu kvalitetu plaZza. Stopa odgovaranja na recenzije za plaze

trenutacno iznosi 0 %. Iako je kvaliteta u porastu, i dalje nema odgovora na recenzije,

Sto otezava pracenje zadovoljstva i prilagodavanje ponude. Dodatno, treba istaknuti

da su lokacije plaza na platformama poput Google i drugim servisima za recenzije
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Cesto inicijalno kreirane od strane gradana, posjetitelja ili drugih dionika koji nisu
nuzno upravitelji lokacije niti koncesionari plaze. Zbog toga u velikom broju slucajeva
ne postoji formalno preuzeta upravljacka uloga nad profilom lokacije, Sto rezultira
potpunim izostankom odgovora na recenzije.

Split - Beach

Performance Overall Score Responses Reviews

Excellent 1149

% Total

by TrustYou™
response rate

Javna infrastruktura biljezi ukupnu ocjenu od 85/100, Sto ukazuje na dobru razinu
kvalitete, uz prostor za daljnja poboljSanja. Stopa odgovaranja na recenzije iznosi
svega 1 %. S obzirom na navedeno, preporuCuje se ukljucivanje dionika javne
infrastrukture u redovito primanje izvjestaja, kako bi se omogudilo sustavno pracenje
online reputacije, pravovremeno reagiranje na komentare gostiju te postupno
povecanje stope odgovaranja na recenzije.

Split - Public facilities

Performance Qverall Score Responses Reviews

Good 6069

% Total

by TrustYou™
response rate

Rezultati za 2025. godinu potvrduju visoku i stabilnu razinu kvalitete destinacije Split,
uz posebno izrazen napredak u pojedinim segmentima. U narednom razdoblju vazno
je nastaviti sustavno pratiti online reputaciju te kontinuirano ukljucivati nove dionike u
pratenje i upravljanje online reputacijom, kako bi se osiguralo pravovremeno
reagiranje na povratne informacije gostiju i ocuvala visoka razina kvalitete destinacije.

Ostvareni cilj aktivnosti projekta IQM Destination Split je sustavno podizanje kvalitete
usluga u brojnim segmentima ponude u turistickoj destinaciji, jatanje kapaciteta
turistickih djelatnika i svih subjekata koji su umrezeni u turizmu destinacije,
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unaprjedenje pozicioniranja i brendiranja destinacije, mjerenje trenutne razine
kvalitete i teznja napretku u inovacijama, te osnazivanje ukupnog brenda destinacije.

Nositelj aktivnosti i partneri: Turisticka zajednica grada Splita, Feel IQM d.o.o. i
partneri: Grad Split, privatni i javni sektor (hotelijeri, kampovi, restorani, turisticke
agencije, trgovine suvenira, komunalna drustva te kulturne i ostale javne ustanove u
destinaciji)

Na realizaciju aktivnosti projekta IQM Destination Split u 2025. godini utroSeno je
ukupno 16.000,00 eura od planiranih 20.000,00 eura. Napominje se kako izvodac
usluge viSe nije u sustavu PDV-a, zbog ¢ega na ugovoreni iznos nije obracunat porez
na dodanu vrijednost, te je ukupni stvarni trosak iznosio 16.000,00 eura.

e Razvoj biciklistickog proizvoda na podrucju Splitske rivijere istok i
Splitske rivijere zapad

U 2025. godini nastavljena je provedba aktivnosti u okviru projekta razvoja
biciklistickog proizvoda na podrucju Splitske rivijere istok i Splitske rivijere zapad u
suradniji s Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske Zupanije, lokalnim turisti¢kim
zajednicama na podrucju Splitske rivijere (Kastela, Omis, Dugi rat, Marina, Trogir,
Okrug, Solta, Podstrana, Solin i Seget) i tvrtkom Top Sport Events. Projekt je usmjeren
na unaprjedenje sportske infrastrukture i razvoj cikloturistickog proizvoda kroz
zajednicke promotivne, infrastrukturne i edukativne aktivnosti.

U 2025. godini realizirane su sljedece aktivnosti: provedena aplikacija 40 QR kodova
na postoje¢e MTB i Family/Trekking biciklisticke oznake (graficka priprema i tisak PVC
folija), odrzana prezentacija projekta razvoja proizvoda Bike specijaliziranim
agencijama za cikloturizam, hotelskim kompanijama (Bike hotels) i smjesStajnim
objektima (Bike & bed), organiziran samostalni nastup dionika Splitske rivijere na
specijaliziranom sajmu EUROBIKE u Frankfurtu (zakup i opremanje Standa, graficka
priprema i tisak vizuala, putni troSkovi i troSkovi smjestaja), odrzana je informativna
edukacija za djelatnike turistickih zajednica Splitske rivijere i nositelje odrzavanja
biciklistickih staza i signalizacije, provedena standardizacija kalendara biciklistickih
evenata Splitske rivijere (izrada koncepta i raspisa eventa, sistematizacija informacija,
priprema tekstova i opisa evenata, prijevod na 4 jezika, priprema sadrzaja za web), te
je izvrSena aktivnost pregleda i odrzavanja biciklistickih staza.

Ostvareni cilj ove aktivnosti je dodatna valorizacija sportske infrastrukture na podrucju
Splitske rivijere te daljnji razvoj i unaprjedenje biciklistickog proizvoda s naglaskom na
medunarodnu promociju, digitalizaciju signalizacije i jacanje kompetencija dionika u
destinaciji.
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Nositelj aktivnosti i partneri: Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske zupaniije,
Turisticka zajednica grada Splita, turisticke zajednice Splitske rivijere, Top Sport Events
d.o.o.

Na realizaciju aktivnosti projekta Razvoj biciklistickog proizvoda na podrucju Splitske
rivijere istok i Splitske rivijere zapad utroSeno je ukupno 8.563,88 eura prema sljedecoj
strukturi:

- Trosak aplikacije 40 QR kodova na postojece MTB i Family/Trekking biciklisticke
oznake (graficka priprema i tisak PVC folija) — 400,00 eura;

- Trosak prezentacije projekta razvoja proizvoda Bike specijaliziranim agencijama
za cikloturizam, hotelskim kompanijama (Bike hotels) i smjestajnim objektima
(Bike & bed) — 1.062,50 eura;

- TroSak nastupa dionika Splitske rivijere na specijaliziranom sajmu EUROBIKE u
Frankfurtu (zakup i opremanje Standa, graficka priprema i tisak vizuala, putni
troskovi i troskovi smjestaja) — 1.877,41 eura;

- TroSak standardizacije kalendara biciklistickih evenata Splitske rivijere (izrada
koncepta i raspisa eventa, sistematizacija informacija, priprema tekstova i opisa
evenata, prijevod (4 jezika), priprema sadrzaja za web) — 1.369,53 eura;

- Trosak edukacija za djelatnike turistickih zajednica Splitske rivijere i nositelje
odrzavanja biciklisti¢kih staza i signalizacije — 944,44 eura;

- TroSak pregleda i odrzavanja biciklistickih staza —2.910,00 eura.

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

U ovoj godini nisu predvidene aktivnosti oznaCavanja kvalitete turistickog proizvoda.
U okviru IQM Destination Split projekta provode se aktivnosti suradnje s
predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u
destinaciji.

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja

e Sudamja

Povodom blagdana sv. Dujma — Sudamije 2025., Turisticka zajednica grada Splita
organizirala je niz kulturnih, zabavnih i edukativnih dogadanja u razdoblju od 1. do 5.
svibnja. Program je uspjesno proveden na vise lokacija u gradu, s naglaskom na
promociju kulturne bastine, obiteljskin sadrzaja i glazbenih izvedbi, s ciljem
ukljuéivanja svih dobnih skupina i afirmacije lokalne zajednice. Tijekom proslave
realizirani su brojni koncerti, od klasi¢nih i duhovnih izvedbi do modernih glazbenih
nastupa, koji su se odrzavali na najznacajnijim gradskim lokacijama poput Pjace, Rive
i Peristila. Kulturni program dodatno je obogacen svecanim sjednicama, tradicionalnim
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procesijama, izlozbama, promocijama i predstavama, c¢ime je istaknuta vaznost
oCuvanja kulturne bastine i identiteta Splita. U okviru Sudamje od 1. do 4. svibnja
odrzan je i Festival SlatCroFest, posvecen hrvatskim slasticama i slatkim proizvodima.
Manifestacija je okupila brojne posijetitelje koji su uzivali u bogatom programu koji je
ukljuéivao degustacije, radionice i edukacije o pripremi tradicionalnih i modernih
slastica.

Program Sudamije 2025. u organizaciji Turisticke zajednice grada Splita otvoren je 1.
svibnja svecanim promenadnim koncertom Gradske glazbe Stjepan Radi¢ — Zrnovnica
u suradnji sa Splitskim mazoretkinjama i MaZoretkinjama grada Splita na glavnim
gradskim ulicama i trgovima, Sto je privuklo brojne gradane i turiste. Sljede¢eg dana,
2. svibnja, na Pjaci je u podne nastupio duo Brutal (elektricna violina i harmonika),
dok je istog dana prijepodne odrzan djecji program ,Neka Split s dicom piva" na Trgu
Gaje Bulata, a u vecernjim satima zapocela tradicionalna pucka festa sv. Kriza na
Uvodica Sirini u organizaciji GK Varo$ uz podrsku TZ Splita, koja se nastavila i 3.
svibnja. U subotu je, u suradnji s Arheoloskim muzejom, organizirano edukativno
vodstvo za djecu i roditelje s posjetom zbirci i lokalitetu u Saloni, uz osigurani prijevoz.
Nedjelja, 4. svibnja, bila je posvecena kulturno-glazbenim programima na Pjaci — u 19
sati nastupila je Gradska glazba Stjepan Radi¢ s djelima Tijardovica i Gotovca, a u 20
sati koncert su odrzali splitski solisti Majda GoluZa i Jurica Karuza. Program je 5. svibnja
nastavljen edukativnim radionicama Arheoloskog muzeja za osnovnoskolce, uz strucno
vodstvo kroz Salonu, dok je u podne na Pjaci nastupio Trio Sarti Arti, unijevsi raznolik
glazbeni repertoar u gradsko srediste.

Sva dogadanja u sklopu Sudamje 2025. uspjesno su realizirana, uz dobar odaziv
gradana i posjetitelja. Program je bio raznolik i kvalitetno osmisljen, s posebnim
naglaskom na kulturnu promociju, edukaciju mladih i dostupnost kulturnih sadrzaja
svim generacijama.

Ostvareni cilj aktivnosti je promocija bogate materijalne i nematerijalne kulturne
bastine grada Splita te pruzanje jedinstvenog dozivljaja proslave Dane grada Splita
kako lokalnom stanovnistvu tako i domacim i stranim posjetiteljima.

Nositelji aktivnosti i partneri: Grad Split, Splitsko-makarska nadbiskupija, Turisticka
zajednica grada Splita, Znjan d.0.0., kulturno —umjetni¢ke udruge i institucije i ostali
partneri

Na realizaciju manifestacije Sudamja utroSeno je ukupno 180.093,27 eura prema
sljedecoj strukturi:

- TroSak honorara izvodaca — 23.607,07 eura;

- TroSak smijestaja slasticara Slatkopedija 811,30 eurg;

- Trosak prijevoza do Salone — U susret Sudamiji — 1.520,00 eura;
- TroSak nastupa glazbenih izvodaca — 10.525,00 eura;

- TroSak naknade HDS — ZAMP — 598,52 eura;
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- Trosak organizacije Veslacke regate — 3.000,00 eura;

- TroSak organizacije Malonogometnog turnira — 3.000,00 eura;

- Trosak tehnicke produkcije Riva — 53.750,00 eura;

- Trosak najma stolica i ostale opreme za glavne izvodace — 1.875,00 eura;

- TroSak tiska zahvalnica — 171,88 eura;

- TroSak zastitara — 224,00 eura;

- TroSak izdavanja potvrda HGU — 10,50 eura;

- Trosak sufinanciranje organizacije programa anan d.o.o0. — 81.000,00 eura.

e Split Marathon

Udruga Split Maraton od 14. do 16. veljate 2025. uspjeSno je organizirala 25. Split
Marathon, okupivsi rekordnih 4.000 trkaca iz 65 zemalja. Jubilarno izdanje donijelo je
novu maratonsku rutu koja povezuje Split i Solin, prolazeci kroz anti¢ku Salonu, izvor
rijeke Jadro, Gospin otok i stadion Poljud, pruzajuéi jedinstveno iskustvo tranja kroz
bogatu bastinu i prirodne ljepote. Poseban trenutak bio je predstavljanje nove
maskote, ,Bacho Runner" inspirirane legendarnim Bacom iz serije ,Velo Misto", ¢ime
se odala pocast splitskoj kulturnoj bastini i sportskom duhu. Uz to, slogan Split
Marathon — My Run Love Story savrSeno se uklopio u atmosferu dogadaja odrzanog
na Valentinovo. Emotivni vrhunac bila je prosidba maratonca na cilju, Sto je odusevilo
publiku i simboli¢no povezalo sport i ljubav. Splitski maraton jos jednom se potvrdio
kao viSe od sportskog dogadaja — postao je priCa o zajednistvu, upornosti i emocijama
koje nadilaze poznati “maratonski zid”. Program je zapoCeo u petak, 14. veljaCe,
otvaranjem STM EXPO sportskog sajma u sportskoj dvorani Arapovac u Solinu, gdje
su sudionici mogli preuzeti svoje startne brojeve i sudjelovati u raznim predavanjima i
prezentacijama. U sklopu sajma STM EXPO ove godine organizirana je radionica
priprema i degustacija zdravih obroka sa slastiCarkom Ivanom Bradari¢ i kuharicom
Brunom Elez te s nutricionisticom Draganom Oluji¢ Hudi koja je strucni suradnik
udruge SKMER-a (Sefovi kuhinja mediteranskih i europskih regija, Split) za zdravu
prehranu i prehranu sportasa. Split Marathon posebno promovira sportske vrijednosti,
fair play, volontiranje i humanost. Jedan od klju¢nih dogadaja bila je i utrka Family
Run&Fun powered by Slobodna Dalmacija, namijenjena svim generacijama i
ljubiteljima tréanja. Odrzana 15. veljaCe, ukljuCivala je rekreativnu utrku na 5 km
(14:00h) i donatorsku utrku na 2 km (15:30 h), obje sa startom i ciljem na splitskoj
Rivi. Posebno je istaknuta utrka na 2km, ciji je sav prihod od startnina bio namijenjen
udruzi Sanus, koja pruza podrsku djeci oboljeloj od malignih bolesti i njihovim
obiteljima. Uz utrke, manifestacija je ponudila bogat popratni program s glazbom,
animatorima i nagradnim aktivnostima, promovirajuéi obiteljsko druzenje i zdrave
Zivotne navike. Utrka Family Run&Fun uspjesno je spojila sport, zabavu i humanost,
postavsi nezaobilazan dio manifestacije Split marathon. Glavni dogadaji manifestacije
25. Split marathon odrzani su u nedjelju, 16. veljace 2025. godine, s pocetkom u 9:00
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sati. Maraton i Tommy polumaraton startali su ispred zgrade Banovine, dok je utrka
MAZDA 10k zapocela na stadionu Poljud u 8:40 sati, pruzajuci sudionicima poseban
dozivljaj. Sve utrke zavrSavale su na splitskoj Rivi, u neposrednoj blizini Dioklecijanove
palace, Sto je dodatno pridonijelo sveCanom ugodaju manifestacije.

25. Split maraton je organiziran s rekordnim brojem sudionika, znac¢ajno povecanim u
odnosu na prethodne godine. Rast broja natjecatelja donio je i rekordnu posjec¢enost
grada Splita, Sto znacajno utjeCe na gospodarska i turistiCka kretanja izvan sezone.
Posjetitelji koji su sudjelovali u maratonu i njihovi pratitelji doprinijeli su rastu turisticke
aktivnosti, s brojnim posjetima restoranima, hotelima i drugim lokalnim trgovinama.
Sam dogadaj promice vaznost sportskog turizma, koji ne samo da potice zdrav nacin
Zivota, vec i doprinosi jaCanju imidZa Splita kao sredista sportskih dogadanja. Takoder,
maraton je imao pozitivan utjecaj na drustvene aspekte regije jer je okupio ljude svih
dobnih skupina i nacionalnosti, stvarajuéi priliku za povezivanje i zajednicko iskustvo.
Kroz ovakve dogadaje Split i okolica ne samo da se afirmira kroz svoju sportsku
tradiciju, ve¢ pokrece lokalnu zajednicu na zdraviji nacin Zivota i potice medusobnu
suradnju u organizaciji velikih manifestacija. Ovaj dogadaj svakako potvrduje svoju
vaznost kao motor razvoja i prepoznatljivosti Splita na globalnoj sportskoj karti.

Nositelji aktivnosti i partneri: Udruga Split Marathon, Grad Split, Turisticka zajednica
grada Splita i dr.

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju manifestacije Split Marathon na
temelju Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Organizator je ostvario potporu na
temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvjeS¢a kojim se dokazuje namjensko
koriStenje dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije.

Na podrsku realizaciji manifestacije Split Marathon utroSeno je ukupno 50.000,00 eura.

« Storije Dioklecijana

Manifestacija ,Storije Dioklecijana® i u 2025. godini nastavila je svoj impresivan
razvojni put te joS jednom potvrdila status jednog od najatraktivnijih kulturno-
turistickih programa grada Splita. Od svojih pocetaka i novog umijetnickog smjera, ova
manifestacija postala je neizostavan dio suvremene kulturne ponude grada,
prepoznata po visokoj razini izvedbene kvalitete, originalnosti te autenticnom spoju
povijesti, umjetnosti i suvremenog izraza.

Izdanje manifestacije Storije Dioklecijana u 2025. godini, iako iznimno uspjesno, bilo

je produkcijski zahtjevno i izvedbeno izazovno, prije svega zbog vrlo visoko

postavljenih umjetnickih i kreativnih kriterija, ali i zbog nepovoljnih vremenskih prilika

koje su utjecale na dinamiku proba i izvodenja. Zbog kisnih vikenda i sigurnosnih

razloga, pojedini programi morali su biti premjesteni na nove termine, dok je sredisnji

program — Dioklecijanova Gala vecer — u potpunosti odgoden za proljece 2026. godine.
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Rijec je o programu koji po svojoj koncepciji, umjetnickom opsegu i tehnickoj izvedbi
zahtijeva iznimnu pripremu, preciznost i stabilne vremenske uvjete, buduci da okuplja
visSe od stotinu sudionika: umjetnika, tehnickog osoblja, redara, statista u rimskim
odorama, hostesa i koordinatora. Kao pionirski projekt, predstavlja jedan od
najkompleksnijih i viSeslojnih umjetnickih formata dosad izvedenih u Split. Odluka o
odgodi donesena je promisljeno, s ciliem ocuvanja kvalitete i dostojanstva
manifestacije. Izbjegnuto je preuzimanje rizika da projekt iznimne umijetnicke i
produkcijske vrijednosti bude umanjen zbog vremenskih neprilika, otezanih tehnickih
uvjeta ili smanjene posjecenosti. Uz umjetnicku dimenziju, Dioklecijanova Gala vecer
nosi i humanitarnu komponentu, jer je zamisljena kao donatorska vecer u korist Odjela
djecje hematoonkologije KBC Split. Program je u trenutku odgode bio pripremljen u
visokom stupnju realizacije (oko 80 %), a dodatno vrijeme omogucit ¢e doradu
svjetlosnog i tonskog dizajna te obogacivanje glazbenog segmenta, ¢ime ¢e konacna
izvedba zasigurno predstavljati jedan od najupecatljivijih umijetnickih dogadaja
odrzanih na Peristilu.

Posebno izdanje manifestacije Storije Dioklecijana obiljeZila je i reprizna izvedba
proslogodiSnjeg uspjeha ,Toge i Tetrarsi", koja je joS jednom oduSevila brojne
posjetitelje. Rije€ je o iznimno sofisticiranom umjetnicko-modnom performansu koji
reinterpretira togu — simbol moci antickog Rima, kroz suvremeni dizajn i kreacije
kostimografa Mladena Radovnikovi¢a, koje su zasluZile postati stalni postav
manifestacije.

Programi ,Biti Priska — Tradicija koja osvaja" i ,I — The Emperor Diokles (Dioklecijan
sam ja)" nastavljaju odusevljavati i zabavljati sugradane te turiste, koji se makar na
jedan dan mogu osjetiti poput cara i carice, dozivljavaju¢i duh anti¢kog Splita na
autenti¢an i interaktivan nacin. UnatoC¢ tremi i izazovu nastupa pred 700-800
posjetitelja, izvodaci (sugradani u izboru Dalmatinskog portala i Turisticke zajednice
grada Splita) su josS jednom pokazali visoku razinu profesionalnosti i predanosti.

Program ,Sapere aude — Usudi se znati!", zbog vremenskih neprilika, pomaknut je za
tjedan dana i izveden 6. rujna, u suradnji s Dioklecijanovom legijom i Udrugom Gaj
Liberije, ¢ime je joS jednom potvrdena vaznost edukativne i rekreativne dimenzije
manifestacije.

Tradicionalno uspjeSan program ,,Pass(word)... shall I!?" ponovno je ozivio uli¢ni duh
anti¢kog Splita u popularnom prolazu ,,Pusti me proc", gdje su posjetitelji mogli uzivati
u spoju humora, interakcije i povijesne edukacije.

Posebnu paznju privukao je novi program ,Harpastum — svijet antickog sporta“, koji
je premijerno izveden i izazvao odusevljenje publike. Cetiri momcadi nadmetale su se
prema pravilima antickog sporta, prilagodenima danasnjem vremenu, u iznimno
atraktivnom, energi¢nom i zahtjevnom natjecanju. Pobjednicka je ekipa nagradena i
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novcanom nagradom, ¢ime je uveden novi motivacijski element koji ¢ée, vjerujemo,
dodatno potaknuti interes za buduca izdanja.

UnatoC objektivnim poteskoéama izazvanim vremenskim neprilikama, svi planirani
programi manifestacije uspjesno su izvedeni, osim Dioklecijanove Gala veceri, koja je
u potpunosti pripremljena i spremna za izvedbu u proljece 2026. godine. Ocekuje se
da Ce ta vecer, uz minimalan broj dodatnih proba, postati presedan umjetnickog dojma
i produkcijske vrijednosti u antiCkom prostoru Split. Na temelju iskustava iz 2025.
godine i iznimnog odaziva publike, autorski i organizacijski tim ve¢ radi na kreiranju
novih, atraktivnih sadrzaja koji ¢e dodatno unaprijediti manifestaciju, ne samo u
estetskom i izvedbenom smislu, nego i u edukativhom i inspirativnom kontekstu.
,Storije Dioklecijana" tako nastavljaju svoj razvojni put, oblikujuéi se kao autenti¢an
spoj umjetnosti, bastine i suvremenog stvaralastva, koji Split Cini jos prepoznatljivijim
na kulturnoj i turistickoj karti svijeta.

Ostvareni cilj aktivnosti je promocija Splita kao grada kulture i bogate materijalne
kulturne bastine te pruzanje jedinstvenog kulturnog dozivljaja kako lokalnom
stanovniStvu tako i domacdim i stranim posjetiteljima. Dodatan cilj projekta je
interpretirati i oziviti kulturno-povijesnu bastinu metodom storytellinga.

Nositelji aktivnosti i partneri: Turisticka zajednica grada Splita, HNK Split,
Dioklecijanova legija, Udruga Gaj Liberije, gradani, posjetitelji

Na realizaciju manifestacije Storije Dioklecijana utro$eno je ukupno 44.199,48 eura
prema sljedecoj strukturi:

- TroSak autorskih izvedbi — 6.073,36 eura;

- TroSak modnog dogadaja — 2.500,00 eura;

- TroSak Sminkanja manekenki — 1.200,00 eura;

- Trosak legionarskih formacija — 2.000,00 eura;

- TroSak izrade programa Storije Dioklecijana — 4.000,00 eura;

- TroSak tehnicke organizacije, oblikovanja rasvjete i zvuka — 3.560,00 eura;
- TroSak organizacijske podrske — 4.300,00 eura;

- TroSak autorskog programa, produkcije, rezije programa — 4.000,00 eura;
- Trosak najma bine i scenografije — 3.125,00 eura;

- TroSak rada studenata rimskih vojnika i manekena — 12.441,12 eura;

- TroSak izrade videa Storije Dioklecijana — 1.000,00 eura.

Koncertni program na Trgu Gaje Bulata — Spli'ski litnji koluri

Tradicionalna gradska manifestacija ,Spli'ski litnji koluri®, koja se odrzava ve¢ 19

godina (izuzev 2020. godine), uspjesno je realizirana u razdoblju od 10. srpnja do 27.

rujna 2025. na Trgu Gaja Bulata, lokaciji koja se posljednjih godina pokazala kao

iznimno atraktivna i dobro prihvacena od strane publike. Program manifestacije
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obuhvatio je glazbene, kulturne i zabavne sadrzaje, a tijekom gotovo tri mjeseca
trajanja izvedeno je viSe desetaka koncerata i veceri posvecenih razlicitim glazbenim i
folklornim izri¢ajima. U ovogodiSnjem izdanju sudjelovali su brojni domadi i strani
izvodaci — ukupno iz sedam zemalja (Madarska, Malta, Italija, Slovenija, Kanada, uz
predstavnike Hrvatske i susjednih zemalja). Program je tematski bio podijeljen po
tjednima, s naglaskom na kulturnu tradiciju, etnologiju i klapsku glazbu, a osobitu
paznju privukle su tematske veceri posvecene kulturnoj bastini, klapskom pjevanju i
nastupima KUD-ova. Posebno se istaknula vecer ,,Carobni mirisi djetinjstva — Etnologija
i kulturna bastina RH", koja je okupila vise od 130 izvodaca, ukljucujuéi kulturno-
umjetnicka drustva iz Splita i okolice, Cetiri klape, dvije skupine maZoretkinja, te
umijetnike koji njeguju tradiciju povijesnih hrvatskih glazbala. Ova vecer prepoznata je
kao jedan od vrhunaca manifestacije, s velikim odazivom domace publike i turista.

U sklopu ,,Splitskih litnjih kolura®“ odrzane su i Medunarodne smotre folklora, na kojima
su sudjelovali ansambli iz pet zemalja, predstavljaju¢i svoje narodne nosnje, glazbu i
obicaje. Uz to, pojedine veceri bile su posveéene obiljezavanju drzavnih praznika i
znacajnih datuma, Cime je manifestacija dodatno doprinijela kulturnoj i drustvenoj
dinamici Splita tijekom ljetnih mjeseci.

Svojim sadrzajem, kontinuitetom i raznolikos¢u, ,,Spli'ski litnji koluri* potvrduju status
jedne od najdugovjecnijin kulturno-zabavnih manifestacija u gradu Splitu, koja
doprinosi ocuvanju i promociji hrvatske kulturne bastine, kao i multikulturnog
karaktera Splita kao turisticke destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: Turisticka zajednica grada Splita, kulturno —umjetnicke
udruge i institucije i ostali partneri

Na realizaciju manifestacije Koncertni program na Trgu Gaje Bulata — Spli'ski litnji koluri
utroSeno je ukupno 180.295,53 eura prema sljedecoj strukturi:

- TroSak honorara izvodaca po ugovoru — 73.623,73 eura;

- TroSak prijevoza glazbenika i instrumenata — 2.600,00 eura;
- TroSak nastupa izvodaca po racunu — 30.300,00 eura;

- TroSak voditeljice programa — 5.625,00 eura;

- TroSak naknade HDS ZAMP — 3.864,80 eura;

- TroSak najma prostora za garderobu izvodaca — 800,00 eura;
- TroSak najma tehnicke produkcije — 60.650,00 eura;

- TroSak zastitara — 2.258,00 eura;

- TroSak izdavanja potvrda HGU — 24,00 eura;

- TroSak montaze instrumenata — 550,00 eura;
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o Splitsko ljeto

Festival 71. Splitsko ljeto, medunarodni festival koji okuplja umjetnike iz cijelog svijeta,
odrzao se u tradicionalnom terminu od 14. srpnja do 14. kolovoza 2025. godine. U
mjesec dana trajanja realizirano je preko 60 dramskih, opernih, koncertnih i baletnih
izvedbi i niz popratnih sadrzaja, kao Sto su knjizevne veceri, izlozbe i sl. Za potrebe
festivala 71. Splitsko ljeto angaZirano je oko 2.000 zaposlenika i honorarnih suradnika
za realizaciju tehnicke podrske, promocije, prodaje u popratnim sluzbama i izvedbu
umjetnickih programa, Sto ukljuCuje brojne izvodace-umijetnike, tj. soliste opere,
zborove, orkestre, glumce, plesace i dr. Festivalske izvedbe i dogadanja odrzani su na
dobro poznatim i atraktivnim gradskim lokacijama, kao Sto su trg Peristil, Srebrna
vrata, park Sustipan, podrumi Dioklecijanove palace, a od ostalih lokacija istiCu se
Galerija umjetnina i dvoriSta osnovnih Skola i knjiznica. 71. Splitsko ljeto je u 30 dana
trajanja realiziralo zahtjevan i bogat program na zadovoljstvo svih domacih i stranih
posjetitelja te je festival posjetilo vise od 9.000 posjetitelja.

Nositelji aktivnosti i partneri: Hrvatsko narodno kazaliste Split

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju Splitskog ljeta na temelju
Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Organizator je ostvario potporu na temelju
dostavljenog opisnog i financijskog izvjeS¢a kojim se dokazuje namjensko koristenje
dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije.

Na podrsku realizaciji festivala 71. Splitsko ljeto utroSeno je ukupno 14.000,00 eura.

e Advent u Splitu i docek Nove godine

Advent u Splitu 2025./2026. i docek Nove godine odrZani su u organizaciji Turisticke
zajednice grada Splita, Grada Splita, gradske tvrtke Znjan d.o0.0., gradskih ustanova,
kulturnih institucija, udruga i brojnih drugih partnera. Program je osmisljen kao
cjelovita manifestacija koja objedinjuje tradiciju, kulturu, glazbu, gastronomiju i
zajednistvo, uz poseban naglasak na oCuvanje autenticnog dalmatinskog identiteta
grada Splita. Adventska dogadanja zapocela su u subotu, 29. studenoga 2025. godine
paljenjem prve adventske svijece u Pardinu, ¢ime je simboli¢no otvoreno blagdansko
razdoblje. Programi su se odvijali u sredistu grada, kao i u gradskim kvartovima i
prigradskim naseljima, s ciliem ravnomijerne disperzije dogadanja te ukljuivanja sto
veéeg broja gradana i posijetitelja.

Tijekom adventskog i novogodiSnjeg razdoblja, Turisticka zajednica grada Splita

financirala je i sufinancirala niz programskih sadrZaja s naglaskom na ocuvanje lokalne

tradicije, ukljuCivanje razli¢itih drustvenih skupina te ravnomjernu raspodijelu

dogadanja na podrucju cijelog grada. Jedan od prepoznatljivih programa Adventa bio

je ,Jedinstveni Bozi¢ s Jedinstvom®, u izvedbi Folklornog ansambla Jedinstvo. Program

se odvijao kroz kolendavanje ulicama stare gradske jezgre — ispred HNK-a, na Pjaci, u
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Vestibulu, na Voénom trgu, Zlatnim vratima i Rivi, u terminima 6. i 20. prosinca 2025.
godine. Dodatno, u sklopu Djecjeg adventa, odrZzani su i nastupi vrticke skupine FA
Jedinstvo — Opancic¢i u Pardinu, 7. i 21. prosinca 2025. godine. Program je privukao
velik broj gradana i posjetitelja te znacajno pridonio oCuvanju i prezentaciji tradicije
kolendavanja. Program ,Piva klapa ispo’ volta“, u izvedbi KUD-a Filip Devi¢, odrzan je
na Pjaci, ispod ure, kroz viSe termina tijekom prosinca (8., 13., 14. i 18. prosinca
2025.). Ovim koncertima klapska pjesma ponovno je postala sastavni dio
svakodnevnog gradskog zivota, u autenticnom ambijentu stare gradske jezgre. Na sam
Badnjak, 24. prosinca 2025. godine, odrzan je program ,Badnjak — dir po gradu"“, u
izvedbi Gradskog zbora Brodosplit. Zbor je nastupao na PesSkariji, Vocnom trgu,
Peristilu te Pazaru, gdje je organizirana i tradicionalna podjela bakalara, dodatno
obogacujudi blagdanski ugodaj u gradu prije Bozi¢a. U sklopu adventskih dogadanja
financiranih od strane Turisticke zajednice grada Splita, realiziran je i bogat program
na Dardinu (Strossmayerov trg) i Narodnom trgu, namijenjen prvenstveno djeci,
obiteljima i Siroj publici. Program je obuhvacao prigodna jutarnja dogadanja povodom
blagdana svetog Nikole i svete Lucije, s animacijskim sadrZajima, djecjim
predstavama, susretima s Djedom Bozi¢njakom te podjelom prigodnih darova i
slastica. Na Narodnom trgu odrZani su i brojni glazbeni programi i koncerti, ukljucujuci
bozi¢ne i blagdanske nastupe orkestara, vokalnih solista, zborova i instrumentalnih
sastava, kao i gala novogodisnji koncert. Time je srediSnji gradski trg tijekom
adventskog razdoblja postao jedno od klju¢nih mjesta okupljanja gradana i posjetitelja
te znacajno doprinio stvaranju blagdanskog ugodaja u samom srcu grada. Turisticka
zajednica grada Splita sufinancirala je i programe koji istiCu snaznu povezanost Splita
s morem. Dana 21. prosinca 2025. godine, u organizaciji Podvodno-istrazivackog kluba
Mornar Split, odrzano je tradicionalno polaganje Bozi¢nog drvca u more na Mletackom
mulu. Takoder, 20. prosinca 2025. godine odrzana je jubilarna 30. BozZi¢na regata u
organizaciji JedriliCarskog kluba Zenta, s pocetkom ispred luke Zenta, Cime je
blagdanski duh prenesen i na splitski akvatorij. Manifestacija Gastroadvent u Splitu
2025. odrzana je u razdoblju od 25. studenoga do 30. prosinca 2025. godine, kroz
Cetiri adventske nedjelje. Ovogodisnja tema bila je ,More, podmorje i njihovo
oCuvanje", a program je bio usmjeren na promicanje mediteranske prehrane,
odrzivosti i koristenja lokalnih namirnica. Prva adventska nedjelja odrzana je 30.
studenoga u Turisticko-ugostiteljskoj Skoli Split, druga i treca 7. i 14. prosinca na
Prokurativama, dok je zavrSna, Cetvrta adventska nedjelja odrzana 21. prosinca u
restoranu Zrno soli. Cetvrtu godinu zaredom, Grad Split i Turisticka zajednica grada
Splita organizirali su besplatno adventsko vodenje — Veli Varos turu, koja se odrzavala
vikendima u razdoblju od 29. studenoga do 21. prosinca 2025. godine. Tura je
zapocinjala ispred crkve sv. Frane, trajala oko dva sata, a vodile su je licencirane
turisticke vodicke Alenka Krivié i Anamarija Kovaci¢. U suradnji sa Zupom sv. Kriza
realizirani su brojni programi namijenjeni djeci i obiteljima, ukljucujuéi proslavu
blagdana svetog Nikole i svete Lucije, blagdanske koncerte te djecji do¢ek Nove

godine. Posebno se istaknuo koncert djecjih zborova uz izvodenje na znakovnom
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jeziku, ¢ime je Advent dodatno obogacden inkluzivnim sadrzajima. U sklopu adventskih
programa namijenjenih djeci i obiteljima, Turisticka zajednica grada Splita podrzala je
i humanitarnu adventsku radionicu SKMER-a, odrzanu 12. prosinca 2025. godine u
prostorima SKMER akademije. Pod stru¢nim vodstvom chefova i slasti¢ara, djeca su
sudjelovala u izradi bozicnih slastica i blagdanskih poslastica, uz naglasak na
edukativnu, kreativnu i humanitarnu komponentu programa. U okviru partnerstva s
lokalnim udrugama i kreativnim zajednicama, realiziran je i projekt ,Samo ljubav —
Advent u Splitu", u suradnji s Fotoklubom Split. Program je kroz bozi¢ni studio i podjelu
fotografija i vizualnih interpretacija adventskih trenutaka dodatno obogatio kulturnu i
umjetnicku dimenziju Adventa. Podrska je pruzena i Bozicnom turniru gluhih 2025.,
koji je ukljuCivao natjecanja u kuglanju, Sahu i pikadu, kao i program ,BoZi¢ na
znakovnom jeziku®.

Turisticka zajednica grada Splita je sufinancirala i adventske programe u gradskim
kvartovima i prigradskim naseljima. Advent u Stobrecu realiziran je kroz bogat glazbeni
i obiteljski program, dok je Adventi¢ u Slatinama odrzan u razdoblju od 28. studenoga
do 20. prosinca 2025. godine, uz radionice, djeCje predstave, kazaliSni program i
humanitarni koncert grupe TBF. Adventski programi su realizirani i u Zrnovnici te na
Kampusu.

U sklopu organizacije i realizacije do¢eka Nove godine 2026. na splitskoj Rivi, Turisticka
zajednica grada Splita financirala je honorar glazbenog izvodata Baby Lasagne te
produkciju novogodiSnjeg programa. Produkciju koncerta realizirala je RDI produkcija,
¢ime je osigurana visoka razina tehnicke i organizacijske kvalitete dogadanja, sigurni
uvjeti odrzavanja programa te snazna promocija Splita kao atraktivne destinacije za
docek Nove godine.

Turisticka zajednica grada Splita osigurala je i fotografiranje te video snimanje
adventskih dogadanja u unaprijed definiranim terminima, s ciljem dokumentiranja
programa i promocije Adventa i Nove godine u Splitu putem sluzbenih komunikacijskih
kanala, digitalnih platformi i medija.

Adventski i novogodisnji programi financirani i sufinancirani od strane Turisticke
zajednice grada Splita u razdoblju 2025./2026. godine uspjesno su realizirani, uz visok
stupanj posjecenosti i pozitivne reakcije gradana i posjetitelja. Programi su doprinijeli
ocuvanju kulturne bastine, jacanju drustvene ukljucenosti te dodatnom pozicioniranju
Splita kao autenticne i sadrZajne blagdanske destinacije. Ostvareni cilj aktivnosti je
poticanje turistickog prometa i razvijanje sadrzaja turisticke ponude u posezoni, te
unaprjedenje kulturno zabavne ponude grada Splita za vrijeme blagdanskog razdoblja
za lokalno stanovnistvo te domace i strane turiste.

Nositelji aktivnosti i partneri: Grad Split, Turisticka zajednica grada Splita, Znjan d.o.o.,
kulturno —umjetnicke udruge i institucije i ostali partneri
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Na realizaciju manifestacije Advent u Splitu 2025. godine utroSeno je ukupno
252.286,18 eura prema sljedecoj strukturi:

- TroSak honorara izvodaca — 13.648,60 eura;

- TroSak nastupa DJ Antoine (dio 1.01.2025.) — 33.179,08 eura;

- TrosSak adventskog programa Kampus — 20.000,00 eura;

- TroSak nastupa Baby Lasagna 31.12.2025. — 40.000,00 eura;

- Trosak ostalog adventskog programa — 38.800,00 eura;

- Trosak postavljanja adventske svjetlosne dekoracije Slatine — 3.977,50 eura;
- TroSak produkcije za novogodisnji koncert (dio 1.01.25.) — 28.000,00 eura;
- Trosak produkcije za novogodisnji koncert (dio 31.12.25.) — 20.300,00 eura;
- TroSak najma pozornice, ograde, kolica Dardin — 3.515,00 eura;

- TroSak stru¢nog vodenja po Velom VaroSu — 1.488,00 eura;

- TroSak zastitara za koncerte — 475,00 eura;

- TroSak izdavanja potvrda HGU — 3,00 eura;

- TroSak sufinanciranja programa Advent u Stobrecu — 35.000,00 eura;

- Trosak sufinanciranja programa Advent u Slatinama — 11.000,00 eura;

- TroSak sufinanciranja ostalih adventskih programa — 2.900,00 eura.

e Smjena straze na trgu Peristil

Manifestacija ,Smjena straZze / pozdrav cara Dioklecijana" i ove je 2025. godine
nastavljena u duhu dugogodisnje tradicije koja je zapocela joS davne 2008. godine.
Rije¢ je o neprekidnom izvodenju jedne od najistaknutijih turistickih atrakcija grada
Splita, koja je kroz 18 godina izvodenja postala simbol ljetne turisticke sezone i
svojevrsni zastitni znak povijesne jezgre.

Smjena straze / pozdrav cara Dioklecijana svakodnevno se odrzava u podne na
carskom trgu Peristilu, autenticnom prostoru Dioklecijanove palade, jedinstvenom
spomeniku svjetske kulturne bastine pod zastitom UNESCO-a. U ovom upecatljivom
povijesnom ambijentu, uz sveCano obracanje cara Dioklecijana posjetiteljima,
sudjeluje rimska straza, koja svojim angazmanom cine ovaj program Zivim i
dinami¢nim. U statistickim i razli¢itim koreografskim ulogama svake godine sudjeluju
studenti i srednjoskolci, a uz cara Dioklecijana i caricu Prisku na sceni se pojavljuje od
11 do 18 vojnika, ovisno o dostupnosti izvodaca. Radi se o specifi¢noj koreografiji koja
zahtijeva vjezbanje i disciplinu, buduéi da tezina originalnih replika rimskih oklopa
iznosi izmedu 8 i 18 kilograma. Uz fizicku spremnost, vazan je i osjecaj za ritam i
preciznost koraka koji stvaraju dojam autentic¢ne rimske postrojbe. Regrutiranje novih
sudionika vrSi se pocetkom godine, kroz sijeanj, veljacu i ozujak. Kandidati se
pronalaze medu splitskim studentima i srednjoskolcima, ali i medu studentima koji
privremeno studiraju izvan Splita, a zele sudjelovati u projektu koji ima iznimnu
kulturnu i turisticku vrijednost. Mjesec travanj tradicionalno je rezerviran za pripremne
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radnje: CiS¢enje, vadenje i pripremu oklopa te osnovnu organizaciju izvodackog
rasporeda. U svibnju pocinju prve probe koreografije, dok se u drugoj polovici mjeseca
odvija i sveCano otvaranje manifestacije. Program se izvodi svakodnevno sve do
Svjetskog dana turizma, tj. nastavak manifestacije , Turisticka razglednica grada Splita”,
a ovisno o vremenskim prilikama i potraznji i do prvog tjedna studenog. Tijekom
godina, manifestacija je zabiljezila izniman odjek i brojne pozitivhe reakcije turista iz
cijelog svijeta. Strani i domadi mediji nerijetko isticu da je rije¢ o jednom od
najatraktivnijin dnevnih kulturno-turistickih dogadaja u Splitu, koji izravno doprinosi
prepoznatljivosti grada. Cinjenica da i mjesec dana nakon zavrdetka izvodenja turisti i
dalje u podne dolaze na Peristil u nadi da ¢e svjedociti ,,obracanju cara" dovoljno govori
0 snhaznom utjecaju i popularnosti ovog programa.

Smjena straze nije samo atraktivna izvedbena tocka, ve¢ i snazan simbol identiteta
grada Splita. Tijekom 18 godina kontinuiranog izvodenja, manifestacija je izrasla u
brend koji svjedoci o bogatoj povijesti i Zivoj kulturnoj sceni grada. Upravo zbog toga,
otvara se prostor za razmisljanje o produzenju razdoblja izvodenja kako bi se dodatno
ojacala turisticka ponuda Splita i omogucilo ve¢em broju posjetitelja da dozive ovaj
jedinstveni program uZivo.

Nositelji aktivnosti i partneri: HNK Split i Turisticka zajednica grada Splita

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju Smjene straze na temelju
Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Organizator je ostvario potporu na temelju
dostavljenog opisnog i financijskog izvjeS¢a kojim se dokazuje namjensko koristenje
dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije.

Na podrsku realizaciji festivala Smjena straze utroSeno je ukupno 50.000,00 eura.

o Splitski festival / Festival zabavne glazbe Split

Festival zabavne glazbe Split 2025 — Splitski festival odrzan je od 1. do 6. srpnja 2025.,
a obuhvatio je bogat i raznolik program na Trgu Republike (Prokurative). Festival je
zapoceo 1. srpnja jubilarnim 15. Split Blues Festivalom, na kojem su kao headlineri
nastupili Goran Bare i Majke. Publiku je dodatno odusevio nastup londonske pjevacice
Alice Armstrong i njenog benda, aktualnih pobjednika European Blues Challenge 2025,
dok je vecer otvorio norveski gitarist Tommy Tito, najbolji pojedinac na 13th European
Blues Challenge. Dana 3. srpnja odrzan je program T7ribute to Dino Dvornik, kada je
Jazz orkestar Hrvatske radiotelevizije pod ravnanjem Mirona Hausera u big band
aranzmanima izveo najveée hitove Dina Dvornika, upravo na 30. godiSnjicu njegovog
trijumfa na Splitskom festivalu. Posebnu atmosferu priredili su Sabrina Hebiri i Mario
Huljev, interpretirajuéi klasike koji su obiljezili domacu glazbenu scenu. Dva dana
kasnije, 5. srpnja, odrzan je koncert La Musica Di Notte — VecCer pjesama Dela Jusica,
posveéen bezvremenskom stvaralastvu maestra Pela Jusi¢a. Program su obogatili
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brojni solisti, klape i orkestar pod ravnanjem Joska Banova, koji je pripremio nove
aranzmane za neke od najpoznatijih pjesama ovog skladatelja. Festival je zakljucen 6.
srpnja velikom zavrsSnom veceri novih autorskih pjesama — Split 25, u kojoj se
natjecalo 25 izvodaca razli¢itih stilova, od dalmatinske Sansone i jazza do rocka,
klapske pjesme i suvremenih pop aranZmana. Spektakularna produkcija svjetla i zvuka,
uz pratnju festivalskog orkestra pod ravnanjem Joska Banova, stvorila je poseban
doZivljaj i potvrdila Splitski festival kao jedno od najvaznijih glazbenih dogadanja u
Hrvatskoj.

Ostvareni cilj manifestacije je dodatno obogatiti kulturno-glazbenu ponudu Splita u
razdoblju turisticke sezone, privuéi domacu i stranu publiku te osnaziti festivalsku
tradiciju grada koja vel desetljeCima oblikuje identitet Splita kao prepoznatljivog
glazbenog sredista.

Nositelji aktivnosti i partneri: Wolfman j.d.o.0., Grad Split, Turisticka zajednica grada
Splita

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju Splitskog festivala na temelju
Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Organizator, koji je odabran na temelju
provedenog Javnog poziva za izbor organizatora Splitskog festivala za 2023. godinu, s
projekcijama za 2024. i 2025. godinu (ukupno 3 godine), je ostvario potporu na
temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvjeS¢a kojim se dokazuje namjensko
koriStenje dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije.

Na podrsku realizaciji manifestacije Splitski festival utroSeno je ukupno 135.000,00
eura.

e Mali Split

35. Djedji festival ,Mali Split* odrzan je 7. srpnja 2025. godine na Prokurativama i
okupio je viSe od stotinu sudionika — mladih pjevaca, zborova, plesaca, njihovih
voditelja i trenera. Ova tradicionalna manifestacija vec tri i pol desetljeca donosi radost
i veselje djeci i publici, a svojim raznovrsnim programom pjesme i plesa redovito
obogacuje kulturnu i turisticku ponudu grada Splita u srcu ljetne sezone. Festival ,Mali
Split" ima snazan drustveni znacaj, jer vec vise od 30 godina povezuje djecu Splita s
njihovim vrSnjacima iz drugih krajeva Hrvatske i svijeta kroz zajednicki jezik umjetnosti
— glazbu i ples. Upravo zbog tog znacaja festival je prepoznat kao manifestacija koja
doprinosi jacanju kulturne bastine i identiteta Splita te pridonosi pozicioniranju grada
kao destinacije pozeljne za obiteljski turizam.

Nositelji aktivnosti i partneri: Djecji zbor Srdelice, Grad Split, Turisticka zajednica grada
Splita
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Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju Djecjeg festival ,,Mali Split" na
temelju Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Turisticko vijeCe Turisticke zajednice
grada Splita donijelo je odluku o odabiru udruge "Djecji zbor Srdelice" za organizaciju
manifestacije Djecji festival ,Mali Split" u razdoblju od 2023. do 2025. godine.
Organizator je ostvario potporu na temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvjeSca
kojim se dokazuje namjensko koriStenje dodijeljenih sredstava za realizaciju
manifestacije.

Na podrsku realizaciji manifestacije Mali Split utroSeno je ukupno 13.300,00 eura.

« Mjesec gastronomije u Splitu — Storije o' spize

4. Mjesec gastronomije u Splitu, pod nazivom ,Storije o’ spize", odrzan je u organizaciji
Turisticke zajednice grada Splita, u suradnji s Gradom Splitom, kulturnim institucijama,
lokalnim udrugama, OPG-ovima, restoranima i brojnim partnerima. Manifestacija je
tijekom tri tjedna pretvorila grad u veliku pozornicu dalmatinskih okusa, mirisa i prica,
spajajuéi tradiciju, kulturu, gastronomiju i zajedniStvo. Poseban naglasak stavljen je
na mediteransku prehranu, ocuvanje lokalnih proizvoda i odrZivost, u skladu s
UNESCO-vom nematerijalnom kulturnom bastinom.

Program je svecano otvoren 25. listopada 2025. godine dogadanjem ,Valcer pod
jedrima", koje je spojilo more, glazbu i gastronomiju u nezaboravnom dozivljaju pod
otvorenim nebom. Tijekom manifestacije, Split je bio mjesto susreta lokalnih kuhara,
vinara, uljara, OPG-ova i restorana, koji su kroz brojne aktivnosti predstavljali
autenti¢ne dalmatinske okuse. Tijekom 29. listopada, u Turisti¢ko-ugostiteljskoj Skoli
Split odrzane su panel rasprave i okrugli stolovi na teme gastronomije i odrZivog
turizma. Raspravljalo se o ulozi gastronomije u ocuvanju kulturnog identiteta te o
vaznosti odrzivih pristupa u turizmu kroz tradicijske okuse. Dana 7. i 8. studenoga, u
ambijentu Peskarije i na Obrovu, posjetitelji su imali priliku sudjelovati u festivalu
okusa i vina. Domadi vinari, uljari i OPG-ovi predstavili su prsut, sir, soparnik, likere i
druge lokalne proizvode, uz moguénost degustacije i kupnje po festivalskim cijenama.
U suradnji s ucenicima i nastavnicima Turisticko-ugostiteljske Skole, kuhari su
pripremali riblje specijalitete, dok je glazbeni program dodatno obogatio festivalsku
atmosferu. Sav prihod od ovog dijela manifestacije doniran je Centru za odgoj i
obrazovanje Juraj Bonaci u Splitu, zahvaljujuéi sponzoru, tvrtki Centaurus iz Solina.
Obrovi restorana na Obrovu nudili su tematske menije i mlado vino po promotivnim
cijenama, povodom nadolaze¢eg Martinja. Tradicionalno Martinje proslavljeno je 11.
studenoga na Peskariji, uz predstavljanje autohtonih i gotovo zaboravljenih sorti
dalmatinskih vina, degustacije i prodaju lokalnih proizvoda. Program je dodatno
obogacen glazbenim nastupom Mladena Grdovica, Sto je manifestaciji dalo poseban
sveCani karakter. Dana 12. studenoga, u Crkvici sv. Kriza u VaroSu, odrzano je
predavanje o zdravlju i vinu, naglasavajuci vezu mediteranske prehrane, tradicije i

47



zdravog Zivotnog stila. Tijekom cijele manifestacije, splitski restorani nudili su posebno
osmiSliene menije inspirirane mediteranskom i dalmatinskom kuhinjom, po
pristupacnim festivalskim cijenama, ¢ime je gradanima i posjetiteljima omogucéeno da
u svakodnevnom okruzenju dozive okuse Splita i Dalmacije.

Manifestacija , Storije o’ spize" uspjesno je promovirala lokalnu gastronomsku bastinu,
osnazila zajednistvo lokalnih proizvodaca i restoratera te dodatno pozicionirala Split
kao atraktivnu destinaciju za ljubitelje hrane, tradicije i mediteranskog stila Zivota.
Ostvareni cilj aktivnosti je razvoj gastronomske ponude grada Splita i popratnih
sadrZaja u razdoblju posezone, unaprjedenje kvalitete ugostiteljske ponude, promocija
autohtonih jela grada Splita i drugih dijelova Hrvatske te promocija i pozicioniranje
Splita kao visoko kvalitetne gastronomske destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: Turisticka zajednica grada Splita, Turisticko-ugostiteljska
Skola Split, ugostitelji grada Splita

Na realizaciju manifestacije Mjesec gastronomije u Splitu — étorije o' spize utroseno je
ukupno 35.395,52 eura prema sljedecoj strukturi:

- TroSak smjeStaja sudionika iz Konavli — 567,94 eura;

- TrosSak prijevoza karetima — 1.175,00 eura;

- TroSak programa Storije o' spize — 20.853,13 eura;

- TroSak Gastroadventa — 3.000,00 eura;

- TroSak odvoza otpada nakon manifestacije — 84,61 eura;

- TroSak najma tehnicke produkcije — 1.500,00 eura;

- TroSak najma casa i perilice ¢asa — 3.270,89 eura;

- TroSak mjerenja buke za organizaciju Storije o' spize — 812,50 eura;
- Trosak stolnjaka i ostalog potroSnog materijala — 131,45 eura;

- TroSak sufinanciranja programa Place Market — 4.000,00 eura.

e Uskrs u Splitu

Manifestacija ,,Uskrs u Splitu 2025." okupila je brojne posijetitelje na nekoliko kljucnih
gradskih lokacija — Rivi, Dioklecijanovim podrumima, Trgu Gaje Bulata i Pardinu —
donosedi bogat i raznolik program tijekom uskrSnjeg razdoblja. Posebno zanimanije
izazvalo je oslikavanje velikih pisanica u organizaciji Braniteljske udruge likovnih
umijetnika (BLU), odrzano od 16. do 19. travnja na Rivi i u Podrumima. Kreativne
radionice u sklopu ovog programa privukle su velik broj sudionika, a najvisSe su uzivala
djeca koja su kroz igru i umijetnicko izrazavanje aktivno sudjelovala u stvaranju
blagdanskog ugodaja. Na Trgu Gaje Bulata, 18. travnja odrzan je dramsko-glazbeni
prikaz ,Kriznog puta" u izvedbi dje¢jeg zbora ,Srdelice™. Djeca su kroz glazbu i scenski
nastup prenijela snaznu poruku korizme i Uskrsa, obogacdujuci kulturno-blagdansku
ponudu grada. Blagdansko druzenje nastavilo se 20. travnja u Strossmayerovom parku
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— Pardinu, gdje je organiziran poseban Uskrsni program za djecu i obitelji. Posjetitelji
su uzivali u drustvenim igrama, predstavi, plesu, animacijama i madionicarskim
trikovima, dok je veliko zanimanje izazvao izbor za najbolje obojano jaje, u kojem su
mali kreativci osvojili simbolicne nagrade. Blagdanska atmosfera zakljucena je 21.
travnja programom ,DjeCji Uskrsni ponedjeljak®. Od lova na pisanice i likovnih
radionica, preko folklornih nastupa i STEM avanture sa Zekoslavom Robotom, do utrke
puzajucih beba — sadrzaj je bio posebno osmisljen kako bi djeca svih uzrasta doZiviela
Uskrs na kreativan, zabavan i edukativan nacin.

Manifestacija ,Uskrs u Splitu 2025." joS je jednom potvrdila vaznost kulturnih i
obiteljskih programa u javnom prostoru, ucvrstila identitet Splita kao destinacije koja
njeguije tradiciju i stvaralastvo najmladih, te dodatno obogatila turisticku ponudu grada
u blagdanskom razdoblju.

Nositelji aktivnosti i partneri: Turisticka zajednica grada Splita, Udruga branitelja
sekcije likovnih umjetnika, Djecji zbor Srdelice, Split za djecu platforma i dr.

Na realizaciju manifestacije Uskrs u Splitu utroSeno je ukupno 28.686,05 eura prema
sljedecoj strukturi:

- TroSak honorara izvodaca — 3.240,20 eura;

- TroSak organizacije Slasno uskrsno jutro u Pardinu — 7.375,00 eurg;
- Trosak dje¢jeg programa — 4.837,50 eura;

- TroSak ostalih uskrsnjih dogadanja — 9.565,45 eura;

- TroSak nastupa mladih glazbenika u Podrumima — 885,00 eura;

- TroSak zastitara — 32,00 eura,

- TroSak izdavanja potvrda HGU - 1,50 eura;

- TroSak mjerenja buke — 750,00 eura;

- TroSak materijala za bojanje jaja — 1.999,40 eura.

e Ultra Europe

Jedanaesto izdanje festivala ULTRA Europe odrzano je u Splitu s preko 145.000
posjetitelja iz vise od 120 zemalja. Festival je trajao sedam dana, a glavni trodnevni
program bio je u Parku Mladezi. ULTRA Europe potvrdio je status najveceg
medunarodnog glazbenog dogadaja u Hrvatskoj i jednog od najvaznijih festivala
elektronicke glazbe u Europi. Domaca publika Cinila je najvedi udio posijetitelja, dok su
znacajne skupine stigle iz Spanjolske, SAD-a, Velike Britanije, Francuske, Njemacke i
azijskih zemalja. Program je ukljuCivao brojne svjetske premijere i ekskluzivne
nastupe: B2B set Adama Beyera i Mau P-a, iznenadni nastup Martina Garrixa, te nove
pjesme Hardwella i Willy Williamsa. Produkcija festivala je bila na najvisoj razini:
glavna pozornica visoka 23 m i Siroka 72 m, s preko 580 m? LED ekrana, a RESISTANCE
pozornica imala je 135 m? LED ekrana i preko 24 pirotehnickih artikala. Gospodarski
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ucinak festivala je znacajan: ugostiteljska potrosSnja premasila je 9 milijuna eura,
maloprodajni promet bio je veci od 24 milijuna eura, a prihodi od smjestaja premasili
su 3 milijuna eura. Medijska pokrivenost ukljucivala je preko 300 domacih i inozemnih
novinara, a digitalni kanali festivala ostvarili su 57 milijuna impresija. Live prijenosi na
platformama YouTube, Facebook i TikTok ostvarili su 6,59 milijuna impresija i 1,7
milijuna pregleda, s prosjecnim trajanjem gledanja od preko 19 minuta. Organizacija
festivala obuhvatila je 75 djelatnika koji su brinuli o Cistodi festivala u tri smjene, 30
djelatnika za brigu o okolnim povrSinama, a preko 400 studenata bilo je angazirano
na razliitim operativnim poslovima. Ostvareni cilj ove aktivnosti je dodatno
pozicioniranje Splita i Republike Hrvatske na svjetskoj karti glazbenog turizma.

Nositelji aktivnosti i partneri: MPG Live d.o.o0.

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju manifestacije ULTRA Europe na
temelju Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Organizator je ostvario potporu na
temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvies¢a kojim se dokazuje namjensko
koristenje dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije.

Na podrsku realizaciji manifestacije ULTRA Europe utroseno je ukupno 15.000,00 eura.

o Smotra klapa i Festa o' pure u Zrnovnici

Dana 29. srpnja 2025. godine odrzana je 16. Smotra klapa u Zrnovnici, manifestacija
usmjerena na ocuvanje i promicanje dalmatinske klapske pjesme kao dijela
nematerijalne kulturne bastine te na poticanje sudjelovanja mladih generacija u
tradiciji klapskog pjevanja. U programu je sudjelovalo sedam klapa, uz potporu 30
volontera, ¢ime je omoguéeno predstavljanje izvodaca razli¢itih generacija i prijenos
iskustva na mlade narastaje. Smotra je dodatno potvrdila status vaznog kulturnog
dogadaja koji doprinosi o¢uvanju identiteta Zrnovnice i Sire regije, ja¢anju zajednistva
lokalne zajednice te povezivanju klapa iz razlicitih dalmatinskih sredina. Manifestaciju
je uzivo pratilo oko 200 posjetitelja, dok je putem prijenosa na drustvenim mrezama
zabiljezeno vise od 15.000 pregleda, ¢ime je ostvaren znacajan promotivni ucinak i
dodatno pozicioniranje Zrnovnice kao destinacije kulturnog turizma.

Sajam u Zrnovnici — 3. Fedta o’ pure odrzana je 15. kolovoza 2025. godine, treéu
godinu zaredom, s ciljem ocuvanja kulinarske tradicije i obicaja Zrnovnice kroz
pripremu tradicionalnih jela od domacih sastojaka. U manifestaciji je sudjelovalo osam
kulinarskih ekipa iz Zrnovnice i okolice te 35 volontera, a dogadaj je okupio oko 350
posjetitelja uzivo i vise od 10.000 gledatelja putem drustvenih mreza. Kroz organizaciju
i sadrzaj manifestacije dodatno je osnazeno njegovanje dalmatinske tradicijske
kuhinje, potvrden kontinuitet odrzavanja dogadaja te ostvareni ciljevi brendiranja
istonog dijela Splita kao pozeljnog odredista, uz istodobno jacanje lokalnog identiteta
i zajednistva.
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Nositelji aktivnosti i partneri: Udruga Zrvanj

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju manifestacija 16. Smotra klapa
u Zrnovnici i Sajam u Zrnovnici — 3. Fedta o’ pure na temelju Ugovora o sufinanciranju
manifestacije. Organizator je ostvario potporu na temelju dostavljenog opisnog i
financijskog izvjesc¢a kojim se dokazuje namjensko koristenje dodijeljenih sredstava za
realizaciju manifestacije.

Na podrdku realizaciji manifestacija 16. Smotra klapa u Zrnovnici i Sajam u Zrnovnici
— 3. Festa o’ pure utroseno je ukupno 5.000,00 eura.

e Slatinsko ljeto

Slatinsko ljeto 2025. obuhvatilo je niz koncerata zabavnog i kulturnog karaktera,
pruzajuci posjetiteljima raznovrsne glazbene i umijetnicke sadrzaje tijekom srpnja i
kolovoza. U okviru Slatinskog ljeta odrzana su sljede¢a dogadanja: TiSina mora, 15.
smotra klapa i puckih pjevaca ,Marijo, zvijezdo mora" i Klapa Trogir u Prizidnicama.
“TiSina mora 2025.” se odrzala u Cetvrtak, 14. kolovoza 2025. (zbog nevremena se ista
nije odrzala u planiranom terminu 26. srpnja 2025.). Na ovogodiSnjoj “Tisini mora”
nastupala je Klapa Cambi koja je svojim prepoznatljivim zvukom donijela novu
dimenziju najljepsih pjesama Olivera Dragojevi¢a, dok je goSca bila Mira Ostric.
Program je vodio poznati radijski voditelj SiniSa Garbin. 15. Smotra klapa i puckih
pjevaca ,Marijo, zvijezdo mora" se odrzala 21. kolovoza 2025. u prostoru mjesne Crkve
Uznesenja BDM. Nastupalo je 9 klapskih sastava: Pucki pivaci Slatine; Podvorje (m) iz
K. Suéurca; KurjoZe (Z) iz Podstrane; Vokalisti Salone (m) iz Solina; Orca (Z) iz Splita;
Sv. Duh (mj) iz Vrbanja; Prizenca (m) iz Svirée; Djecja klapa Zizula iz Omiga te Klapa
Moreta (mj) iz Slatina koja je nastala u Cast velike 15. obljetnice odrzavanja smotre.
Program je tradicionalno vodila Edita Luci¢ Jeli¢, a goSca je bila Cakavska pjesnikinja
Vanja Skrobica. Koncert Klape Trogir u Svetistu Gospe od Prizidnica odrzan je 31.
kolovoza 2025. Voditeljica programa bila je Edita Luci¢ Jeli¢. Ostvareni cilj aktivnosti
je valorizacija lokaliteta koji dosad nisu dovoljno iskoristena u svrhu razvoja turisticke
ponude i sadrzaja, disperzija turisticke ponude na nedovoljno razvijena podrucja
unutar destinacije, te obogacivanje kulturnog i drustvenog zivota naselja Slatine
tijekom turisticke sezone.

Nositelji aktivnosti i partneri: Udruga za zastitu kulturne i prirodne bastine — Bastina
Slatine, Mjesni odbor Slatine

Turisticka zajednica grada Splita podupire dogadanja u okviru Slatinskog ljeta na
temelju Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Organizator je ostvario potporu na
temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvies¢a kojim se dokazuje namjensko
koristenje dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije.
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Na podrsku realizaciji manifestacije Slatinsko ljeto utroseno je ukupno 20.039,70 eura
prema sljedecoj strukturi:

- Trosak honorara glazbenih izvodaca — 5.343,20 eura;

- TroSak honorara glazbenih izvodaca — 1.695,00 eura;

- Trosak izdavanja potvrda HGU — 1,50 eurg;

- TroSak sufinanciranja manifestacija u Slatinama — 13.000,00 eura.

o Festa sv. Lovre u Stobrecu i koncertni program Kamen

FeSta Sv. Lovre i ove je godine odrzana u Stobrecu povodom obiljezavanja blagdana
zastitnika mjesta, uz viSednevni program koji je obuhvatio kulturne, zabavne i
gastronomske sadrzaje s ciliem ocuvanja tradicije i jacanja identiteta lokalne
zajednice. Program 2025. godine bio je strukturiran kroz ukupno Sest zasebnih
dogadanija, s naglaskom na ukljucivanje djece i obitelji u uvodnom dijelu manifestacije:
kazaliSna druzina Ritam igre s predstavom ,Dje€ja bajkovnica" (16. srpnja 2025.),
Studio Suncokret s predstavom ,,Pingvin u Hrvatskoj" (21. srpnja 2025.), Produkcija Z
s predstavom ,,Put oko svijeta" (30. srpnja 2025.), Ribarska vecer na portu uz nastup
Katice Marinovi¢ i tradicionalnu podjelu srdela i pi¢a (9. kolovoza 2025.), srediSnja
FeSta Sv. Lovre u parku uz nastup Grupe Viva i Trio Gust (10. kolovoza 2025.), te
predstava ,Bijelo" u izvedbi kazaliSne druzine Ritam igre (19. kolovoza 2025.). Kao i
prethodnih godina, Ribarska vecer privukla je veliki broj posjetitelja te doprinijela
promociji tradicionalne dalmatinske gastronomije i ribarske bastine. SrediSnji dan
proslave, 10. kolovoza, tradicionalno je obiljezen liturgijskim programom (svetom
misom i procesijom), a vecerniji dio donio je bogat koncertni program koji je privukao
Siroku publiku te osigurao medugeneracijsku uklju¢enost posjetitelja. FeSta Sv. Lovre
je i ove godine potvrdila status jedne od najvaznijih tradicionalnih proslava u Stobrecu,
s kontinuiranim porastom interesa posjetitelja i doprinosom atraktivnosti isto¢nog
dijela grada u kontekstu razvoja kulturno-turistickih sadrzaja. Ostvareni cilj aktivnosti
je oCuvanje i promocija mjesne kulturne bastine, doprinos raznolikosti turisticke
ponude izvan uzeg gradskog sredista i promocija tradicionalne glazbe, gastronomije i
obicaja kao dijela identiteta destinacije.

U sklopu obiljezavanja Dana mjesta i blagdana sv. Mihovila, Mjesni odbor Kamen je, u
suradnji sa zupom sv. Mihovila arkandela, Kulturno-umjetnickim drustvom Kamen te
Drustvom za sportsku rekreaciju Kamen, organizirao bogat kulturno-umjetnicki i
glazbeni program od 22. rujna do 5. listopada 2025. godine, koji je ukljuéivao koncerte,
kazalisne izvedbe, filmske projekcije te tradicionalne sportske manifestacije (balotaski
i malonogometni turnir). Program je dodatno obogacen gostovanjem Splitskog
mandolinskog kvarteta, nastupom Etno skupine Cuvarice te izvedbom predstave Teatra
Gavran ,Na kavici u podne". Nazalost, zbog loSih vremenskih uvjeta otkazan je vec
tradicionalni ,Susret klapa pod Gradinom". Ipak, unatoC izazovima, trecu godinu
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zaredom uspjesno je odrzan koncert duhovne glazbe ,Splitska dica pivaju duhovne
Sansone®, na kojem je nastupio Zbor Mihovil uz goste Ivanu Kovac, Petra Dragojevica
i Tiha Orli¢a. Koncert je, zbog vremenskih prilika, premjesten u samostan Gospe od
Karmela na Vidovcu, gdje je privukao velik broj posjetitelja te ostavio snazan dojam
na publiku. Koncert je odrzan u nedjelju, 28. rujna 2025. godine. Odrzavanjem ovog
programa gradsko naselje Kamen je jos jednom potvrdilo svoju vaznu ulogu u
oCuvanju kulturnog identiteta i tradicijskih vrijednosti, ali i u promicanju suvremenih
kulturnih sadrzaja koji doprinose kvaliteti zivota lokalne zajednice te obogacuju
kulturnu ponudu destinacije.

Nositelj aktivnosti i partneri: Mjesni odbor Stobre¢, Mjesni odbor Kamen, Turisticka
zajednica grada Splita, 2njan d.o.o.

Na realizaciju manifestacije FeSta sv. Lovre u Stobre€u i na koncertni program Kamen
utroSeno je ukupno 28.000,00 eura prema sljedecoj strukturi:

- TroSak sufinanciranja Festa sv. Lovre u Stobrecu — 25.000,00 eura;
- Trosak sufinanciranja koncertnog programa Kamen — 3.000,00 eura.

e Praznik cvijeca

Udruzenje obrtnika Split bilo je glavni organizator 48. izdanja manifestacije Praznik
cvijeca ,,FLORA MYE", koja se odrzala u Splitu od 15. do 30. oZujka 2025. godine pod
pokroviteljstvom Grada Splita, Turisticke zajednice grada Splita te Ministarstva turizma
i sporta RH, a u partnerstvu s Parkovima i nasadima d.o.o0., Muzejom grada Splita i
Obrtnickom komorom Splitsko—dalmatinske Zupanije. Program se odvijao na vise
gradskih lokacija — Rivi i Voénom trgu, gdje su odrzani prodajni programi i prezentacije
tradicijskih vjestina, te u Podrumima Dioklecijanove palace, gdje su cvjetne instalacije
bile posveéene 130. obljetnici rodenja Ive Tijardovi¢a i Jakova Gotovca, s posebnim
naglaskom na operetu Mala Floramye. Uz centralni program u Podrumima, organizirani
su posebni sadrzaji: revija frizura i cvjecara (23. ozujka), modna revija (25. ozujka),
te gastro—turisticka manifestacija ,Za carskim stolom" (26.-28. ozujka). Dodatno, 20.
ozujka u suradnji s Javnom ustanovom za upravljanje park Sumom Marjan otvoren je
Botanicki vrt na Marjanu, a 22. ozujka odrzana je radionica Life Contra Ailanthus u
suradnji s Ministarstvom zastite okolisa i zelene tranzicije RH, s ciljem edukacije o
invazivnim vrstama. Posebna vrijednost manifestacije bila je i suradnja s obrazovnim
institucijama, ukljucujuci Obrtnicku Skolu Split, Turisticko—ugostiteljsku Skolu te
Obrtno—tehnicku Skolu Split. Ukupno je sudjelovalo oko 60 florista/ica iz Hrvatske i
nekoliko zemalja Europe, ukljucujuéi Italiju, Sloveniju, Madarsku, Estoniju i Poljsku. U
Dioklecijanovim podrumima upotrijebljeno je vise od 10.000 cvjetova, a aranzmane su
potpisivali vodeéi hrvatski strucnjaci i ¢lanovi Hrvatskog udruzenja florista/ica.
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Praznik cvije¢a ,FLORA MYE" i ove je godine potvrdio status jedne od najznacajnijih
manifestacija koja povezuje obrtniStvo, cvjecarstvo, kulturu i turizam Splita.
Humanitarni karakter programa na Rivi, posveéenost tradiciji i inovativni sadrzaji
dodatno su pridonijeli prepoznatljivosti manifestacije te stvaranju nove vrijednosti u
kulturno-turistickoj ponudi grada Splita.

Nositelji aktivnosti i partneri: Udruzenje obrtnika Split, Grad Split, Turisticka zajednica
grada Splita, Parkovi i nasadi d.o.0., Obrtnicka komora Splitsko-dalmatinske zupanije,
Muzej grada Splita, odgojno-obrazovne ustanove i dr.

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju manifestacije Praznik cvijeca na
temelju Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Organizator Udruzenje obrtnika Split
je ostvario potporu na temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvjesca kojim se
dokazuje namjensko koristenje dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije.

Na podrsku realizaciji manifestacije Praznik cvije¢a utroSeno je ukupno 70.000,00
eura.

e Medunarodni Sahovski turnir — Split Chess Open

Medunarodni Sahovski turnir — 14. Split Chess Open 2025 odrzan je u Splitu od 9. do
17. kolovoza 2025. godine u organizaciji Sahovskog kluba Brda Split. Ovaj $ahovski
festival okupio je brojne sudionike kroz tri turnira: glavni turnir igran po Svicarskom
sustavu u 10 kola s vremenskom kontrolom 90 minuta po igracu uz dodatak od 30
sekundi po potezu od samog pocetka, te zasebne turnire u brzopoteznom i ubrzanom
Sahu. Glavno mjesto odrzavanja bio je Hotel Zagreb, ukupni nagradni fond iznosio je
14.000 eura, a svi turniri bili su uvrsteni na FIDE (T7he International Chess
Federation/World Chess Federation) rejting listu, ¢ime je dodatno potvrdena vaznost i
medunarodna prepoznatljivost ovog dogadaja. Na sva tri turnira ove je godine ukupno
zaigralo oko 300 Sahista iz 32 zemlje svijeta, dok je Split povodom organizacije ove
manifestacije posjetilo oko 500 ljudi, koji su ostvarili priblizno 5.000 turistickih nocenja.

Nositelji aktivnosti i partneri: Sahovski klub Brda Split

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju manifestacije Medunarodni
Sahovski turnir — Split Chess Open na temelju Ugovora o sufinanciranju manifestacije.
Organizator je ostvario potporu na temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvjes¢a
kojim se dokazuje namjensko koriStenje dodijeljenih sredstava za realizaciju
manifestacije.

Na podrsku realizaciji manifestacije Split Chess Open utroseno je ukupno 8.000,00
eura.
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e Tennis Europe U12 Split Open 2025. (umjesto ATP Challenger i ITF
Futures) medunarodni turnir

Medunarodni turnir Tennis Europe U12 odrZan je od 11. do 20. listopada 2025. godine
u Splitu, petu godinu zaredom, s ciljem organizacije natjecanja visokog europskog
ranga za djecu do 12 godina, omogucavanja domacim igrac¢ima sudjelovanja na turniru
bez dodatnih troskova odlaska u inozemstvo te pozicioniranja Splita na teniskoj karti
Europe i ocCuvanja kontinuiteta domacinstva medunarodnih teniskih turnira. U
organizaciji je sudjelovalo oko 20 ¢lanova kluba, ukljucujuci 10 volontera, uz angazman
strucnog i tehnickog osoblja (direktor i zamjenik turnira, treneri, fizioterapeuti,
lijecnica, suci i osoblje za odrzavanje terena). Na turniru je nastupilo 80 igraca i igracica
iz inozemstva te 36 hrvatskih natjecatelja (od cega 16 klupskih), uz oko 80 c¢lanova
njihovih timova, Cetiri suca i priblizno 250 izravnih gledatelja, dok su u realizaciju bile
ukljucene i brojne domace tvrtke kroz pruzanje usluga i proizvoda. Svi planirani ciljevi
su ostvareni, a povratne informacije sudionika te sudacka izvieS¢a prema HTS-u i
organizaciji Tennis Europe potvrduju visoku razinu organizacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: Teniski klub Split 1950

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju Tennis Europe U12
medunarodnog turnira na temelju Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Organizator
je ostvario potporu na temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvjeS¢a kojim se
dokazuje namjensko koristenje dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije.

Na podrsku realizaciji Tennis Europe U12 medunarodnog turnira utroSeno je ukupno
7.000,00 eura.

o Splitski krnjeval

Splitski Krnjeval 2025., u organizaciji tvrtke Znjan d.o.0., odrzan je od 22. veljade do
4. ozujka uz snaznu podrSku Grada Splita i Turisticke zajednice grada Splita. Kroz
jedanaest dana programi su obuhvatili bogate kulturne, zabavne i satiricne sadrzaje,
okupivsi gradane i posjetitelje svih generacija te potvrdili Krnjeval kao jednu od
najvaznijih splitskih manifestacija. Medu najposjeéenijim dogadanjima istaknuli su se
svecano preuzimanje kljuceva grada, djeCje maskare i povorka vrti¢a, izlozba ,Spli‘ski
Krnjeval kroz proSlost" te predstavljanje satiricnog Lumina. Poseban naglasak stavljen
je na djecje programe, koji su ukljucivali baby maskare u foajeu HNK-a, veselu povorku
od Dardina do Prokurativa uz pratnju MaZoretkinja i Promaya benda, te bogat zabavni
program na Prokurativama s animatorima, maskotama i plesnim skupinama. Vrhunac
programa bio je Pokladni utorak na Prokurativama uz nastupe plesnih skupina,
glazbenih izvodaca i odabir najboljih maski, nakon ¢ega je na Gatu sv. Nikole spaljen
ovogodisnji Krnje — ,Stana Kvadrati¢", simbol problema visokih cijena nekretnina.
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Splitski Krnjeval i ove je godine spojio tradiciju, satiru i zabavu, ocuvavsi duh
zajednistva i identiteta grada Splita te dodatno obogatio kulturno-turisticku ponudu
grada u zimskom razdoblju. Ostvareni cilj aktivnosti je dodatno osnaziti kulturnu
ponudu Splita u razdoblju predsezone te potaknuti zajednistvo, kreativnost i aktivno
sudjelovanje gradana i posjetitelja, stvaraju¢i nezaboravan dozivljaj karnevalske
radosti.

Nositelji aktivnosti i partneri: Gradska tvrtka Znjan d.o.o., Turisticka zajednica grada
Splita, Grad Split, Split za djecu platforma i dr.

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju manifestacije Splitski krnjeval
na temelju Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Organizator anan d.o.o. je ostvario
potporu na temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvjes¢a kojim se dokazuje
namjensko koriStenje dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije.

Na podrsku realizaciji manifestacije Splitski krnjeval utroseno je ukupno 16.500,00
eura.

e Festival pricanja prica Pricigin
Osamnaesto izdanje festivala Pricigin odrzalo se u Splitu od 18. do 22. oZujka 2025.
pred visSe od dvije tisuée gledatelja uzivo dok je prijenos uzivo putem YouTube kanala
pratilo desetak tisuca gledatelja. Festival se odrZzao na tri lokacije: Cetiri programa
tradicionalno u amfiteatru Doma mladih, pet programa u novom prostoru — Hrvatskom
domu Split, te Djedji Pricigin kao i proteklih godina u Sredisnjici Gradske knjiznice
Marka Maruli¢a. Program je trajao pet dana i donio raznolike tematske veceri, solo-
nastupe i posebne sadrzaje koji su obuhvatili knjizevnost, glazbu, kazalisni izri¢aj i
novinarstvo. Od otvorenja s pricama hrvatskih autora na temu “Globalno zahladenje”,
preko promocija novih knjizevnih djela, humanitarnih programa i tematskih veceri
posvecCenih optimizmu, identitetu i druStvenim pitanjima, festival je publici ponudio
bogat i emotivan sadrzaj. Posebno su se istaknuli djeéji programi te zavrSna vecer
posvecena hrvatskoj glazbenoj i kulturnoj bastini. Festival je ove godine imao i
humanitarnu dimenziju, obogaéenu izlozbama i prate¢im dogadanjima koji su dodatno
naglasili vaznost PriCigina kao kulturne platforme otvorene za razliCite teme i
perspektive. Sudjelovalo je vise od pedeset pripovjedaca i Cetrnaest djece, a festival
je posjetilo oko 2.500 ljudi, dok ga je putem prijenosa uzivo pratilo vise od 35.000
gledatelja. Uz podrsku brojnih institucija, donatora i partnera, PriCigin je ponovno
podigao razinu kvalitete te potvrdio vaznost priCanja priCa kao sredstva povezivanja
zajednice, oCuvanja kulturnog identiteta i kritickog promisljanja suvremenog drustva.

Ovogodisniji festival pricanja pri¢a PriCigin odrzan je pod pokroviteljstvom Ministarstva
kulture i medija Republike Hrvatske, Grada Splita, Turisticke zajednice grada Splita,
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Splitsko-dalmatinske zupanije, Grada Rijeke, medunarodne mreze Traduki te brojnih
donatora i partnera.

Nositelj aktivnosti: Udruga Pricigin

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju manifestacije Festival pricanja
pri€a PriCigin na temelju Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Organizator je
ostvario potporu na temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvjes¢a kojim se
dokazuje namjensko koristenje dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije.

Na podrsku realizaciji manifestacije Festival pricanja prica Pricigin utroSeno je ukupno
15.000,00 eura.

e Izlozba pasa — 4 Summer Night Shows

Cetiri ljetne no¢ne izlozbe pasa 2025. u Splitu odrzane su od 24. do 27. srpnja 2025.
na terenu NK Dalmatinac, u organizaciji Kluba sportskih pasa Split. Tijekom Cetiri dana
trajanja manifestacije odrzane su Cetiri medunarodne izlozbe pasa, uz specijalizirane
izlozbe za odredene pasmine poput Snaucera, dalmatinera, engleskih buldoga te
pasmina iz FCI (Fédération Cynologique Internationale) skupine 9. Program je
upotpunjen bogatim zabavnim sadrzajem, a ulaz za posjetitelje bio je besplatan. Ove
izloZzbe ubrajaju se medu najprestiznije i najbolje organizirane manifestacije ovoga tipa
u Europi, ¢ime Split potvrduje svoj status istaknute destinacije i u kinoloskom svijetu.
Na manifestaciji je predstavljeno 190 pasmina cistokrvnih pasa iz 43 zemlje svijeta.

Nositelj aktivnosti: Klub sportskih pasa Split

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju manifestacije 4 Summer Night
Shows na temelju Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Organizator je ostvario
potporu na temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvjeS¢a kojim se dokazuje
namjensko koriStenje dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije.

Na podrsku realizaciji manifestacije 4 Summer Night Shows utroSeno je ukupno
4.000,00 eura.

o Festival mediteranskog filma Split

Za osamnaesti po redu Festival mediteranskog filma Split (FMFS), koji se odrzao od
12. do 21. lipnja 2025. godine, prodano je 10.500 ulaznica ¢ime je zadrzao titulu
najznacajnije filmske manifestacije na podrucju Splita i okolice i medu najposjecenijim
je filmskim festivalima u Hrvatskoj. Festival je ove godine posjetilo oko 16.000
posjetitelja i u 18 godina postao je najposjecenija kulturna manifestacija u Splitu.
Tijekom deset dana trajanja festivala na Cetiri lokacije — Ljetno kino Bacvice, kinoteka
Zlatna vrata, unutar bedema Tvrdave Gripe i Dardin — prikazano je preko sto filmova
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iz 37 zemalja, a osjetno je povecan broj inozemnih filmasa koji su stigli u Split
predstaviti svoje filmove. FMFS je postao i kao vazan festival u kontekstu filmova
kratkog metra te ima najveéi nagradni fond u regiji za kratkometrazne filmove. 18.
FMFS se i ove godine odrzao uz potporu Kreativne Europe, potprograma MEDIA, Sto
je dodatno omogucilo rast u svim segmentima organizacije i produkcije. Festival je
posjetilo 60 medunarodnih i 120 domacih filmskih profesionalaca.

FMFS svojim kvalitetnim programom i orijentacijom na mediteransku kinematografiju
snazno doprinosi razvoju publike na nezavisne filmove, Sto se ocituje u odli¢nim
rezultatima koje Ljetno kino Bacvice, ali i Kino Mediteran ostvaruju van festivalskih
datuma.

Nositelj aktivnosti: Udruga Festival mediteranskog filma Split

Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju manifestacije Festival
mediteranskog filma Split na temelju Ugovora o sufinanciranju manifestacije.
Organizator je ostvario potporu na temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvjes¢a
kojim se dokazuje namjensko koriStenje dodijeljenih sredstava za realizaciju
manifestacije.

Na podrsku realizaciji manifestacije Festival mediteranskog filma Split utroSeno je
ukupno 10.000,00 eura.

e Piano Loop Festival

Dvanaesto izdanje Piano Loop Festivala, medunarodnog festivala pijanizma, odrZzano
je od 16. do 20. rujna 2025. godine u Koncertnoj dvorani Ive Tijardovi¢a u sklopu
Ustanove u kulturi Hrvatski dom Split, u organizaciji udruge Piano projekt. Tijekom
dvanaest godina kontinuiranog odrzavanja festival je Split profilirao kao relevantnu
pijanisticku destinaciju, dovodeci neka od najznacajnijih imena svjetske pijanisticke
scene, poput Sergei Babayan, Mikhail Pletnev, Arcadi Volodos i Ivo Pogoreli¢, kao i
istaknute mlade umjetnike u usponu. Na ovogodiSnjem izdanju nastupilo je pet
pijanista — Sergei Babayan, Eva Gevorgyan, Bruno Vlahek, Roman Lopatinsky i Dmytro
Choni — koji su kroz pet koncertnih veceri predstavili vrhunske interpretacije i aktualna
zbivanja u suvremenom pijanizmu, pred ukupno 650 posjetitelja. Paralelno s
koncertnim programom odrzana je i 12. Piano Loop Akademija, edukativni segment
festivala, na kojoj je sudjelovalo 25 mladih pijanista i Cetiri profesora klavira, ¢ime je
dodatno osnaZzena obrazovna komponenta manifestacije i prijenos znanja na nove
generacije umjetnika. Festival je i ove godine ostvario snaznu medijsku vidljivost kroz
objave u relevantnim nacionalnim i regionalnim medijima, potvrdivsi svoju poziciju
jednog od najznacajnijih glazbenih dogadanja u Splitu te vaznog ¢imbenika u razvoju
kulturnog turizma i medunarodne prepoznatljivosti grada.

Nositelj aktivnosti: Udruga Piano Projekt
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Turisticka zajednica grada Splita podupire organizaciju manifestacije Piano Loop
Festival na temelju Ugovora o sufinanciranju manifestacije. Organizator je ostvario
potporu na temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvjes¢a kojim se dokazuje
namjensko koriStenje dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije.

Na podrsku realizaciji manifestacije Piano Loop Festival utroSeno je ukupno 4.000,00
eura.

2.4. Turisticka infrastruktura

U ovoj godini ne provode se aktivnosti upravljanja turistickom infrastrukturom.
Turisticka infrastruktura na podrucju grada Splita nije dana na upravljanje Turistickoj
zajednici grada Splita od strane jedinice lokalne samouprave (Grad Split).

2.5. Podrska turistickoj industriji

e Javni poziv za kandidiranje manifestacija za dodjelu potpora iz
programa ,Potpore za turisticke manifestacije™ u 2025. godini

Na temelju Javnog poziva za kandidiranje manifestacija za dodjelu potpora iz programa
~Potpore za turisticke manifestacije® u 2025. godini, objavljenog u sije¢nju 2025.
godine na Internet stanici https://javnipoziv.visitsplit.com, na 3. sjednici Turistickog
vijeCa Turisticke zajednice grada Splita, na prijedlog peteroflanog struc¢nog
povjerenstva u sastavu predstavnika Grada Splita (Sluzba za razvoj grada),
predstavnika gradske tvrtke Znjan d.o0.o. (voditelj gradskih dogadanja), predstavnika
Turistickog vije¢a Turisticke zajednice grada Splita i dvaju predstavnika Turisticke
zajednice grada Splita, TuristiCko vije¢e Turisticke zajednice grada Splita donosi
ODLUKU o dodjeli potpora iz programa ,Potpore za turisticke manifestacije™ u 2025.
godini.

Nazi -
_azw - Naziv organizatora Oc!obrenl
manifestaije iznos

ENO-GASTRONOMSKE MANIFESTACIJE

Vinski podrum Split

5025, Hanza media d.o.o. 3.000,00 €

Grand Gourment-
Festival i
medunarodno
natjecanje
konobara, barista,
barmena i restorana

Udruga Sefovi kuhinja mediteranskih i europskih regija 1.600,00 €
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https://javnipoziv.visitsplit.com/

Sajam u Zrnovnici-

Udruga Zrvanj-prijatelji kulturne i prirodne bastine

feSta o jabuke Zrnovnice 1.300,00 €
SPORTSKE MANIFESTACIJE
SPLIT TRI- . .
MARJANSKI BIR Triatlon klub Split 1.300,00 €
\é\(l)c;réd Budo Camp Skola realnog jujitsu Uragan 1.300,00 €
Golden Fight 10 Golden Fight d.o.o. 1.300,00 €
94. Mrduljska regata | JK Labud 3.000,00 €
KULTURNE I ZABAVNE MANIFESTACIJE
(_';"Ig‘zjt‘)‘ga“’d“' dan | prvatska glazbena unija-podruznica 2- Split 1.000,00 €
Dani Poljicke bastine | Udruga Cvit Srinjina 1.300,00 €
Piva klapa ispod KUDZ "Filip Devi¢" Split 4.000,00 €
volta
6 festival neobicnin | ;05 7a kulturu i sport- Pozitivna sila 1.300,00 €
obitelji
Truck show Udruga eventss 1.300,00 €
Dalmatia
>omobraco SPItOM | Eolklorni ansambl Jedinstvo 4.000,00 €
Godina
manifestacije "Neka | Cheerleading plesni klub Beauty 5.000,00 €
Split sa dicom piva"
Take Over 2025
(zdravstveni MakeOver Beutiful inside&Out d.o.o. 3.000,00 €
turizam)
gefa." Isni na Festival Mediteranskog filma Split 3.000,00 €
acvicama
Teatar pod Kajdanka j.d... 4.000,00 €
zvjezdama
Evo ruke 12 Wolfman j.d.o.o. 3.000,00 €
Carobni mirisi
djetinjstva-ocuvanje | oy cija Akord j.d.o.o. 5.000,00 €
tradicije i narodnih
obicaja
6. Spli'ski klaparel Klapa Ventula 1.300,00 €
8. Medunarodni
festival pjesme Schola cantorum Split 1.300,00 €
SING(in) SPLIT
Split at night jazz . .
festival Udruga split at night 1.300,00 €
Split format Foto-klub Split 1.300,00 €
Mandoila Croata GMD Sanctus Domnio 1.300,00 €
Dani Poljicice Udruga Savez za Poljica 1.300,00 €
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13. medunarodni
festival Dani Udruga GitaraSt 1.300,00 €
klasi¢ne gitare

4. Medunarodno

natjecanje flautista | Umjetnicka organizacija Aleph 1.300,00 €
"Tinka Muradori"
Cjelogodisniji
program Galerije Udruga za suvremenu umjetnost KVART 1.300,00 €
Kvart
IzloZbeni program
ustanove za kulturu | Ustanova za kulturu Galerije Kula 4.000,00 €
galerije Kula
Izlozbeni program u
salonu Galic Hrvatska udruga likovnih umjetnika-Split(HULU-SPLIT) |  3.000,00 €
(cjelogodisniji
program)
Cirkus Kolektiv -
Festival Split calling | udruga za suvremeni cirkus i srodne umjetnicke 1.300,00 €
prakse
Nepoznati, BreZan d.0.0. 1.300,00 €
Kastelancic

Na temelju Javnog poziva za kandidiranje manifestacija za dodjelu potpora iz programa
,Potpore za turisticke manifestacije® u 2025. godini objavljenog u sijeCnju 2025.
godine, na 3. sjednici Turistickog vijeca Turisticke zajednice grada Splita odrzane 29.
travnja 2025. godine, donesena je Odluka o dodjeli potpora iz programa ,Potpore za
turisticke manifestacije™ u 2025. godini prema kojoj su sredstva u iznosu od 4.000 eura
dodijeljena Folklornom ansamblu Jedinstvo za manifestaciju Sotobraco Splitom 2025.
i sredstva u iznosu od 1.300 eura Udruzi Split At Night za jazz festival Split At Night. S
obzirom na to da se manifestacija Sotobraco Splitom 2025. financira iz sredstava
Valorizacija kulturne bastine, a jazz festival Split At Night se nije odrzalo zbog bolesti
organizatora, TuristiCko vijece Turisticke zajednice grada Splita na svojoj 4. sjednici
odrzanoj 4. studenoga donosi Izmjenu Odluke o dodjeli potpora iz programa Potpore
za turisticke manifestacije u 2025. godini. Sredstva u ukupnom iznosu od 5.300 eura,
4.000 eura dodijeliena Folklornom ansamblu Jedinstvo za manifestaciju Sotobraco
Splitom 2025. i 1.300 eura udruzi Split At Night za jazz festival Split At Night,
prenamijenila su se u sljedeé¢im iznosima organizatorima za sljedece manifestacije:

Iznos u eurima Naziv organizatora Naziv manifestacije
+ 3.700,00 eura Triatlon klub Split Marjanski dir

Ustanova za kulturu Galerija
kula

+ 300,00 eura Izlozbeni program
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Udruga prijatelji kulturne i
+ 1.300,00 eura prirodne bastine Zrnovnice —
Zrvanj

Sajam u Zrnovnici- Fedta o
jabuke

Ostvareni cilj ove aktivnosti je pruzanje financijske podrske za provedbu projekata i
programa koji doprinose razvoju turistiCke ponude i sadrzaja odrzivog cjelogodisnjeg
turizma te motiviraju domace i strane posjetitelje na posjet destinaciji u razdobljima
pred i posezone.

Nositelj aktivnosti: Turisticka zajednica grada Splita

Ukupno planirana vrijednost Javnog poziva u 2025. godini bila je 70.000,00 eura,
odobreno je prema odluci i izmjeni odluke 70.000,00 eura, a realizirano, odnosno
utroSeno je 70.000,00 eura.

e Potpore po odluci Turistickog vijeca Turisticke zajednice grada Splita

Ostvareni cilj ove aktivnosti je pruzanje sustavne podrske razvoju turistickih proizvoda
i usluga na podru¢ju destinacije koji doprinose razvoju odrzivog turizma te
unaprjedenje kvalitete i raznolikosti sadrzaja pruzanjem potpore projektima i
manifestacijama koje doprinose unapredenju kulturnog, sportskog, zdravstvenog,
gastronomskog i kongresnog turizma.

Na realizaciju aktivnosti Potpore po odluci Turisti¢kog vije¢a Turisticke zajednice grada
Splita u 2025. godini odobreno je ukupno 131.000,00 eura. UtroSeno je odobrenih
131.000,00 eura prema sljedecoj strukturi:

- 14. Ljetne cari klasi¢ne glazbe — 20.000,00 eura;

- 13th European Blues Challenge — 7.000,00 eura;

- CRO Race - 30.000,00 eura;

- Medunarodni festival folklora Split 2025. — 10.000,00 eura;

- Peristil Vibrez festival — 4.000,00 eura;

- Teatar uz more — 5.000,00 eura;

- 15. Split Blues festival 2025. — 35.000,00 eura;

- Proslava Jubilarne godine i humanitarni koncert povodom 400 godina od
osnivanja Zupe sv. Kriza u Velom Varo$u — 10.000,00 eura;

- Ultra Europe (glazbeni festival) — 10.000,00 eura.

Organizatori ostvaruju potporu po odluci Turistickog vije¢a Turisticke zajednice grada
na temelju dostavljenog opisnog i financijskog izvjesc¢a kojim se dokazuje namjensko
koristenje dodijeljenih sredstava za realizaciju manifestacije ili projekta.

Nositelj aktivnosti: Turisticko vijece TuristiCke zajednice grada Splita
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e Potpore po odluci direktora/ice

Ostvareni cilj realizacije potpora je poticanje projekata i manifestacija koje utjecu na
razvoj ponude cjelogodiSnjeg i odgovornog turizma. Prilikom dodjele potpore
projektima, aktivnostima i manifestacijama naglasak je stavljen na one Kkoji
unaprjeduju klju¢na obiljezja destinacije Split, kao sto su atmosfera/duh destinacije,
bogatstvo kulturno povijesne bastine, uredenost javne infrastrukture, gastronomsku
ponudu i sl. bastine, uredenost javne infrastrukture, gastronomsku ponudu i sl.
Projekti, aktivnosti i manifestacije koji su podrzani po osnovi potpore po odluci
direktora/ice u 2025. godini su: Zumba Split Marathon, 8. Kickboxing Summer Camp
Split, 14. regata sv. Duje, 11. Marjanska Skalinada, Konferencija ,Veliko srce malom
srcu®, izlozbu ,Milost", Think Pink — Race for the Cure 2025, Medunarodni judo turnir
»Kup Jadrana" 2025, 14. Splitska biciklijada, 2. izdanje Split Tango Weekend, turneja
Kulturno-umjetnickog drustva ZzeljezniCara ,Filip Devi¢" u Sjedinjenim Americkim
Drzavama (SAD), Prvenstvo svita u balunu na skalini, Taekwon-do prijateljski susret
kombiniranih reprezentacija Hrvatske i Bosne i Hercegovine u velikoj dvorani sportskog
centra Gripe, koSarkaski turnir za mlade ,Adriatic Tour 2025%, nastup Akobratskog
rock'n'roll kluba CAF Spliters na Svjetskom prvenstvu zenskih formacija u akrobatskom
rock'n'rollu u Francuskoj (Montélimar), Susret zborova povodom obiljezavanja 1.100
obljetnice krunidbe kralja Tomislava, 13. Dani Bacha u Splitu, 14. Ljetne cari klasi¢ne
glazbe, Memorijalni rukometni turnir ,,Dragica Miljac Palaversa®, koncert ,,Povedi me u
BeC" u izvedbi orkestra Divertimento, Bozi¢no-novogodisnja utrka Maraton kluba
Marjan, te sufinanciranje umjetnika i troska dizajna za tisak i drustvene mreze.

Na realizaciju aktivnosti Potpore po odluci direktorice u 2025. godini odobreno je
ukupno 13.024,60 eura. UtroSeno je odobrenih 13.024,60 eura.

Organizatori ostvaruju potporu po odluci direktora/ice na temelju dostavljenog opisnog
i financijskog izvjeSc¢a kojim se dokazuje namjensko koristenje dodijeljenih sredstava
za realizaciju manifestacije ili projekta.

Nositelj aktivnosti: Direktor/ica Turisticke zajednice grada Splita
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3. KOMUNKACIJA I OGLASAVANJE

3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture

Izmjenama i dopuna financijskog plana Turisticke zajednice grada Splita za 2025.
godinu, koji je usvojen na sjednici Skupstine Turisticke zajednice grada Splita odrzane
dana 22. prosinca 2025. godine, predviden iznos od 5.000,00 eura za ovu stavku
korigiran je na 0,00 eura. Elementi koji su bili predmet ove aktivnosti — razvoj
smjernica za kreativna rjeSenja turistickog brenda destinacije, vizualnog identiteta te
azuriranje novih grafickih standarda — provedeni su u okviru aktivnosti oglasavanja
destinacijskog brenda, turisticke ponude i proizvoda. Na taj je nacin racionaliziran
proces te izbjegnuto dupliciranje troskova i aktivnosti, uz osiguranu jednaku razinu
kvalitete i standardizacije brend komunikacije.

3.2. Oglasavanje destinacijskog brenda, turisticke ponude i proizvoda

TuristiCcka zajednica grada Splita tijekom 2025. godine realizirala je niz digitalnih
kampanja s ciljem promocije Splita kao atraktivne i konkurentne turisticke destinacije.
Kampanje su bile strateski usmjerene na razliCita emitivna trziSta, koristeci razlicite
digitalne kanale kako bi se istaknula bogata kulturna bastina, eno-gastronomska
ponuda s naglaskom na mediteransku i dalmatinsku kulinarsku bastinu, sportsko-
rekreacijske mogucnosti i jedinstveni mediteranski ugodaj, atmosferu i duh koji Split
nudi domacim i stranim turistima.

Turisticka zajednica grada Splita uspjeSno je realizirala digitalnu marketinsku
kampanju na klju¢nim europskim emitivnim trZistima Njemacke, Velike Britanije,
Francuske, Poljske i Nizozemske s ciljem promocije Splita kao atraktivne turisticke
destinacije koja osim sunca i mora nudi kulturne, sportske, te gastronomske sadrzaje,
te autenti¢ni ugodaj. Kampanja se temeljila na kombinaciji plasiranja kvalitetnih
¢lanaka u vodedim medijima, ciljanim oglasima na drustvenim mrezama te dodatnim
promocijama kroz bannere i native formate. Na francuskom trZiStu kampanja je
realizirana u suradnji s uglednim magazinom Paris Match, jednim od najcitanijih
lifestyle i informativnih medija u zemlji. Objavljen je Clanak koji je ostvario vise od
9.000 posjeta, uz prosje¢no vrijeme Citanja od 1 minute i 30 sekundi. Clanak je
dodatno podrzan co-branded bannerima na web stranici Paris Matcha s preko 600.000
impresija, a sadrzaj je promoviran i putem sluzbenih Facebook i Instagram stranica
Paris Matcha u suradnji s TZ grada Splita. Posebno vrijedi istaknuti da je i sam Paris
Match na svojoj sluzbenoj LinkedIn stranici pohvalio suradnju s TZ-om grada Splita,
Sto je kampaniji dalo dodatnu vrijednost i vidljivost. Na njemackom trzistu ¢lanak je
objavljen na T-online.de, jednom od vodeéih portala s milijunskim dosegom korisnika.
Clanak je ostvario vise od 13.000 pregleda, uz prosje¢no vrijeme ¢itanja od 2 minute
i 3 sekunde, Sto je znacajno premasilo postavljeni KPI od 8.800 pregleda. Kroz sadrzaj
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su plasirani linkovi koji su vodili na sluzbenu web stranicu, Facebook i Instagram profile
TZ grada Splita, kao i na Splitski festival, ¢ime je dodatno povecana interakcija i interes
za kulturnu ponudu grada. Na britanskom trziStu clanak je plasiran na
Independent.co.uk, jednom od najutjecajnijih online medija u Velikoj Britaniji. Clanak
je ostvario viSe od 9.000 pregleda, dok su vizualno atraktivni banneri s motivima Splita
zabiljezili preko 500.000 impresija. Unutar teksta Citatelji su se mogli direktno povezati
sa sluzbenom mreznom stranicom, Facebookom i Instagramom TZ grada Splita. Na
poljskom trzistu ¢lanak je objavljen na Onet.pl, jednom od vodecih i najcitanijih portala
u zemlji. U ¢lanku su detaljno predstavljene povijesne lokacije, kulturna bastina i
prirodne ljepote Splita, ¢ime je stvorena priviacna slika destinacije. Clanak je privukao
viSe od 15.000 korisnika, uz prosjecno vrijeme zadrzavanja od 1 minute i 19 sekundi,
dok su linkovi u tekstu vodili na sluzbene komunikacijske kanale TZ grada Splita. Na
svim spomenutim trziStima te Nizozemskoj, kampanja je bila snazno podrzana
oglasavanjem na drustvenim mrezama Facebook i Instagram, koristeéi sve dostupne
formate (fotografije i video) u obliku carousel i story oglasa. Sadrzaj je obuhvacao
bogatu kulturnu bastinu i prirodne motive Splita, ali i prizore iz svakodnevnog Zivota,
poput ljudi koji na plazi igraju picigin, Sto je dodatno pridonijelo autenticnosti i
prepoznatljivosti komunikacije. Bitno je istaknuti da su oglasi ostvarili prosje¢ni CTR
od 1,44%, Sto dokazuje da su oglasi bili vrlo relevantni ciljanoj publici. Ostvareni
rezultati potvrduju da je kampanja bila vrlo uspjedna. Clanci plasirani u okviru
kampanje ostvarili su gotovo 50 tisuéa Citanja, ¢ime su postavljeni KPI-evi ne samo
dosegnuti vec i znac¢ajno premaseni na svim trzistima. Oglasavanje putem drustvenih
mreza, Facebooka i Instagrama, rezultiralo je s viSe od 2,28 milijuna prikazivanja
oglasa, dok je na sluzbenu mreznu stranicu Turisticke zajednice grada Splita ostvareno
gotovo 30 tisuca klikova. Ukupni doseg oglasa na svih pet trziSta bio je iznad 750
tisu¢a korisnika, Sto dodatno potvrduje snazan odjek kampanje i zainteresiranost
korisnika za sadrZaje povezane sa Splitom. Ostvareni rezultati jasno svjedoce o visokoj
ucinkovitosti i opravdanosti odabrane strategije. UspjeSna kombinacija kvalitetnog
sadrzaja i ciljane promocije na digitalnim kanalima pozicionira Split kao prepoznatljivu
i pozeljnu destinaciju na konkurentnim europskim trZistima, s potencijalom za jos vedi
daljnji rast turistickog prometa u predsezoni i posezoni.

U 2025. godini provedena je digitalna kampanja Respect & Enjoy s ciljem podizanja
svijesti turista o vaznosti postivanja UNESCO bastine, lokalnog stanovnistva i kulturnih
vrijednosti grada Splita. Kampanjom se nastojalo educirati posjetitelje o pravilima
javnog reda i mira, potaknuti odgovorno ponasanje te doprinijeti ocuvanju kulturne i
drustvene okoline tijekom turisticke sezone. Aktivnosti kampanje usmjeravale su
korisnike na sluzbenu podstranicu Turisticke zajednice grada Splita s informacijama o
javnom redu i miru, ¢ime im je osiguran jednostavan pristup relevantnim i korisnim
sadrzajima. Kampanja se provodila putem ciljano usmjerenog digitalnog oglasavanja
kroz Meta Platforms oglasni sustav (Facebook i Instagram), koriste¢i vizualno
atraktivne foto-kreative s prepoznatljivim motivima grada, njegove kulturne bastine i
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lokalnog nacina zivota. Koristeni su razliCiti oglasni formati, ukljucujuci Facebook i
Instagram Feed, Reels i Stories formate, Messenger Stories i Messenger Inbox,
Facebook Marketplace, Instagram Explore, Facebook Search Results te In-stream
Reels, ¢ime je osigurana Siroka vidljivost i prilagodba sadrzaja razli¢itim navikama
korisnika. Oglasi su bili ciljano prikazivani korisnicima koji su boravili na podrucju Splita
i okolice, s naglaskom na jezike turista koji najcesce posjecuju destinaciju — engleski,
talijanski, njemacki, Spanjolski, poljski, nizozemski, francuski i slovenski. Strategija je
ukljucivala kombinaciju vizualno priviacnih sadrzaja i jasno strukturiranih edukativnih
poruka kako bi se povecala angaziranost korisnika te osigurala kontinuirana vidljivost
podstranice o javhom redu i miru tijekom razdoblja od lipnja do rujna. Kampanja je
ostvarila viSe od 2 milijuna impresija, uz doseg veéi od 350.000 jedinstvenih korisnika.
Ukupno je generirano 17.828 klikova koji su vodili na sluzbenu stranicu Odluke o
javnom redu i miru na podru¢ju grada Splita, ¢ime su ispunjeni kljucni ciljevi
informiranja i edukacije posjetitelja. Ostvaren je prosje¢ni CTR od 1,09 %, a planirani
budZet od 2.500 eura gotovo je u cijelosti iskoristen, tj. ukupno je potroSeno 2.499,98
eura, Sto potvrduje ucinkovito upravljanje sredstvima i uspjesnu realizaciju kampanije.

U 2025. godini drustvene mreze imale su znacajnu ulogu u provedbi aktivnosti
oglasavanja destinacijskog brenda, turisticke ponude i proizvoda, s posebnim
naglaskom na platforme Instagram, Facebook i TikTok. U sklopu aktivnosti na
digitalnoj promociji, drustvene mreZze Instagram i Facebook koriStene su za
informiranje javnosti, promociju turistickih proizvoda i projekata u destinaciji, jaCanje
vidljivosti i interakciju s korisnicima. U prosincu 2025. godine otvoren je sluzbeni
TikTok profil koji je nedostajao u digitalnoj promociji kako bi i na ovoj brzorastucoj
platformi provodili promotivne aktivnosti. Instagram je bio klju¢an kanal za vizualnu
promociju destinacije, s naglaskom na atraktivne i kvalitetne fotografije te dinamican
sadrzaj putem ,stories” objava. Sadrzaj je bio usmjeren ciljanim trziStima i trziSnim
segmentima definiranima Strateskim i operativnim marketinskim planom turizma
grada Splita za razdoblje 2025. — 2030., pratei aktualne digitalne trendove, uz
koristenje interaktivnih alata poput anketa i reels videozapisa. Takav pristup rezultirao
je visokim stupnjem angazmana pratitelja, a osobito se ucinkovitom pokazala izravna
komunikacija putem komentara i privatnih poruka, ¢ime je dodatno osnazen odnos s
publikom. Facebook je sluzio kao primarna informativna platforma za objavu vijesti,
najava dogadanja i vaznih obavijesti. Redovitim objavama, fotografijama i
videozapisima ostvarena je stabilna vidljivost te kontinuiran angazman korisnika.
Posebnu vaznost imalo je koristenje Facebook oglasavanija, koje je omogucilo precizno
cilianje trzisSnih segmenata, povecanje dosega objava te rast broja pratitelja i
interakcija. Tijekom izvjestajnog razdoblja zabiljezen je porast broja pratitelja i razine
angazmana na obje platforme — Facebook i Instagram. Sustavnim koristenjem
analitickih alata pratili su se podaci o dosegu, interakcijama i demografskim
pokazateljima, Sto je omogucilo pravovremenu prilagodbu komunikacijske strategije i
optimizaciju sadrzaja. U prosincu 2025. godine otvoren je sluzbeni profil Turisticke
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zajednice grada Splita na platformi TikTok, s ciljem dodatnog jacanja digitalne
prisutnosti i priblizavanja sadrZaja ciljanim skupinama. Pokretanjem TikTok kanala
prosireni su komunikacijski kanali te su postavljeni temelji za aktivhu promociju putem
kratkih, kreativnih i trendovski prilagodenih video formata. Tijekom razdoblja od 1.
prosinca 2025. do 5. sijecnja 2026. godine objavljeno je ukupno 10 videozapisa, uz
koriStenje postojeé¢ih video materijala nastalih u sklopu programa Adventa. U
navedenom razdoblju objave su ostvarile vise od 97.000 pregleda, dok je profil
posjetilo 1.978 jedinstvenih korisnika. Zabiljezeno je 4.620 lajkova, 268 komentara i
568 dijeljenja, sto ukazuje na dobru razinu angazmana u pocetnoj fazi razvoja profila.
Najvedi dio pregleda ostvaren je putem opcije ,For You", koja Cini 80,9 % ukupnog
prometa, dok 14,9 % pregleda dolazi s osobnog profila. Pretrazivanje sudjeluje s 4,1
%, dok je udio pregleda putem pracenih profila i zvuka zanemariv, Sto potvrduje dobru
organsku vidljivost sadrzaja putem algoritamskih preporuka. Najveéi broj pregleda
ostvario je video sa zabave na Kampusu, s vise od 27.000 pregleda, dok je video
snimljen na Znjanskom platou pod prosinackim suncem generirao najveci broj novih
pratitelja. Analiza publike pokazuje da, suprotno ocekivanjima o dominantno mladoj
publici, vecinu pratitelja ¢ine osobe starije od 35 godina (58,4 %). Dobna skupina od
25 do 34 godine Cini 29,7 % pratitelja, dok skupina od 18 do 24 godine sudjeluje s
11,9 %. Prema geografskim podacima, najveci udio pratitelja dolazi iz Hrvatske (65,9
%), zatim iz Njemacke (12,1 %), dok ostale zemlje imaju manji pojedinacni udio.
Prema strukturi gledatelja, najvedi udio pregleda ostvaruju osobe u dobi od 25 do 34
godine (39,6 %), dok gledatelji stariji od 35 godina Cine 41,7 %, a dobna skupina od
18 do 24 godine 18,7 %. Publika je dominantno domacéa — 81,9 % gledatelja dolazi iz
Hrvatske, slijede Njemacka (4,5 %) te Bosna i Hercegovina (3,3 %), dok maniji udjeli
dolaze iz Austrije i drugih europskih zemalja. Ostvareni rezultati potvrduju dobar
pocetni doseg, vidljivost i angazman korisnika te predstavljaju kvalitetnu osnovu za
daljnji razvoj i stratesko jaCanje prisutnosti na TikTok platformi. Nastavak aktivnog i
strateski usmjerenog prisustva na drustvenim mrezama Instagram, Facebook i TikTok
ostaje kljutan element daljnje digitalne promocije destinacije te ucinkovite
komunikacije s ciljanim trzistima i trziSnim segmentima.

Ostvareni ciljevi ove aktivnosti bili su poticanje potencijalnih domacih i stranih turista
da posjete destinaciju, s naglaskom na storytelling o gradu, njegovim posebnostima i
raznovrsnoj ponudi. Fokus je bio na povecanju broja posjetitelja s ciljanih emitivnih
trzista, produljenju turisticke sezone promovirajudi Split kao atraktivnu destinaciju u
pred i posezoni, te pozicioniranju grada kao odredista koje nudi bogatstvo kulturnih,
gastronomskih, sportskih i rekreativnih sadrzaja tijekom cijele godine.

Nositelj aktivnosti: Turisticka zajednica grada Splita i partneri

Na realizaciju aktivnosti Oglasavanje destinacijskog brenda, turisticke ponude i
proizvoda utroseno je proizvoda utroSeno je ukupno 130.464,58 eura prema sljedecoj
strukturi:
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- TroSak smjestaja snimatelja videa — 1.992,80 eura;

- TroSak promotivnih kampanja (Internet oglasavanje) — 68.418,75 eura;
- Trosak ostalih online oglasa — 15.995,62 eura;

- Trosak oglasa Petit Fute Paris — 7.662,50 eura;

- TroSak oglasa Discover Split — 3.750,00 eura;

- Trosak oglasa TipTravel magazin — 4.000,00 eura;

- TroSak ostalog oglasavanja, ¢asopis, TV — 27.194,91 eura;

- Trosak najma svijetlecih slova — 1.300,00 eura;

- Trosak teksta na engleski jezik za oglase — 150,00 eura.

3.3. Odnosi s javnoscu — domacdi i globalni PR

Promocija grada Splita u specijaliziranim domadim i medunarodnim medijima,
organizacija studijskih putovanja za predstavnike medija i jaCanje suradnje s
inozemnim medijima nastavljeni su i u 2025. godini. U suradnji s Hrvatskom
turistickom zajednicom i Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske zupanije
organiziran je dolazak turistickih novinara i utjecajnih osoba iz medijskog svijeta s
ciliem jacanja promocije Splita na medunarodnom i nacionalnom trZistu.

U okviru ove aktivnosti ugoséen je niz renomiranih novinara, travel writera, blogera i
digitalnih kreatora sadrzaja iz razliCitih zemalja. Medu njima su bili Laura (blog Les
Miles de Lora), Elissa Giordano i Rodrigo Lansarin (platforma Alemanizando), Felipe
Tofani i Camila Irala (FTRC blog), Kim Dubois (osnivacica platforme The Bold
Traveller), britanska novinarka Elizabeth Enfield, koja je pripremila ¢lanak za The
Guardian o turizmu u Splitu, Clare i Connor McDonough (digitalni kreatori i fotografi),
Andrea Bakuli¢ (Cileanska novinarka hrvatskog podrijetla i content creator), Kylie
Mitchell-Smith (australska travel writer i podcast host), Sonia Ben Hassen i Dimitri
Blasco (SOW Travel), te Bob De Meyer, novinar portala Travel Magazine Belgium i drugi
predstavnici inozemnih medija. Takoder, u okviru ove aktivnosti istiCe se studijsko
putovanje nakon odrzanog Break The Ice foruma u razdoblju od 27. do 28. rujna 2025.
Nakon zavrSetka Break the Ice Foruma, Hrvatska turisticka zajednica je u suradnji s
lokalnim partnerima organizirala studijsko putovanje u Splitu za 10 odabranih
predstavnika medija i inozemnih buyera. Cilj putovanja bio je dodatno predstaviti
kongresne i incentive kapacitete destinacije. Program je obuhvatio obilazak klju¢nih
hotela i lokacija, ukljucujuci hotele Ambasador, Cornaro, Radisson Blu, Amphora i AC
Marriott, uz posjete Galeriji MesStrovi¢, Muzeju grada Splita, Hrvatskom domu Split,
Znjanskom platou te atrakcijama u Splitu i Trogiru. Kako bi im se omogucilo cjelovito
i kvalitetno upoznavanje destinacije, za vrijeme njihovog boravka organizirani su
personalizirani programi koji su ukljucivali troSkove smjestaja, organizaciju i produkciju
nastupa izvodaca, konzumaciju jela i pi¢a u odabranim ugostiteljskim objektima,
troskove strucnih razgleda s licenciranim vodicima te realizaciju dodatnih popratnih

programa sukladno tematskom fokusu pojedinog medija ili autora. Programi su bili
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prilagodeni specificnim interesima gostujucih novinara — od kulturne i povijesne
bastine, eno-gastronomije i lifestyle ponude do aktivnog turizma. Rezultat navedenih
aktivnosti su objave u relevantnim medunarodnim tiskanim i online medijima,
reportaze, blog clanci, podcast epizode, video sadrzaji te brojne objave na drustvenim
mrezama. Ovim objavama se dodatno osnazuje prisutnost Splita na trzistima
Ujedinjenog kraljevstva, Njemacke, Australije, Belgije, Juzne Amerike i drugih
emitivnih podrucja. Uz suradnju s medunarodnim medijima, nastavljena je i suradnja
s domacim medijima kroz podrsku reportazama, tematskim prilozima i specijaliziranim
turistickim publikacijama, ¢ime se osigurava uravnotezena prisutnost Splita u
nacionalnom medijskom prostoru.

Sustavno provodenje PR aktivnosti u 2025. godini rezultiralo je dodatnim jacanjem
prepoznatljivosti grada Splita na inozemnim trziStima, generiranjem kvalitetnog
medijskog sadrzaja te daljnjim pozicioniranjem destinacije kao nezaobilazne
mediteranske city break i lifestyle destinacije. Ostvareni ciljevi ove aktivhosti su
prezentacija turistiCke ponude grada Splita i relevantnih projekata na gradskoj razini
koji doprinose poboljSaju boravka turista, jaCanje brend imidza destinacije Split u
domacim i inozemnim medijima, diseminacija pozitivnih prica, turistickih inicijativa,
projekata i dogadanja u gradu Splitu, te informiranje o aktualnostima, dogadanjima i
turistickim atrakcijama u Splitu.

Nositelj aktivnosti: Hrvatska turisticka zajednica, Turisticka zajednica Splitsko-
dalmatinske zupanije, Turisticka zajednica grada Splita i partneri (agencije i mediji)

Na realizaciju aktivnosti Odnosi s javnoscu (globalni i domaci PR) utroSeno je ukupno
25.587,80 eura prema sljedecoj strukturi:

- TroSak glazbenih izvodaca — 2.067,80 eura;

- TroSak voditelja panela i programa — 1.788,95 eura;

- TroSak smjeStaja novinara — 2.176,65 eura;

- Trosak Split Food Tour — 240,00 eura;

- TroSak nastupa rimskih vojnika, folklora, mazoretkinja — 7.500,00 eura;
- TroSak radionice makaruna — 904,00 eura;

- TroSak parkinga — 1.274,16 eura;

- Trosak turistickog vodenja — 730,00 eura;

- TroSak 300 kom. vodic¢a Put u Split — 1.500,00 eura;

- Trosak 300 kom. vodica Split-grad kulture — 336,75 eura;
- Trosak 50 kom. svijeca Sv. Duje — 1.050,00 eura;

- TrosSak ostalih poklon paketa — 232,18 eurg;

- Trosak konzumacije jela i pi¢a novinara — 5.787,31 eura.
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3.4. Marketinske i poslovne suradnje

Tijekom 2025. godine Turisticka zajednica grada Splita nastavila je aktivno sudjelovati
u strateskim projektima i promotivnim aktivnostima u suradnji s Hrvatskom turistickom
zajednicom (HTZ) i Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske Zupanije (TZSD2), S
ciliem daljnjeg jacanja prometne povezanosti i trziSne pozicije Splita kao jedne od
vodedih hrvatskih turistickih destinacija. U skladu sa Strateskim marketinskim i
operativnim planom hrvatskog turizma 2023.-2027., nastavljena je intenzivha suradnja
s regionalnim i lokalnim turistickim zajednicama, ukljucujuéi Turisticku zajednicu grada
Splita, kako bi se sinergijskim pristupom dodatno unaprijedila dostupnost,
konkurentnost i vidljivost hrvatskih destinacija. Kroz uskladene promotivne kampanije,
zajednicke projekte i koordinirane nastupe na domacim i inozemnim trzistima, u 2025.
godini osigurana je snazna promocija Splita i Sire regije, s posebnim naglaskom na
prioritetna trziSta i ciljne segmente posjetitelja. Suradnja s nacionalnom i Zupanijskom
turistickom zajednicom omogudila je integrirani nastup na medunarodnoj razini.
Turisticka zajednica grada Splita sudjelovala je u strateskim projektima u suradniji s
Turistickom zajednicom Splitsko—dalmatinske Zupanije, aviokompanijama i privatnim
sektorom, a suradnja se realizirala na temelju Poziva za iskaz interesa za provedbu
marketinske suradnje sa strateskim partnerima 2024.-2027., koji objavljuje Hrvatska
turisticka  zajednica na  https://www.htz.hr/hr-HR/projekti-i-potpore/strateski-
marketinski-projekti/strateski-projekti. Turisticka zajednica grada Splita realizirala je
marketinske i poslovne suradnje sa sljede¢im partnerima: Croatia Airlines, Jet2,
WizzAir, Eurowings, KLM, Easylet, SNAV i Edelweiss Air. Ova partnerstva doprinose
boljoj povezanosti Splita s kljuénim emitivnim trziStima, omogucavajuci putnicima brzi
i jednostavniji dolazak u Srednju Dalmaciju tijekom cijele godine. U okviru ove
aktivnosti Turisticka zajednica grada Splita bila je sudionik zajednickog promotivnog
projekta pod nazivom "Dalmatinska marenda", koji je realiziran u suradnji sa
Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske Zupanije i nacionalnim prijevoznikom
Croatia Airlines. Cilj projekta bio je promocija dalmatinske gastronomske tradicije i
kreiranje jedinstvene ponude koja povezuje regiju s turistickom i kulturnom bastinom
Hrvatske. Dalmatinska marenda je paket u kojem su se nalazili dalmatinski
gastronomski specijaliteti: prsut, SalSa, mandulat, arancini, te krekeri od maslinovog
ulja i ruzmarina. Ovi proizvodi, simboli dalmatinske kuhinje, bili su ponudeni putnicima
kao specijalna usluga na svim letovima Croatia Airlinesa tijekom trajanja projekta. U
okviru ove aktivnosti provodi se i udruzeno oglasavanje s gospodarskim subjektima u
turizmu i u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom. UdruZeno oglasavanje
omogucuje zajednicku promociju turistickog sustava s ciljem povecanja vidljivosti
turisticke ponude, posebno u predsezoni i posezoni.

Ostvareni ciljevi ove aktivnosti su povecanje dostupnosti, atraktivnosti i konkurentnosti
Hrvatske (i Splita) kao turisticke destinacije, jacanje turisticke potraznje i potroSnje na
podrucju destinacije te jacanje pozicije Splita kao jedne od najpozeljnijih destinacija
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na Mediteranu, s naglaskom na dostupnost, kvalitetu turistickog iskustva i odgovorni
razvoj turizma.

Nositelj aktivnosti: Hrvatska turisticka zajednica, Turisticka zajednica Splitsko-
dalmatinske Zupanije, Turisticka zajednica grada Splita i partneri (aviokompaniije,
hoteli, agencije)

Na realizaciju aktivnosti Marketinske i poslovne suradnje utroSeno je ukupno
161.712,63 eura prema sljedecoj strukturi:

- Trosak Croatia Airlines strateski projekti — 28.000,00 eura;

- TroSak Croatia Airlines Dalmatinska marenda — 35.000,00 eura;
- TroSak Jet2 — 5.375,00 eura;

- TroSak WizzAir — 10.875,00 eura;

- TroSak udruzeno oglasavanje — 11.712,63 eura;

- TroSak Eurowings — 25.000,00 eura;

- TroSak KLM - 13.125,00 eura;

- TroSak EasyJet — 19.625,00 eura;

- TroSak SNAV — 7.625,00 eura;

- TroSak Edelweiss Air — 5.375,00 eura.

3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Turisticka zajednica grada Splita nastupila je na turistickim sajmovima samostalno i u
koordinaciji s Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske zupanije u okviru
izlagatkog prostora Hrvatske turisticke zajednice. TroSkovi ukljucuju troSkove
organizacije, kotizacija, najma Standa, troSak promidzbenih materijala te troskove
putovanja predstavnika. U nastavku su prikazani vazniji sajmovi i posebne prezentacije
na kojima je sudjelovala Turisticka zajednica grada Splita u 2025. godini.

e FITUR Madrid — International Tourism Trade Fair (22. - 26. sijecnja 2025.)

Turisticka zajednica grada Splita sudjelovala je na 45. izdanju medunarodnog
turistickog sajma FITUR, odrzanom od 22. do 26. sije¢nja 2025. godine u IFEMA
Madrid, koji je potvrdio snazan oporavak i rast globalne turisticke industrije. Sajam je
zabiljezio rekordnih priblizno 255.000 posjetitelja, od ¢ega oko 150.000-155.000
poslovnih posjetitelja tijekom prvih dana namijenjenih struci te oko 100.000
posjetitelja tijekom vikenda otvorenog za Siru javnost. Sudjelovalo je 9.500 tvrtki iz
156 zemalja, uz 884 glavna izlagaca (porast od 10 %) te 19 % vece medunarodno
sudjelovanje u odnosu na 2024. godinu. Procijenjeni gospodarski ucinak sajma za grad
Madrid iznosio je oko 445 milijuna eura. Poseban naglasak stavljen je na odrzivost,
primjenu umjetne inteligencije u turizmu, pristupacnost te rast sektora travel
tehnologije, koji je zabiljezio povecanje od 6 % s vise od 100 specijaliziranih tvrtki.

71



Sajam je odrzan pod sloganom ,,Proud. We Are Tourism", isticuéi vaznost turizma kao
jednog od klju¢nih pokretaca globalnog gospodarstva.

o New York Travel & Adventure Show (25. - 26. sijecnja 2025.)

Travel & Adventure Show Series povezao je vise od 2,1 milijuna ljubitelja putovanja s
visSe od 4500 jedinstvenih turistickih brendova u najboljim gradovima diljiem SAD-a
(New York i Chicago). Hrvatska je bila zemlja partner na turistickom sajmu u SAD-u
~New York Travel & Adventure Show" i upravo je hrvatski paviljon osvojio i posebno
priznanje najboljeg paviljona na sajmu. Prema izvjeS¢u americkog Virtuosa, Hrvatska
je uvrstena medu pet najboljih svjetskih destinacija za 2025. godinu. Time se dodatno
potvrduje medunarodno priznanje i atraktivnost Hrvatske na globalnom turistickom
trziStu koje ¢e dodatno osigurati joS bolje rezultate, jacajuci poziciju Hrvatske kao
destinacije koja nudi kvalitetu, raznolikost i jedinstvena iskustva. Sajam u New Yorku
trajao je 2 dana, odnosno za vikend, subotu i nedjelju. U subotu ujutro u 09:00 sati
dosli su americki mediji ukljucujuci CBS te su obisli paviljon. U subotu u 12:00, 13:00
i 15:00 sati odrzan je wine tasting za sve posjetitelje, dok je u 14:00 sati bio wine
tasting samo za odabrane americke agente i partnere.

e The Chicago Travel & Adventure Show (1. - 2. veljace 2025.)

Turisticka zajednica grada Splita sudjelovala je na sajmu Chicago Travel & Adventure
Show, odrzanom u kongresnom centru Donald E. Stephens Convention Center, koji je
u 2025. godini okupio viSe od 17.000 posjetitelja, ljubitelja putovanja. Na sajmu je
sudjelovalo viSe od 450 izlagaca, a program je ukljucivao nastupe poznatih svjetskih
govornika poput Andrew McCarthy, Rick Steves, Phil Keoghan i Josh Gates. Hrvatska
je imala ulogu sluzbene zemlje partnera, pri ¢emu je nacionalna turistiCka ponuda
predstavljena kroz atraktivnhe promotivne aktivnosti, kulturne nastupe i tematske
prezentacije, Cime je dodatno istaknuta i ponuda grada Splita. Sajam je bio usmjeren
na konkretno planiranje putovanja, a prema podacima organizatora, ¢ak 85 %
posjetitelja iskoristilo je dogadanje za rezervaciju ili planiranje buduéih putovanja, uz
poseban naglasak na prakti¢ne savjete o koriStenju travel tehnologije i optimizaciji
troSkova putovanja. Sajam u Chicagu trajao je dva dana, odnosno za vikend, subotu i
nedjelju. U subotu se odrzala degustacija vina u 13:00 i 14:00 sati u organizaciji
Hrvatske turisticke zajednice, a u 14:00 sati je bila degustacija samo za americke
agente i partnere. U 15:00 sati odrZan je glazbeni program ,Feel the coastline and
hear the soul of Dalmatia“. U nedjelju je na sajmu Turisticka zajednica Splitsko-
dalmatinske Zupanije organizirala wine & cheese tasting te glazbeni program ' Feel the
coastline and hear the soul of Dalmatia' - Katica Marinovic s gitarom.

e ITB (Internationale Tourismus Borse) Berlin (4. — 6. oZujka 2025.)

ITB Berlin je vodedi svjetski turisticki sajam koji iz godine u godinu okuplja najvaznije

dionike u turizmu. Jedan svijet, jedna industrija, jedan sajam. ITB Berlin je od velike

vaznosti. UnatoC velikim gospodarskim i geopolitickim izazovima, izlagaci i poslovni
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posjetitelji na ovogodisnjem ITB Berlinu pokazali su otpornost, prilagodljivost i
inovativnost industrije. Glavne teme na ITB Berlinu bile su trendovi kao Sto su odrzivost
i digitalna transformacija — s posebnim naglaskom na velike mogucnosti koje umjetna
inteligencija nudi za rjeSenja, placanje i besprijekorna putovanja. Uz ITB Innovators
2025, ITB Berlin predstavio je 35 vizionarskih rjeSenja koja redefiniraju globalni
turizam. Bilo da je tema bila pomocnici pokretani umjetnom inteligencijom, usluge
odrzive mobilnosti ili pametni sustavi rezervacija — fokus je bio na najinovativnijim
konceptima u industriji. ITB Berlin 2025. zabiljezio je 100.000 posjetitelja tijekom tri
dana za poslovne posijetitelje, od kojih su 87 posto medunarodni — impresivan dokaz
globalne vaznosti vodeceg svjetskog turistickog sajma koji nastavlja privlaciti sve vecu
medunarodnu publiku. Nova i inovativha platforma Meet & Match na ITB Berlin
odigrala je kljuCnu ulogu u promicanju medunarodnog dijaloga: omogucila je
umrezavanje uoCi dogadaja i pomogla u izgradnji preko 80.000 relevantnih poslovnih
kontakata. Ukupno 5.800 tvrtki iz 170 zemalja predstavilo je svoje proizvode i usluge
u popunjenim izlozbenim dvoranama u Berlinu. ITB Berlin 2025. joS je jednom pokazao
otpornost i inovativnost industrije. Pomak prema odrzivim konceptima, integracija
umjetne inteligencije i digitalna transformacija otvaraju goleme mogucnosti.

e World Travel Market London (4. — 6. studenoga 2025.)

Turisticka zajednica grada Splita sudjelovala je na sajmu World Travel Market London,
odrzanom od 4. do 6. studenoga 2025. u izlozbenom prostoru ExCeL London, koji je
okupio viSe od 46.500 turistickih profesionalaca iz 182 zemlje, Sto predstavlja porast
od 5 % u odnosu na prethodnu godinu. Na sajmu je sudjelovalo viSe od 5.000 izlagaca
(rast od 5 %) te viSe od 5.500 kvalificiranih kupaca (porast od 8 %), a odrzano je
preko 40.000 unaprijed dogovorenih sastanaka, uz procijenjenu vrijednost ugovorenih
poslova od 2,2 milijarde funti. Dogadanje je okupilo i oko 3.000 medunarodnih
medijskih predstavnika te viSe od 70 ministara turizma u okviru WTM Ministerial
Summita. Poseban naglasak bio je na temama umijetne inteligencije, odrzivosti i
iskustvenog turizma, uz snazan rast sektora travel tehnologije, koji je zabiljeZio
povecanje vece od 55 %. Ovi rezultati potvrduju kljuénu ulogu World Travel Market
Londona kao vodeé¢e medunarodne platforme za poslovanje, inovacije i umrezavanje
u turistickoj industriji.

Turisticka zajednica grada Splita realizirala je promociju destinacije u okviru 4. izdanja
Croatian Film Festivala u Japanu, u organizaciji Japan Croatia Society, odrzanog u
tokijskoj Cetvrti Asagaya u studenome 2025. godine. Promotivne aktivnosti provedene
su kroz predstavljanje turisticke ponude Splita u sklopu popratnih programa festivala,
¢ime je dodatno osnazena vidljivost destinacije na japanskom trZistu.

Ostvareni ciljevi ove aktivnosti su povecanje vidljivosti i prepoznatljivost destinacije
Split na medunarodnom trzistu, poticanje poslovne suradnje inozemnih agenata s
destinacijskim dionicima i njihovo umrezavanje te unaprjedenje imidZza Splita kao

turisticke destinacije.
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Nositelj aktivnosti: Hrvatska turisticka zajednica, Turisticka zajednica Splitsko-
dalmatinske zupanije, Turisticka zajednica grada Splita

Na realizaciju aktivnosti Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice utroseno
je ukupno 37.911,78 eura prema sljedecoj strukturi:

- TroSak sluzbenih putovanja na sajmove — 18.528,66 eura;

- TroSak prezentacije Japan Croatian Film Festival — 3.750,00 eura;

- Trosak 2 kom. stolni nosac za prospekte — 11,40 eura;

- TroSak banke za pla¢anje doznakom smjestaja u New Yorku — 22,00 eura;

- Trosak refundacije troska smjestaja studijsko putovanje — 2.640,00 eura;

- TroSak Standa Madrid, Berlin, New York, Chicago, London — 12.959,72 eura.

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja

Tijekom 2025. godine Turisticka zajednica grada Splita je organizirala, provodila i
pruzala podrsku studijskim putovanjima turistickih agenata / turoperatora i potporu
organizaciji kongresa u destinaciji. Najveci dio studijskih putovanja ostvario se u
suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom i Turistickom zajednicom Splitsko —
dalmatinske zupanije.

Turisticka zajednica grada Splita tijekom 2025. godine organizirala je i podrzala veci
broj studijskih putovanja za domace i inozemne turoperatore, agencije, strukovna
udruZenja i specijalizirane MICE partnere s kljucnih trziSta Europe, Sjeverne Amerike i
Azije. U destinaciji su, medu ostalima, boravili predstavnici Udruge hrvatskih putnickih
agencija, poljskih i japanskih partnera u suradnji s LOT Polish Airlines, meksickih
agenata u organizaciji Elite Travel, talijanskog udruzenja turistickih agencija FIAVET,
kao i brojni partneri luksuznih i premium grupacija (Virtuoso, Signature Travel, ASTA,
IGLTA, IATA) kroz programe u suradnji s domac¢im DMC-ovima. Realizirani su i
programi s partnerima poput Katarina Line, americkih i kanadskih travel/ advisora
(Avanti Destinations i dr.), norveskih i britanskih agenata, kao i specijaliziranih MICE
predstavnika kroz Break The Ice Forum te site inspections za medunarodne poslovne
radionice. Studijska putovanja obuhvacala su upoznavanje kulturne i povijesne
bastine, hotelske i kongresne infrastrukture, luksuzne i nauticke ponude te eno-
gastronomije, s ciljem jacanja prodaje, uvrstavanja Splita u nove programe putovanja,
razvoja premium i MICE segmenta te daljnjeg pozicioniranja destinacije na strateskim
emitivnim trziStima. Domacinstvo je pruzeno za preko 100 inozemnih agenata i
turoperatora.

U okviru aktivnosti usmjerenih na podrsku organizaciji kongresa i poslovnih dogadanja
u destinaciji, pored brojnih drugih, izdvaja se podrska organizaciji medunarodne MICE
B2B radionice Break The Ice Forum Split (BTIF), koja se odrzala od 25. do 27. rujna
2025. Hrvatska turisticka zajednica bila je jedan od partnera dogadanja, uz Turisticku
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zajednicu Splitsko-dalmatinske zupanije i Turisticku zajednicu grada Splita, dok je
hotelski partner i domacin bio Le Méridien Lav Split, bas kao i lokalna DMC agencija
Intours zaduzena za logistiku i organizaciju programa. Na Forumu je sudjelovalo
ukupno 123 sudionika: 62 inozemna buyerai 61 supplier, medu kojima su se istaknuli
domadi hoteli s kongresnim kapacitetima, DMC agencije, turisticke zajednice i
kongresni uredi. BTIF u Splitu je pokazao da Hrvatska ima snazan potencijal u
segmentu poslovnog turizma. Sudjelovanje znacajnog broja inozemnih kupaca
potvrduje da je interes za nasu zemlju kao MICE destinaciju u stalnom porastu. Ovakvi
skupovi izuzetno su vazni jer, osim sto omogucuju direktno povezivanje domacih i
stranih partnera, pruzaju i priliku da sudionici upoznaju Split i okolicu kroz autenticne
sadrzaje, dodatno pozicionirajuéi destinaciju na medunarodnoj karti poslovnog
turizma. Format Foruma ukljucivao je unaprijed pripremljene rasporede sastanaka, a
program je bio obogacen atraktivnim destinacijskim aktivnostima koje su buyerima
pruzile priliku da iz prve ruke upoznaju Split i okolicu. Sudionici su birali izmedu vise
team building opcija, poput sportova na plazi u sklopu hotela Le Méridien Lav,
adrenalinske karting utrke, e-bike ture kroz park Marjan te izleta na tvrdavu Kilis i
imanje Stella Croatica prilikom Cega su svi zainteresirani mogli kusati maslinovo ulje i
tradicionalne dalmatinske proizvode. U okviru ove aktivnosti Turisticka zajednica grada
Splita pruzala je sustavnu podrsku ostalim organizatorima kongresa, strucnih skupova,
konferencija i drugih poslovnih dogadanja u destinaciji, osiguravajui sudionicima
kvalitetno osmisljene destinacijske programe, stru¢no vodene razglede grada,
organizirane obilaske kulturno-povijesnih lokaliteta i atrakcija (ukljucujuéi ulaznice) te
prigodne glazbeno-zabavne sadrZaje.

Ostvareni ciljevi ove aktivnosti su pruzZanje turoperatorima i turistickim agentima
detaljan uvid u turisticku ponudu grada Splita, poticanje prodaje aranzmana, poticanje
izgradnje dugorocnih poslovnih odnosa s destinacijskim pruzateljima usluga, poticanje
ukljucivanja grada Splita u ponudu poslovnih aranZmana namijenjenih organizatorima
dogadanja i poslovnim putnicima, te pozicioniranje Splita na karti europskih i svjetskih
kongresnih destinacija.

Nositelj aktivnosti: Hrvatska turisticka zajednica, Turisticka zajednica Splitsko
dalmatinske Zupanije, Turisticka zajednica grada Splita i partneri (hoteli,
aviokompanije, agencije)

Na realizaciju aktivnosti Suradnja s organizatorima putovanja utroSeno je ukupno
39.496,66 eura prema sljedecoj strukturi:

- TroSak glazbenih izvodaca na kongresima — 1.506,87 eura;

- TroSak smjestaja sudionicima — 658,30 eura;

- TroSak obilazaka, ulaznica i organizacije putovanja — 6.076,40 eura;
- TroSak smjestaja turistickih agenata — 6.221,66 eura;

- Trosak ulaznica sudionika kongresa — 786,70 eura;

- TroSak organizacije B2B MICE radionice Break The Ice Forum — 13.000,00 eura;
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- Trosak nastupa klapa i folklora — 2.500,00 eura;

- TroSak najma rasvjete SlatCroFest — 2.000,00 eura;

- TroSak turistickih vodica — 4.250,00 eura;

- Trosak izdavanja HGU potvrde — 1,50 eura;

- TroSak ¢okolade (Dioklecijanova palaca — poklon) — 220,03 eura;

- Trosak konzumacije jela i pi¢a — 2.264,20 eura;

- TroSak banke za placanje doznakom organizacije studijskog putovanja Japanaca
— 11,00 eura.

3.7. Kreiranje promotivhog materijala

Tijekom 2025. godine Turisticka zajednica grada Splita nastavila je s razvojem i
unaprjedenjem online i offline promotivnih materijala destinacije, s ciljem jacanja
prepoznatljivosti brenda i osiguravanja kvalitetnih informacija posjetiteljima. Aktivnosti
su se odnosile na izradu, aZuriranje i distribuciju novih i postojecih promotivnih
materijala. To ukljuCuje produkciju i tisak godisSnjeg Welcome magazina (VisitSplit
Magazin), ukljucujuci autorske tekstove, prijevode, lekturu, fotografije, dizajn i
urednistvo, kao i njegovu distribuciju, te pripremu mjesecnika VisitSplit. Izradeni su i
distribuirani brojni informativni materijali, ukljucujuci City Map (B3 i B4 format),
tematske mape za gradske predjele (Zrnovnica, Stobre¢, Slatine), dje&ju mapu Split
for Kids, letak SplitCard te publikaciju Split In Your Pocket, kao i klastersku broSuru
Splitske rivijere. Aktivnosti su obuhvatile i produkciju promotivnih videa i fotografija za
drustvene mreze i druge komunikacijske kanale, izradu kalendara, oglasnih rjeSenja,
plakata, roll-up materijala i brendiranih vreéica, kao i graficku prilagodbu i tisak
razliitih promotivnih materijala (Split Guide, CityLight paneli i sl.). U segmentu
digitalnih alata dodatno je unaprijedena audio verzija Walking Tour mape (rute za
samostalno razgledavanje stare gradske jezgre) kroz digitalizaciju sadrzaja i integraciju
Spanjolskog jezika, Cime je obogacena interpretacija destinacije i podignuta razina
dostupnosti informacija medunarodnim posjetiteljima.

Ostvareni cilj ove aktivnosti je unaprjedenje prezentacije i promocije turisticke ponude
grada.

Nositelj aktivnosti: Turisticka zajednica grada Splita i partneri

Na realizaciju aktivnosti Kreiranje promotivhog materijala utroseno je ukupno
86.156,76 eura prema sljedecoj strukturi:

- Trosak autorskih tekstova za Welcome magazin — 2.492,36 eura;
- TroSak autorskih prijevoda za Welcome magazin — 1.337,73 eura;
- Trosak autorskih fotografija za Welcome magazin — 119,23 eura;
- TroSak dizajna i pripreme Welcome magazin — 3.928,25 eura;

- Trosak lekture na engleskom jeziku — 480,00 eura;
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TroSak autorskog teksta i urednistva Welcome magazin — 2.091,62 eura;
TroSak 2.000 kom. Welcome magazine — 5.360,00 eura;

TroSak autorske izrade kalendara — 2.406,69 eura;

TroSak izrade sedam promotivnih videa — 4.238,88 eura;

TroSak teksta i grafickog oblikovanja oglasa — 774,23 eura;

TroSak 3.000 kom. letak SplitCard — 487,50 eura;

TroSak 200.000 kom. CityMap B3 — 12.250,00 eura;

TroSak 130.000 kom. mape City Map B4 — 5.525,00 eura;

TroSak 5.000 kom. dje¢je mape Split for Kids — 562,50 eura;

TroSak 5.000 kom. mape B4, 3.000 kom. letka Zrnovnica — 1.012,50 eura;
TroSak 8.000 kom. mape B4 Stobrec¢ — 600,00 eura;

TroSak 1.000 kom. mape B4 Slatine — 112,50 eura;

TroSak 30 kom. plakata — 56,25 eura;

TrosSak velikih i malih vrecica TZ — 5.237,50 eura;

TroSak pripreme mjesecnika VisitSplit — 8.159,16 eura;

TroSak prijevoda i lekture tekstova — 650,00 eura;

TroSak grafickog dizajna i pripreme za tisak — 4.117,50 eura;

TroSak digitalizacije Walking Tour — 1.625,00 eura;

TroSak klasterske broSure Splitska rivijera — 1.526,73 eura;

TroSak 10.000 kom SplitInYourPocket — 2.775,00 eura;

TroSak 100 kom. knjige Snovi o Dalmacije — 625,00 eura;

TrosSak roll-up 85 x 200 — 75,00 eura;

TroSak graficke prilagodbe i tiska promotivnih materijala — 2.437,50 eura;
TroSak izrada videa i fotografija — 5.850,00 eura;

TroSak naljepnice i montaze CityLight Slatine — 777,50 eura;

TroSak integracije Spanjolskog jezika u Walking Tour i konvertiranje teksta u

audio zapis — 1.965,63 eura;
TroSak snimanja Advent — 6.500,00 eura.

3.8. Internet stranice

Tijekom 2025. godine Turisticka zajednica grada Splita nastavila je s kontinuiranim
razvojem i upravljanjem digitalnim komunikacijskim kanalima, ukljucujuci krovnu
mreznu stranicu https://visitsplit.com/, podstranicu Hrvatske turisticke zajednice
posvecenu destinaciji Split te sluzbene profile na drustvenim mrezama. U izvjestajnom
razdoblju finalizirana je i pokrenuta nova stranica https://www.visitstobrec.com/,

namijenjena sveobuhvatnoj prezentaciji turisticke ponude naselja Stobrec i okolnih
podrucja, ¢ime je zamijenjena prethodna mrezna stranica posvecena naselju Stobrec.
U 2025. godini uspostavljen je informacijski Al chatbot na sluzbenoj mreznoj stranici,
koji djeluje kao virtualni asistent Turisticke zajednice grada Splita te korisnicima —
domadim i stranim posijetiteljima, ali i lokalnoj zajednici, ukljuCujuéi iznajmljivace,
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¢lanove i druge dionike u turizmu — pruza brze i relevantne informacije o turistickoj
ponudi, atrakcijama, dogadanjima, smijeStaju, prometnoj povezanosti i drugim
prakticnim aspektima boravka u destinaciji ili poslovanja. Aktivnosti su obuhvatile i
kontinuirano upravljanje drustvenim mrezama, ukljucujuci razvoj sadrzaja za TikTok
profil, produkciju video materijala za mreznu stranicu (tematski sadrzaji u vezi s
kljuénim osobama splitske povijesti i kulturne bastine, kao Sto su Marko Maruli¢ / Marul
i Domnio / Sv. Duje pod nazivom Historytellings Split), nadogradnju sadrzaja na
mreznim stranicama, prijevode i dopune tekstova, odrzavanje web kamere, hosting i
upravljanje domenama, kao i koriStenje digitalnih alata i aplikacija za graficku pripremu
i komunikaciju sadrZaja. Paralelno su provedene aktivnosti vezane uz dizajn nove
mrezne stranice za kongresni segment destinacije Meetings Split.

Nositelj aktivnosti: Turisticka zajednica grada Splita, Nove vibracije d.o.0., Codeasy i
partneri

Na realizaciju aktivnosti Internet stranice utroseno je ukupno 38.807,75 eura prema
sljedecoj strukturi:

- TroSak dizajna stranica Meetings Split — 4.428,46 eura;

- TroSak prijevoda za stranice — 784,46 eura;

- TroSak odrzavanja web kamere — 1.800,00 eura;

- TroSak teksta i dopune web stranica — 2.958,14 eura;

- TroSak upravljanja drustvenim mrezama — 11.640,00 eura;

- TroSak upravljanja TikTok profilom — 4.500,00 eura;

- Trosak aplikacije za graficki dizajn - 265,44 eura;

- TroSak koriStenja softvera za informacijski AI chatbot — 4.500,00 eura;
- TroSak dva video za mreznu stranicu Marul i Sv. Duje — 6.000,00 eura;
- TroSak hostinga i CMC mreznih stranica — 1.812,50 eura;

- TroSak domene visitstobrec.com — 118,75 eura.

3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Tijekom 2025. godine Turisticka zajednica grada Splita nastavila je s redovitim
azuriranjem i nadogradnjom baze podataka o turistickoj ponudi destinacije. Poseban
naglasak stavljen je na prosirenje i osuvremenjivanje baze fotografija i video materijala
koji obuhvacaju kljucne turisticke lokalitete i atrakcije grada, ukljucujuci Dioklecijanovu
palacu, gradske trgove, Zapadnu obalu, park-Sumu Marjan, gradske plaze te druge
prepoznatljive ambijente i sadrzaje turisticke ponude. U sklopu aktivnosti
dokumentirani su i novouredeni prostori poput obnovljene plaze Znjan i Znjanskog
platoa, koji predstavljaju znacajan novi element javne i turisticke infrastrukture grada.
Vizualni materijali usmjereni su na kvalitetnu prezentaciju kulturno-povijesne i
prirodne bastine, kao i na prikaz suvremenih turistickih proizvoda i doZivljaja u skladu

s aktualnim trendovima na turistiCkom trzistu. Paralelno s fotografskom produkcijom
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nastavljena je izrada i prikupljanje promotivnih video materijala i kracih tematskih
videozapisa prilagodenih digitalnim kanalima komunikacije i drustvenim mrezama.

Ostvareni cilj ove aktivnosti je unapredenje baze multimedijskih sadrzaja destinacije,
koja sluzi kao temelj za promotivne, informativne i komunikacijske aktivnosti Turisticke
zajednice grada Splita.

Na realizaciju aktivnosti Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka utroSeno
je ukupno 9.882,33 eura prema sljedecoj strukturi:

- Trosak autorskih snimki i fotografija — 9.082,33 eura;
- Trosak promotivnih fotografija — 800,00 eura.

3.10. Turisticko informativne aktivnosti
e Rad turisticko informativnih centara i ureda za iznajmljivace

Turisticka zajednica grada Splita upravlja s 4 turisticko-informativna centra — Riva,
Peristil, StobreC i Slatine (tijekom sezone) — u kojima su dostupne informacije o
turistickoj ponudi Splita, ali i cijele Splitsko-dalmatinske zupanije. Osim pruzanja
informacija turistima, TuristicCka zajednica grada Splita u posebnom uredu za
iznajmljivace informira sve pruzatelje usluga smjeStaja o zakonskim obvezama i
drugim informacijama vaznim za administrativno poslovanje. TroSak se odnosi na
troSak funkcioniranja informativnih centara i ureda za iznajmljivace — usluge telefona
i interneta, prijevoz tiskovina, usluge tekuceg i investicijskog odrzavanja, opskrba
vodom, iznoSenje i odvoz smeca, troskovi komunalne i vodoprivredne naknade,
najamnine za poslovni prostor, usluge dojavnog centra, uredski materijal, materijal i
sredstva za CiSCenje i odrzavanje, sluzbene majice, ostali potrosSni materijal, elektricna
energija, sitan inventar, premije osiguranje imovine, amortizacija, zatezne kamate,
neotpisana vrijednost rashodovane imovine, trosak strucnog ispita za zaposlenike,
usluge student servisa, te place zaposlenika informativnih centara i ureda za
iznajmljivace, ukljuCujuci pripadajuce troskove sukladno zakonskim propisima koji
reguliraju obracun placa. U okviru ove aktivnosti je i troSak rada uéenika informatora
i trosak funkcioniranja Welcome deska u Zracnoj Luci Sv. Jeronim (Split).

Nositelj aktivnosti: Turisticka zajednica grada Splita

Na realizaciju Turisticko-informativnih aktivnosti utroseno je ukupno 452.770,42 eura
prema sljedecoj strukturi:

- Trosak rada informativnih centara i ureda za iznajmljivace — 447.360,46 eura;
- TroSak Welcome deska u Zrac¢noj luci Sv. Jeronim (Split) — 3.500,00 eura;
- TroSak rada ucenika informatora — 1.909,96 eura.
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4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije / eVisitor

U 2025. godini nastavile su se aktivnosti koriStenja i odrzavanja turistiko-
informacijskih sustava na podrucju destinacije i digitalnih alata (mobilne aplikacije,
web aplikacije) koji promicu i prezentiraju turisticku ponudu destinacije domadim i
stranim posjetiteljima, te pruzaju podrsku ¢lanovima turisticke zajednice, posebice
pruzateljima ugostiteljskih usluga u objektima u domacinstvu, u administrativnom
poslovanju. TroSak ove aktivnosti odnosi se na naknade za koriStenje i odrZzavanje
mobilnih aplikacija Plaja Beach Finder i mVisitor, te web aplikacije / audio vodica
Biografije i uspjesi splitskih olimpijaca (https://www.audioguide.hr/museum/0/0).
Plaja Beach Finder je mobilna koja funkcionira tako da, s obzirom trenutacnu lokaciju
korisnika, prikazuje najblize plaze u Splitu, vijesti vezane uz plaze i sadrzaje na plazi.
Aplikacija je preuzeta za Android i iOS preko 26.000 puta (Android 17.200 + iOS
8.840), dok je aktivnih korisnika na Androidu i iOS preko 14.000. Planirana sredstva
za odrzavanije i koriStenje aplikacije Plaja Beach Finder u 2025. godini nisu realizirana
u cijelosti bududi da je vlasnik aplikacije tijekom izvjestajnog razdoblja donio poslovnu
odluku o neobracunavanju naknade za koriStenje i tehnicko odrzavanje sustava za
dugogodisnje partnere. Mobilna aplikacija mVisitor je namijenjena olakSavanju
procesa prijave turista te komunikaciji izmedu turistickih zajednica i iznajmljivaca.
Trenutacno je koristi 4.628 objekata na podrucju grada Splita i izvrSeno je 421.009
prijava gostiju koji su ostvarili 1.503.345 nocenja. Aplikacija je proSirena
funkcionalnoS¢u Channel Managera, koja omogucuje iznajmljivaCima upravljanje
rezervacijama i cijenama na platformama poput Booking.com i Airbnb, kao i viastitim
rezervacijama, uz automatizirane prijave direktno u eVisitor. Turisticka zajednica grada
Splita putem aplikacije mVisitor svojim iznajmljivaCima Salje razne obavijesti, poput
poziva na edukacije, informacija o podmirivanju financijskih obaveza i drugih vaznih
obavijesti za administrativno poslovanije.

Na realizaciju aktivnosti Turisticki informacijski sustavi i aplikacije / eVisitor utroSeno
je ukupno 4.562,47 eura prema sljedecoj strukturi:

- Aplikacija Audioguide.hr Splitski olimpijci — 331,81 eura;
- Najam mobilne aplikacije Plaja Beach Finder — 248,91 eura;
- Koristenje mobilne aplikacije mVisitora — 3.981,75 eura.

4.2. Strucni skupovi i edukacije

U 2025. godini Turisticka zajednica grada Splita nastavila je provoditi aktivnosti
podrske i organizacije strucnih skupova i edukacija namijenjenih turistickim dionicima
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destinacije, osobito pruzateljima ugostiteljskih usluga u domadcinstvu, turistickim
vodicima i zaposlenicima turisti¢kog sektora. Tijekom godine podrzano je i organizirano
viSe edukativnih programa s ciljem unapredenja kvalitete turisticke ponude, jacanja
strunih kompetencija i prilagodbe suvremenim trendovima u turizmu. U veljadi je
podrzano odrzavanje 5. Kongresa obiteljskog smjestaja u Splitu, koji je okupio brojne
iznajmljivace i strucnjake iz sektora turizma, dok je u ozujku organiziran specijalizirani
masterclass u suradnji s tvrtkom Interligo d.o.0. na temu poslovanja i upravljanja
obiteljskim smjeStajem. U travnju je u suradnji s agencijom Adriagate odrzana
besplatna edukacija za iznajmljivace pod nazivom ,, Sve sto trebas znati o iznajmijivanju
smjestaja*, usmjerena na praktiCne savjete i aktualne informacije vezane uz
upravljanje privatnim smjesStajem. Posebna paznja posvecena je jacanju jezicnih
kompetencija pruzatelja ugostiteljskih usluga u domacinstvu kroz organizaciju tecajeva
engleskog jezika za iznajmijivace u dvije razine (A2 i B1). U okviru programa Split za
Splicane provedena je i specijalizirana edukacija za turisticke vodice grada Splita s
ciiem razvoja interpretacijskin vjestina, kreativnog pripovijedanja i stvaranja
autentinih turistickin pri¢a temeljenih na lokalnoj bastini i identitetu gradskih
kvartova. Edukacija je bila usmjerena na povezivanje lokalne zajednice i kulturne
bastine kroz inovativne oblike vodenja, uz ukljucivanje lokalnih obrtnika i zanatlija u
turisticke narative. Nakon teorijskog i prakticnog dijela edukacije, vodici su u ostatku
godine uz stru¢nu mentorsku podrsku razvijali vlastite tematske ture za pojedine
gradske kotare i naselja te su odrzali demonstracijska vodenja za sudionike edukacije,
mentora i predstavnike Turisticke zajednice. Po zavrSetku procesa dorade i evaluacije
organizirane su i javne prezentacije tura za gradane Splita s ciljem priblizavanja
kulturne i povijesne bastine grada lokalnoj zajednici. U okviru ovog programa uspjesno
su osmisSljene i realizirane tematske ture: ,Urbane vile na prijelazu stoljeca" (kotari
Dobri, Bol i Manus), ,Stari Stobre¢ na nov nacin® (naselje Stobrec), ,Gripe —
obrambena, sportska i shopping utvrda" te , Veli Varos 21. stoljeca — Zivi teatar medu
kamenim zidovima". Razvoj ovakvih specificno osmisljenih tura doprinosi ostvarenju
strateSkog cilja destinacijskog marketinga usmjerenog na prostornu disperziju
turistickih aktivnosti kroz razvoj tematskih Setnji i interpretacijskih tura izvan povijesne
jezgre grada (Strateski i operativni marketinski plan turizma grada Splita za razdoblje
2025. — 2030.). Paralelno su zaposlenici Turisticke zajednice grada Splita sudjelovali
na stru¢nim seminarima i programima usavrSavanja, ukljucujuéi i tecajeve stranih
jezika, ¢ime se dodatno doprinosi profesionalizaciji rada i podizanju kvalitete usluga u
destinaciji.

Ostvareni ciljevi ove aktivnosti su unaprjedenije turisticke ponude kroz stjecanje novih
znanja i vjestina., tj. kvalitete usluga u turistickim subjektima, osposobljavanje dionika
u turizmu za bolju isporuku turistic¢kih usluga, te podizanje kvalitete ljudskih resursa u
turizmu.
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Nositelj aktivnosti: Turisticka zajednica grada Splita i partneri

Na realizaciju aktivnosti Strucni skupovi i edukacije utroseno je ukupno 30.012,33 eura
prema sljedecoj strukturi:

- TroSak smjestaja i prijevoza zaposlenika za sudjelovanje na edukaciji -
2.004,59 eura;

- Trosak sudjelovanja na seminaru — 90,00 eura;

- Trosak tecajeva stranih jezika za zaposlenike — 1.674,00 eura;

- TroSak najma dvorana za edukacije — 570,00 eura;

- Trosak tecajeva engleskog jezika za iznajmljivace — 7.320,00 eura;

- TroSak organiziranih edukacija za iznajmljivace i turisticke vodi¢e — 17.273,75
eura;

- TroSak domjenka tijekom edukacija — 1.079,99 eura.

4.3. Upravljanje kvalitetom u destinaciji
o Projekt SplitCard

Projekt SplitCard i tijekom 2025. godine predstavljao je jedan od vaznih alata Turisticke
zajednice grada Splita za poticanje vece turistiCke potrosnje te duljeg zadrzavanja
posjetitelja u destinaciji. Putem ove kartice posjetiteljima je omoguceno koristenje
razli¢itih pogodnosti i popusta tijekom boravka u Splitu, ¢ime se dodatno potice
upoznavanje i konzumacija raznolike turisticke ponude grada i njegove okolice.
Korisnici SplitCard kartice ostvaruju pogodnosti prilikom posjeta kulturnim i prirodnim
atrakcijama, muzejima, galerijama, izlozbenim prostorima i drugim kulturnim
ustanovama, kao i prilikom sudjelovanja u izletnickim programima turistickih agencija.
Na taj nacin projekt doprinosi boljoj distribuciji turistickih aktivnosti i potice posjetitelje
na aktivnije istraZzivanje destinacije. Pravo na koriStenje SplitCard kartice ostvaruju
gosti koji tijekom razdoblja od travnja do kraja listopada u Splitu ostvare najmanje 5
noéenja, odnosno najmanje 2 nocenja u razdoblju od studenoga do kraja ozujka,
neovisno o vrsti smjestaja u kojem borave. U projekt je ukljucen i znacajan broj
privatnih gospodarskih subjekata, medu kojima su turisticke agencije, rent-a-car
tvrtke, ugostiteljski objekti, suvenirnice i drugi pruzatelji usluga. Kroz osiguravanje
posebnih popusta za korisnike SplitCard kartice oni dobivaju dodatnu vidljivost i
promociju svojih proizvoda i usluga. U 2025. godini izdano je vise od 2.700 kartica.

Provedbom ove aktivnosti ostvaruje se cilj ja¢anja suradnje s privatnim sektorom te
poticanja turista na dodatnu potroSnju i raznovrsnije koriStenje turisticke ponude
destinacije.

Nositelj aktivnosti: Turisticka zajednica grada Splita i partneri u programu SplitCard
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Na realizaciju aktivnosti SplitCard utroseno je ukupno 6.965,00 eura prema sljedecoj
strukturi:

- Trosak 2.000 kom letka SplitCard — 1.775,00 eura;
- TroSak participacija za ulaznice u muzeje — 5.190,00 eura.

e Projekt City Break

U 2025. godini Turisticka zajednica grada Splita nastavila je s provedbom programa
City Break, osmisljenog s ciljem produljenja turisticke sezone te obogacivanja ponude
za posjetitelje koji Split posjecuju izvan glavnog dijela turisticke sezone. Program je
usmjeren na poticanje kraCih boravaka i vikend putovanja, Cime se doprinosi
ravhomjernijoj raspodijeli turistickih kretanja tijekom godine te povecanju ukupne
atraktivnosti destinacije u predsezonskom i posezonskom razdoblju. Program je
proveden u dva razdoblja — od 1. sije¢nja do 31. oZujka te od pocetka listopada do
kraja prosinca 2025. godine — a posjetiteljima je omoguéio koristenje dodatnih
pogodnosti tijekom boravka u destinaciji. U okviru programa organizirani su besplatni
razgledi povijesne gradske jezgre svake subote u 10 sati uz stru¢no vodenje na
hrvatskom i engleskom jeziku, osigurane su besplatne ulaznice za kazaliSne predstave
u Hrvatskom narodnom kazalistu Split, kao i SplitCard kartica koja omogucuje razliCite
popuste i pogodnosti u kulturnim ustanovama, muzejima i drugim atrakcijama u gradu.
Projekt su prepoznali i brojni splitski hoteli koji su ga ukljucili u svoju ponudu tijekom
predsezonskog i posezonskog razdoblja, omogucujuci gostima da uz minimalno dva
nocenja (kombinacija petak—subota ili subota—nedjelja) dozive autenti¢nu kulturnu i
turisticku ponudu grada. Integracijom kulturnih sadrzaja, smijeStajne ponude i
destinacijskih pogodnosti, program City Break dodatno doprinosi pozicioniranju Splita
kao atraktivne destinacije za vikend putovanja i krace boravke tijekom cijele godine.

Nositelj aktivnosti: Turisticka zajednica grada Splita, hoteli, turisticki vodici, HNK Split

Na realizaciju aktivnosti City Break utroseno je ukupno 2.452,00 eura prema sljedecoj
strukturi:

- TroSak ulaznica za predstave HNK Split — 1.112,00 eura;
- TrosSak turistickih vodenja — 1.340,00 eura.

4.4. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa
e Valorizacija prirodne bastine

Izmjenama i dopuna financijskog plana Turisticke zajednice grada Splita za 2025.
godinu, koji je usvojen na sjednici Skupstine Turisticke zajednice grada Splita odrzane
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dana 22. prosinca 2025. godine, predviden iznos od 6.250,00 eura za ovu stavku
korigiran je na 0,00 eura jer se predvidene aktivnosti nisu mogle realizirati. Planirana
intervencija obuhvacala je uspostavu podmorske edukativne staze u uvali Kasjuni, kao
interpretacijskog proizvoda fokusiranog na valorizaciju i zastitu lokalne prirodne
bastine. Koncept je ukljucivao postavljanje niza podmorskih informativno-edukativnih
ploca (alge, podmorske biljke, puzevi, rakovi, skoljke, ribe), uz pripadajuéu sidrisSnu i
plutacu infrastrukturu, sve s ciljem stvaranja novog, nisko intenzivnog i odrzivog
sadrzaja za posijetitelje svih dobnih skupina. Aktivnost je takoder obuhvacala izradu
promotivnih materijala (broSure, plakati), a provodila bi se u partnerstvu s
Prirodoslovnim muzejom Split. Projekt nije realiziran zbog nemoguénosti dobivanja
potrebnih dozvola, buduci da se podruéje plaze KasSjuni nalazi pod koncesijom
dodijeljenom privatnom gospodarskom subjektu, Sto je blokiralo proces ishodenja
suglasnosti za intervenciju u akvatoriju. Posljedi¢no, nije bilo mogucée pokrenuti
operativnu provedbu niti opravdati planirani trosak.

e Valorizacija kulturne bastine

U 2025. godini, u okviru aktivnosti valorizacije kulturne bastine, Turisticka zajednica
grada Splita nastavila je podupirati projekte i inicijative usmjerene na ocuvanje,
interpretaciju i promociju kulturne bastine te na razvoj novih kulturno-turistickih
sadrzaja koji doprinose obogacivanju ponude destinacije. Poseban naglasak stavljen
je na aktivnosti usmjerene na razvoj i valorizaciju povijesne Poljicke Republike kao
integriranog kulturno-turistickog proizvoda. Turisticka zajednica grada Splita, u
suradnji s Turistickom zajednicom grada OmiSa te turistickim zajednicama opcina
Podstrana i Dugi Rat, sklopila je aneks ugovora o nabavi izrade Strateskog plana
razvoja integriranog kulturno-turistickog proizvoda Poljicka Republika, a za izradu
dokumenta odabrana je tvrtka Muze d.o.0. iz Zagreba. Tijekom 2025. godine
provedene su koordinacijske aktivnosti vezane uz izradu dokumenta, ukljucujuéi radne
i online sastanke s izradivacem, kao i terenske obilaske podrucja povijesne Poljicke
Republike radi analize postojeéeg stanja te identifikacije infrastrukturnih,
interpretacijskih i turistickih potencijala ovog prostora. U proces planiranja ukljuceni
su i relevantni lokalni dionici kroz tematsku radionicu odrzanu u hotelu Lav, ¢ime je
osigurano sudjelovanje lokalne zajednice u oblikovanju buduéeg razvoja ovog
kulturno-turistickog proizvoda. Nakon izrade strateskog plana, pokrenute su aktivnosti
izrade lokalnih akcijskih planova za podrucja Poljicke Republike koja pripadaju
podrucju za koje je osnovana turisticka zajednica, a koja je dio projekta, te je za TZ
grada Splita u izradi Lokalni akcijski plan integriranog kulturno-turistickog proizvoda
Poljica, ideal Zivijenja. U okviru ove aktivnosti podrzani su i programi koji doprinose
oCuvanju i promociji lokalne kulturne tradicije. U tom kontekstu pruzena je potpora
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manifestaciji Dani Radunice, koja kroz glazbeni i kulturno-umjetnicki program njeguje
identitet i tradiciju jednog od najstarijih splitskih kvartova te doprinosi ocuvanju lokalne
bastine i autenti¢nosti destinacije.

Provedbom navedenih aktivnosti dodatno je unaprijedena interpretacija i prezentacija
kulturne bastine splitske okolice, potaknuta suradnja izmedu razlicitih dionika te
stvoreni preduvijeti za razvoj novih kulturno-turistickih sadrzaja koji doprinose jacanju
identiteta i prepoznatljivosti Splita i njegove Sire okolice kao destinacije bogate
povijesti i autenti¢ne kulturne ponude.

Nositelj aktivnosti: Turisticka zajednica grada Splita, Turisticka zajednica grada Omisa,
Turisticka zajednica opc¢ine Podstrana, Turisticka zajednica opcine Dugi Rat, Muze
d.o.o.

Na realizaciju aktivnosti Valorizacija kulturne bastine utroSeno je ukupno 13.509,38
eura prema sljedecoj strukturi:

- TroSak autorskog nastupa Dani Radunice — 2.584,38 eurg;

- Trosak nastupa izvodaca Dani Radunice — 2.800,00 eura;

- TroSak izrade StrateSkog plana razvoja integriranog kulturno-turistickog
proizvoda Poljicka Republika — 3.656,25 eura;

- Trosak izrade studije Poljicka Republika (akcijski plan) — 4.468,75 eura.

e Odgovorni turizam prema lokalnom stanovnistvu i kulturnoj bastini

Turisticka zajednica grada Splita je u 2025. financirala uvodenje zastitarskih sluzbi koje
su komunalnim redarima Grada Splita pruZile podrsku u primjeni Odluke o javnom
redu i miru na podrucju grada Splita. Grad Split je angazirao tvrtku 007 Mileti¢ d.o.o.
za usluge odrzavanje reda i mira u 2025. godini u Zoni A Grada Splita te kao ispomo¢
komunalnim redarima u postupanjima nov¢anog kaznjavanja krSenja Odluke o javhom
redu i miru. Pri provodenju Odluke komunalni redari su zbog sigurnosti postupanja
morali imati pomoc¢ zastitara. Sklopljen je Ugovor U-25/00042 KLASA: 024-02/25-
01/43 URBROJ: 2181-1-09-3/4-25-1 Usluga zastitara u svrhu odrzavanja reda i mira u
zoni A vrijednosti 122.500,00 EUR (98.000,00 + PDV) i potroSeno je po istome
120.855,00 EUR-a (96.684,00 EUR + PDV). Usluge zastitara su se koristile u razdoblju
od svibnja do rujna najéesée od 22:00 do 05:00 h te interventno po potrebi u periodu
00:00 do 06:00 h. Zajedno su komunalno redarstvo i zastitari imali oko 800
postupanja, te se na povrsini javne namjene vidio rezultat postupanja jer su uklonjene
ZarisSne tocke gdije bi se stvarao nered uzrokovan ponasanjem mladih turista i u odnosu
na prethodnu godinu situacija u Zoni A je bila poprilicno bolja. TroSak ove aktivnosti
obuhvada prijenos sredstava u gradski proracun za angazman komunalnih redara ili

zastitarskih sluzbi.
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Nositelj aktivnosti: Upravni odjel za komunalne djelatnosti i mjesnu samoupravu (prije:
Upravni odjel za komunalne poslove Grada Splita — Odsjek za redarstvo)

Na realizaciju aktivnosti Odgovorni turizam prema lokalnom stanovnistvu i kulturnoj
bastini, odnosno angazman zastitarskih sluzbi, utroseno je ukupno 93.000,00 eura.

e Projekti uredenja naselja Slatine

U okviru projekta uredenja naselja Slatine u 2025. godini nastavljene su aktivnosti na
uredenju parka Miljenka Smoje po projektu narucenom 2024. godine. Projekt je
sveobuhvatan i provodi se u fazama. Prva faza izvrSena je krajem 2025. godine, a
druga je nastavljena odmah pocetkom 2026. godine, tako da Ce ove prve dvije faze
uredenja parka biti odradene do pocetka turisticke sezone. Ove intervencije znacajno
su doprinijele estetskoj i funkcionalnoj nadogradniji parka, stvarajuci ugodniji ambijent
za posjetitelje te dodatno istiCudi kulturnu i prirodnu bastinu naselja Slatine.

Na realizaciju aktivnosti Projekti uredenja naselja Slatine utroSeno je ukupno
16.000,00 eura.

e Projekti uredenja naselja Stobrec

U 2025. godini Turisticka zajednica grada Splita nastavila je s provedbom aktivnosti
usmjerenih na unaprjedenje uredenosti i funkcionalnosti javnih prostora u naselju
Stobre¢, s ciljem podizanja kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva i kvalitete boravka
posjetitelja te jaCanja atraktivnosti naselja kao dijela turisticke ponude grada Splita. U
okviru ove aktivnosti realizirane su mjere usmjerene na uredenje i estetsko
unapredenje javnih povrsina, ukljucujuci hortikulturne zahvate i sezonsko dekoriranje
prostora. Tijekom godine provedena je sadnja novih biljnih vrsta i sadnica, ukljucujudi
sadnju murvi, ¢ime je dodatno unaprijeden izgled zelenih povrsina i javnih prostora u
naselju. Takoder je realizirano prigodno blagdansko uredenje naselja, koje je
obuhvatilo najam svjetlosnih adventskih dekoracija te postavljanje adventskih ukrasa
na javnim povrSinama, ¢ime je u razdoblju adventa stvoren prepoznatljiv i svecan
ambijent za stanovnike i posjetitelje Stobreca. Planirana aktivnost uspostave sustava
automatskog navodnjavanja na lokacijama Ribola i Turisti¢ko-informativni centar (TIC)
nije realizirana tijekom 2025. godine. Razlog tome bili su opsezni gradevinski radovi
na poboljSanju vodoopskrbne i kanalizacijske infrastrukture koje je na podrucju
Stobreca provodila tvrtka Strabag. Radovi su ukljucivali znacajne iskope, privremeno
zauzimanije javnih povrsina te povremena zatvaranja prometnica, Sto je uvelike otezalo
ili onemogucilo pristup lokacijama predvidenima za izvodenje planiranih zahvata. U
takvim okolnostima nije bilo moguce osigurati potrebne tehnicke, prostorne i
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sigurnosne uvjete za postavljanje sustava navodnjavanja, Ciju je izvedbu prema
narudzbenici trebalo realizirati trgovacko drustvo Parkovi i nasadi d.o.0. Unatoc
navedenim okolnostima, provedene aktivnosti doprinijele su daljnjem unapredenju
uredenosti naselja StobreC te stvaranju ugodnijeg i vizualno privlacnijeg javnog
prostora, Cime se potiCe kvaliteta Zivota lokalne zajednice i dodatno obogacuje
turisticki dozivljaj ovog dijela grada Splita.

Na realizaciju aktivnosti Projekt uredenja naselja Stobre¢ utroSeno je ukupno 7.675,88
eura prema sljedecoj strukturi:

- Trosak najma svjetlosnih adventskih dekoracija — 3.000,00 eura;
- TroSak sadnji sadnica murvi — 1.501,50 eura;

- TroSak postavljanja adventskih ukrasa — 1.875,00 eura;

- Trosak sadnica bilja — 1.299,38 eura.

Uredenje i odrzavanje tematskih staza na podruéju naselja Zrnovnica

Tijekom 2025. godine Turisticka zajednica grada Splita nastavila je s aktivnostima
usmjerenima na uredenje, obnovu i odrzavanje tematskih staza na podrucju naselja
Zrnovnica i brda Perun, koje predstavljaju vazan segment ponude aktivnog turizma na
isto¢nom dijelu grada Splita. Navedene staze koriste kako lokalni stanovnici tako i
posjetitelji zainteresirani za boravak u prirodi, rekreaciju te upoznavanje prirodne i
kulturne bastine ovog podrucja. U okviru aktivnosti provedeni su radovi na sanaciji i
obnovi infrastrukture tematskih staza osSteéene uslijed pozara, pri ¢emu je naglasak
stavljen na obnovu informativne i interpretacijske opreme. Aktivnosti su obuhvatile
izradu novih informativnih tabli na lokacijama na kojima su postojece u potpunosti
stradale u pozaru, kao i popravak i obnovu dijela ostecenih tabli. Dodatno je provedeno
odrzavanje drvene opreme na stazama, ukljucujuci informativne ploce i klupe, koje su
radi zastite od vremenskih utjecaja i produljenja vijeka trajanja premazane zastitnim
slojem. Ova vrsta redovitog odrzavanja provodi se periodicno kako bi se osigurala
dugorocna otpornost drvene infrastrukture na vanjske uvjete. U okviru ove aktivnosti
realizirana je i postava nove informativne ploce na lokalitetu Kamenog mosta na rijeci
Zrnovnici, koji je u 2025. godini uvrten kao kulturno dobro Republike Hrvatske
odlukom Ministarstva kulture i medija, ¢ime je dodatno unaprijedena interpretacija
kulturno-povijesne bastine ovog podruéja i osigurana kvalitetnija informiranost
posjetitelja. Planirana nadopuna opreme na pojedinim dionicama staza, koja je
ukljucivala postavljanje dodatnih klupa na vrSnom dijelu brda Perun, nije realizirana
tijekom 2025. godine. Razlog tome bila je otezana nabava odgovarajuée drvne grade
potrebne za izradu klupa, buduéi da u nadleznoj Sumariji tijekom godine nije bilo
dostupnih drvenih oblutaka koji se koriste za izradu ove vrste opreme. Provedene

aktivnosti doprinijele su obnovi i o€uvanju funkcionalnosti tematskih staza na podrucju
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Zrnovnice i Peruna te osigurale njihovu daljnju dostupnost i sigurnost za korisnike,
¢ime se nastavlja razvoj ponude aktivnog turizma i potic¢e odrZivo koristenje prirodnog
i kulturnog prostora istocnog dijela Splita.

Na realizaciju aktivnosti uredenja i odrzavanja tematskih staza na podrucju naselja
Zrnovnica utro$eno je ukupno 7.217,60 eura prema sljedecoj strukturi:

- Trosak uredenja info tabli na pjeSackoj stazi — 5.120,10 eura;
- TroSak materijala za info table — 2.097,50 eura.

88



5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Tijekom 2025. godine Turisticka zajednica grada Splita nastavila je aktivno
sudjelovanje u radu relevantnih strukovnih organizacija kroz ¢lanstvo u Hrvatskoj
udruzi profesionalaca kongresnog turizma (HUPKT) i Hrvatskoj gospodarskoj komori
(HGK). Navedena clanstva omogucuju razmjenu znanja i iskustava, pracenje aktualnih
trendova u turizmu te sudjelovanje u inicijativama usmijerenima na unapredenje
turisti¢kog sektora na nacionalnoj i medunarodnoj razini. Clanstvom u Hrvatskoj udruzi
profesionalaca kongresnog turizma Turisticka zajednica grada Splita doprinosi jacanju
standarda kvalitete u sektoru poslovnog i kongresnog turizma te aktivnho sudjeluje u
aktivnostima usmjerenima na razvoj Hrvatske kao konkurentne medunarodne MICE
destinacije. Suradnja s udrugom omogucuje pristup strucnim edukacijama,
profesionalnom umrezavanju te inicijativama koje doprinose daljnjem pozicioniranju
Splita na trZistu kongresnog turizma. Kroz ¢lanstvo u Hrvatskoj gospodarskoj komori
Turisticka zajednica grada Splita ostvaruje dodatne mogucnosti suradnje s
gospodarskim subjektima i institucijama te pristup stru¢nim informacijama i
savjetodavnoj podrsci relevantnoj za razvoj turizma. Jedna od prakti¢nih pogodnosti
lanstva je i koridtenje prostora Zupanijske komore Split za organizaciju radionica,
edukacija i strucnih sastanaka na kojima sudjeluju dionici turistickog sektora, ¢ime se
potice dijalog i koordinacija aktivnosti usmjerenih na odrZivi razvoj destinacije.

Na Clanstvo u strukovnim organizacijama utroSeno je ukupno 340,00 eura.
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6. ADMINISTRATIVNI RASHODI

6.1. Place

TroSak se odnosi na place zaposlenika Turisticke zajednice grada Splita, ukljuCujudi
pripadajuce troskove sukladno zakonskim propisima koji reguliraju obracun placa. U
ostale pripadajuce troskove ubrajaju se regres, dar djeci, topli obrok, jubilarna nagrada
zaposleniku te ostale naknade sukladno zakonskim propisima.

Na place zaposlenika Turisticke zajednice grada Splita u 2025. godini utroseno je
ukupno 288.016,26 eura.

6.2. Materijalni troskovi

TroSak se odnosi na troSkove funkcioniranja ureda turisticke zajednice, Sto ukljucuje
usluge telefona i interneta, postarinu (pisma, tiskanice i sl.), trosak prijevoza tiskovina,
usluge tekuéeg i investicijskog odrzavanja, iznoSenje i odvoz smeéa, pricuvu, troskove
komunalne i vodoprivredne naknade, zdravstvene preglede zaposlenika, usluge
odvjetnika i pravnog savjetovanja, revizorske usluge, usluge rada studenata, troSak
tiskarskih usluga, troSak ostalih usluga, uredski materijal, literaturu (publikacije,
Casopise, knjige i ostalo), materijal i sredstva za CiS¢enje i odrZavanje, ostali potrosni
materijal, elektricnu energiju, premije osiguranja zaposlenih i premije osiguranja
dogadanja, kotizacije za seminare i Dane hrvatskog turizma, amortizaciju, usluge
banaka, usluge FINA agencije, zatezne kamate za poreze, zatezne kamate iz poslovnih
odnosa, neotpisanu vrijednost rashodovane imovine te neotpisana potrazivania.

Na troskove funkcioniranja ureda Turisticke zajednice grada Splita u 2025. godini
utroseno je ukupno 76.412,93 eura.

6.3. Tijela Turisticke zajednice

TroSak obuhvacda sve relevantne izdatke povezane s funkcioniranjem tijela Turisticke
zajednice grada Splita — Turisticko vijece TZGS i Skupstina TZGS. To ukljucuje troSkove
zakupa prostora i, prema potrebi, opreme za odrzavanje sastanaka tijela TZGS,
naknade za ¢lanove Turistickog vijeca, troskove reprezentacije, pripremu i distribuciju
materijala te ostale izdatke povezane s operativhim aspektima rada tijela unutar
turisticke zajednice.

Na rad tijela Turisticke zajednice grada Splita — Turisticko vije¢e TZGS i Skupstina TZGS
— u 2025. godini utroseno je ukupno 14.078,35 eura.
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REALIZACIJA FINANCIJSKOG PLANA 2025.

. . Indeks
Plan Rebalans | Realizacija | Udio % u .
RELEDE 2025. 2025. 2025. | realizaciji | RSz
/Reb.
Izvorni prihodi 2.743.416 | 2.793.416 3.585.477 | 85,39% 128
1.1. | Turisticka pristojba 1.526.546 1.526.546 2.163.403 | 51,52% 142
1.2. | €Clanarina 1.216.870 1.266.870 1.422.074 | 33,87% 112
Prihodi iz proracuna
opcine/grada/zupanije i drzavnog 570.000 570.000 600.879 | 14,31% 105
proracuna
Prihodi od sustava turistickih 1.500 1.500 3.768 | 0,09% | 251
zajednica
Prihodi iz EU fondova 0 0 (1} 0,00% /
Prihodi od gospodarske djelatnosti 3.982 3.982 8.782 0,21% 221
Pre|_1esen| prihod iz prethodne 0 0 0 0,00% /
godine
Ostali prihodi 10 10 74 0,00% 740

SVEUKUPNO 3.318.908 3.368.908 4.198.980 100,00%
o .. . Indeks
Plan Rebalans | Realizacija | Udio % u .
(LA AT 2025. 2025. 2025. | realizaciji '7‘;"’:;’"

ISTRAZIVANJE I STRATESKO o
PLANIRANJE 58.418 63.418 63.418 2,09% 100
Izrada strateskih / operativnih /

1.1. | komunikacijskih /akcijskih 57.180 62.180 62.180 2,05% 100
dokumenata

1.2. | Istrazivanje i analiza trzista 0 0 0 0,00% /

13, | Mierenje ucinkovitosti promotivnih 1.238 1.238 1.238 | 0,04% | 100
aktivnosti
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 1.343.100 | 1.409.350 1.424.385 47,00% 101
Identifikacija i vrednovanje resursa

2.1. | te strukturiranje turistickih 28.800 28.800 24.564 0,81% 85
proizvoda

2.2, | Podrska razvoju turistickih 1.151.300 | 1.167.550 | 1.185.796 | 39,12% | 102
dogadanja

2.3. | Podrska turistickoj industriji 163.000 213.000 214.025 7,06% 100
KOMUNIKACIJA I OGLASAVANIE 1.190.000 | 1.175.000 982.791 32,43% 84
Definiranje brending sustava i brend

31| arhitekture 5.000 0 0 0,00% /

3.2, | Oglasavanje destinacijskog branda, 150.000 | 150.000 130.465 | 4,30% 87
turisticke ponude i proizvoda

33, | Qdnosis javnoscu: globalni i domaci 45.000 |  45.000 25588 | 0,84% | 57

3.4. | Marketinske i poslovne suradnje 175.000 175.000 161.713 5,34% 92

3.5, | Salmovi, posebne prezentacije i 55.000 55.000 37.912 | 1,25% | 69
poslovne radionice

3.6. | Suradnja s organizatorima putovanja 40.000 40.000 39.497 1,30% 99

3.7. | Kreiranje promotivhog materijala 110.000 110.000 86.156 2,84% 78

3.8. | Internetske stranice 50.000 40.000 38.808 1,28% 97
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3.9, | Kreiranje i upravljanje bazama 10.000 10.000 9.882| 0,33% | 99
turistickih podataka
3.10. | Turisticko-informativne aktivnosti 550.000 550.000 452,770 14,94% 82
DESTINACIISKI MENADZMENT 202.050 195.800 181.394 5,98% 93
4.1 | Turisticki informacijski sustavi i 5.800 5.800 4562 | 015% | 79
aplikacije /eVisitor
4.2, | Strucni skupovi i edukacije 30.000 30.000 30.012 0,99% 100
4.3. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 10.000 10.000 9.417 0,31% 94
44. zl‘:;'l?g:le na ocuvanje i uredenje 156.250 | 150.000 137.403 | 4,53% 92
CLANSTVO U STRUKOVNIM o
ORGANIZACIJAMA 340 340 340 0,01% 100
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 525.000 525.000 378.507 12,49% 72
6.1. | Place 420.000 420.000 288.016 9,50% 69
6.2. | Materijalni troskovi 75.000 75.000 76.413 2,52% 102
6.3. | Tijela turisticke zajednice 30.000 30.000 14.078 0,46% 47
REZERVA
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z
PRETHODNE GODINE

SVEUKUPNO

Prihodi

3.318.908

3.368.908

3.030.835

Rebalans
2025.

100,00%

Realizacija
2025.

31 | Prihodi od pruzanja usluga 0 0 4.800
32 | Prihodi od clanarina 1.216.870 | 1.266.870 1.422.074
33 rz ::gfad' pOiRC=chaimpropimayzicstalin 1.526.546 | 1.526.546 | 2.163.403
34 | Prihodi od imovine 3.982 3.982 3.982
35 | Prihodi od donacija 570.000 570.000 600.879
36 | Ostali prihodi 10 10 74
37 | Prihodi od povezanih neprofitnih organizacija 1.500 1.500 3.768

Koristenje prenesenog viska prihoda

e
41 | Rashodi za radnike 780.000 780.000 598.772
42 | Materijalni rashodi 1.812.838 | 1.812.838 1.565.401
43 | Rashodi amortizacije 12.270 12.270 6.909
44 | Financijski rashodi 3.500 3.500 3.794
45 | Donacije 700.000 750.000 769.275
46 | Ostali rashodi 300 300 334
47 "f:;'r‘:ﬁt":’iﬁzg:;a“nzi::l?j';c"a'“e P 10.000 10.000 86.350
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