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Split is beautiful, but it's also a stage for beauty. French photographer Georges Dambier realized
that when he took this two photos of model Maria Reachi during 1955 photo session for Elle

Magazine



UNWTO procjenjujedasd ol as c i melLunarodni h turista por a

godi ne,i tgot oi zireado|lrasta od 3,7% zabiljegenog

U relativnom smislu, Bliski Istok (+ 10%), Afrika (+ 7%), Azija i Pacifik i Europa (obje na +
6%) vodile su rastom 2018. godine. Dolasahje Amerikebili su ispod svjetskog prosjeka
(+3%).

Dugorol na p r o ganabjaviena 2B/ TgOdine predvidjela je 1,4 milijarde
melLunarodni h turistil ki h dol a daaski aast,zedtinij&2 02 0 .
putovanjz r ak opl ovom, t ehnol og koenjpipojednostavljenjzninovi n
r e gdiljem svijeta ubrzali su rast u posljednjih nekoliko godina.

MelLunarodni dolasci turista u Europi dosegl:i
6% u odnosu na iznimno snagnu 2017. godi nu.
Eurgpom (+ 7%)srednjomi s t o Eunopom (+ 6%) i zapadnom Europom (+ 6%R@zultati

Uu sjevernoj E u r o dolazakaa @jedinjeno Knaljeyisteor j e manj e

Azija i Pacifik (+ 6% =zabiljegili su 343 mi
Dol asci u jugoistolnu Aziju porasli su za 7%

(+ 5%). Oceanija je pokazala umjereniji rast od + 3%.

Sjeverna Jugna Ameri ka2@¥% W) i dahekamed usarodni !

godini, sremjuegoavtiitmam Na jl\ eim ojde erda gtt azabi |l j e
(+ 4%), pot om Jugna retinjaeAmerikaa Kafibt (ol®jé2yo) postigh k s u
vrl o razlilite rezultate.

Podaci iz Afrike ukazuj uodim §Sjeyema\Agikaatnlp%ei od 7 ¢
podsaharska + 6%), dosegnuvgi oko 67 milijun:
Bliski istok (+ 10%) konsolidirao jeporavaki2z 0 1 7. , me L unar o dlostigaot ur i st

je 64 milijuna.



TURISTICKI PROMET SIJECANJ-PROSINAC 2018. GODINE
(SLUZBENI PODACI)

TURISTI | NOCENJA U REPUBLICI HRVATSKOJ SUECANJ-PROSINAC 2018. GODINE

TURISTI INDEX NOCEENJA INDEX
2017. 2018, 18./17. 2017. 2018, 18./17.
DOMACI 1.837.681 2.021.709 110,01 5.978.264 6.476.646 108,34
STRANI 15.592.899 | 16.644.871 106,75 80.221.997 | 83.175.143 103,68
INDEX UDJELURHU % INDEX UDJELURHU %
2017. 2018, 18./17. 2017. 2018, 2017, 2018, 18./17. 2017. 2018,
INDIVIDUALNI 11.071.871 | 11.743.967 106,07 63,52 62,91 56.600.823 | 58.146.608 102,73 65,66 64,86
DOMACI 1.248.688 1.360.166 108,93 7,16 7,29 4.255.309 4.607.347 108,27 4,94 5,14
STRANI 9.823.184 | 10.383.201 105,71 56,36 55,63 52.345.514 | 53.539.261 102,28 60,73 59,72
ORGANIZIRANI 6.358.709 6.922.613 108,87 36,48 37,09 29.599.438 | 31.505.181 106,44 34,34 35,14
DOMACI 588.993 661.543 112,32 3,38 3,54 1.722.955 1.869.299 108,49 2,00 2,09
STRANI 5.769.716 6.261.070 108,52 33,10 33,54 27.868.851 | 29.635.882 106,34 32,33 33,06
UKUPNO HRVATSKA 17.430.580 | 18.666.580 107,09 100,00 100,00 86.200.261 | 89.651.789 104,00 100,00 100,00
IZVOR: Driavni zavod za statistiku
Rast turistilkog pr om&R04a8. godiram kiu pRep y el izkédi Hij e
milijuna turista (rast 7,1%) od |l ega je 2

stranih turista (rast 6,8%). Qekupno 89,6 miji u n a

nol enj a

gostiaostvarili 4 %)

su6,4 milijuna (rast 8,3%a strani83,1 milijuna (rast 3,7%). Od ukupnog broja turista koji su

posjetil:i
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STRUKTURA DOLAZAKA TURISTA
SIJECANJ-PROSINAC 2018.
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TURISTICKI PROMET STRANIH TURISTA SLECANJ-PROSINAC 2018. GODINE

TURISTI INDEX NOCENJA INDEX
ZEMUE UDJELU UDJELU
2017. 2018. 18./17. % 2018. 2017. 2018. 18./17. % 2018.
NJEMACKA 2,615,900 2.783.513 106,41 16,7 19.525.823 19.983.716 102,35 24,0
AUSTRUA 1.331.215 1.369.709 102,89 8,2 6.990.661 7.064.741 101,06 8,5
SLOVENUA 1.297.681 1.364.252 105,13 8,2 7.140.125 7.278.621 101,94 8,8
ITALUJA 1.110.219 1.148.078 103,41 6,9 4.915.170 5.023.959 102,21 6,0
POLISKA 934.336 929.184 99,45 5,6 6.056.181 6.039.972 99,73 7.3
UJEDINJENA KRALUEVINA 750.675 821.114 109,38 4,9 3.809.782 4.177.988 109,66 5,0
CESKA 741.757 755.104 101,80 4,5 5.067.098 5.127.447 101,19 6,2
MADARSKA 545.789 598.975 109,74 3,6 2.769.749 2.978.151 107,52 3,6
FRANCUSKA 536.072 583.130 108,78 3,5 1.969.831 2.088.534 106,03 2,5
SAD 451,947 558.751 123,63 3,4 1.178.063 1.413.182 119,96 1,7
OSTALO 5.277.308 5.733.061 108,64 34,4 20.799.514 21.998.832 105,77 26,4
UKUPNO STRANI 15.592.899 16.644.871 106,75 100,0 80.221.997 | 83.175.143 103,68 | 100,0
IZVOR: Drzavni zavod za statistiku
dolazaka (rast2298) i 208, 1 t i253%),¢& hostelis@otig al 4 rdsltaz aka
31%)i 33,6 tisula .nolenja (rast 11, 7 %)
TURISTI | NOCENJA PO VRSTAMA OBJEKATA ZA SMIESTAJ SUECANJ-PROSINAC 2018. GODINE
TURISTI UDJEL NOCENJA UDIEL
— INDEX TURISTA INDEX TURISTA
18./17. u 18./17. u
2017. 2018. UKUPNOM 2017. 2018. UKUPNOM
U % 2018. U % 2018.
Hoteli 6.330.632 6.754.162 106,69 36,18 20.581.284 21.333.511 103,65 23,80
Kampovi? 2.822.227 2.920.246 103,47 15,64 19.081.574 19.275.052 101,01 21,50
Hosteli 456.208 450.035 98,65 2,41 1.123.697 1.105.142 98,35 1,23
Ledilitta 20.145 12.590 62,50 0,07 152.249 121.950 80,10 0,14
Kucanstva - sobe, apartmani, , 6.084.520 7.682.491| 109,99 21,16 40.851.485 | 43382221 | 106,19 48,39
studic-apartmani, kuce za odmor
Ostali objekti 816.848 847.056 103,70 4,54 4.409.972 4.433,913 100,54 4,95
UKUPNO OBJEKTI 17.430.580 18.666.580 107,09 100,00 86.200.261 | 89.651.789 104,00 100,00




TURISTICKI PROMET PO ZUPANLJAMA SIJECANI-PROSINAC 2018. GODINE

= TURISTI INDEX NOCENJA INDEX
ZUPANIE

2017. 2018. 18./17. 2017. 2018. 18./17.

ZAGREBACKA ZUPANLA 86.501 122.950 142,14 148.810 202.606 136,15
KRAPINSKO-ZAGORSKA 142,313 160.669 112,90 330.277 361.864 109,56
SISACKO-MOSLAVACKA 36.640 38.629 105,43 90.142 99.106 109,94
KARLOVACKA ZUPANUA 332.991 353.264 106,09 565.298 608.366 107,62
VARAZDINSKA ZUPANLA 61.257 71.150 116,15 141,512 167.776 118,56
KOPRIVNICKO-KRIZEVACKA 18.537 19.591 105,69 38.814 40.124 103,38
BJIELOVARSKO-BILOGORSKA 22.556 24.830 110,08 69.756 79.824 114,43
PRIMORSKO-GORANSKA 2.789.179 2.909.914 104,33 14.897.443 15.284.346 102,60
LICKO-SENJSKA 736.284 789.330 107,20 2.647.025 2.749.230 103,86
VIROVITICKO-PODRAVSKA 14,184 18.023 127,07 33453 46.299 138,40
POZESKO-SLAVONSKA 13.284 16.252 122,34 30.611 36.134 118,04
BRODSKO-POSAVSKA 28.614 34.500 120,57 50.791 55.775 109,21
ZADARSKA 1.559.419 1.664.467 106,74 9.218.486 9.590.846 104,04
0SJECKO-BARANISKA 92.239 99.025 107,36 177.677 194.904 109,70
SIBENSKO-KNINSKA 923.233 965.203 104,55 5.455.189 5.512.226 101,05
VUKOVARSKO-SRUEMSKA 88.942 80.536 90,55 138.470 132.042 95,36
SPLITSKO-DALMATINSKA 3.159.851 3.474.145 109,95 16.622.717 17.561.956 105,65
ISTARSKA ZUPANLIA 4.104.018 4.332.752 105,57 25.426.476 26.178.763 102,96
DUBROVACKO-NERETVANSKA 1.864.114 2.014.734 108,08 7.712.310 8.051.049 104,39
MEBIMURSKA ZUPANUA 70.337 76.415 108,64 168.146 186.736 111,06
GRAD ZAGREB 1.286.087 1.400.201 108,87 2.263.758 2.511.817 110,96
UKUPNO ZUPANIJE 17.430.580 18.666.580 107,09 86.200.261 89.651.789 104,00

IZVOR: Driavni zavod za statistiku

NOCENJE TURISTA U PRIMORSKIM ZUPANIJAMA SIJECANJ-PROSINAC 2018.
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Premapodai ma sustava e\Sipdiittoaar ,0dn as i g ®olBrgddineud o st
ostvareng e 863.834 dolazaka i 2.540.818 nolenja
dol asci ma i 16% u nolenjima u odnosu na i stoc¢
trgigta u 2018. g Kdlievine, SADRa tir Nij cetmeaHrikgaskdiisr ji § nrea
Poljska.
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druge vrste
Godina = hoteli | hosteli s mj e § kampovi domac¢i r UKUPNO

201Q 2073 554 409 1230 4454 8720

2011 2073 624 499 1230 5755 10181

2012 2101 731 1153 1221 7503 12709

2013 2144 773 1276 1221 10473 15887

2014 2254 849 1255 1221 12239 17818

2015 2576 1030 1356 1155 15399 18112

2016 2765 1148 2534 1149 16062 23227

2017 3180 1217 2902 1149 19535 27983

2018 3313 1271 3289 1149 22385 31407
Uu 2018. godi ni nastavl ja seprvagnstvenodprivatnagst a ST
smj egNeapjrae. ki nut i rast smjegtajnih kapacitet:
domalinstvu. Naj znal ajniji porast smjegtajni
godi ni , togpovezujesdditralEeragpefestivalom kojisetegodi ne pr vi put
Splitu. Ova manifestacijavehagapnoj aenautij ®C:e

vel u psomuedgut aj ni h kapaciteta. Zahs mjegeaj a e |
za daljnjikirmzprogi zziwwadastiodelé vgbdinmaeradalzj mli an

hotelskogs mj egt aja na podrul ju Splita.
Vrsta smj 2017. 2018 Indeks
2016/2017.

Dolazak No ¢ e n Dolazak No ¢ e n Dolazak No ¢ e
Hotel 255297 471753 290.215 545.714 114 116
Kamp 30196 127470 31.722 132.933 105 104
Obj ekti u d 326359 1.300039 398.920 1.526848 122 117
Druge vrste-skupina 125057 304053 144.514 341.507 116 112
kampovi
UKUPNO 736909 2.203315 865.371 2.547002 117 116
Ostvarenibron ol enj a po prati stmjelgtwaja smjegtajnit
Splita u 2018. godini najveli broj nolenja
hotel skom smjegtaju. Ov aj podatak ukazuje n;

jedna od vodenijieljt pj @ad mo shoretodtatak otelskag, s m] e gt aj «

vagnzagar azvoj cjelogodignjeg turi zma.
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zajednicas palovnimknjigama TZG Splitai pokazuje ispravno stanje.
Tijekom 2018 godine TZG Splita ostvarila {88.937776 prihoda i18.937776kn rashoda

andar di

RB PRIHODI PO VRSTAMA RZEOi;'.AN OSTVARENJ| indeks

1. | Prihodi od boravisne pristojbe 8.300.000 8.242.869 99

2. | Prihodi od turisti¢ke ¢lanarine 6.300.000 6.595.442 105

3. | Prihodi iz prorac¢una grada za gradske manifestacije 2.400.000 2.400.000 100
Prihodi iz pror. Grada za Europsko rukometno

4. | prvenstvo 625.000 625.000 100

5. | Prihodi od boravisne pristojbe nauticara 180.000 186.631 104

6 Prihodi od drugih aktivnosti 20.000 29.662 148
Ostali nespomenuti prihodi (HTZ, Zupanijska Tz,

7. | Zupanija, Ministarstvo) 200.000 257.277 129

8. | Prihodiiz EU fondova 0 776

9. | Prijenos prihoda iz prethodnih godina 1.520.000 600.119 39
SVEUKUPNO PRIHODI 19.545.000 18.937.776 97

ma



RASHODI - STRUKTURA MARKETING MIXA
ADMINISTRATIVNI RASHODI

RB RASHODI PO VRSTAMA RZEOPl'éAN OSTVARENJ| indeks
I. | ADMINISTRATIVNI RASHODI (1. + 2. + 3. + 4.) 4.335.000 4.198.811 97
1. |wk@K2RA T NIRYyA1S A
1.1. | Rashodi za radnike - Turisticki ured 2.050.000 2.038.118 99
1.2. | Troskovi Turistickog ureda 320.000 272.247 85
1.3. | Rashodi za radnike - TIC Split 1.210.000 1.179.530 97
1.4. | Troskovi TIC Split 220.000 206.783 94
1.5. | Rashodi za radnike - Lucka kapetanija (HTZ) 25.000 25.850 103
1.6. | Rashodi za radnike - TIC Stobre¢ 224.000 224,185 100
1.7. | TroskoviTIC{ (i 2 0 NB 6 40.000 40.851 102
1.8. | Rashodi za radnike - TIC Slatine 26.000 23.050 89
1.9. | Troskovi TIC Slatine 20.000 11.318 57
2. |wk&aK2RA T NI}YR GA2St 200.000 176.879 88
Uadmi ni strativjale sea og\kioveo ulbo i Ureda turist.i
nugni za ostvarivanje programa rada odrelert
Admini strativni trogkovi ukl jul uju-ar as hadeykt

ove rada tijelarZ. Sukladno Programuwada i financijskom planu za 201@odinu, sredstva su
utrogena za bruto plale | ostala materijaln
rashode za radnike prikazane u Fi nagednce j skom
grada Splita odnose sepa ovedbu i koordinaciju provedbe
Programaada i financijskog plana za 201gbdinu i aktivnosti vezaniba obavljanje zakonom
propisani Hstadalea zajedHNdglesei supr @amav iSrpdnjtea t ur
destinacije samost al n o;kadordipacijfjagnogipridatnogsekiorag o g |

i zr ad &ih srazvomih pl@nova turizmaredovitopr i kupl j anj e i agurir
turistil ko] p ougastieljskim lsapagitetijma &ulturninmspartskim i drugim
manifestacijamay adnom vremenu zdravstvenih ustanova,
informacija potrebnihza boravak i putovanje turista; zdavanj e turistilKki
materijala obavIl j anj e i nformativnih poslova u svez
organiziranje kbt ur ni h, z a b a v mdiugih, manifesfaca kojedoprinoke
obogalivanj u koordinasjajeldvanja svin subjekaseppsredno ili posredn

ukl j uh ewmi t ur i s patidakje, organizoame trpovo Lenj e odkiwiajng ar a

turistil kogjeprovanjpaatuwuinapir|l kog okrugija i zZ a



b a g tpotinaaje, unage L'i vanj e i promiodnanj edspgtvénl hi kit
voLenje jedinstvenog popisa turista za podru
boravitgmjeberii sstrul|l "imeovmoacge i poapdi akae, t) ed
podataka o turi srulljkw mo piriorouera ipriknphanjp ppdbtaka

o prijavii odjavi boravkaturistaradiur adnj e s nadlegnim inspekci |j
obral unom, napl at om i teuppgjdventiodjvom euristgwvomaociipe pr i S
t ur iogproizVottgpremaGo di gnj em programu rada i financi

Rashodi T ureda 8 skiadulsw g @aniranim iznosatna r ad Tur i sti | ko

Nadzornog odhbldé68a9 kny ddnosnp 88planirgnagaznosa.
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DIZAJN VRIJEDNOSTI

Za organizaciju dogalpnopjpeki i pes.l0pdd4ke.gedogal an

RB RASHODI PO VRSTAMA RZEOT;AN OSTVARENJ| indeks
I. | ADMINISTRATIVNI RASHODI (1. +2. + 3. +4.) 4.335.000 4,198.811 97
1. | Rashodizaradniked N2 O1 2 @A dzNBR
1.1. | Rashodi za radnike - Turisticki ured 2.050.000 2.038.118 99
1.2. | Troskovi Turistickog ureda 320.000 272.247 85
1.3. | Rashodi za radnike - TIC Split 1.210.000 1.179.530 97
1.4. | Troskovi TIC Split 220.000 206.783 94
1.5. | Rashodi za radnike - Lucka kapetanija (HTZ) 25.000 25.850 103
1.6. | Rashodi za radnike - TIC Stobrec 224.000 224.185 100
1.7. | TroskoviTIC{ (i 2 6 NB 6 40.000 40.851 102
1.8. | Rashodi za radnike - TIC Slatine 26.000 23.050 89
1.9. | Troskovi TIC Slatine 20.000 11.318 57
2. |lwkraK2RA T N}YR GA2Stl 200.000 176.879 88
Il. | DIZAJN VRIJEDNOSTI 8.315.000 8.106.684 97

11



ZIMSKI AKVAREL

ADVENTSKE | BOZIGNE SVEGANOSTI U SPLITU
1. 12. 2018. - 7. 1. 2019.

Na Rivije realiziranbogat dnevni programd j e | j i programi, |kintei,pski n
zabavne grupe, zborovisamo su dio programd@ d an@ je 15 nastupa klapabaova,

'kl a s I, kvarteta iorkestara, zabavnitpop i rock koncerata snotama filmskih kasika,

mj uzi Manommmi&, gdszt iZmagr eba, Rij eke,prGilbaeqdlkeani
ma | i g povodoms v . Ni kol e i sv. Lucije. Poswewban pr
put dnevna trajda guad’l8 dojl@satp d sklopu programa na Rivi nastupila su i
brojna poznata i me GrapaDamaun detia retmra, kigd IskgnaNerGu f i t
Belani Fiumens

| na Pjaciev] adal a vel pozn a ttedanambdjetitéljirsamoglt nbe & et au
bogiinim delicijama domalih i gostujuliih ku
program z a pngad ije svaki dan u 18 sati, a najposjeleniije s u b i
poslijepodnevne fegt eUkzraa gRandni pna048egodinsiao u g o d |
idealna advetska lokaga za djecu i mladeSvakodnevno su organizirar@matski programi
nastupicrkvenih zborova bendova duhovne glazbeji pjeshrom donose radost
ml adi h glazbenika u suradnji s Glazbenom ml
studenata Gl azbene ak8dbmit pm Sueaskprogragiyaval B
paljenje adventskih svijela uz priogestdrain pr o
zborova kIl asi | nPBosebno deseljeoza djecu ildBeoxji d .na baj ka |
Marice-svakodnevniprgr am u nar di nu uddcadnvaliditetono, aveseld j el o v
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je biloi na dol eocke doe&il pne Nz jadgygsSGaeaBulatado@ojeandw n
ruhoipostaofr g ul i |l ni h umj et ngdje ay sesvalkodnavagrodavhlia i S\
suveniri i ukrasiSedam timovégitare,ka s i | n e ivioliAa,ditard, rmahdelina, klaret,

harmonika, usna harmonikaiveseljavalo) e gr a L a K@D Jedinsjvojespgree gr gt om

tradicionalnih napjeva svalsubote od 11.30 do2130satin a Per i st inbnuttgu, Pj a c i

VestibuluutopljavaoZimski akvarel Novost u programu Zimskaegkvarelebilajei A B@ g i | n
gtorijao od?2lCdo 2> prosinca,jigaosj et i t el j i su se, oduge
djeljim programi ma I koncerti ma. @Qarelom.odi ne

Galeriji HMe gt skei haA d glazka, keeativno pripdvijedamje, draenske

igre spuno zabavezal j ecu i z me L' u préekii A L1a0ri ogbonel i wiat ak i@ . Or g
suiprogamA Do ga gl e u Mu@ AViu g sjetia dsali: 28 gddina havatskih

s vj et uBomorékanfe muzejwyastrodog L aj ABr ods ka NMaMgrjamua na s
U organizaciji Prirodoslovnog muzejauz potporu TZ Spltha Mar j anuf gget aodr
MBogilna pril akat adad@Ddalfmeapceljieci Arnira bile
djel o akademske kiparice Dijane lve Sesartil
TZ Split je i ove godine organizirala i sudjelovala u humanitarnineadt s ki m dogalan
Podr gal i "Svnioce dokosiiogmijerkojav etfadicionalno senzibilizira javnost o

probleni ma dj ece i z |Dikarska preddmva sitizvedbli Gradskdga z al i gt a
lutaka Splitupr i | i beKhani ei za djellH@ Pwtrisltki up rKiB
Tur i sti |l ka zaj eavegodnaorgpn ad a a$p !l istua hiONwveakomt ar nu
‘Tin-express' na relaciji SplitK a g t eil S psltiatr.i Tijekom vognje Sv.
djecu uz prigodne poklograncobbpepeepnppenradovgurz o g|
nagr arnaE ®©T ©® n aAdyeat|u &glitu, kojie TZ Split organizirala suradnji s Foto

klubom Split. Vrhunac ZIMSKOG AKVARELAbiojen aj z a b a v naoveg godind azl e k N
nastupJasmina Stavrosa i grupe Magazirjubitelji plesau g i v a ISalsa dbue kuave N

godire.
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USKRSNJA DOGABDANJA

Da bismo obogatili ponudu z van t ur iisopléemerilieprikazle z @ in aradicije e
svet kovanjkar gnajnwseioeggabl agdana, u 2018. godin

povodom Uskrsa.

Primjerice, slikavanjepisanicaz a s v e g r allza rpeo mmodumiBiek branifelg
grada Spl it a.suratejits udrugomtSeakkija limgetnikaubranitelja gragéta i
Centron za odg | [ obr azovanpe éhdwkrasiis vB certd leil ,i m us ki

viijedne ruke Kori s . . SR 7 s

umjetnika braniteljaGe | j el i

bio posvelen poseb
Srdeliceglazbeno scenskim uprizorenjera :
jedinst penbhalbKro gma
Na sam blagdan Uskasu 11 satina Trgu
Republike (Prokurativamakvim turistima i
sugralani ma nast oj
s | a L i manifesiaciju Slasng
uskrgnje jutro
udrugom SKMER za naj e
gralane i gost
tradi ci onal na u
domalu gunku pf
sirnicu, pisanicetvrdo kuhana
oboj ana ji&ijula ive
cooking s brojnim jelima
iznenaPesphno
bilo je na korizmenom koncert

oktetaDé mat i u podrumi ma Diokl ecijanove palale.
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SUDAMJA

gE ¥ Sv. Duyjam
G 7.5.2018.

Vigestoljetni, i vjerojatno nag najsplitski]
se 7. svibnja. Possal enit gres ksovm bD usj kmup u , k o
Di okl eci jana kada | e i pogubl jen. Sveti D
Mani festacijom se ujedno obiljegava i Dan g
sredine svibnja, i jedan jeotbd el i h moti va dol asdasneseaomei st a
Ekonomska kori st ovog s e
mul tiplikativnom e fsektot tilk

Splita u predsezoni. Profitira prvenstveno |okal

zajednica, hotelijeri, ugostiteljisvi koji su izavno ili

Sudamja je jedinstven u
spaja stoljetnu tradiciju, UNESGOv lokalitet,

nematerijal nu Kul turnug pl e
gastronomijueée Ov aj

prerastao je nacionalne okvire i

megapopul arnog gkot skog ”} ,.;‘_:?‘:’ e
[ melunarodnom regat o e
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privukao pozornost svjetske javnosti u predsezoni i postao glavni motiv dolaska turista.

Dogalanja u sd&i @pmua Sw d2pgan&irarmapod strane Grada Split i

Turistilke zajsatdwmi cier go'admaalSpt At&y. Duji Spl |
sajam domalih proizvoda iDujma@vetamisa rproposijgd De v et
koncert duhovne glazbe Trio ExspressfotVvh en That Day oWertipbvodBre Mi ne
Melunarodnog dana Jazza; A Dani zdravlja na
SDG; Prosl ava MelLunarodnog prazni ka rada;
Kokogk ov, Bjanka | vas i Musi ca meQadnnreecatniagns Al
gimnazija Split Astor College Dover; Spli'ska abeceta| ovar i ca zavil aj |
predstavljanje slovar il iutl e nmdkja, I0IGk Sy a urt g d |
francuskog jezika: Svet.i Duj-emezaskiijeéicue ;vdae
Rebatajica; Cj el eav €Al eFinljiip kDoenvcielrfit ;KUMDe gt a sV
NekaRi va u cyvililiuk pvna arfiadi oni BakdVaaoficaD&ahKHNRK
Otvorenje izlogbe EMSABijelo na bijelomid; M
grad; Sredignja knjignica Marka Marulila Pre

nakon 1. svjetskog rata, u suradnji s Muzejo dVIuItimedijaIni kulturni centar Split

| zIl ogbe u skl opu pr og-rBoma sUrLh airbii §tiil| ka Dpalveotrf
Split Susret dalmatinskih klapa; Koncert zabavne glagbstup grupe Hologram; Gastro Get

festival Sudamja; Humanitarnamani t aci j a ADomni us Angel ush; I
sam ja kapet anifAO3wdamjng en ad ap cosgbrei  Mu z e | grad

l i kovna radionica: ASveti Duje mi smo tvoj a
Lipo cvivieeer €j el taonk eBt oKdDp !l i t A ; Prazni k ¢
Tijardovi Il : SPLI ' SKI AKVAREL HNK Split; Mu |

poprijeko; Sudamja festk onc er t duhovne gl azbe-makarsdaa st S
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nadbiskupija; Zabavrprogram: mastup grupe Adriatic; timanitarni koncert Simple Minds;

Sajam Sudamje ; MelLunarodna vesl al ka Fegat a
ANage -Slpdtikiskea tortafi; Otvaranje molnika sv
Cielovel ernji kacAn cleerdti nksU ¥ o ; Fegta spize i pil e
mar aton od Solina do Splita ADina za Mirf;

tombola; Koncert za Dan Grada; Vatromet ; Mali Dan Marjana; Podizanje europske zastave

individualnim pristupom zadovoljiti ukuse najzahtjevniji

povodom Dana Eur ope; Splitska biciklijada ;

do jarbol ahf, Dan Marjanaé

Vizija Sudamje | e postat.i prepoznatliiyva ¢i usnjeg

mani festacij a na melLunar ‘:‘a ‘.' j a

tradicije i zabave posjetitefiia pr uga | edi ; ‘

Mi si | a nageg dogalaj a j lS ter

nematerijalne kulturne be ogr
\

posjetitelja.

Upravo raznovrsnim programom Koji u potpum@sr o m
tradiciju, ostvaruje se iznimno visokavornostizad o ma VoA
i zastrare posjetitelje. Posebnost je i sudjelovanjesta u ;
realizaciji pograma, npr. projektGot obr ac a

kojem turisti sladavap korake starog Splitskog plesa
nastupaju predprisutnim posjetiteljma. Sudamjaosim 2%

ekonomskih, lokalnoj zajednici dono s i ni z

koristi. Lokalbmavnajeanmoaifegivagto | e
i odprihbaka za drugenje obitejdnstvaestiadrmanije
zavi | pjomoga . Ovim dogelajami 2ziuva Ildaplinbsur na b

girkojuurnih vidika | okalne zajednice i pot.i
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KONCERTNI PROGRAM: RIVA, TRGOVI GRADA, PODRUMI

CILI SVIT U SPLIT

Koncertnim programom na Rivi, s naglaskormmanifestacijiSpli‘ski litnji koluri'g e | j el i s mc
unaprijedit:i turistil ku ponujdaosgaid rjigna@hijé t i bo
ku t ure, zabave, gkabphevi gspodt @80ppogglamae

U progr amu L a rnastugilisiabsojnilglabeni grljemizi bkademici, primjerice
Stefan Kokogkov, Tatjana Borschagivsk, Dani |
Al ma Mi mi cai,PeRjddol phewmétr,a Zoran Vel il., Bjanka
Gl azbene programe uspjegno su Mavgoojriemt kpglng £niQG
Splita Plesom i pjesmom tradiciju Splita elnacije prezentiralasitn a ga kul t ur no um
d r u @rodosplit,Filip D eJedirdvo, i k | a pAnkofauSijuskan, Ventud, Contra,
Frigi,, Neegirnanc, Marj an

Zabavu na Rivi upotpunili sbrojni zabavni bendovi te mat ske veleri: di sc
Karajneyv e | e r , [dihoglazbagountry vikendvikend irske i engleske glazbe

Od | ireakcge publikeizazvali su programi popudd CHA festivala,Splitskog ljetnog

karnevah, nastupaborm Camerata Vocale Spiitl b r i ¢ e nastupag iu d a |klareg

Spalato.
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Dio programa posvetili smajegovanjunacionalnog identitetai k end posvel en Dan
i domovinske zahvalrsti i Danu hrvatskih branitelja program u sklopu Nacionaln@yisrea

hrvat ski h k abumanitainikonbert tbitelji za hajmianje”

Glavna misao vodiljaibl a j e prezentacija kultukamgeadbagt i
prijatelj brojnih zemalja,nj i hovi h gl azbeni ka i PHawslutatkouno um
sklopu projekta Cili svit u Split nastupiKUD Bitola (Makedonija, MKC),organiziranje

program uz gastro i enmpudu Grada Maribora Pohorja, p edst avl j anj e Malar
pr edst av lajpedsjavdian@ adar ske Gupagojenskergmpasikij
Pag, otok Pag) u z azebawirpiogransplit

Gr ad b u dEakboak prijateljima, u skladu s
tematikom Svjetskog dana turizma turizam i

digitalna transformacija.

U suradnji sKUD-om Jedinstvo ugostili smo i
proslavljeni FolklornensambL i niz.Dubrovnika.

Time se nastavlad ugogodi gnijdwu sur ad

dalmatinskih kulturnihb i s er a Koj i dese
zajedno neumor no |l uvaju na
spagavajuli je od zaborava.

Biojet o program posebno o0smi (¢
Splitu, sudj el ovalo j e u

folklornogaansambla pr at el e gjemar kest r

ovom koncertu izvemiz poznatih koreografija sa

svog repertoara poput Val poval ki h pl esova,
Pl esova Iz Zapregila i naravno nj i hio,v u naij
dubroval ku p oQGdkgoshvanfawaljd spoméeruti | nastwpj evoj al kog zl
Mozartine. Mozar i ne su ugosgeéeheki XbhomlLWedieci ne Hat

koje je pratio njihov dirigent Bradley van Middelkoop.

U sklopu manifestacije 'Spli'ski litnji koldri o djreg ain j edan od naj posj e
koncert engleskdirvatskog sastava Ever€am. Radi se o projektu nastalome na ideji njegova

zal et ni k a, Gilkeragabriglaaskladateljasi praducenta benth@Dream Academy,
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kojijes ur a L legeral@m Psnkloyda Davidom Gilmourom,te svoj i o amer i | ku
Top 7 USA s pjesmom 'Life in a Northern TowE.v e r Dr e a rkal Hannale Rose,o
klavijaturist i producent Gilbert Gabriel, flautistica, saksofonistica i vokal Petya Halse te
klavijaturist i flautist Zvonimir BoldinU glaz b e n i pr ogr iavviranspont, pagen o | e
takonaRiviorganiz an do| e k @ojHivatitileoja je preéplivala La Manche
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DANI DIOKLECIJANA

UsklopuprveSmj ene strage na Peristilu ulenia@i OG |
grada i spojili progl bpeljasadagejobkaSEphie mh
satima car Dioklecijand o g ama jRe r i st i djedmpshinigproganePovoathk Cpea

u Pal asklagpu programaodr amsanj ¢ ma strage, obralanje
postrojavanje rimske legije, predstadt@ | e g r o m , ples Bai vatlejom suknjom i
brojna druga iznenalenja. D samianiféstaajakeldanod | a n a
vodel i h motturieta u Spbt! Kako ebiksaim stranim  domal i m posj et
pri bl i gantlke, nesamo U Zdana trajanja manifestacije nego i kroz cijelaulj2€d,8.

godini Dani Dioklecijana trajali swwd 18travnja do 21. runa Dani Di okl ecij a
suS mj e n o matraktivnim gr@gramorpod vodstvom Hrvatskogar odnog kazal i ¢
u sklopu kojegavakid an t ol no u 12 s ailuisveokapljgnepozidfavan t r g u
Car i Carica uz rimske pretorijand¢ovost u 2018. godini jprojektR i ms kuisklofukoreg

suyj ednom mjdevapetl mmat ske veleri, ri mska povorka
plesni nastupi. Dioklecijanova legim g ilavjg eant i | k WrozpmjekiGli o s t naiu z e |
bedemu Cornarayatitilan as u s v ak odnevniUskopwDartaDisklegjana h Ri n
odr gani su i ;oglzhe mleoravijenqy rMediteraadoriijeli sugpanj ol s ki
umjetnici Emilio Villalba & Sara Marina, a pdsea glazbena poslastitéo je i koncerti A

Pl ACERE Astdragliazba za vi oFahmiAlghaigzarstdn mladi na ko
gpanjol skt glagne§tsar mm i nstrumentu odugevio p




DONACIJE I SPONZORSTVA DOGADANJI MA

Ured direktoriceraspisaoje Javni poziv a potporu manifestacijama u 201&ji lokalnoj

zajednici omoguliava ukljulivanje u turistilf6k
uvj et e. Predmet poziva bila jdudodjiel &ebesap
Grada Splita za manifestacije | okalnog, regi
koje bi trebale privl aploittioveuhanifestasije loje dopridoses t i n a
razvoju turizma, valorizaciji kulturne i povj esne bagti ne, podi zanj
turistilke ponude, razvoju kongresnog, kul t
turi zma, te povelanju ugostiteljskog i dr u
predsezone i posezone. Odlukudoo dj el i potpor a Iz progr ama
manifestacije” u 2018 godi ni donij éleo njae sTwijiogt isljked nv ic

oguj k godiped 1 8
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Turisti¢ko vije¢e Turisticke zajednice grada Splita, temeljem €L 30. Statuta Turisticke zajednice

grada Splita 1 Javnog poziva objavljenog 22. prosinca 2017., na svojoj sjednici odrzanoj 20. oZzujka

2018. donijelo je slijedecu
ODLUKU

o dodjeh potpora 1z programa "Potpore za turisticke manmifestacije” u 2018, godin

Odluka o
. e
RBR.|  Ponuditelji Naziv manifestacije Vrijeme dojeljenoj
odrzavanja financijskoj
potpori
CJELOGODISNJE
. | Udruga Kultura Splt Art Market 01.-12. my. 3.000,00
Kulturna ustanova Kulturna ustanova galerija
2. aleria "KULA" "Kula", izloZbeni program u cjelogodiinje 20.000,00
EAer) 2018.godini (7izlozbi)
Hrvatska udruga _ . S'a IUF Gall_c
likovnih umietnika - IzloZbeni progream u salonu | sije¢an)-prosinac
4, Spli{] Galic¢ 1 Dioklecijanovim Diokelcijanovi 5.000,00
HULU SPLIT podrumima podrumi: sv.ll:-an_]—
studemni
5. KAM - HRAM Cabaret otvorena vecer 6 jedr_mdnev_r_lih 2.000.00
performansa manifestacija
6. KAM - HRAM (llkl_us predstava suvremenog 4 Jedr_mdnev_r_uh 2.000.00
cirkusa u Domu mladih manifestacija
1. SKMER Split Cooking Class 01.01.-31.12. 5.000,00
. - 1.1.-30.3.
8. HNK Split City Break 1.10.-30.12. 20.000,00
SILJECANJ
Medunarodna hikovna 10.1.-30.6
9. Udruga LIKOS radionica u prostoru Hrvatsko R, 3.000,00
10.9.-20.12.
francuske udruge
Medunarodm sajam vijencanja,
10. Fancy Flowers ljepote 1 zdravlja, mama, djece 26.-28.1. 10.000,00
1 trudnica "Wedding Day"
VELJACA
Koncerti u Kazalifnoj kavam
HNK Split 1 koncerti ispred
11. Kazalisna kavana ulaza u HNK na trgu Gaje 1.2.-31.12. 5.000,00

Bulata 1spred ulaza HNK, jazz
koncerti 1 jam session koncerti
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12. | P.P. Poslovni mediji Adriatic Gastro Show 7.-10.2. 10.000,00
13, | Gradskokazaliste 10 v oncerata Jazz u velijaci 9.22.2. 20.000,00
lutaka Split
. 23 Medunarodni specijalizirani
14. Sajam d.o.o. sajam GAST 2018 28.2.-3.3. 10.000,00
15. KUU ROMB Predstava Molly Sweeney veljaca 1 odujak 2.000,00
16. KUU ROMB Godisnji program KUU Romb | valjaca 1 odujak 2.000,00
OZUJAK
A A A Umjetnicka | Galerija suvremene umjetnosti .
7. udruga ART AN ARCHE 1.3-31.12. 2.000,00
Domine - organizacija . . .
13, |2a promicanie zenskih | 100 80dina Zenskog pokretau | -y 5 4, 45 2.000,00
Splitu
prava
19. Centar Plesa Dan #ena: 5. Zumba marathon B3 5.000,00
20, IPSPLIT IPSplit 20 lR_;'ZeIcnu 9..10.3 2.000.00
poduzetnidtvo
2. Glazbeni ce:ju:ar Glazbeni sem}nar_za djecu i 9.-11.03. 2.000.00
"Papandopuline” mlade i turiste
Medunarodna znansivenika
7. IPA Splluskc:— kql:r.nfer.encqa SlgU@05t _ 16.-17.3. 5.000.00
dalmatinske povijesnih gradova - izazovi
turizma"
Udruga za fantastiku, FantaSTikon -konvencija
23. igre i Znanstvene fantastike, igre i Znanstvene 16.-18.3. 5.000,00
fantastike F&ST fantastike
24, VERBUM Dani kri¢anke kulture 2018. 17.-27.3. 10.000,00
25. | Udruga Pricigin |54 F'r'**ﬂjné?gp"*’“ Pricigin 20.-24.3, 15.000,00
26. GUU Artemis 7. Dana Bacha u Splitu 21.-25.03. 5.000,00
TRAVANI
27. | Ri-cerca Mercato Konferencija vrhunskih 5.4. 10.000,00
vinskih znalaca
28. Karaman koncet Split Sushi festival B-10.4. 5.000,00
29, Profectus sajmovi CROATIA BOAT SHOW 11.-15.4. 10.000.00
30. | Julius Meinl Bonfati Julius Meinl Barista 13.4.-14.4. 2.000,00
Championship
31 SKMER Split Gourmet Expo 13.4.-14.4. 10.000,00
0. Sfx'cuu!uste.u Splitu 50 Godina $pltta 3- _Lll_ncc, 17.4.-29.6. 10.000,00
Gradevinski fakultet kvartovi, stanovnici
1, Atletski sportski klub 5.Uskrinji medunarodni 214 3.000.00

"ASK" Split

miting"”
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Osnovna Skola

Ca-more-judi: pjesnicka

34, Grohote smotra Cakavske poezije 21.-284. 2.000,00
- uéenika SDZ
35 Podzemna kontrola Ego free festival 27.-29.4. 10.000,00
Dalmatinko cup 2018 -
36. | Udruga Dalmatinko |medunarodni nogometni turnir 27.4.-1.5. 10.000,00
za djecu
37 Promocija ronjenja POGLED U PLAVO 28.-29.04. 20.000,00
18, JU RERA Dani kulinarske bastine druga polovica |5 5 5
travnja
39. | Klaster udruga mreza "Dalmatinska torija" tra_vanj.-hpanj -‘ 2.000,00
rujan-listopad
SVIBANI
40. Lgimnazija [zlozba fotografija s temom 25, 2.000,00
Veze"/"Connections
4l SPK Amber Splitski moti —_P_lcsc:m protiv 4s. 15.000,00
nasilja
4. Splitski 5\2'eucnham 17. Medunamdrfa vr:-_slm,ka 45.75. 10.000,00
sportski savez regata Sveti Duje
sz Frs
43, | Plesniklub Vruca "Vruéa Gokolada" 6.5.-7.5. 2.000,00
Eokolada
44, | Triaton kiub split | Tumanitama akeija "Dina za 7.5. 2.000,00
mira
IzloZba 1 medunarodni
Hrvatski resauratorski znanstvenostruéni skup
45. SRR “*| "Drvene romanicke vratnice 7.5.-8.6. 2.000,00
zavod - . L
splitske katedrale- istraZivanje,
restauriranje 1 zastita"
Sportska udruga . R L
T I'lS r .ht D " IB 2
46. |  gluhih Splitsko- rmEsve e - BOZERL 0 5 1612, 2.000,00
; .. turnir gluhih
dalmatinske Fupanije
Znanstveno-struéni skup:
Drugtve oriiatelia Splitski gradonadelnici od
47. SIVO Pryaleld 1 shrvaéenia splitske Opéine do 10.5. 3.000,00
kulturne bastine Split ) ]
kraja Prvog svjetskog rata
{18B2.-1918.)
48, KUU Splqgmﬁk - Sph:gr_s_tphm medunarodni 10.-26.5. 5.000.00
Split bijenale grafike
49, DUMP DUMP Days 2018 11.-12.5. 10.000,00
50. JUU Marjan Dan Marjana 12.5. 5.000,00
51. Green Retreat Gourmet Streetfood Split 2018, 17.5.-3.6. 25.000,00
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, 5 - ol 3 _j
52, Klub mladih Split EamhdSﬂuEﬂls ngmnﬂnu 18.-20.5. 5.000.00
eSport natjecanje 25.-27.5.
53. | Dani Dioklecijana Montura - Split Fashion 19.5. 20.000,00
Destination
54. | Slobodna Dalmacija VINSKI PODRUM 25.126.5. 30.000,00
IX! Kreativ
55, | XX Kreativna Split Spot Festival 26.-27.5. 10.000,00
agencija
56. Udruga Shift SHIFT konferencija 2018. JL5.-1.6. 30.000,00
57. Pozitivna sila Uliéne cirkuske forme "‘"'"lb“'“r Ll:‘::”"“ "1 s5.00000
LIPANJ]
58. Run Croatia Split Glow Run 2018, 1.6. 2.000.00
“,-'1. ry o 3 I q r
59, ery important person MGF Axa_ard:n My global 6.-7.6. 5.000.00
agency fashion awards
60. FMFS 11. Festival medqcranskﬂg 7 6.-16.6. 20.000.,00
filma Split
g1. | Scardonaglazbena NASA BILA STORIJA 15.6. 15.000.00
produkcija
62. Udruga Matejuika Pucka feita Dani Matejuske 14.-16.6. 15.000,00
63. | Udruga Dalmatinko |R2¢ Vratara 2018- medunarodnil =, 5\ 0 5.000,00
turnir nogopmetnih vratara
64. | Bukovac gomji Koncert djevojackpg zbora 16.6. 2.000,00
Mozarting
Sveudiliéte u Solita Medunarodna ljetna Skola
65. cucthiste u Sphtu, 2018.: od pametnih k 18.-22.6. 10.000.00
Ekonomski fakuliet - ; .
inteligentnim gradovima
66. |Lions klub Dicklecijan| 3000 balona prijateljstva 23.6. 2.000,00
67. | MNK Dani Radunice Dani Radunice 24 .-30.6. 15.000,00
Splitech 2018 - 3.medunarodna
68. FESB konferencija o pametnim i 26.-29. 6. 10.000,00
odrzivim tehnologijama
i 1 eTIT]
69. Wolfman 3 EVO RUKL! ( Revija 29.6.-9.9. 40.000.00
urbane kulture )
Trail i treking klub
70 | TTTIEHmEEU Marjan Trail 2018 30.6. 2.000,00
Strka
71. [KS Festival IKS festival 2018 lipanj 1 srpanj 15.000,00

SRPAN]
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"Ribarsko selo, Split kakav je

72 Tomiéa stine nekad bio! 1.7.-1.9. 2.000,00
73, [Jogausvakodnevnom | o g jopa na Bacvicama 2.7.-30.8. 2.000.00
Z1votu
74. Anamarija Summer sea polo 14.7. 3.000,00
Kazaliite "Hotel Umjetni¢ka organizacija \
7. Bulié" Kazaliste Hotel Bulié 15.7.-30.8. 3.000,00
76. Udruga Schola Festival: SING (in) Split 16.-22.7. 5.000,00
Cantorum Split

77. Ritam produkeija San Sustipanske Nodéi 2018 17.-18.7. 20.000,00
78. Wolfman 8. Split Blues Festival 19.7-21.7. 20.000,00
79. KSP SPLIT 4 Ljetne nocne izloZzbe pasa 26.7.-29.7. 10.000,00
20, Makedonski kulturni | Dand Mafccdunskc kulture - 26.7.-30.7. 10.000,00

centar Hinden 2018
g, | [Klubdaljinskog Plivacki maraton Vis-Split 27.-30.7. 2.000,00

plivanja Split

82. | Udruga Livingstone | Friatelit mora - igre - izlozba 28.7.-3.8. 5.000,00

na otvorenom

KOLOVOZ
Udruga mladih za
83. | promicanje aktivizma SPLIT AKTIV FEST 11.-12.8. 2.000.,00
"AKTIVIST"
gq, | Sahovskiklub Brda Split chess open 2018. 11.-19.8. 3.000,00
Split
85. |Apostrof komunikacije F““'”;:i:: g:l":; posecen 16.8.-18.8. 30.000,00
26, Piano Projekt Piano Loop Festival 16.-25.8. 10.000,00
87. Biljke 1 svirke Biljke i svirke 17.-19.8. 5.000,00
20.Marjanski dir-otvoreno
88. | Triation kiub Spiix | Prvenstve Splitai (KUP) 24.-26.8. 2.000,00
Hrvaiske u olimpijskom
triatlonu
89, Udruga MAG | o MAGHestival, medunarodni | 5, ¢ g g 10.000,00
= festival komorne glazbe

90. | Cigar club Mareva Cigar smoking world 31.8.-1.9. 10.000,00

championship

RUJAN
91. PIK Momar PLAVISVIT 22.9.-28.10. 3.000,00
92, Etnografski muze) Festival "A Love Supreme" 239, 5.000,00
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87. Mrdujska regata/Mrduja

: S
91 TK Tabud Split Optimist Kup 27.-30.9 15.000,00
. ) Memorijalni rukometni turnir
94, ZARK Split "Dragica Mijac" jesen 2.000,00
LISTOPAD
Centar za odgoj i
05, obrazovanje "Juraj [ mi to moZemo [.10.-15.10. 5.000.00
Bonadi”
A AA Uietnick 31.Adria Art Annale,
96. ALAIYEIIERA 1 anifestacija suvremene 1.10.-15.10. 2.000,00
udruga . .
- umjetnosi
e 23. Splitski filmski
Medunarodni festival
o7. | e o | festivalMedunarodni festival 4.-12.10. 20.000,00
&7 novog filma - STFF/MFNF
98. JU RERA Nase slatkice 10.10. 5.000,00
99. Vita in motus Dalmatian Throwdown 2018. 12.-14.10. 3.000,00
Medunarodna konferencija i -
100. UDMKD poslovna radionica SPLITB2B 17.-20.10. 10.000,00
101. Udruga Matejuika Festa sv. Luke [B.10. 3.000,00
102. Lgimnazija Mjuzikl "Our House" 25.-27.10. 2.000,00
_— Medunarodni gitaristicki
103, | Udruea splitskih festival "6. Dani klasicne 29.10.-4.11. 5.000,00
gitarista Gitara ST N
- oitare
104. Foto klub Split Festival fotografije 31.10.-10.11. 10.000.00
Hrvatska udruga o ——
105. | likovnih umjetnika - 4“'SP"“kf;ﬂ"_’;__ﬁ;‘_l:’J““““‘ listopad 5.000,00
Split HULU SPLIT prezivijavan
STUDENI
106. Mavena Ispod bine - sound art festival 8.-11.11. 5.000,00
Muzej hrvatskih ; .
- 5.Medunarodnih festival
107. athﬂll}L.klh Arheologkog filma- MFAF 7.-9.11. 15.000,00
spomenika
: 25.INTERSTAS 2L.ITF'CRO
108. FISCSALIS 16 KEA-CRO 7-10.11. 2.000,00
Crno-bijelo, u boji izloZba 60
109, Bresan d.o.o. renomiranih hrvatskih 15.11.-15.12. 5.000,00
umjetnika
110. | Euro gastro festival | SPHSKO ”E:;_'l'j“ -Ledena | sy a2 | 50.000,00
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Splitski sportski savez

Proslava 70.obljetnice sporta

111. . oluhih grada Splita 1 Splitsko- 30.11.-1.12. 3.000,00
gluhih . .
= dalmatinkse Fupanije
PROSINAC
. 22, Medunarodni zborski
e o j -
112. |Glazbena mladeZ Split festival CRO Patria [.12.- 2.12. 20.000.00
113. JK Zenta 25 BoZ#ifna regata Krstala 15.12.-16.12. 2.000,00
114, Karaman koncert Ilumamtarr_u malun:&gumctm 26.12. 5.000.00
d.o.o. turnir 4 kafica
115. | Kozarkaski kiub spiit | <osarkaski Turnir curopskih 27.-29.12. 10.000.,00
prvaka
116, Centar Plesa Salsa Split Silvester Nights 28.12.-1.1. 20.000.,00
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URED DIREKTORICE

Tijekom 2018. godine direktorigae or gani zi r al a i rukovodil a r
ureda s cillem ostvarenja Progmam r ada Tur i s tdaSplkaeza 2048} godinn,iac e gr
koj i je temeljen na strategkim razvojnim dol
plan destiacije Split. Direktorica je koordinirala suradnju ureda s glavnim uredom-&TZ

MINT -a i ostalim institucijama poput HGK, inozemnih instituggaput ITT-a (Institute of
Travel and Tourism) te brojnih obrawlwyni h i
sveul il i-g 8KAl-a. UHP A

Ured direktorice ostvario je uspj-dafnmatinskes ur adn
gupanije kroz projekteswedrugkarciiz ac is$udijskiv ing eh «
putovanj a novi nar an koordimagjskimadasancima ag kojfimai sk k

raspravljalo o gorul idmltmataimmas k aijr i Zumma rui jSip | ii

Gto se tile suradnje s lokalnim turistilkim
Zr al noj l uci Splittur iSuriddkrnjmu zsajledkalcmaima ost
manifestacije i kongrese.&v/l j a i st aknuMelL umagwdpomp krongr es
gradova, i uspjegnu suradnju s TZ Solin.

Ured direktorice aktivno je sud ehavaonaprete

gastronomske ponude u hotelima i restoranima isp@astronomskog turizma gradalia,

te istragivanjTanigastyi gta kroz proj ekt
Stvaranjem pretpostavki za njihovu realizaci
i znanstvenih radova, a plodna i uspj egna
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institucijama na podrulju SplitijasHNKdplkoj i h

Muzejom grada Splita i Galerijom Megtrovil

Uu 2018. godi ni u r je dhforohiraoj eakvtnoorsitc eo ursapd ue gThwr i st
suralivao s Il okal ni m, nacionalnim i i nozemn
Slobodna Dalmaa , Jutarnji i st, Vel ernji i st , 24
Putovanja za dvoje, Poslovni dnevnik, Radio Dalmacija, TV Dalmacija, TV Jadran, Kanal 5,

Mr e g @ HRTYNOVA TV, RTL. Tijegkom2018 di rekt orica Turi stil k
Turist | ku zajednicu na brojnim nacionalnim i i

za razvoj i odrgivi rast turizma u gradu Spl

Ured direktorice u 2018. godini dao je potporu razvoju novih projekata poput Sight Run
aplikacij e, Di gpet

.

tura.. U sklopu Svjetskog

dana turizma s temom

e
i

Turizam i digitalna
transformacija, ured
~ direktorice organizirao je

besplatne VR ture.

Uz dodjelu financijskih
sredstava, Ured direktorice
podr gku sports
kulturnim, gastronomskim,
zdravstvenim
manifestacijama s naguj e i tiskovnim konferencijama
kanal a. | sti|lemo sljedele mani f est aaadn,) e : Ul
Dioklecijanova amforaMe L unar odna v e sOuja |SKHI&ET kondegeaciia&EVOS v e t
RUKE! ( Revija urbane Wlture ), Live Museum Splif-estival mediteranskog film@plit, San
Sustipanske |Neisiti 2®#118 AJ CHA posvelen Dinu
me L u dnafestival komorne glazb&S p | i t s ki fil mski festival / M
flma-STFF/ MFNF, MeLunarodni zbor ski festival C
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THE }A}Z\DIE(;DESII\A;(;‘

SPLIT

—_— T
OF CROATIA IN 2017,
-

Direktorica je prezentiral a Split na najvag
Berlin. Valja istaknuti i ostale prezentacije Splita na kojima je Direktorica u suradnji s Gradom

Splitompredstavljala turistilku ponudu Splita,

Zagrebu. B

3B SHee

Ured direkor i c e p o
organizaciju brojnih kongresa al
poticao domal i
konferencija.  Tijekom 2018.
godine ostvarena su inspekcijs
putovanja oganizatora ITT
konferencije, jednog od |

naj znal ajnijih,

strulnjaka iz

| TT je glavna organizacija u turistil koj br a
svijeta turi zma. Os i au tilekorn godirte gogpatltaanihjpaslovkilo j e o
susreta i edukacij a, ujedno imaju veliKki goc
l'i pnju na nekoj atraktivno]j | okaci ji. Dosada

Barbados, Venecija, Duai, itd. U konkurenciji s Dubrovnikom, Split je izabran za mjesto
odrgavanja konferencij e, a domalini su Hrva

Splitskecdal mati nske gupanije i Turistilka zajedn
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Grad Split je uz potporu Uda direktoriceu Dj el j em gr adu nHickbfar j anu,
dogalaj Zaae FUrpgelta'Magian P020br do pr ogl ost iPropekbaza b

je ukupno vrijedan oko 26,6 milijuna kuna,
posjett el j ska i nfrastruktur ajumip oMaorljjagna.n aG]Iparvinsit
je valorizacij a, zagtita, odr gi vost [ br oj
sadrgaja, revitalizaciju i sdeawwvdgijrmaaje u funk

il

WMARIAN 2020 -

ardo prosiosti, 0aza budw

Osim spomenut oga, vagno je istaknutd.i kontin
konzul ati ma, radi promocije Splita i oluvanj
Valja spomenut. suradnj u s Vecetlgeg bskd, dehke t vi ma

Britanije, kantona Sarajevo, Indije, Japana.

U suradniji s predsjednikom ¥&, Ured direktorice pripremao je materijale za rad tijelaaTZ

(Vijele i Skupgtinu). Direktorica je sudjelo
turistilkog vij el a.-atfekomgodinemdbbravald je pstRoteprgjnim ne T
mani festacijama, projekti ma, skupovima koji
godi ni , u sklopu sjednice Sk upngijativomeuretaur i st i
Direktorice odrgane su Godignje turistilke n

Od brojnih studijskih puwanj a novi nar arekdr¢k®ricg, eljapstakhutig ao U
domalinstvo studijskog posniegtav af oA godmssEo r Erea n
(AFP), Sal vadorac Yuri Cortez, kojeg su hryv
postignutog gola protiv Engleske na Svjetskom prvenstvu u Rusiji.
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Valja spomenut. i da je je dugogodignjiUrad i
skl opu B2B posl ovnog s usr eSinglythabesti5 kaeefjojije ne s u
(1. Ugostiteljstvo; 2 . Ma ni f e jelt,abc Ogobm)U 3 . P L
kategoriji Manifestacije Kulturngp ovi j e s ni h  sSinbly ghe jbestiodijejega a d a

je manifestacijiSudamjaz a kr eati van razvoj mani festacije
danagnji ¢gswadr gajemavidpjdent aor alhtaiprmost turi s
posebno u vrijemerije sezoneU kat egor i ji Osoba nagralena |
Turistil|lke zajednice Grada Splita za dugogod
kreativhosti ostvarens ur adnj u s | okalnom zajednicom na

koj i su Split pozicioniral:@ melLu najatraktiwv

3PA usra 1N I‘\ LA3PA
GODISNJE 1)
TURISTICKE
NAGRADE S
Udruge hrvatskih '
putnickih agencija
| éasopisa Wi

[W(E =Y

i Way to Croatia

‘ bei i 2k, U I



l ncenti vi [ promi dzbeni al at.i

CITY BREAK projekt je alat kojim gostima u pred i posezoni nastojimo ponuditi povoljan

proizvod koji Ie nas plasirati na trgigte Kk
BREAK 2017. godine ukljulili smo bem®mgiogt na v
opusa HNK Split, gratis karte za subotnje ko

i javni prijevoz. Split Card je karticasdad@a m vri jednogl u lgmjdi mes ma g
posjetiteljima nudili niz pogodnosti. Osim besplatnog ul@@apopusta za kulturne ustanove,
turistil ke [ ugostiteljske obj ekt e, Spl it
prijevozom. Uslugu Split Card kartice u 2018. godini koristilo je gotovo 2.000 turista.
Buduinost svake t wrriadtein|jkue tdesntdiorvaac injae sjvg eu
i oslugkivanju potreba gostiju, te se upravo

koje smo organizirali u 2018. godini, podige

na brojne tera poput edukacije o 'Content marketingu'.
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Kako i zraditd.i strategiju za vlastiti smjegt

privlalenje gostiju u njihove smjedgtajne ob

usvoj i |iiprimepnoauriajbotjih svjetskin kampanja. Posebne edukacije bile su

organi zirane i za privatne iznajmljivale, a
za i znajmljivanje; prezent acomjdamaksimpleedbii;a; n al
upravljanje komentari ma; admini stracija priyv
bil a i edukacija o moguinostima umregavanj a

od najpopul arnijih edukatcrigdi ziaomalrmnistt ¢ lka) d¢
Uu 2018. godini , osim samostalnih edukacij a,
organi zacijom Turi stdialllmat zaslednigaup a®ipj] ¢t Kladk
ankagmanom educiraltemangkput oadm@ijwag nn § 2 \ho

objekata.

1.2. |[LYOSYGAGA A LINRBYAROOSY]
Split Card kartica 40.000 38.896 97
City Break 100.000 100.548 101
2. [t 2GL2NB LRRAIlyeadz |1 O f 100.000 101.096 101
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KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI

. | KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 1.555.000 1.521.090 98
1. | Online komunikacije

1.1. | Internet oglasavanje 300.000 297.343 99
1.2. | Internet stranice i upravljanje Internet stranicama 200.000 201.005 101

2. | Offline komunikacije
Udruzeno oglasavanje u promotivnim kampanjama

2.1. | javnogi privatnog sektora 550.000 519.341 94
Opce oglasavanje (oglasavanje u tisku i TV

2.2. | oglasavanje) 50.000 49.460 99

2.3. | Odnosi sa javnoSc¢u 40.000 40.121 100

2.4. | Brosure i ostali tiskani materijali 350.000 349.536 100

2.5. | Suveniri i promo materijali 50.000 49.259 99

2.6. | Info table / Info table-smeda signalizacija 15.000 15.025 100
Pojavom drugtvenih mrega razvoj i nterneta s\
dogodila internetska 'supernova' koja dubin
prebacujuli tegigte s klasilnog oglagavanj a
Facebooka i |l nstagr ama, al i [ Towii tj ti e rtau, r i 6d L

proizvoda i usluga prvenstveno je u izravhom kontaktu s potencijalnim turistima.8J1201

2018. godini pojalali smo prisutnost Splita
godi ni nagi gl avni ciljevi su bili

epovel ati popul arnost stranice

A povelati stupanij interakcije korisnika sa
A kvalitetno se prezentirati na drugtvenim
U 2018. godini drugtvene mrege bile su uskla
A prema broju ksvaalsiadertgnaijhi man,t eervaikdcentano j e ef
A ne ostaje sve inpao rdarsutg tnvoeineinnj amrie gdainjae|l j enj a

c

nastavku grafi] ki pri kazi realizacij e:
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FACEBOOK: Visit Split

KPI 1 - Broj pratitelja
¢ kontinuirani rast (01.01. - 31.12.) = rast za 17%,
postignut iskljucivo organskim putem
Total Page Likes as of Today: 26,343

Total Page Likes

Total Page Likes

22,562

Jan1, 2018

Click ar draa to select

FACEBOOK: Visit Split

KPI 2 - Organski doseg objava

« uskladenost razli¢itih tipova objava s komunikacijskom strategijom
* rast prosjecnog dosega kroz vrijeme

Organic v
Paid

Your Average
Your Average This Period

Last Period
4,510 5,437

FACEBOOK: Visit Split

KPI 3 - Placeni doseg objava

« ulaganje u doseg manifestacija u gradu Splitu (Marulicevi dani, Sudamja,
Splitsko ljeto, Splitski litnji koluri, Noéi Dioklecijana, Zimski akvarel...)

Organic

Paid v

Your Average
Your Average This Period

Last Period
2770 10,907
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FACEBOOK: Visit Split

KPI 4 - Broj pregleda stranice

+ rast prosjecnih pregleda kroz godinu te u vrijeme aktivnih kampanja

Total Views

Vrste objava

a) Zabavne

* veci angazman
fanova

* veci doseg objava

* pozicioniranje u
svijesti fanova

+/ GetMore Likes, Comments and Shares
Boost this post for €25 to reach up to 58,000 people.

12,920 2,026
.........................

Visit Split
Published by Mia Vuknic August 10, 2018 - ©

29.08. - 02.09.] NIGHTS OF DIOCLETIAN IN SPLIT »
@ ancient fair

@ Diocletian’s dinner; What have th
eat?

Vrste objava

e first citizens of Split used to

b) Promocija
manifestacija

ANTICKI SAJAM

- veliki broj pregleda -
- veliki broj reakcija
- veliki doseg

* podizanje svijesti o
manifestaciji

DIOKLECIJANA

SPUIT 30.08.101, 09, 2018, .
DIOKLECIJANOVA
VECERA
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c) Split Attractions P Yo

Published by Mia Vuknié June §,2018 - @

Every day at NOON on Peristil square: Diocletian's Guard change! &

Posebne atrakcije Splita:

* npr. Dioklecijanova straza
(kampanja za cijelo vrijeme

trajanja manifestacije) ' @

N —
.

* npr. Sotobraco Splitom Ui Gefetian- ROMBN Cuard Change
(najave + video kampanja)

+/ Get More Likes, Comments and Shares
Boost this post for €26 to reach up to 68,000 people.

Rezultat: odusevljenje i j

nezuflal: oduseviene 1 B A ==
gradana I tunSta’ dl]el]enje O0% 3n 22 Comments 95 Shares
dojmova u komentarima itd. 2B 1ee T

VrSte Obj ava ‘ Visit Split

Published by Ivica Profaca [7]- July 12, 2018 - §

[THROWBACK THURSDAYS] Last night, after World Cup semifinals
and Croatia's victory, Split showed once again it knows how to
celebrate sport successes. This is what our Riva looked like in 2001

d) Th rOWbaCk when Goran IvaniSevic won Wimbledon
Thursdays

Stare fotografije i videa
Splita!

(Apel na emocije)

+/ GetMore Likes, Comments and Shares
Boost this post for €26 to reach up to 58,000 people.
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INSTAGRAM: #visitsplit

visitsplit = 9 =
Top Locations (1) Cities  Countries
782 profile visits in the last 7 days
Age Range (1) Al Men Women

posts  Followers Followil 1317
i

United States

Promations Edit Profile 18-24
Visit Split ) .
Yoty nioematon Cantr 524 [ 2 .
Welcome to the official Instagram profile of Tourist 45-54
Board of Split, the leading destination of Croati. &3 _
ore 55-6.

Visitsplit.com/

- 65+
Hrv. narodnog preporoda 9, Spiit, Croatia

21000

* rast broja followera za 64% u odnosu na 2017.

ywing All posted in the past 1 year sorted by

Objave s rekordnim brojevima
likeova su iz 2018.

Kontinuirani rast:
* broja fanova (64%)

* angazmana fanova (50%)
+ dosega objava (100%)

Showing All posted in the past 1 year sorted by
Reach

Svaka objava dosegne
minimalno 40% fanova!

Kako?
« zanimljivi opisi fotografija

* koristenje popularnih i
tematskih hashtagova

* poticanje na interakciju
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1 Online objave

U perioduod krajao ¢ u pgdkkeaja travnja grad Split je putemdigitalnih kanalarealizirao
promociju destinacijenat r § i ¢ Skanmdiaaviji, radi podizanja svijesti 0 destinaciji te
poticanjaskandinavskihturista na dolazaku
predsezoni.U promociji su k o r i ¢rt
digitalna medijska kanala/proizvoda 1
Facebook,Mobilno o g | a g devComtgnte
0gl ag aap@omajudhe Local. Bu d ¢

i z mekdnalaraspodijeljenisunaslj e d «

Warur Soit e aly

n arl: Content75%, Mobile 20%, Facebook | (':“:;‘:"'" :
5%. Contento g | a g aealzirapjoge na
v o d e | skandinavskom portalu na

engleskomjeziku i ThelLocal.Uz objavena

nor veigkweg d svéezgij tog portala, D TR TP T MR
Urleud im eigenien Land. Reisen de In

dodatnge gratisobjavljen| | a iru Bdnskoj.

Ausland, Liege bei den Bunde sblirgern seut

Vi 925000 i t detpe loj| abjawgenio ilacs ke Aol Symaton vors, Ko

Millionen Deursche reisten 2017 allein noch

multimedijski s a d ro $g@itu,spr os | ¢ Mallorea. Doch weiches Land ist weltweit das

fln'l-lr\ = ANrpcLre

vremenom z a d r g ana abjayi ad 3:37
g ray S P

minuta gt o ukazuje na iznimnu

zainteresiranoste vrlo kvalitetans a d rteg

kontekstobjave.Uz to je | lanakobjavljenna

Facebookwaje v i @gdel500ljudi prekoFacebookastvarilointerakcijusas a d r g@nj
| i tjiskojieslio t ii gorak daljesas a d r gyempstranicamalZ Splita, na njima su se
z adr gvaivgaeB iminute,p ot v r lisok intdreiste relevantnostmedijskogciljanja.S
obziromnal| i n j danjeiSkandinavijasvjetskaregijabroj 1 u pogledukorig t emopilaih
ur e lnwbhilop g | a g e neaaohilazakanalpromocijenatimt r ¢ i GttanicamalZ
Splitapristupiloje v i gdel500posijetiteljaprekoovog kanaladigitalne promocije(10 posto
gratisklikovau k | | ukbjisusenqistranicamaa d r gotoVominutu,g tjezakonzumaciju
s mobilnih u r e lizargtanrezultat.| k o n a putern Facebookakaon a j v asqcijaing
mr e agtearene dodatnidosegkampanjenav i gdé&0.000 korisnika,od kojih je njih 2275
prekooglasd o gnhstranie TZ Splita.Mo g e ma k | gdasdkrozmiedijskimix ostvareni

ciljevi kampanje.
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D L L e U

mit ALL INCLUSIVE schon fir 446€

Lrananag

Skandinavijge jednaod najskupljihregijapasuturististogp o d r svim{ a g i ignirﬁin(ma
zanimljivi. Kampanjge generiralavelikup o s j e kakonastsahicamanedijatakoi naweb
stranicamadl Z Spita,uz visok stupanjinterakcije/konzumacijsamogs a d r kgjigpjomovira
Splitkaop o g edegtimaciju.

S = Visit Split
o Visit Split Sponsored - G

Sponsored - G
Incredible Beauty, cultural and historical heritage, mild climate -

Incredible Beauty, cultural and historical heritage, mild climate - what do you need more? #Croatiafullofiife

what do you need more? #Croatiafulloflife
£ - See original  Rate this translation

% - See original - Rate this translation

VISITSPLIT.COM VISITSPLIT. CO.M y . . o

Warum Split ideal als City Break Reiseziel ist? Vearn More Warum Split ideal als City Break Reiseziel ist? Learn More

Split ist eben viel mehr als eine herrliche... Split ist eben viel mehr als eine herrliche...

QO Mary-Eckhard Leganke, Gabi Schmitz and 166 others 20 Shares @D Nake Grnev, Claudia Wansart and 57 others 1 Share
oY Like () Comment /> Share o) Like (D comment £> Share
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Offline komunikacije
Jedan od glavnih ciljeva hrvatskoga turizma definiran Strategijom razvoja tutz2@20., je

smanjenje sezonal nosti i povelanje broja tu
posezone. U skladu s tiimz nawmpsekipra?lDIBLgine sur ad
provodila program udrugenagaoghdgavanjyari Vag
cilja prepoznali su brojni twuristilki subjek

Luxe, Radisson Blu, Atrium, Park, Biberon, avioprijevoznika Croatia airlines, Jet2.com.

Tijekom 2018 godinefinanciralismo i poticalo b j avu br oj ni hopaosowanjun s ki h
TZG Splitda bismo promovirali gradJ nastavkyepopisd nevni h novi na, | aso
postaja, portala i televizija s kojima smo

turis t ih préizvoda grada Splita.

T BroSure i tionsmakeljai pr omo

Novost u 2018. godini je klasterska brogur a
oblignjim destinacijama |ineii jedinstvenu 't
U 2018 nastavilii smo tiskat:i brogure i pr omc
di stribuiran je i putem turistilkih informat
sportskih klubova, dr gavni h i oltsrhih, sportskihjia , ud
drugih dogalLanja u Splitu i i nNozemsknau . Pr c
promi dgbeniuls k ina tsérgrgmanuade zakonskom regulativom. U 2018

godi ni nastavili smo tiinesnatarijale: magazangVisit Split, Rlani s | |
grada, malu i wveliku | mage brvoogduirlua HBased rignal Sy
it mape, i turistilke novine Discover Split.
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{8 _(n?eurﬂe la Méditérranée !

d Mchug aus geschitziem sarrenderte 36 patrmone
gadtmishe baitine | ravkod achaecaral and archactord provégé par arch
wadeye, dhoveh plais the sgiendour of vadnon n pe Tadson as pe
b a s dela wadton des plages -»:\--a-.s..-a.-\.:q-:m della vadzicne. dele spiagne
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DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI

IV. | DISTRIBUCIJRRODAJA VRIJEDNOSTI 700.000 690.961 99
1. | Sajmovii posebne prezentacije 400.000 395.907 99
2. | Studijska putovanja (novinari, agenti) 300.000 295.054 98

| ako | e v aaywiodsstriji putoviargar daregblema i dalje koristimo sajamske

prezentacije kao vrlo vagno

mj e

sto susreta

ponude nagega grada s potenci | al-pnjevoznicimar i st i |

Svake godine u o@gujktimé&hun aal@BBedini IfBBerknusr el e

je vodeli svjetski turistilKki

s a

jam koji

Jedan svijet, jedna industrija, jedan sdj&ajam, koji je mjesecima unaj rezerviran skoro

| liE LEADINGODESTI

SPLI

OF CROATIA IN 20

koj a

2018., v

pokazatelj [
b ud u i inscotprilike 110.000

posjetitelja i

j

gospodarskim

i ge

regij a

potvrdiokao pouzdan ekonomski

trendsetter

svjetskit u r i satam.|Gkavni
razlog dobrih pokazatelja u
industriji turizma je pozitivha

ekonomska klima u eurozoni

e prem

institucijama

najbolja od prijelaza u drugo
tisuiQdiei.a.doa 11.

od 10.

organizacija iz 186 zemalja i

izl ogilo

posjetitdima u 26 dvorana na

Ov ogodi g popjetilojes 1@9.080egistriranih poslovnih posjelige odnosno kupaca i
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| ak takreslitrdhmovinara. Bzornost jévilausmijerena na partnersku regiju Mecklenburg
Vorpommern. Tjekom pet dandrajanja sajman j e mal ka s aivzlzo@iildap fjaer a
paletuturis i | ki h praditaJy &kdban o®Padd om i poznatom regi

Vorpommern jednpao hj e odjrdijrtarkd gNgyneiimjail k et ur i st i

Turist i | Rpedni ca gr ada Zjpdida tSplitsked aTmat s hs kka gurg
sudjelovalisukas ui zlnag &@ltiandu Hr vat s.Preiput20i8igsdinsvi ke 2z a|j
sui z | angaa |siv o] i mimglttabletd ©promatienim video zapisin@t o j e svaka
pospjegilo promotivne ul i nkzNj evwmllikke,6 i rktog rae sj
respektabilno emitivnd r gi gt e, al iLeigkae mISjl ® vie nte ¢gndijpji i Cr n a
Ki na s azi.pabiksmgwlikitnojiavilg gorrudaza suradnjuprimjerices World

Festival Associationzao s mi gl j avanj e izvao gezdme (@reatve Zouasth a
Network), kreiranje aplikacije za 3D walking t®u (Smart Guide), povezivanje s

aviokompanijama kreiranje novih mapagradamp e mal|l ko tr gi gt e ( Ger man

Upri | i | e nposloynb sastanakg ra kojimau s udj el oval e hatelir i st i |
Maestral, Eklata, Hotel ParRdriatic 4 You.Dijelili s mo Meet i ngs Split, bro
mapugrada, Welcome magazin,Dsv er Spl i t t rspregddomgnanifestacija br o g
ugradunove mapAn$8Spivipwinfl ¢ rz 4 R§ u prer MigghDalmatien, popis
gupanijskitkojegemaidiea posebne/ Jupgailj ske pka
Gastr onomi ekt kateér @aniyikemdaili t islu ot vorenizai lgji e ®@iklu
smo odl i | nuwosptitdjijsseemastvi ge zani mal i Zna nove
sajmu.Kao glavnimotivi putovanjgprofilirajuseo d mor na moru uz dodatne
biciklizam, ronjenje, tenis, wellness, zdravstveni turizam te raznorazne gastro i kulturne ture;
jedrenje, obiteljski odmor, razgledavanje i kulturp,sr t s K i turi zama Ras
sportskim turizmom, poséce hotela svlastitim nogometnim ili teniskim terenimanteres

i skazuju i poslovni partneri i pryamnsstmj.e gk aojd,a b
melu mlalom popul acNajjone gkiampnian g ntiu rdiozlimans.k a u

automobilomi zrakoplovom.

Dosta posjetit elipfamazie odgratadpliu kaoe samagregijip b ¢ i | i S L
popis hot el a, ,kbrte gradg, regije itHrvatdkdelik brej upitazodnosio se na

nadol azel e , osebitoiu fjetnen pedady jer mnogi r i j eme dol aska
upravo s mardfestacijaenai Maj vi ge zainteresiranih bil
Velike Britanije i drugih zemalj&U. ITB Berlin potvrdio je status platforme na kojoj kez
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iznimkerasprayla o svim vagnim trendeviamama akht baldrn

industrije turizma.

U 2018 godi ni TZG Spl it Zzakupom prostora i u [
najvelim turistilkim saj MaviMed uWBM olgiameto rs aij n
(World Travel Market- WT M) oahrugrazddlju 5.112018.- 7.11.2018Tur i st i | ka

zejdnicagrad&pl i ta TZGS) i Gplitskodsatl imMakta nzs&jee dyruipcaan i |
zajedno su se predstaviltea ¢ Hraatskkeduristi k e zaMeldwnaeodni turi st
bioj e vrl o dobro posj el enza ptaifgeelikozanimanjeaagtad i dar

Split i Splitskodalmatinskuy upadaj ot er esiranigt pondpaembygel jsu
oplitesr i s toimhdjeeo Repulblici Hrvatskoj, Splitsiba | mat i ns k o | gupan
Splitu, te pisane materijale za | aKmatskesnal ag
regionalnih karatarse d nj e Dal maci j e, kar at a Spltunbja, bro

bagtini SR

brogur a & 3

engleskom  jeziku. ‘
Gto se ti
materijala,
podijelienoj e realtea
ima g e b r
Welcome magazina i
brogur e Me
Osim pisanih
materijala,
posijetitelji sudobili i
konkretne
informacijev a g n ¢
bolju  organkaciju
boravka u Splitu i
Cijeloj Naupanmig
saj mu su, na n apgoslowni spstamai kajiasu up rhs, djedatkiie iT 283 D G

TZGSa , nazol il predst avniichotelabsrpamjdmiubd j & u rgiugptair
Kredenca d.o.o, Go Adverud.o.0., Adriatic Travel, Atriuamotel grupa d.o.o. i Private Tours

Croatia d.o.a. Od r ¢ a nastansi 8 preédstavnicima inozembhitur i st i | ki h agenc

48



pl atf or mi za prodaju avanturistilkih izleta
bl oger i ma, ur edni ci maostalireabkojit su iskazalinteréskza Jplitima g a z |
cijelu gupaniju.

Studijska putovanja organizirana su najvel.i
zajednicom i T ur iSglitskod & loma t z anjsekden i gwmani | e. F
studijska putovanja u periodu pred i posezone. Na putovanjima smo u potpunosti dostupni

novinarima i agentima, upoznajemo ih s atraktivnim, receptivnim i komunikativnim

elementima ponude u Splitu. Studijske@vanja i potpora novinarima,@aqut i ma i TV kul
rezultraias u brojnim | |l anci ma I TV reportagama o
kojima podrgavamo kongrese i studijska put
pjevanj e, mi mgennomamni novinari ma omogul ava

kulturnu bagtUn@2O0O@gBadaaBpljegen je porast i

blogera za Splitom u podesezoni, posebno za vrijeme trajanja manifestacije Zimski-akavrel

adventskebo gi il ne svel anosti u Splitu.
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INTERNI MARKETING

V. | INTERNI MARKETING 30.000 29.456 98

1. | Edukacija 25.000 24.456 98

2. | Nagrade i priznanja 5.000 5.000 100
U 2018. godi ni potical i -xznanje iedukagja diglatikeeu naj v
naglaskom na edukaciglj el at ni ka za v odaefingn@raniih odpstrang a v u
Europske unije.Zakonske promjen® mo g u | i t e turi ssambstalhom zaj
prijavliuuproj ekt e, gto jenegagpe adj.ekal o edulaci|

POSEBNI PROGRAMI

VIl. | POSEBNI PROGRAMI 1.550.000 1.347.465 87
Projekti poticanje i pomaganje razvoja turizma na
1. | podrucjima koja nisu turisticki razvijena
1.1. | Stobre¢iZrnovnica 300.000 306.986 102
1.2. | Slatine 200.000 199.368 100
2. | Razvoj i unaprijedenje turisti¢kih proizvoda 300.000 294.857 98
3. | Projekti turist. valorizacije (tvrdava Gripe, Fontana) 450.000 245.663 55
4. | Unaprjedenje prometne povezanosti van sezone 300.000 300.591 100
VIII. | OSTALOPLANOVI RAZVOJA TURIZMA 125.000 124.375 100
Poticanje i pomaganj e razvoja turizma na tur
| 2018 godine nastavili smor az vi j at i nedovol jnol tariSsail ki
Stobr el i Tu@rinsotvinlikcau .zaj edni ca grada Splita p

brojem projekataOrganizirali smo manifestacij$latinske frajes ukupno 13 koncerata

s v j em bigndlizacijomi dodatnim radovima obnovili info centar, financijski pod a | i
ulagage u hortikulturu radi boljihuvj et a boravka turista i | ok
organizaciju zimskog zabavnog programédl St obr el u smo nov| ano po
Loieomogul il i sustawgumayvodijPamaenjna, kaizmcpeud r ad
ismart ci t ywlahjgreagenmpadr uhpi ma.

U 2018. godini kroz brojne pr otjuerkitset iultlkiehc apric
U 2018. godi ni nagl asak je bio na proizvod Kk

valja i staknut.i hrvatske narodne baj ke i proi
puno zabave za daeckirozmelaj &ki ADagobdnihn | el
Galerije Megtrovil. U drugtvu velilanstvenih
za Vvrijeme advent a, hrvatske narodne baj ke i
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igreipunozahve odugevil o-1j0e gdhjdeawa.i Pmaltgabi s mo i

vodstvom MuzejagradaSplitdd Do gagli e u Muzeju grada Splitahf
dvorani Muzej grada Splita pripremilivaismo bo
svim osjetilima: u skul pturi Jaslice Ljubic
splitskom tinel u, u pri kazu BadnzZnanstvenanl er i L
razgovorima, koncertima i r adi omirskenmazeju Podr ¢
kroz izlogbu: AVige od svjetla i soli: 200
ABrodska kugina na suhomiAi . Na Marjanu u o

potporu, odrgana je fegta pgedk arazn ainh 'dBiodd v

U 2018. kulturni turizam razvijali smo i kroz sport kroz aplikaciju Sight Run. To je aplikacija

koja povezuje trlanje i turistilko razgleda
sustavima Androi d i QS. s@Gn ap rovmio gpuulta vnaa | gaozsit uu
da trl| eli razgleda destinaciju u kratkom vre
GPSa, vodi korisnika kroz grad i daje mu obj a
prilu o toj Pleshiosaciapli kacije je da trkald

vel dobivaju navigacijske ,uputpe.t rdmreo sjue nmut
Korisni k pokrene aplikaciju na 8taNanaynoopl ik
stati, fotografirati se, pogledat:i negto ako
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Na podrulju TZ Split su planirane, projekti

staze:120. Game of Thronessa startom u SRlituv a, 8 a | Zie:mt a, Dui l ovo
Grnovnica, Mravince, TvrlLtava Klis, izvor Jad
FF sa startom u SpltRi v a , Zapadna obal a, Kaguni , vrh
obal a, Rival22. Preko iMois,or @r isnma i itegr tGan ay
Podstrana, Grnovnical23. Zvjezdarnica s a S
Grnovnical24. Slatine FF sa startom u Sl atin
je cca 140km i v e lipa&ZjezdarnicajeMTBjdak sucMargan iGSlatme g  t
mjegovite. Vrstu i tip je uvjetovala konfigu
Sve staze le biti kompl etno oznalene u 2019,
karte: Splitska i vi jera istok i Zapad. Splitska rivi|j
tiska.

Jedan od ciljeva za 2018. godinu bio je utje
kroz promociju postojeilih zrmdwstiih, Itievigmapr i
|l okal ne povezanost.i izvan glavne turistilke

Cobrandi ng kamp apagnarimikojj a k o medgau bzliggjpeud ni | ki pr ¢
svoje proi zviketaekweiaktivoastdi j el e ul

Tijekom travnja/svibnja 2018 u suradi§iIEX pe di o m, jednom od vodel |
platformi TZ gada Splita i Croatia Airlines a j e dsurielaklii zi r al i kampanj u
Croatia Airlines promoviralaje voj e | et o v e dovazprema Sgima ¢grddiSplit g r a

promovirao se kao s avr (g eapesjetaprédsezodlmadijsgoma ci t y
dijelu promotivne aktivnosti bile su izrada posebnog landing gage Expediji,bannerau
velikom broju razlilitahufeokmapa,tzafitAaRsaac

Expedia webu u Njemal ko]

Uz ravhomjernu5 0 : 50 i nvesticiju, i sporuleno je uku

ostvarena 902 kIl i ka.naPRaswmasigilglgend!| vI nj amé: 38dmg

Prema pokazateljima Expedie, za Vrijeme tr,
nj emaltkroggi gt a od 11,8% te por apasu pmeouwtaj e a
branding/awareness ciljeve ostvareni i pradagzultatii za Croatiu Airlines Zza prugat e
usl uge s mj e ditu.dDpkie, ovakvg sumdhja m&Qui uj e sinergijske
subjekata u <ciljanoj promoci ji 8 dlemzbmlieedni | k

povezanosti Splita u prasic u , provel. smo zajednil|l ku onlini
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Airlines, kroz koju su promovi-mawvienzisrtkeki Ib®

svelanosti u Splitun

U suradnji s tvrtkom Promet Split d.o.0., TZ Split finandrezasw j e sugr alane be
adventske Iinije. Da bi ugradupplithtgekgmgnarifestacger o me t
AZi mski-aakeateslke i bogil rje dsnwe lsa HdGs tPiutwni $ kliin
organizirdismogr al ani ma SKpalgittea h a sHaéd Subobdag, hedjelje besplatnu

povratnu w ¢ ndp centra grada.
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PLANOVI RAZVOJA -PL AN UNAPREDENJA GASTRONOMSKE PC
U HOTELIMA | RESTORANIMA | RAZVOJ
GASTRONOMSKOG TURIZMA GRADA SPLITA

Institut zaturizam izZagreba potpisaojgegovor s Turistil kom zajed
i zradu Pl ana unaprelenj a gastronomske ponu
gastronomskog turizma grada Splita. Pl an se
razdoblje od 2019. do 204 . godi ne. S obzirom na to da |
turizma grada Splita na podizanju kvalitete
ekonomskog efekta od turizma Kkroz produl jer
ekonomskihi drugtveni h koristi | okal noj zajedni
hotelima i restoranima, odnosno razvoj cjelokupnog gastronomskog turizma grada Splita jedna

je od KkKljulnih aktivnosti u posti zdnjny emvichu
da se rast ponude gastronomije u Splitu dog
turistil ke. Taj porast ponude jog uvijek ni

osigurao njegov cjelovit i obuhvatan razvoj gastronomske ponudaplkementaran
cjelokupnom turistilkom razvoju grada. KIju
ponude i prilagolLavanju trgignim trendovi ma

razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine (NN&54astronomski proizvod je

izdvojen kao jedan od vodeliih turistilkih pi
ukl juluju usmjerenje prema izvornosti, podi
prepoznatl jivosti tlka rmpavigaeandegiralzj ajl at ghs-
posebitosti i tradiciije. Uz ©planove u turiz
poljoprivrede Kkroz mj ere povelanja kvalitet
prehrambenih proizvoda oznakam kv al i t et e, unaprelenja ekol c

proizvolLala definirane nj i hovii20R0.Gastrandemskgak i m p
scena u gradu Splitu posljednjih se godina wu

broja restoana razvoju gastronomije potrebno je pristupiti sustavno i planski te primijeniti

destinacij ski koncept razvoja gastronomi|j e.
na ulici, na i zI|l eti ma, Uu smjegt ajg,nrazgonorw b j e k t
s domalinima. Time bi se stvoril:@ preduvjeti
| ija su putovanja u cjelosti ili djelomil|lno
drugih razloga ali eaemolvagkioju pgoansutdrionloans& oj m
dogi vljaj. Konal no, razvo,j] gastronomije u S
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Dal maci je, trebao bi biti u stanju potaknut.

kao i kada je u pitanju gda Spl i t , produl jenje sezone jedr
turistilkog razvoj a. Sukl adno projektnom zad
sljedeiem poglavlju, daje se kratak pregled
turiz mu, a potom se u trelem poglavlju iznose p
identifikaciju kljulnih faktora uspjeha pre
analiza. Najobuhvatnije | etvrt aSpptoi tpposebhoj e s a
gastronomske i enol ogke ponude, kao i osnov
turizmai kadr ove i |l okal ne dobavljale. Kroz ana

identificirani su k|l |jaltrigkfiakit preicana ,k@jretijod
nalela i1 strategke ciljeve u sedmom pogl avl]j
plan s | etrnaest aktivnosti grupirane u | et
gastronomske ponud@reko razvoja samog proizvoda, njegove promocije i kontinuirane

edukacije dionika.
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REPLAN

RB PRIHODI PO VRSTAMA 2018. OSTVARENJ| indeks
1. | Prihodi od boravisne pristojbe 8.300.000 8.242.869 99
2. | Prihodi od turisticke ¢lanarine 6.300.000 6.595.442 105
3. | Prihodiiz prora¢una grada za gradske manifestacije 2.400.000 2.400.000 100
Prihodi iz pror. Grada za Europsko rukometno
4. | prvenstvo 625.000 625.000 100
5. | Prihodi od boravisne pristojbe nauticara 180.000 186.631 104
6. | Prihodi od drugih aktivnosti 20.000 29.662 148
Ostali nespomenuti prihodi (HTZ, Zupanijska TZ,
7. | Zupanija, Ministarstvo) 200.000 257.277 129
8. | Prihodiiz EU fondova 0 776 | #DIV/0!
9. | Prijenos prihoda iz prethodnih godina 1.520.000 600.119 39
SVEUKUPNO PRIHODI 19.545.000 18.937.776 97
RB RASHODI PO VRSTAMA RZEOTé'.AN OSTVARENJ| indeks
I. | ADMINISTRATIVNI RASHODI (1. +2. + 3. +4.) 4.335.000 4,198.811 97
1. |wkakK2RA TI NIYRYyA1S A
1.1. | Rashodi za radnike - Turisticki ured 2.050.000 2.038.118 99
1.2. | TroSkovi Turisti¢kog ureda 320.000 272.247 85
1.3. | Rashodi za radnike - TIC Split 1.210.000 1.179.530 97
1.4. | Troskovi TIC Split 220.000 206.783 94
1.5. | Rashodi za radnike - Lucka kapetanija (HTZ) 25.000 25.850 103
1.6. | Rashodi za radnike - TIC Stobre¢ 224.000 224,185 100
1.7. | TroskoviTIC{ (12 6 NB 6 40.000 40.851 102
1.8. | Rashodi za radnike - TIC Slatine 26.000 23.050 89
1.9. | Troskovi TIC Slatine 20.000 11.318 57
2. |wl @aK2RA 1| NI fjednite2 St I 200.000 176.879 88
Il. | DIZAJN VRIJEDNOSTI 8.315.000 8.106.684 97
Organizacija, potpore i donacije manifestacijama
1. |AYOSYGAGA A LINBYAROOSY,|
1.1. | Manifestacije
Donacije i sponzorstva dogadanjima 1.000.000 920.000 92
Nova godina - adventska dogadanja 1.500.000 1.441.814 96
Karneval 300.000 300.000 100
Uskrsnja dogadanja 100.000 99.213 99
Sudamja 500.000 500.534 100
Splitski festival 500.000 500.000 100
Koncertni program: Riva, trgovi grada, Podrumi 1.000.000 999.476 100
Cili svit u Split 100.000 100.007 100
Dani Dioklecijana 500.000 458.276 92
Splitsko ljeto 100.000 100.000 100
Smjena straze 300.000 300.000 100
Festival Ultra Europe 200.000 200.000 100
Festival klapa na Peristilu 50.000 50.000 100
Mali Split 100.000 100.000 100
Praznik cvijeéa 100.000 100.000 100
Europsko rukometno prvenstvo 625.000 625.000 100
Ured direktora - potpore projektima 100.000 71.824 72
Ostale potpore (iz viska prihoda prosle godine) 600.000 600.000 100
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Potpore po odluci vije¢a TZ 400.000 400.000 100
12. [LYOSYGADBA A LINEPYAROOGSY]
Split Card kartica 40.000 38.896 97
City Break 100.000 100.548 101
2. [t 2GL2NB LR2RATIy2dz | DI f 100.000 101.096 101
. | KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 1.555.000 1.521.090 98
1. | Online komunikacije
1.1. | Internet oglasavanje 300.000 297.343 99
1.2. | Internet stranice i upravljanje Internet stranicama 200.000 201.005 101
2. | Offline komunikacije
Udruzeno oglasavanje u promotivnim kampanjama
2.1. | javnogi privatnog sektora 550.000 519.341 94
Opce oglasavanje (oglasavanje u tisku i TV
2.2. | oglasavanje) 50.000 49.460 99
2.3. | Odnosi sajavnoscu 40.000 40.121 100
2.4. | BroSure i ostali tiskani materijali 350.000 349.536 100
2.5. | Suveniri i promo materijali 50.000 49.259 99
2.6. | Info table / Info table-smeda signalizacija 15.000 15.025 100
IV. | DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI 700.000 690.961 99
1. | Sajmovii posebne prezentacije 400.000 395.907 99
2. | Studijska putovanja (novinari, agenti) 300.000 295.054 98
V. | INTERNI MARKETING 30.000 29.456 98
1. | Edukacija 25.000 24.456 98
2. | Nagrade i priznanja 5.000 5.000 100
VI.|la! wY9¢Lb~Y! LbCw! { ¢w; Y 445,000 445,973 100
1. | Proizvodnja multimedijalnih materijala 10.000 10.000 100
2. | IstraZivanje trzista 5.000 5.000 100
Suradnja sa domaéim i medunarodnim
3. | institucijama 20.000 19.844 99
Banka fotografija/video/ dizajn / pripreme u
4. | izdavastvu 200.000 200.773 100
5. | Medija plan 200.000 200.119 100
6. | Jedinstveni turistic¢ki informacijski sustav 10.000 10.237 102
VIl. | POSEBNI PROGRAMI 1.550.000 1.347.465 87
Projekti poticanje i pomaganje razvoja turizma na
1. | podrucjima koja nisu turisticki razvijena
1.1. | Stobre¢iZrnovnica 300.000 306.986 102
1.2. | Slatine 200.000 199.368 100
2. | Razvoj i unaprijedenje turisti¢kih proizvoda 300.000 294.857 98
3. | Projekti turist. valorizacije (tvrdava Gripe, Fontana) 450.000 245.663 55
4. | Unaprjedenje prometne povezanosti van sezone 300.000 300.591 100
VIIl. | OSTALOPLANOVI RAZVOJA TURIZMA 125.000 124.375 100
IX.|¢w! b{ C9w hw! +L~b9 twlL 2.490.000 2.472.961 99
SVEUKUPNO RASHODI 19.545.000 18.937.776 97
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